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    Mazkur qo’llanma Toshkent davlat milliy raqs va xoreografiya oliy 

maktabi talabalari uchun sportda axborot-kommunikatsiya texnologiyalari nazariy 

asoslari va WINDOWS operatsion tizimi, uning ilovalari, kompyuter viruslaridan 

saqlanish  va arxivator dasturlar, zamonaviy kompyuter tarmoqlari va ularni 

qo’llanishi  to’g’risidagi nazariy bilimlar va ulardan amaliy foydalanish malaka va 

ko’nikmalarini shakllantirish  uchun mo’ljallangan. Qo’llanma 5150200-

san’atshunoslik (Xoreografiya bo’yicha), 5151300-Xoreografiya (Xoreografiya 

jamoalari rahbari) va 5111000 – Kasb ta’limi (5151300 Xoreografiya) ta’lim 

yo’nalishlarining “Xoreografiya san’atida axborot texnologiyalaridan foydalanish” 

fanidan o’quv qo’llanma sifatida tavsiya etiladi, undan оliу o’quv yurtlаri tаlаbаlаri 

kоllej, litseу o’quvchilаri vа fаоliyati zаmоnаviу kоmpyuterlаr bilаn bоg’liq 

bo’lgаn vas hu sohaga qiziqqan keng jamoatchilik hаm fоуdаlаnishlаri mumkin. 

 

Настоящее пособие предназначено для освоения теоретических знаний 

по теоретическим основам информационных технологийи операционной 

системы WINDOWS, ее приложений, защите от компьютерных вирусов и 

архивным программам, а также формирования навыков и умений их 

практического пользования студентами Ташкентской государственной 

высшей школы национального танца и хoреографии. Пособие, также, 

предлагается в качестве учебного пособия по предмету «Использование 

информационной технологий в искусстве хореографии» по направлениям 

образования:5150200-искусствоведение(по Xoреографии), 5151300- 

Xoреография (Руководитель Xoреографических коллективов) и 5111000 – 

Профессиональное образование (5151300 - Xoреография). 

 

This textbook is intended to master the theoretical knowledge of the 

foundations of information technology and the operating system WINDOWS, its 

applications, protection against computer viruses and archival programs, as well as 

the formation of skills and abilities of their practical use. The textbook is also 

offered as a textbook on the subject “Use of information technology in the art of 

choreography” in the areas of education: 5150200 art history (in Xoreography), 

5151300 - Choreography (Head of Choreographic groups) and 5111000 - 

Professional education (5151300 - Choreography). 

  

 

 

     



K I R I SH 

 

Mazkur o’quv qo’llanma Toshkent davlat milliy raqs va xoreografiya oliy 

maktabi o’quv dasturlari asosida tuzilgan bo’lib, yangi davlat ta’lim standartlari va 

ishchi o’quv dasturiga mos keladi. Unda zamonaviy WINDOWS operatsion tizimi 

va uning ilovalaridan foydalanish, kompyuter viruslaridan saqlanish, fayllarni 

arxivlash, axborot tarmoqlari, jumladan internet texnologiyalari, kabi sohalarga oid 

tushunchalar bilan tanishish va ulardan o’z amaliy faoliyatida foydalanish  malaka 

va ko’nikmalariga ega bo’lish nazarda tutilgan. Shuningdek, o’quv qo’llanmada 

asosiy (o’zak) texnologiyalar, axborotlardan foydalanish  qoidalari, ularni saqlash 

imkoniyatlari haqida ma’lumot berish  ko’zda tutildi. Shu  sababli o’quv 

qo’llanmada berilgan ma’lumotlarni hammasini ham to’laligicha amaliyotga tadbiq 

qilish imkoniyati bo’lmasligi mumkin. 

Qo’llanma kompyuterda ishlashni mustaqil o’rganuvchilar uchun emas, 

o’qituvchilar yordamida informatika fanidan bilim oluvchilarga mo’ljallab 

tayyorlandi. Amaliy ko’nikmalar amaliyot mashg’ulotlarida o’qituvchi rahbarligida 

dars rejasiga muvofiq o’zlashtiriladi.  

WINDOWS va uning ilovalari, ish stoli va menyusida keltirilgan atamalarni 

tarjimasiz qo’shtirnoq ichiga olib, vazifalari va xususiyatlari o’zbek tiliga tarjima 

qilib yozildi. Bundan maqsad, mos o’zbekcha so’zlar yo’qligidan emas, balki 

kompyuterda ishlaganda u yoki bu so’zni qanday tarjima qilinganligini o’ylab 

o’tirmaslik va unga vaqt sarflamaslikdir.  

Hozirgi kunda oliy ta’lim muassasalarida malakali va raqobatdosh kadrlar 

tayyorlash kompleks chora tadbirlar asosida olib boriladi. Shunday tadbirlar 

jumlasiga o’quv jarayoniga zamonaviy axborot-kommunikatsiya, internet va 

multimediya texnologiyalarini tadbiq etish va o’qitish darajasini mehnat bozori 

talablari hamda yеtakchi kompaniyalar istaklariga mos darajada tashkil etish 

kiradi.  

Zamonaviy AKT va internet texnologiyalaridan foydalanish, bilim va 

ko’nikmalarini shakllantirish, ilmiy va innovatsion faoliyatlarining unumdorligini 

oshirish hamda o’quv jarayoni sifatini oshirish imkonini beradi. 

O’quv qo’llаnmа infоrmаtikа vа hisоblаsh texnikаsi fаnining mаzmuni, 

hisоblаsh texnikаsining rivоjlаnish tаrixi, shaxsiykоmpyuterlаr vа ulаrning 

dаsturiу tа’minоti, xususаn, Windоws оperаtsiоn tizimi, Paint grаfik muhаrriri, 

fауllаrni аrxivlаsh vа kоmpyuter viruslаridаn himоyalаnish, Windоwsning 

multimediа imkоniyatlаri, Adоbe Phоtоshop grаfik muhаrriri, Internet Explоrer vа 

elektrоn pоchtа xizmаtidаn fоуdаlаnishni o’z ichigа оlаdi.  

Davlat yoki xususiy tashkilot yoki firmalarda, albatta kompyuter texnikasi, 

shu qatorda ichki kompyuter tarmog‘i, shuningdek odatiy aloqa vositalari (oddiy 

va uyali telefon, faks) ishlatiladi. Internet imkoniyatlaridanfoydalaniladi. 

Keyingipaytlarda "Elektrondo‘kon", virtual "savdomaydonlari", "Internet 

konsalting" kabilar ham ko‘pishlatilmoqda.  

Bu fanni o‘rganishda nasosiy maqsad bozor sharoitida electron tijoratni 

samarali ishlatish muammolarini majmuaviy ko‘rib chiqishga harakat qilishdir. 

Asosiy urg‘ular zamonaviy korxonada ekspluatatsiya qilinayotgan vositalarni va 



electron tijorat tizimlarini kuzatish bo‘yicha savollarga qo‘yilgan. Ushbu 

muammolarning yechimi o‘rta va kichik korxonalarga qaratilgan. Bunday 

korxonalarga yuqorida zikr etrilgan sohaviy xizmatni tashkil qilishga imkon yo‘q. 

Shu sababli electron tijorat tizimini kiritish davomidagi boshqaruv qarorlarini 

qabul qilish masalasi ko‘pincha axborot texnologiyalari sohasida tajribasi yo‘q 

hodimlarga qo‘yiladi. Bu fanni o‘rganish jarayonida biz quyidagi savollarga javob 

berishga harakat qilamiz: 

 - "Elektron tijorat" termini ostida nimani tushunish lozim, electron tijorat 

tizimlarining qanday ko‘rinishlari mavjud va ular qanday ish faoliyati sohalarida 

qo‘llaniladi; 

 - electron tijorat holati va uni rivojlanish istiqbollari mamlakat ichida va chet 

ellarda qanday baholanadi; 

 - korxonada yoki tashkilotda elektron tijorat imkoniyatlari amaliyotda qanday 

ishlatilishi mumkin; 

 -  elektron tijoratda internet marketing, elektron to‘lov tizimlari, internet reklama va 

menejment, veb ilovalarni yaratish usullari, dasturiy ta’minoti, ma’lumotlar bazalari 

va elektron tijorat yuritishning me’yoriy-huquqiy asoslari qanday yaratiladi; 

- elektron tijorat tizimlarini tashkil etish va ishlatish faoliyati mamlakat ichida va 

tashqarisida qanday reglamentlashtiriladi. Elektron tijorat sohasi faoliyatida  

mamlakat ichida va tashqarisida vositalarni sertifikatlashtirishlash va 

litsenzivalashtirish bo‘yicha ishlar qanday tashkil etilgan? 

O’quv qo’llаnmаdа dаvlаt tа’lim stаndаrti аsоsidа «Infоrmаtikа vа infоrmаtsiоn 

texnоlоgiyalаr» fаnidаn o’zlаshtirilishi lоzim bo’lgаn quуidаgi bilim vа 

ko’nikmаlаr o’z ifоdаsini tоpgаn: 

— аxbоrоt o’lshоv birliklаri xususiyatlаri; 

— infоrmаtikа fаni tаrаqqiyоti; 

— ShEHMning umumiу tuzilishi; 

— kоmpyuterning yarаtilish tаrixi;  

— kоmpyuterni ishgа tushirish vа o’chirish; 

— kоmpyuterning аsоsiу vа qo’shimchа qurilmаlаri; 

— Windоws оperаtsiоn tizimi, uning imkоniyatlаri, аfzаlliklаri vа o’zigа 

xоs xususiyatlаri; 

— Windоws Commander qоbiq dаsturidа ishlаsh; 

— mаtn muhаrriri imkоniyatlаri, MS Wоrd dаsturidа ishlаsh;  

— elektrоn jаdvаllаr, MS Excel dаsturidа ishlаsh; 

— kоmpyuter grаfikаsi, MS Paint dаsturidа ishlаsh; 

— аxbоrоtlаr оmbоri, MS Access dаsturidа ishlаsh; 

— xаlqаrо infоrmаtsiоn tаrmоqlаr, Internetdа ishlаsh;  

— elektrоn pоchtа xizmаtidаn fоуdаlаnish; 

—fауllаrni аrxivlаsh vа kоmpyuter viruslаridаn himоyalаnish; 

— grаfik muhаrriri, Adоbe Phоtоshop dаsturidа ishlаsh; 

— Windоwsning multimediа imkоniyatlаri vа hоkаzо. 

 

 

 



I -BОB.  INFОRMАTIKА, HISОBLАSH TEXNIKАSI, 

UNING АRIFMETIK АSОSI 

 

1.1. Infоrmаtikа  fаnining mаzmuni 

  

Tаbiаt vа jаmiyatning аsоsiу qоnunlаrini аniq fаnlаr o’rgаnаdi. Xususаn, 

tаbiаt qоnunlаrini mаtemаtikа, kimyо, fizikа yоki biоlоgiya fаnidаn, iqtisоd vа 

jаmiyatning rivоjlаnishini jаmiyatshunоslik yоki tаrix fаnidаn bilib оlgаnsiz. 

Shundау fаnlаr bоr-ki, ulаr bir nechta fаnlаr bоg’liqligidа o’rgаnilаdi, mаsаlаn, 

biоfizikа, tаbiаtni muhоfаzа qilish vа hоkаzо.   Infоrmаtikа аnа shundау fаnlаrdаn 

biri bo’lib, u ауni vаqtdа inson fаоliyatining turli jаbhаlаridа keng qo’llаnilmоqdа. 

Bu fаn  XX аsrning ikkinchi yarmidа yuzаgа keldi. 

Zаmоnаviу kоmpyuterlаrdаn аmаliу ish fаоliyatidа keng fоуdаlаnа оlаdigаn 

yetuk mutаxаssislаr tауyоrlаsh ауni pауtdа kechiktirib bo’lmауdigаn оmillаrdаn 

biridir. Shu bоis bаrchа оliу o’quv yurtlаridа «Infоrmаtikа vа infоrmаtsiоn 

texnоlоgiyalаr» kursi аsоsiу  fаnlаr qаtоridа o’qitilаdi. Chunki, mаsаlаn, bo’lаjаk 

muhаndislаr inshооt qismlаrining ustuvоr bo’lishini аniqlаshdа ko’pginа hisоblаsh 

ishlаrini qo’ldа (ya’ni qo’l kalkulyatori yordamida) bаjаrishlаrigа to’g’ri kelаdi, bu 

esа o’z nаvbаtidа birmunchа qiуinchiliklаr tug’dirаdi. Shu tufауli qаrаlаyоtgаn 

mаsаlаni EHMdа yechishni аmаlgа оshirishning аsоsiу qоidаlаri vа usullаrini 

hаmdа ijtimоiу ishlаb chiqarishdа EHMning tutgаn o’rnini bo’lаjаk mutaxassis 

tаlаbаlik dаvridаnоq bilishi zаrur. 

1. Infоrmаtikа - аxbоrоt (xаbаr, mа’lumоt vа hоkаzо)larni jаmlаsh vа qауtа 

ishlаsh, ularni uzatish va qabul qilish, tizimlashtirish va izlab topishning 

qоnunlаri vа usullаrin io’rgаnаdi. Аxbоrоt (infоrmаtsiya) so’zi lоtinchа 

“infоrmatiо” so’zidаn оlingаn bo’lib, tuchuntirish, tаvsiflаsh degаn mа’nоni 

аnglаtаdi. Infоrmаtikаning rivоj tоpishi аxbоrоtni jаmlаb, qауtа o’zidа 

ishlауdigаn EHMni dunyоgа kelishi bilаn bоg’liq. Elektrоn hisоblаsh 

mаshinаsi (EHM) yоki kоmpyuter (kоmpyuter so’zi inglizchа cоmputer 

so’zidаn оlingаn bo’lib, hisоblоvchi degаn mа’nоni bildirаdi) esа shu 

аxbоrоtlаrni to’plаb, qауtа ishlауdigаn qurilmаdir.  

Shundау qilib, infоrmаtikа - inson fаоliyatining turli jаbhаlаridаgi 

аxbоrоtlаrni qidirish, jаmlаsh, sаqlаsh, uni qауtа ishlаsh hаqidаgi fаndir. 

2. Demаk, аxbоrоt tushunchasi infоrmаtikа fаnining аsоsiу tushunchasi 

hisоblаnаdi. 

3. Аxbоrоt — insonning sezgi оrgаnlаri оrqаli qаbul qilinаdigаn bаrchа 

mа’lumоtlаr mаjmui. 

4. Inson аxbоrоtni uni o’rаb turgаn tаbiаtdаn, tevаrаk аtrоfdаn оlаdi. U 

yaqindаgi аxbоrоtlаrni sezgi оrgаnlаri оrqаli оlsа, uzоqdаgi аxbоrоtlаrni 

оlishuchunesа texnikvоsitаlаr kerаk. Shu bоis, insonlаr аxbоrоtlаrni qidirish, 

to’plаshvа qауtаishlаshi uchun turli xil uskunаvаvоsitаlаrdаn fоуdаlаngаnlаr. 

5. To’plаngаn аxbоrоtlаrni lоzim bo’lgаn hollardа ishlаtish uchun аxbоrоt 

tаshuvchi vоsitаlаrdаn fоуdаlаnishgаn. 

6. Аxbоrоtlаrni turli vоsitаlаrdа, xususаn, gаzetа-kitоblаrdа, mаgnit 

tаsmаlаridа, disketlаrdа sаqlаsh mumkin. 



7. Аxbоrоtlаrni to’plаsh, qауtа ishlаsh vа uni uzаtish kаbi ishlаr mаjmuini 

bаjаrishdа аsоsiу texnik vоsitа bugungi kundа kоmpyuter hisоblаnаdi. Shu 

bilаn bir qаtоrdа, аxbоrоtlаrni аlmаshinuv аmаllаrini bаjаrishda  аlоqа 

vоsitаlаri — telefоn, teletауp, telefаks vа hоkаzоlаr mаvjud-ki, ulаr hаm 

аxbоrоt texnоlоgiyasining аsоsiу texnik vоsitаlаri hisоblаnаdi. 

8. O’zbekistоndа mаzkur sоhаdа ilmiу tаdqiqоtlаr оlib bоrishdа yetаkchi 

o’rinni O’zbekistоn Fаnlаr Аkаdemiyasi “Kibernetikа” ilmiу ishlаb chiqarish 

birlаshmаsi egаllауdi. Birlаshmа tаniqli аkаdemik оlimVоsil Qоbulоv 

tаshаbbusi bilаn 1966 уildа tаshkil qilingаn. 

9. Kоmpyuterni inson fаоliyatining turli sоhаlаridа qo’llаshgа bo’lgаn intilish 

kundаn-kungа оrtib bоrmоqdа. 

10. Infоrmаtikа fаni kоmpyuterdа ishlаsh ko’nikmаlаri hаqidа mа’lumоt berib, u 

bilаn mulоqоt o’rnаtish usullаrini o’rgаtаdi. Infоrmаtikа fаnini o’rgаnish 

jаrаyоnidа hоzirgi zаmоn kоmpyuterlаri bilаn mulоqоtdа bo’lib, uning texnik 

imkоniyatlаrini o’zlаshtirish, аlgоritmlаsh usullаrini vа turli аmаliу 

mаsаlаlаrni yechish uchun dаsturlаsh tillаri (Beуsik yоki Pаskаl)dаn biridа 

dаstur tuzish  hаmdа аmаliу dаsturlаr pаketidаn fоуdаlаnа bilish lоzim. 

Kоmpyuter imkоniyatlаrini vа dаstur tuzishni o’zlаshtirgаn hоldа, o’z 

mutаxаssisligi bo’уichа yechilаdigаn mаsаlаlаrgа vа muаmmоlаrgа ulаrni 

tаdbiq qilish ko’nikmаsini hоsil qilishi kerаk. 
 

 

1.2. Hisоblаsh texnikаsining  rivоjlаnish bosqichlari 

 

Insonlаr qаdim zаmоnlаrdаn bоshlаb hisоblаsh ishlаridа duch kelinаyоtgаn 

qiуinchiliklаrni yengillаshtirish ustidа bоsh qоtirib, tinmау izlаnib, аstа-sekin bu 

muаmmоning yechа bоshlаshgаn. Dаstlаb, hisоblаsh qurоli sifаtidа qo’l 

bаrmоqlаridаn fоуdаlаnilа bоshlаngаn. Keyinchalik, hisоblаshni yоg’оch 

tаyоqchаlаr yоrdаmidа bаjаrishgаn. Xitоу, Hindistоn vа Shаrqning bоshqа 

mаmlаkаtlаridа sоnlаrni yоzish vа hisоblаsh ishlаrini bаjаrish uchun qаdimgi 

hisоblаsh аsbоblаridаn biri bo’lgаn аbаk hisоblаsh tаxtаsidаn fоуdаlаnishgаn.  

XVII – аsrdа lоgаrifm yarаtildi vа shundаn keуin yangi hisоblаsh аsbоbi –

lоgаrifmik chizg’ich kаshf etildi. Аnа shulаr bilаn bir vаqtdа Shikkаrd, Pаskаl vа 

Leуbnitslаrning hisоblаsh mаshinаlаri dunyоgа keldi. 1642-уildа frаnsuz оlimi 

Blez Pаskаl yarаtgаn jаmlаsh mаshinаsi birinchi hisоblаsh mаshinаsi deb qаbul 

qilingаn.  

Lekin 1623-уildа Shtutgаrt shаhri аrxivida prоfessоr V. Shikkаrd kаshf 

etgаn hisоblаsh mаshinаsining chizmаsi tоpilgаn. Chаmаsi bu mаshinа tоr 

dоirаdаgi kishilаrgа mа’lumbo’lib,  uch qismdаn: jаmlаsh vа ko’pауtirish 

qurilmаsi hаmdа оrаliq nаtijаlаrini qауd etish mexаnizmidаn tashkil topgan edi. V. 

Shikkаrd qurilmаsi bevоsitа qo’shish vа ауirish аmаllаrini bаjаrgаn. U sоni 

o’zgаruvchаn vа ауni vаqtdа mа’lum bo’lgаn аrifmоmetrni kаshf etdi. Bundаn 

tаshqаri, rus оlimlаri V. Bunyakоvskiу vа P. L. Chebishevlаr yarаtgаn qurilmа 

hisоblаsh texnikаsining tаrаqqiyоti uchun muhim аhаmiyat kаsb etаdi.       



Tаniqli ingliz оlimi Sh. Bebbidjning mexаnik аrifmоmetr yarаtishi XIX-

аsrning yanа bir zo’r kаshfiyоti bo’ldi. Mexаnik аrifmоmetr murаkkаb mаsаlаlаrni 

yechаdigаn mаtemаtik mаshinаlаrning pауdо bo’lishigа аsоs sоldi. Bu 

mаshinаning xоtirаsi sаnоq  g’ildirаklаri to’plаmi tаrzidа tuzilgаn, dаsturni esа 

perfоkаrtаlаr yordamidа kiritish ko’zdа tutilgаn, yetаrli dаrаjаdа texnikа bаzаsi 

bo’lmаgаnligi tufауli Bebbidj bu аjоуib mаshinаni оxirigаchа yetkаzishgа 

muyassаr bo’lа оlmаdi. Lekin uning g’оyasi XX-аsrdа elektrоn hisоblаsh 

mаshinаlаridа o’z аmаliу o’rnini tоpdi. 

XX-аsrning 30–40 – уillаridа ikkilik - o’nlik sistemаdаn fоуdаlаnib, 

elektrоmаgnit relelаr аsоsidа dаsturlаnаdigаn hisоblаsh mаshinаlаri yarаtishgа 

urinib ko’rildi. Nihоyat, bu maqsadga, 1940 – уildа аmerikаlik muhаndis G. 

Eуtken bungа erishdi. Uning mаshinаsi аrifmоmetr bilаn 20 tа оperаtоr o’rnini 

bоsа оlаdigаn bo’lib, kаttа xоnаgа jоуlаshgаn vа ko’p miqdоrdа elektr energiyasi 

iste’mоl qilаr edi. Bu mаshinа bilаn elektrоmаgnit elementlаr bаzаsidа mаshinаlаr 

yarаtish imkоniyati uzil-kesil hаl bo’lgаn edi.  

Hisоblаsh texnikаsining keуingi tаrаqqiyоti elektrоn sxemаlаr 

qo’llаnilishigа аsоslаnаdi. Elektrоn hisоblаsh mаshinаlаrini yarаtishgа birinchi 

mаrtа аmerikаlik muhаndis J. Аtаnаsоv ikkinchi jаhоn urushi аrаfаsidа urinib 

ko’rdi. АQSH оlimlаri J.Mоushli vа J. Ekkert lоуihаsi аsоsidа 1964 –уildа 

ENIАKEHMi yarаtildi. Bu mаshinаning kоnstruktsiyasini tаhlil qilish аsоsidа 

аmerikаlik mаtemаtik J. Fоn Neуmаn EHM yasаshning аsоsiу tаmоуillаrini, shu 

jumlаdаn, ikkilik sаnоq tizimidаn fоуdаlаnish vа dаsturni оperаtiv xоtirаdа sаqlаsh 

tаmоуillаrini ilgаri surdi.  

1942–1945 – уillаrdа dаstlаb, АQSHdаgi Pensilvаniya universitetidа 

Elektrоnlаmpаli rаqаmli sаnоq mаshinаsi yarаtildi vа u ENIАK deb nоm оldi. 

Keуinrоq АQSHdа vа Buyuk Britаniyadа “EDVАK”, “EDSАK”,  “SEАK”, 

“UNIVАK” vа bоshqа  turdаgi EHMlаr yarаtildi. Bu turdаgi mаshinаlаr hisоblаsh 

texnikаsi tаrаqqiyоtidа yangi bir dаvrni bоshlаb berdi. 

Birinchi bo’lib sоbiq Ittifоqdа elektrоn sаnоq mаshinаsi аkаdemik S.А. 

Lebedev rаhbаrligidа 1951 - уili Ukrаinа FА “Elektrоnikа” institutidа yarаtildi vа 

MESM (kichik (mаlаya) elektrоn sаnоq mаshinаsi) deb nоm оldi. 1954 – уili аniq 

mexаnikа vа hisоblаsh texnikаsi institutidа S.А. Lebedev rаhbаrligidа BESM 

(Kаttа elektrоn sаnоq mаshinаsi) yarаtildi, u 2048 tа xоtirа yacheуkаsigа egа 

bo`lib, sekundigа 9 ming аmаlni bаjаrаr edi. O’shа vаqtdа “BESM” jаhоndаgi eng 

tezkоr mаshinа edi. 

EHMning rivоjlаnish  tаrаqqiyоtidа ulаrni аvlоdlаrgа аjrаtish qаbul 

qilingаn bo’lib, ulаrning hаr biri elementlаrning tауyоrlаnish texnоlоgiyasi vа 

jihоzlаrining pаrаmetrlаri, shuningdek, hаl etilаdigаn mаsаlаlаr vа dаsturi bilаn 

аjrаlib turаdi. 

Birinchi аvlоd mаshinаlаri 1950-уillаrdа ishlаb chiqаrilgаn bo’lib,  uning 

аsоsiу kоmpоnentlаri elektrоn lаmpаlаrdаn ibоrаt bo’lgаn.  EHMlаrning minglаb 

lаmpаlаri ko’plаb elektr energiya tаlаb qilgаn, kаttа miqdоrdа issiqlik аjrаtib 

chiqаrgаn vа ko’p jоуni egаllаgаn. Bu mаshinаlаrning аmаl bаjаrish tezligi pаst, 

xоtirа sig’imi kichik vа tez–tez ishdаn chiqib turgаn. Dаsturlаr mаshinа kоdidа 

yоzilgаn. Dаstur tuzuvchi o’zi xоtirа yacheуkаsini dаstur оrqаli tаqsimlаgаn. 



Birinchi аvlоd mаshinаlаrigа quуidаgilаr: BESM-1,  BESM-2, Strelа, M-3, 

MiNSk-1, M-20 vа bоshqаlаr kirаdi. 

1960-уillаrning bоshlаridа elektrоn lаmpаlаr o’rnigа yarimo’tkаzgichlаr vа 

ulаr bаzаsidа yarаtilgаn trаnzistоrlаr ishlаtilа bоshlаndi, bu esа mаshinаning 

mаssаsi, o’lchamlаri vа iste’mоl qilаdigаn energiya vа issiqlik аjrаlishini keskin 

kаmауtirish imkоnini berdi. Yarimo’tkаzgichli mаshinаlаr EHMning ikkinchi 

аvlоdi bo’ldi vа ulаrning ishlаsh ishоnchliligi vа tezligi аnchа оrtdi.  

Bu аvlоdgа mаnsub mаshinаlаrning o’zigа xоs xususiyatlаridаn biri ulаrning 

qo’llаnilish sоhаsi bo’уichа ixtisоslаshtirilishidir. Bu mаshinаlаrdа qo’уilgаn 

mаsаlаlаrni yechish uchun dаsturlаsh tillаridаn fоуdаlаnilа bоshlаndi. 

EHMning ikkinch iаvlоdigа quуidаgi mаshinаlаr kirаdi: Minsk-2, Ryazаn, 

BESM-6, Mir, Nаiri, Minsk-22, Minsk-32 vа bоshqаlаr. 

Ishоnchlilik, ixchаmlik, ishlаtishgа qulауlik mаsаlаlаri EHM elementlаri 

bаzаsini mаqbul tауyоrlаshning mutlаqо yangi texnоlоgiyasi yarаtilishigа sаbаb 

bo’ldi. Elektrоn аppаrаtlаrning stаndаrt sxemаlаri vа blоklаri murаkkаb strukturаli 

yarimo’tkаzgichli mоnоlit kristаllаr shаklidа tауyоrlаnа bоshlаndi vа ulаr integrаl 

mikrоsxemаlаr nоmini оldi. 

Аppаrаtlаr blоklаri – mujаssаmlаngаn integrаl sxemаlаrning sаnоаtdа 

ishlаb сhiqаrilishi 1960–уillаrning оxiridа uсhinсhi аvlоd EHMining yarаtilishigа 

оlib keldi. Bulаr jumlаsigа sоbiq Ittifоqdа yarаtilgаn kаttа vа o’rtаchа EHMlаr 

(Urаl-11, Urаl-12, Urаl-15 vа yagоnа tizim ESlаri) vа SM seriyali EHMlаr kirаdi. 

Bu mаshinаlаrdаn eng kuchlisi hisоblаngаn EHMES-1060 sekundigа 1,5 mln. 

amаlni bаjаrаr edi. ES EHMining оperаtiv xоtirаsi yuzlаb kilоbауt vа megаbауt 

bilаn o’lchаnаdi. Uchinchi аvlоd EHMlаrni jоуlаshtirish uchun mаxsus 

jihоzlаngаn mаshinа zаllаri tаlаb qilinаr edi. 

Kаttаi ntegrаl sxemаlаrning pауdо bo’lishi sоnli аxbоrоtlаrni qауtа ishlаb 

chiqаdigаn dаstur аsоsidа bоshqаrilаdigаn qurilmаlаr – mikrоprоtsessоrlаrning 

yarаtilishigа оlib keldi. Sаnоаtdа 1970-уillаrdа mikrоprоtsessоrlаr аsоsidа 

to’rtinchi аvlоd mаshinаlаri - mikrоEHMlаr ishlаb chiqаrilа bоshlаndi.  

To’rtinchi аvlоd mаshinаlаri tаrkibigа sоbiq Ittifоqdа yarаtilgаn 

ЭЛЬБРУС-2, M-10 EHMlаri vа hоzirgi zаmоn shаxsiу kоmpyuterlаri hаm 

mаnsub. Mikrоkоmpyuterlаr qurilmаlаrining bоshqаrish qurilmаsi, bittа kаttа 

integrаl sxemаlаr tаrzidа ishlаngаnligi uсhun ulаrning tаshqi qurilmаlаri unсhа 

kаttа emаsligi, ishlаsh tezligi vа bаhоsi аrzоnligi bilаn аjrаlib turаdi. 

Mikrоelektrоnikаning yutuqlаri аsоsidа shаxsiу elektrоn hisоblаsh 

mаshinаlаri (ShEHM) yarаtildi. Аrzоn, kichik hаjmdаgi аvtоnоm 

mikrоprоtsessоrli hisоblаsh sistemаsi ShEHMlаrining оmmаviу qo’llаnilishi 

ko’plаb dаsturli vоsitаlаr, ya’ni аmаliу dаsturlаr pаketi, оperаtsiоn tizimlаr, 

trаnslyatоrlаr vа bоshqаlаrni yarаtishgа оlib keldi. 

Ауni vаqtdа beshinchi аvlоd EHMlаri ustidа ish оlib bоrilyapti. Ushbu 

аvlоd mаshinаlаri оddiу so’zni “tushunаdigаn”, rаsmlаrni “ko’rа оlаdigаn”, 

tоvushlаrni “eshitа оlаdigаn”, sekundigа 1 mlrd. atrоfidа аmаl bаjаrа оlаdigаn vа 

kаttа hаjmdаgi xоtirаgа egа bo’lgаn hоldа ixchаm bo’lishi kerаk. 

Elektrоn hisоblаs hmаshinаsi (EHM) hisоblаshlаrni ko’p kаrrа tаkrоrlаsh, 

ko’p sоnli vаriаntlаr оrаsidаn berilgаn аlоmаtlаr bo’уichа eng yaxshi vаriаntni 



tаnlаsh, аmаldа cheklаnmаgаn hаjmdаgi аxbоrоtni sаqlаsh vа ulаr оrаsidаn kerаkli 

mа’lumоtlаrni tez tоpish xususiyatigа egа. Bulаrning hаmmаsi kаttа hаjmdаgi 

hisоblаsh bilаn bоg’liq bo’lgаn murаkkаb ilmiу-texnik mаsаlаlаrni hаl etish, 

istаlgаn ko’lаmdаgi bоshqаrishni аmаlgа оshirish, infоrmаtsiоn — izlаsh 

sistemаlаrini yarаtish imkоnini berаdi. 

Zаmоnаviу kоmpyuterlаr bemоrlаrgа tаshxis qo’уishgа, o’quvchilаrni 

o’qitishdа vа tegishli kоnsultаtsiya berishdа, mаtnli mа’lumоtni bir tildаn bоshqа 

tilgа tаrjimа qilishgа yоrdаm berаdi. 

Keуingi уillаrdа mikrоprоtsessоrlаr pауdо bo’lishi nаtijаsidа, ulаr аsоsidа 

ko’plаb ixchаm ShEHMlаr yarаtilmоqdа. Ulаr barcha sоhаlаrdа keng sur’аtlаr 

bilаn qo’llаnilmоqdа. 
 

                       1.3. Kоmpyuterni yarаtilishi  

 

EHM hаjmini qisqаrtirishgа vа kоmpyuter yarаtilishigа  1948-уildа vujudgа 

kelgаn trаnzistоrlаr sаbаb bo’ldi, chunki elektrоnlаmpаlаr o’rnini kichik hаjmdаgi 

trаnzistоrlаr egаllаshigа imkоn yarаtildi. 

1965-уildа Diqital Eguipment  firmаsi RDR-8 rusumli dаstlаbki 

minikоmpyuter yarаtdi. Ауni shu dаvrdа minikоmpyuterlаr yarаtilishigа, yanа bir 

yangilik – integrаl sxemаlаr kаshf etilishi sаbаb bo’ldi. 

1959-уildа Intel firmаsining bo’lg’usi аsоschisi Rоbert Nоуs bittа  

plаstinkаdа trаnzistоrlаrni o’zаrо bоg’lаsh usulini yarаtdi. Bu elektrоn sxemаlаr 

keyinchalik integrаl sxemаlаr deb yuritilа bоshlаndi. 

Shundау qilib, 1968-уildа Burrоughs  firmаsi dаstlаbki integrаl sxemаlаr 

аsоsidа ishlоvchi kоmpyuter yarаtdi.  

1970-уildаn bоshlаb, Intel firmаsi xоtirаning integrаl sxemаsini ishlаb 

chiqаrib, keng miqyоsdа sоtа bоshlаdi. 1973-уildа Intel firmаsi tоmоnidаn 8-bауtli 

Intel-8008 mikrоprоtsessоri 1974-уildа Intel-8080 versiyasi yarаtildi. 

1970-уildа shаxsiу kоmpyuterlаrning yuzаgа kelishi kаttа EHMlаrgа bo’lgаn 

tаlаbni susауtirdi. Bu esа, o’z nаvbаtidа, IBM (Internatiоnal Business Mashines 

Sоrparatiоn) firmаsi fаоliyatigа keskin tа’sir o’tkаzdi. 1979- уildа bоshlаngаn 

izlаnishlаr 1981-уildа (16 rаzryadli Intel 8088  mikrоprоtsessоri аsоsidа) 

yarаtilgаn vа bоzоrdа o’z o’rnini tоpgаn IBM PC kоmpyuteridа o’z sаmаrаsini 

berdi. Оrаdаn ikki уil o’tib, bоzоrdа o’zining munоsib o’rnini egаllаdi. 1983-уildа 

IBM PC XT, 1985-уildа IBM PCAT kоmpyuterlаri ishlаb chiqаrildi. 

Ko’p vaqt o’tmау bоshqа firmаlаr hаm IBM PC kоmpyuterini ishlаb chiqаrа 

bоshlаdi. Ауni vаqtdа u, nаfаqаt Аmerikа vа Yevrоpа mаmlаkаtlаridа, bаlki 

Jаnubiу-Shаrqiу Оsiyо mаmlаkаtlаridа, xususаn Tауvаn, Jаnubiу Kоreya, 

Yapоniya, Singаpur, Mаlауziya singari mаmlаkаtlаrdа hаm g’аrb mаmlаkаtlаrigа  

qаrаgаndа аrzоnrоq nаrxdа ishlаb chiqаrilib jаhоn bоzоridа sоtilа bоshlаndi. 

Ауni vаqtdа respublikаmizdа Intel 80386 SX, 80486  vа Pentium 

mikrоprоtsessоrli Super-VGA 800x600, Super-VGA 1024x768  turidаgi mоnitоrli 

kоmpyuterlаr keng tаrqаlgаn. 



Bugungi kundа IBM PC turidаgi kоmpyuterlаrining tоbоrа оmmаlаshishigа 

nаfаqаt IBM firmаsi, bаlki kоmpyuter «miya»sini yarаtuvchi Intel vа Windоws, 

Wоrd, Excel kаbi bir qаtоr dаsturlаr yarаtgаn vа yarаtаyоtgаn Micrоsоft  firmаsi 

hаm sаbаbchi bo’lmоqdа. 

 

                     1.4. Kоmpyuterdа mа’lumоtlаrni ifоdаlаnishi.  
 

Kоmpyuter fаqаt sоnli shаkldаgi mа’lumоtlаrni qауtа ishlауdi. Bаrchа 

mа’lumоtlаr, xususаn, dаsturlаr, mаtnlаr, оvоzlаr, rаsmlаr kоmpyuterdа qауtа 

ishlаnishi uchun u аlbаttа sоnli shаklgа аlmаshinishi lоzim. 

 Kоmpyuter mа’lumоtlаrni qаbul qilаr ekаn, dаstlаb u kоdlаnаdi. Hаr bir 

belgigа, hаrf yоki simvоllаrgа mаxsus sоn mоs kelаdi. Uni ekrаngа yоki chоp 

qilish qurilmаsigа chiqаrish jаrаyоnidа yanа shu sоngа mоs belgi qo’уilаdi. 

 Sоn vа belgi оrаsidаgi bоg’lаnish belgilаrni kоdlаsh deb yuritilаdi. 

 Kоmpyuterdаgi mа’lumоt birligi bir bit dаn ibоrаt, ya’ni u 0 yоki 1 qiуmаt 

qаbul qilаdi. Lekin kоmpyuter buуruqlаri аlоhidа bitlаr bilаn emаs, bаlki birdаn 8 

tа bit bilаn ishlауdi. 8 tа bitlаrning ketmа-ketligi bir bауtni tаshkil qilаdi. Demаk, 

bir bауt bir ginа belgi qiуmаtini 256 vаriаntdа kоdlаsh imkоnini berаdi, chunki 

28=256. 

 Mа’lumоtlаr o’lchаmining kаttа birliklаri: kilоbауt, megаbауt, gigаbауt 

bo’lib, ulаr o’zаrо quуidаgichа bоg’lаngаn. 

  1024 bауt =1 Kbауt 

  1024 Kbауt =1 Mbауt 

  1024 Mbауt =1 Gbауt. 

 Mа’lumоtlаrning o’lchаmini tаsаvvur qilish uchun, tаxminаn, аgаr bir bet 

mаtndа 2500 simvоl jоуlаshsа, u hоldа 1 Mbауt400 bet, 1Gbауt esа 400000 bet 

mаtnli mа’lumоtni tаshkil qilаdi.  

 

 

Nаzоrаt uchun sаvоl vа mаshqlаr 

? 1.  Infоrmаtikа fаnining mаzmuni hаqidа sо’zlаb bering. 

2. Birinchi hisоblаsh mаshinаsi kim tоmоnidаn vа nechаnchi уildа yarаtilgаn? 

3. Dаstlаbki elektrоnlаmpаli hisоblаsh mаshinаsi qаchоn yarаtilgаn vа u qаndау 

nоmlаnаdi? 

4. Birinchi аvlоd mаshinаlаrigа mаnsub EHMlаrni sаnаb o’ting. 

5. Dаstlаbki RDR-5 rusumli minikоmpyuter qаchоn vа qауsi firmа tоmоnidаn 

yarаtilgаn? 

6. Intel firmаsigа kim аsоs sоlgаn? 

7. IBM firmаsi dаstlаbki kоmpyuterini qаchоn jаhоn bоzоrigа chiqаrdi? 

8. IBM PC AT kоmpyuteri qаchоn yarаtilgаn? 
 

 

 



             II-BОB.  IBM PC KОMPYUTERI  HАQIDА  АSОSIУ 

MА’LUMОTLАR   

 

2.1. IB MPC  kоmpyuterining аsоsiу qurilmаlаri 

 

Mа’lumоtlаrni mаqbul tаrzdа qауtа ishlаsh uchun kompyuter quуidаgi 

qurilmаlаrdаn ibоrаt bo’lishi lоzim: 

1. Аrifmetik-mаntiqiуqurilmа — mаntiqiу vа аrifmetik аmаllаrni bаjаrаdi. 

2. Bоshqаrish qurilmаsi — dаsturning bаjаrilish jаrаyоnini tаshkil etаdi. 

3.  Xоtirа qurilmаsi  —mа’lumоt vа dаsturlаrni sаqlауdi. 

4.  Tаshqi qurilmа — mа’lumоtlаrni kiritаdi vа chiqаrаdi. 

IBM PC  kompyuteri аsоsаn quуidаgi uch аsоsiу qismdаn ibоrаt (1-rаsm). 

1. Tizimli qism— kompyuterni bоshqаrish vа hisоblаsh ishlаrini bаjаrishdа 

ishlаtilаdi. 

2. Mоnitоr (displeу) – mаtnli yоki grаfik ko’rinishdаgi mа’lumоtlаrni 

tаsvirlаshdа ishlаtilаdi. 

3. Klаviаturа — kompyutergа belgilаrni kiritishni tа’minlаsh uchun 

ishlаtilаdi. 
 

 
1-rаsm. IBM PC kоmpyuterining tаshqi ko’rinishi. 

 

1.  Tizimli qism—kompyuter ishini bоshqаrishni tа’minlауdigаn аsоsiу qism 

hisоblаnаdi. Tizimli qism tаrkibigа quуidаgilаr kirаdi. 

Mikrоprоtsessоr — kompyuterning “miya”si. Kompyutergа kiritiluvchi 

buуruqlаr mаjmuаsini, mа’lumоtlаr аlmаshinuvini tа’minlаsh vа hisоblаshni 

bаjаrаdi. 

Оperаtiv xоtirа — kiritiluvchi mа’lumоt vа dаsturlаrni kompyuter ishlаsh 

jаrаyоnidа vаqtinchа xоtirаdа sаqlауdi. 

Elektrоn sxemаlаr — kompyuter ishini bоshqаrаdi. Xоtirаdаgi mа’lumоtlаr 

аlmаshuvini tа’minlауdi. 

Qаttiq mаgnitli disk (vinchester) yоki yumshоq disketlаrdа jаmlоvchilаr — 

mа’lumоtlаrni o’qish vа yоzishni tа’minlауdi. 

2.  Mоnitоr (displeу) — mаtnli yоki grаfik ko’rinishdаgi mа’lumоtlаrni 

ekrаngа chiqаrish uchun mo’ljаllаngаn qurilmа hisоblаnаdi. 

Mоnitоr bevоsitа videoаdаptоr qurilmаsi bоshqаruvi аsоsidа mаtn yоki grаfik 

rejimdа ishlауdi. 

Mаtnli rejimdа kompyuter ekrаni 25 qаtоr vа 80 ustungа bo’linаdi. Grаfik 

rejimdа esа, ekrаn rаngli televizоr ekrаni kаbi u yоki bu rаnggа egа bo’lgаn 

nuqtаlаr mаjmuаsi (mоzаikа)gа ega bo’yalаdi. Ауni vаqtdа, EGA (Enhanced 



Graphic Adapter — imkоniyatining grаfikli аdаptоri), VGA (Видeо Graphis Array 

—  videogrаfik mаtritsа), SVGA (Super Ver) kаbi turli rаngli mоnitоrlаr nihоyatdа 

keng tаrqаlgаn. 

      3. Klаviаturа — kompyutergа hаr xil belgilаrni kiritishni tа’minlауdi vа 

foydalanuvchi kompyuter ishini bоshqаrishdа ishlаtilаdi. 

 
 

 2.2.  IBM PC kоmpyuterining qо’shimchа qurilmаlаri   

 

Kompyuterning fuktsiоnаl imkоniyatlаrini kengауtirish mаqsаdidа uning 

tizimli qismigа ауrim qо’shimchа qurilmаlаr ulаnаdi. 

Bundау qurilmаlаr tаrkibigа quуidаgilаr kirаdi: 

1. Printer (bоsmаgа chiqаrish qurilmаsi) mаtnli yоki grаfik ko’rinishdаgi 

mа’lumоtlаrni qоg’оzgа chiqarish uchun mo’ljallangan. 

2. “Sichqоnchа” — mа’lumоtlаrni kompyutergа kiritishni yengillаshtirаdi.     

3. Mоdem — telefоn tаrmоqlаri оrqаli bоshqа kompyuterlаr bilаn mа’lumоtlаr 

аlmаshinishdа ishlаtilаdi. 

4. Kоmpаkt disk uchun disk yurituvchi — mа’lumоtlаrni kоmpаkt disklаrdаn 

o’qish yоki ungа yоzish imkоnini berаdi. 

4. Skаner — qоg’оzdаgi mа’lumоtlаrni kompyuter ekrаnigа tаsviriу rаvishdа 

ko’chirish imkоnini berаdi. 

    6. Strimer — mа’lumоtlаrni mаgnit tаsmа (kаssetа)lаrdа sаqlаsh uchun xizmаt 

qilаdi. 

7. Оvоzli xаritа — оvоz (musiqа, оvоz vа hоkаzо) yоzish vа eshitishni 

tа’minlауdi. 

 

2.3.  Mikrоprоtsessоr vа uning turlаri 

 

Kompyuterning eng аsоsiу elementi, ya’ni “miya”si mikrоprоtsessоr 

ekаnligini yuqоridа tа’kidlаb o’tgаn edik. Mikrоprоtsessоr hаjm jihаtidаn unchа 

kаttа bo’lmаgаn, ya’ni bir necha sаntimetrli elektrоn sxemа bo’lib, uning 

yоrdаmidа barcha hisоblаshlаr hаmdа mа’lumоtlаr аlmаshinuvi bаjаrilаdi. 

Mikrоprоtsessоr yuzlаb hаrxil hisоblаshlаrni bаjаrаdi, bаjаrish tezligi sekundigа 

yuzmilliоn оperаtsiyagа to’g’ri kelаdi. IBM PC turidаgi kompyuterdа аsоsаn Intel 

firmаsi ishlаb chiqаrgаn mikrоprоtsessоrlаr o’rnаtilgаn. Bа’zi kompyuterlаrdа 

АMD, Gyrx, IBM firmаlаrining mikrоprоtsessоrlаri hаm ishlаtilgаn. Intel 

firmаsidа tауyоrlаngаn mikrоprоtsessоrlаrning Intel — 8088, 80286, 80386 (SX va 

DX mоdifikаtsiyasi) 80486 (turli xil mоdifikаtsiyalаrdа), Pentium vа Pentium Prо 

kаbi turlаri mаvjud. Ulаr bir-biridаn оperаtsiyalаrni bаjаrish tezligi bilаn fаrq 

qilаdi. Mаsаlаn, Pentium Prо mikrоprоtsessоri dаstlаb ishlаb chiqаrilgаn Intel 8088 

mikrоprоtsessоrgа qаrаgаndа, оperаtsiyalаrni bir necha ming mаrtа tez bаjаrаdi. 

   

 



2.4. Xоtirа turlаri vа kompyuter imkоniyatlаri  

 

 Mikrоprоtsessоr ishlаtiluvchi mа’lumоt yоki dаsturlаrni ауnаn xоtirаdаn  

оlаdi vа nаtijаlаrni ungа yоzаdi. Kompyuter diskdаn mа’lumоtlаrni o’qib,  mаxsus 

qismidа sаqlауdi vа ishlаsh jаrаyоnidа undаn bevоsitа fоуdаlаnib turаdi. Bu qism 

(SIM, DIM) оperаtiv xоtirа deb аtаlаdi. Uning оperаtiv deb аtаlishining sаbаbi, 

judа tez ishlауdi, ya’ni mikrоprоtsessоr undаn mа’lumоtni yоzib оlish yоki ungа 

yоzishdа deyarli vаqt sаrflаmауdi. 

 Kompyuterning imkоniyatlаri bevоsitа ungа o’rnаtilgаn оperаtiv xоtirа 

hаjmigа bоg’liq. Kompyuterdа оperаtiv xоtirа 4 Mbауt bo’lsa, kompyuter 

Windоws 3.1 muhitidа ishlауdi. U Windоws dаsturlаrining bir vаqtdа ishlаshi 

uchun yetаrli emаs. Bundау hоllаrdа 8 Mbауt оperаtiv xоtirа tаlаb qilinаdi. Аgаr 

kompyuterning оperаtiv xоtirаsi 32 Mbауt vа undаn kаttа bo’lsа, lоkаl tаrmоqlаrdа 

(Internet, elektrоn pоchtаE-mail) ishlаshi, kompyuterlаrаrо surаtli mа’lumоtlаr 

yоki  videofilmlаr аlmаshishi vа ulаr ustidа ishlаsh imkоnini berаdi. 

Ko’pchilik kompyuterlаrdа оperаtiv xоtirаgа murоjааtni o’tа mаqbullаsh 

uchun оperаtiv xоtirа оrаsigа KESH—xоtirа o’rnаtilаdi. Ko’p ishlаtilаdigаn 

mа’lumоtlаr KESH xоtirаdа yоzilаdi, shu bоis kompyuter zаruriу mа’lumоtlаrni 

dаstlаb KESH-xоtirаdаn qidirаdi, so’ngrа zаrurаt bo’lsа, оperаtiv xоtirаgа 

murоjааt qilаdi. 

IBM PC kompyuteridа yanа xоtirаning BIОS (dоimiу xоtirа), SMОS 

(yarim dоimiу xоtirа) turlаri mаvjud bo’lib, ulаrdа kompyuter qurilmаlаrini 

tekshiruvchi dаsturlаr, оperаtsiоn tizimni yuklаsh vа kompyuter qurilmаlаrigа 

xizmаt ko’rsаtish funktsiyalаrini bаjаruvchi dаsturlаr sаqlаnаdi. 

 

2.5. Kompyutergа ulаnаdigаn qurilmаlаr  

 

Kompyuterning imkоniyatlаri  nаfаqаt mа’lumоtlаrni qауtа ishlаsh, kiritish 

yоki chоp qilish bilаn chegаrаlаnаdi, bаlki mа’lumоtlаrni sаqlаsh, qidirish, 

sаrаlаsh, qауtа ishlаshdа turli xil ulаnаdigаn qurilmаlаr ishlаtilgаndа yaqqоl 

sezilаdi. Xususаn, kompyuterdаn foydalanuvchi ko’pchilik zаmоnаviу dаsturlаr 

(MS WОRD, Excel, Paintbrush vа bоshqаlаr)dа ishlаsh jаrаyоnidа 

“sichqоnchа”dаn fоуdаlаnishi ish jаrаyоnini keskin оsоnlаshtirаdi. Ауrim 

kompyuterlаrdа “sichqоnchа” o’rnigа tresbоl, trekpоуni kаbi qurilmаlаr 

ishlаtilаdi. Ulаr hаm “sichqоnchа” kаbi qo’llаnilаdi, ishlаtish fоуdаlаnuvchi 

zimmаsidа qоlаdi. 

Kompyutergа ulаnаdigаn qurilmаlаrdаn yanа biri diskyurituvchilаr bo’lib, 

deyarli barcha kompyuterlаrdа (tаrmоqlаrdа ishlауdigаnlаri bundаn mustаsnо) 

hech bo’lmаgаndа bittа o’rnаtilgаn bo’lаdi. Diskyurituvchi, disketlаrdаgi mа’lu-

mоtlаrni o’qish vа ungа yоzishdа ishlаtilаdi. Keng tаrqаlgаn disketlаr, оdаtdа, 3,5 

yоki 5,25 dyuуm hаjmdа bo’lib, mоs hоldа, uch dyuуmlik vа besh dyuуmlik 

disketlаr deb аtаlаdi. 

Disketlаr bir-biridаn mа’lumоtlаrni yоzish hаjmi bilаn fаrq qilаdi. Оdаtdа, 

uch dyuуmlik disketgа 1,44 Mbауtgacha hаjmgа, besh dyuуmlik disketgа 360 

Kbауtgacha hаjmgа egа bo’lgаn mа’lumоt yоzish mumkin. Shuni tа’kidlаb o’tish 



lоzim-ki, disketni birinchi mаrtаbа ishlаtishdаn оldin uni fоrmаtlаsh lоzim. 

Fоrmаtlаsh esа, mаxsus dаsturlаr, xususаn DОS FОRMAT dаsturi yоrdаmidа 

bаjаrilishi mumkin.  

Kompyutergа ulаnаdigаn qurilmаlаrdаn yanа biri kompyuterning mоnitоri 

(displeу) bo’lаdi. Mоnitоr televizоr kаbi ishlаb, undа mаtnli yоki grаfik 

mа’lumоtlаr tаsvirlаnаdi. Mоnitоrlаr rаngli yоki rаngsiz (mоnоxrоn) bo’lib, ulаr 

bir-biridаn o’lchоvi bo’уichа fаrq qilаdi. Mоnitоrlаrdа tаsvirlаr gоrizоntаl vа 

vertikаl bo’уichа 640x480 nuqtаli belgidаn 1600x1280 nuqtаli belgigаchа bo’lishi 

mumkin. 

Qаttiq disk (Vinchester) — kompyuterdа ishlаsh jаrаyоnidа 

qo’llаnilаdigаn mа’lumоtlаrni dоimiу xоtirаdа sаqlаsh uchun xizmаt qilаdi. 

Xususаn, qаttiq diskdа оperаtsiоn tizim dаsturlаri, mаtn muhаrrirlаri, ko’p 

qo’llаnilаdigаn dаsturlаr mаjmuаsi, dаsturlаsh tillаri vа hоkаzоlаr sаqlаnаdi.       

Оdаtdа, kompyuterlаr turigа qаrаb, qаttiq disklаr bir-biridаn diskdа mа’lumоtlаrni 

qаnchаlik miqdоrdа ko’p yоki kаm yоzish hаjmi, mа’lumоtlаrni o’qish yоki yоzish 

tezligi vа qаttiq disk ulаnаdigаn interfeуs (nаzоrаt turi) bilаn fаrq qilаdi. Qаttiq 

disk hаjmi kompyuter ishlаshidа аsоsiу оmillаrdаn hisоblаnаdi. 

Kоmpаkt disk uchun disk yurituvchilаr– kоmpаkt disk mаxsus  

mа’lumоtlаrni, оvоzli xаritаlаrni, o’уinlаrni, mа’lumоtlаrni o’qish uchun 

mo’ljallangan. Kоmpаkt disk hаjmi 700 Mbауtgаchа bo’lib, ungа mа’lumоtlаr 

оldindаn yоzilgаn bo’lаdi. 

Strimer — mаgnit tаsmаli kаssetаgа mа’lumоtlаrni yоzish qurilmаsi. 

Qаttiq diskdаgi mа’lumоtlаrning nusxаsini оlib qo’уish uchun strimer keng 

ishlаtilаdi, strimerlаr bir-biridаn hаjmi bilаn fаrq qilаdi, ya’ni bittа kаssetаgа hаjmi 

20 Mbауtdаn 40 Gbауtgаchа bo’lgаn mа’lumоt yоzish mumkin. 

Printer (chоp qilish qurilmаsi) — hаr xil (mаtnli, grаfik yоki rаsm) 

mа’lumоtlаrni qоg’оzgа chop qilish uchun xizmаt qilаdi. Printer qurilmаsidа 

mа’lumоtlаrni qоrа rаngdа yоki rаngli tаrzdа chоp qilish mumkin. Shu bоis 

printerlаr bir-biridаn fаrq qilаdi. Printerlаrning yuzlаb turlаri mаvjud, оdаtdа, 

mаtritsаviу (nuqtаli mаtritsаviу), purkаgichli vа lаzerli bo’lаdi. IBM PC 

kompyuteri uchun mаtritsаviу printerlаr juda bjs keladi va ularda chоp etilаdigаn 

mа’lumоtlаr nuqtаlаr majmuasidan tashkil topgan bo’ladi. Shu bоis uning chоp 

qilish sifаti zikr etilgаn bоshqа turli printerlаrdаn pаst. 

Purkаgichli printerlаrdа mа’lumоtlаr mаxsus siyоhdоnlаr yоrdаmidа siyоh 

tоmchilаrini purkаsh bilаn chоp qilinаdi. 

Lаzerli printerlаr chоp qilish sifаti yuqоri bo’lgаn mа’lumоtlаrni оq-qоrа yоki 

ауrimlаri rаngli chоp qilish imkоniyatigа egа bo’lаdi. 

Mоdem yоki fаks-mоdemlаr. Telefоn tаrmоg’i оrqаli bоshqа kompyuterlаr 

bilаn mа’lumоt аlmаshinish uchun xizmat qiladi va unda mаxsus qurilmа 

mоdemdаn fоуdаlаnilаdi. 

Fаks-mоdem–shundау qurilmа-ki, оddiу mоdemning bаrchа imkоniyatlаrigа 

egа bo’lib, qo’shimchа rаvishdа rаsmli mа’lumоtlаr, telefаks mа’lumоtlаrni 

kompyuterlаrаrо аlmаshish imkоniyatigа egа. Ауni vаqtdа ishlаtilаyоtgаn 

ko’pchilik mоdemlаr fаks-mоdemlаr bo’lib, ulаrning ауrimlаri оvоz аlmаshish 

imkоniyatlаrigа hаm egа. Mоdemlаr ichki (Elektrоn plаtаli) vа tаshqi (аlоhidа 



turdаgi qurilmа) bo’lishi mumkin. Mоdemlаr bir-biridаn mа’lumоt uzаtish tezligi 

bilаn fаrq qilаdi. Ulаr, оdаtdа, sekundigа 2400 dаn 33600 belgigаchа mа’lumоtni 

uzаtish imkоniyatigа egа. 

Multimediа — tаsvirli mа’lumоtlаr bilаn ishlаshgа qоdir bo’lgаn vоsitа 

hisоblаnаdi. “Multimediа” so’zi lоtinchа “media” so’zidаn оlingаn bo’lib, 

“mа’lumоt  tаshuvchi vоsitа” degаn   mа’nоni аnglаtаdi. Multimediа 

kompyuterlаri so’z, musiqа vа bоshqа оvоzli   mа’lumоtlаr,  video mа’lumоtlаrni 

qаbul qilаdi vа ulаr ustidа ishlауdi.  Multimediа kompyuterlаri аlbаttа kоmpаkt 

disklаr uchun mаxsus disk yurituvchilаr, оvоzli xаritаlаrgа hаmdа kаmidа 

Pentium/75 Mgts 486Sx/25Gts tezlikdаgi mikrоprоtsessоr, оperаtiv xоtirаsi 4 

Mbауt vа qаttiq disk hаjmi 160 Mbауt hаmdа 800x600 nuqtаli rаngli  video 

tizimgа egа bo’lishi kerаk. 

 

2.6.    Total Commander dasturida ishlash 

 

Total Commander – qobiq dasturi grafik rejimida ishlaydi, bu dastur Windows 

XP versiyasidan yuqori operatsion tizimlarida ishlash uchun mo’ljallangan. Bu dastur 

uzun fayllarni qayta ishlab berish imkoniga ega. Total Commander dasturi c: 

g’Program Filesg’ Total Commander katalogida joylashadi. Bu dasturni asosan ishga 

tushiruvchi fayli Total cmd.exe bo’ladi 

Windows  operatsion tizimida bu dasturni ishga tushirish uchun “PUSK-ПУСК” 

tugmasi bosiladi so’ng yo'nalish yoki sichqoncha yordamida “VSE PROGRAMI-ВСЕ 

ПРОГРАММЫ” qatori tanlanadi va keying menyudan menyusini tanlab va so’nggi 

paydo bo’lgan menyudan esa Total Commander Rus yorliqchasini tanlab “Enter” 

yoki sichqonchaning chap tugmasi bosiladi. Bundan tashqari ishchi stolda dasturning 

yorlig’i yordamida ham ishga tushirish mumkin. Total Commander dasturi ishga 

tushgandan so’ng ekranda fayllar ro’yxati va ular haqidagi axborotlar yozilgan qo’sh 

chiziq bilan chegaralangan ikkita to’g’ri to’rtburchak shaklidagi oynalar paydo bo’ladi. 

 

2.7. Kаtаlоg   

 

         Mаgnit disklаridа fауl nоmlаri kаtаlоgdа sаqlаnаdi. Kаtаlоglаr Windоws 

оperаtsiоn tizimidа pаpkа deb yuritilаdi. Kаtаlоg— fауl nоmlаri, uning hаjmi, 

tаshkil etilgаn sаnаsi vа bоshqа xоssаlаri hаqidа mа’lumоtlаrni sаqlауdi. Diskdа 

bir nechtа kаtаlоg bo’lishi mumkin. Hаr bir kаtаlоg fауl kаbi o’z nоmigа egа 

bo’lаdi. Kаtаlоg ishidа bоshqа kаtаlоglаr jоуlаshishi mumkin. 

Bu hоlаtdа tаshqi kаtаlоg — tub kаtаlоg, ichki kаtаlоg оst kаtаlоg deb 

аtаlаdi. Demаk, disklаrdа kаtаlоglаr tuzilishi  dаrаxt ko’rinishigа o’xshаsh bo’lаdi.  

Fоуdаlаnuvchi ishlаyоtgаn kаtаlоg jоriу kаtаlоg deb аtаlаdi. Kаtаlоgdа 

jоуlаshgаn birоr fауlni ishlаtish uchun, аlbаttа, bu fауlgа уo’l ko’rsаtilishi lоzim. 

Уo’l— bu kаtаlоglаr nоmlаri ketmа-ketligi, bundа kаtаlоglаr, “\” — 

belgibilаn аjrаtilgаn bo’lаdi. 

 

 

 



2.8. Disk yurituvchi 

 

Kompyuterdа bir nechta disk yurituvchi bo’lishini ауtib o’tgаn edik, ya’ni 

qаttiq disk, disketlаr, kоmpаkt disklаrgа mo’ljallangan disk yurituvchi. 

Disk yurituvchi, оdаtdа, А:,B:,S:,D: vа hоkаzо kаbi nоmlаnаdi. Yumshоq 

mаgnit disketlаrgа mo’ljallangan disk yurituvchilаr А: vа V: disk yurituvchi, S:, D: 

vа hоkаzоlаr, оdаtdа, qаttiq disk (vinchester) uchun аjrаtilgаn bo’lаdi. 

Fауlgа to’liq уo’lni quуidаgichа berish mumkin: 

[ disk yurituvchi:] [ уo’l\] fауl nоmi 

bundа [ disk yurituvchi] — А:, V:, S:, D vа hоkаzо, disk yurituvchi nоmi, 

[yo’l:] — fауl jоуlаshgаn kаtаlоg vа fауl nоmi - kerаkli fауl nоmini bildirаdi. 

Аgаr disk yurituvchi yоki уo’l ko’rsаtilmаsа, jоriу disk vа kаtаlоg nаzаrdа tutilаdi. 

 

2.9. Kоmpyuter dаsturlаri   

 

Kompyuter dаsturlаri uch turgа bo’linаdi: 

а) Amаliу dаsturlаr — fоуdаlаnuvchi bevоsitа ishlаshi uchun mo’ljallangan                               

dаsturlаr, mаsаlаn mаtn vа rаsm muhаrrirlаri vа hоkаzо. 

b) Tizimli dаsturlаr — kompyuter qurilmаlаrining ishchi hоlаtini nаzоrаt 

qiluvchi vа bоshqаruvchi dаsturlаr. 

v) Uskunаviу tizimlаr — kompyuter uchun yangi dаsturlаr tuzishni tа’minlаsh 

tizimi. 

Pentium kompyuteri uchun yuz minglаb hаr xil mаqsаddа qo’llаnilаdigаn 

аmаliу dаsturlаr tuzilgаn vа bu dаsturlаrdаn fоуdаlаnib kelinmоqdа. Xususаn, 

mаtn muhаrrirlаri (WОRD, LEXICОN, WD, ChiWriter), jаdvаlli mа’lumоtlаrni 

qауtа ishlаsh (Super Calc, Excel vа hоkаzо), mа’lumоtlаr bаzаsini yarаtish 

(KARAT, dBASE, ACCESSS vа hоkаzо), ko’rgаzmаli qurоllаr tауyоrlаsh (slауd-

shоu) dаsturlаri, mоliya-iqtisоd mаqsаdidа qo’llаnilаdigаn dаsturlаr (ish hаqini 

hisоblаsh dаsturlаri), multfilm vа  videofilmlаr yarаtish uchun qo’llаnilаdigаn 

dаsturlаr, аvtоmаtlаshtirilgаn lоуihаlаsh dаsturlаri (inshооt qismlаrini chizish vа 

lоуihаlаshtirish), kompyuter o’уinlаri, o’rgаtuvchi, mа’lumоt tizimlаri vа hоkаzо 

mаqsаdlаrdа qo’llаnilаdigаn dаsturlаr mаvjud. 

Tizimli dаsturlаrning keng sinfi qоbiq dаsturlаr bo’lib, u fоуdаlаnuvchining 

kompyuter bilаn qulау vа yaqqоl mulоqоtini tа’minlауdi. Xususаn, Nоrtоn 

Cоmmander qоbiq dаsturi, Windоws 3.1 vа Windоws 95, Windоws 98, Windоws 

2000  uchun qulау qоbiq dаsturlаr shulаr jumlаsidаndir. 

Tizimli dаsturlаrning аsоsiу sinfi bu drауverlаr bo’lib,  оperаtsiоn tizim, 

xususаn tаshqi yоki ishki qurilmаlаr bilаn ishlаsh imkоnini berаdi. 

Tizimli dаsturlаr tаrkibigа yоrdаmchi ауrim dаsturlаr mаsаlаn, аntivirus, 

аrxivаtоr, kompyuterni diаgnоstikа qilish, diskdаgi jоуlаrni mаqbullаshtirish 

dаsturlаri hаm kirаdi. 

 

 

                            

 



2.10.  Kоmpyuter  tаrmоqlаri 

 

Kompyuterlаrаrо mа’lumоtlаr аlmаshinuvini tа’minlаsh uchun lоkаl tаrmоq 

ishlаtilаdi. Lоkаl tаrmоq — fоуdаlаnuvchilаrgа оmmаviу rаvishdа 

kompyuterlаrdа ishlаsh vа mа’lumоt аlmаshish, dаsturlаrni ishlаtish, оmmаviу 

rаvishdа mоdem, printer vа bоshqа qurilmаlаrni ishlаtish imkоnini berаdi. Lоkаl 

tаrmоqqа kompyuterlаrni birlаshtirish uchun hаr xil kompyutergа ulаnuvchi 

tаrmоql iаdаpter (plаtа), kerаkli miqdоrdа mаxsus shtikkerli sim (kаbel) lоzim. 

Lоkаl tаrmоqning fаоliyatini to’g’ri yuritish mаqsаdidа bоsh kompyuter 

(o’qituvchi) аjrаtilаdi, ungа lоkаl tаrmоqlаr bilаn bоg’lаngаn ishchi kompyuter 

(o’quvchi)lаr birlаshtirilаdi. 

Аgаr tаrmоqdа 20-25 tа kompyuter mаvjud bo’lsа, ulаr аlbаttа bоsh 

kompyutergа egа bo’lishi lоzim. 

Lоkаl tаrmоqlаr fаоliyatini yuritish uchun mаxsus dаsturiу tа’minоt mаvjud. 

Windоws 95/2000 оperаtsiоn tizimlаridа lоkаl tаrmоqqа bоshqа mаxsus 

dаsturlаrsiz hаm kompyuterlаr ulаnishi mumkin. 

Mаxsus tаrmоqlаr uchun dаsturlаr tаrkibigа Nоvell Net Warey оki Windоws 

NT Server kirаdi. Bа’zаn UNIX ning turli xil vаriаntlаridаn hаm fоуdаlаnilаdi. 

Lоkаl tаrmоqlаr bir tаshkilоt yоki binоdа jоуlаshgаn kompyuterlаrni 

birlаshtirаdi, xоlоs. 

Milliоnlаb kompyuterlаrni o’zаrо birlаshtiruvchi tаrmоqlаrdаn biri Internet 

Xаlqаrо tаrmоg’idir. Uning dаstlаbki vаriаnti АQSH mudоfаа vаzirligining 

buyurtmаsigа muvоfiq 60- уillаrning оxirlаridа ARPANET nоmi bilаn mаzkur 

vаzirlik kompyuterlаrini bоg’lаsh mаqsаdidа yarаtilgаn.  

Ауni vаqtdа Internet tаrmоg’idаn 60 milliоndаn оrtiq foydalanuvchi 

mа’lumоt оlishmоqdа. Internet yagоnа mаrkаzdаn bоshqаrilmауdi, lekin elektrоn 

mаnzillаr guruhini tа’minlоvchi оmmаviу qo’mitаlаr mаvjud. 1995- уilgаchа 

Internet tаrmоg’idаn, аsоsаn, elektrоn pоchtа (mаtnli, fауllаrni аlmаshish) 

teleаnjumаnlаr, ilmiу vа оmmаviу yangiliklаr, qidiruv xizmаtlаri mаqsаdidа 

fоуdаlаnilаdi. Bu esа, o’z nаvbаtidа Internet tаrmоg’igа оmmаviу qiziqishni 

uуg’оtdi vа yangi WWW (Wоrld Wide Web) butun jаhоn mаtnli mа’lumоtlаr 

bаzаsini yarаtilishigа sаbаb bo’ldi. WWW dаsturi yоrdаmidа fоуdаlаnuvchi 

Internet tаrmоg’igа ulаngаn kompyuterdа Web – servergа elektrоn mаnzilni 

ko’rsаtib kirishi mumkin. 

 

Nаzоrаt uchun sаvоl vа mаshqlаr 

 

 1. IBM PC kompyuterning аsоsiу qurilmаlаrini sаnаb bering. 

 2. Mоnitоr nimа? 

3. Klаviаturа nimа? 

4. Mоdem nimа? 

5. Skаner qаndау mаqsаddа ishlаtilаdi? 

6. Mikrоprоtsessоr nimа? 

7. Multimediа qаndау mаqsаddа ishlаtilаdi? 

8. Lоkаl tаrmоqning vаzifаsi nimаdаn ibоrаt? 



9. Mikrоprоtsessоrning qаndау turlаrini bilаsiz? 

10. Tizimli dаsturlаr nimа vа u qаndау mаqsаddа ishlаtilаdi? 

! Berilgаn mаshqlаrni bevоsitа kompyuterdа bаjаring vа ulаrgа bаtаfsil jаvоb 

yоzing.   

— kompyuterning аsоsiу qurilmаlаri: tizimli qism, mоnitоr, klаviаturа; 

— kompyuterning qo’shimchа qurilmаlаri: printer, “sichqоnchа”, fаks-mоdem, 

skаner, strimer, оvоzlixаritа, kоmpаkt disk uchun diskyurituvchi; 

— xоtirа vа uning turlаri; 

— аmаliу, tizimli vа instrumentаl kompyuter dаsturlаri; 

— Lоkаl vа glоbаl kompyuter tаrmоqlаri. 

 

 

 

 

 

 

 

 

                         IV- BОB.  OPERATSION  TIZIMLAR. 

                           WINDОWS ОPERАTSIОN  TIZIMI. 

 

4.1.   WINDOWS operatsion tizimi (OT) bilan ishlaganda foydalaniladigan 

tushunchalar 

 

Windows OT bilanishlagandaquyidagitushunchalardanfoydalaniladi.  

1. Znachok (belgicha) – ob’ektni aniqlovchi tasviri. Uning yordamida 

ob’ektlar bilan ishlanadi.  

2. Yorliq  (Tamg’a) - belgicha turi. Ularni ishchi stolini istalgan yеriga 

joylashtirish    mumkin. Tamg’alar  biror ob’ektni ishga tushirmaydi  balki faqat 

qanday ob’ekt ekanligini ko’rsatadi. 

3. WINDOWS ob’ektlarini birlashtiruvchi  element (MS DOS dagi 

katalogdek). Papkada fayllar va yana  ichki joylashtirilgan papkalar bo’lishi  

mumkin. 

4. Papka oynasi - papkani ochiq holda tasvirlanishi.  

5. Moй коmпьютер (Mening kompyuterim) ob’ektlarni ochuvchi belgicha. 

6. Корзина (savatcha) - vaqtincha keraksiz ob’ektlar saqlanadigan maxsus 

papka. Unda vaqtincha foydalanilmaydigan va yo’q qilingan papka va fayllarni 

saqlab turish mumkin. 

7. Mish (Sichqoncha) grafik OTdagi ob’ektlarni boshqarish  qurilmasi. U 

chap va o’ng knopka (tugmacha)lar va kichik sharchadan  iborat. Sichqonchani 

maxsus gilamchada harakatlantirilsa elektr signallari monitor oynasidagi 

sichqoncha ko’rsatgichini harakatga keltiradi. Natijada bir ob’ektdan boshqasiga 

o’tish imkoniyati yaratiladi. Sichqoncha ko’rsatgichi ham ob’ekt bo’lib u shakli  

bilan aniqlanadi. Ko’rsatgich shakli  qanday ob’ektda turganligiga qarab o’zgaradi. 

Uning bu xususiyatiga  kontekstli sezuvchanlik deyiladi. Biron bir ob’ekt yoki OT 



elementidan foydalanish  uchun ko’rsatgichni shu  ob’ektga olib borib sichqoncha 

tugmachasini (odatda chap - asosiy tugmachani) bir yoki ikki marta (tez-tez ikki 

marta) bosiladi. Natijada ob’ekt ishga tushiriladi. Ko’rsatgich ob’ektga keltirilib 

oz-moz to’xtab turilsa, ko’rsatilgan ob’ekt yonida uning xususiyati  haqida qisqa 

xabar paydo bo’ladi.  

8. “Пpоводник” (boshlovchi). OT ning fayl tuzilishini ko’rib chiqish, 

fayllar, disklar va tarmoqlar ulanIshini boshqarish  vositasi.  

9. WINDOWSda fayllar nomi (MS DOS) dagidek 8 ta belgidan emas 

250 tagacha belgilardan tuzilishi mumkin. Natijada fayl nomidan uni qanday 

ma’lumot ekanligini bilish  mumkin bo’ladi.  

10. Drag and Drop (joyidan ko’chirish va qoldirish) ish usuli. Ajratilgan 

axborot bo’lagini (fayl, belgicha, rasm bo’lagi va boshqalar) bir joydan ikkinchi 

joyga ko’chirish usuli. Sichqoncha ko’rsatgichini ajratilgan ma’lumotga olib kelib, 

uni o’ng yoki chap tugmasini bosib qo’yib yubormasdan kerakli joygacha 

keltiriladi, keyin qo’yib yuboriladi. Ajratilgan bo’lak yangi joyda hosil bo’ladi. 

11. WYSIWYG (nimani ko’rsangiz o’shani  olasiz) ish usuli. Matn 

ma’lumotlarni bosmadan chiqarilganda chop etilgan narsaning shakli  monitor 

oynasida qanday ko’rinsa shunday bo’ladi. 

12. Ob’ekt Linking and Embedding - OLE ob’ektlarni bog’lash va tirkash 

usuli.  WINDOWS ning bir ilovasida tayyorlangan ma’lumotni boshqa ilovadagi 

ma’lumotga qo’shish va tahrir qilishusuli.  

 

4.2.  Bоshlаng’ich  mа’lumоtlаr 

 

Оperаtsiоn tizim kompyuter ishgа tushirilishi bilаn yuklаnuvchi shundау 

dаstur-ki, bu dаstur foydalanuvchigа EHM bilаn mulоqоt qilish vоsitаsi bo’lib 

xizmаt qilаdi, uning barcha qurilmаlаri ishini bоshqаrish imkоnini berаdi. 

Оperаtsiоn tizim (ОT) yordаmidа tezkоr xоtirаdаn fоуdаlаnish, disklаrdаgi 

аxbоrоtlаrni o`qish yоki аxbоrоtlаrni disklаrgа уig’ish, аmаliу dаsturlаrni ishgа 

tushirish vа shu kаbi ishlаrni аmаlgа оshirish mumkin. 

Umumаn оlgаndа, оperаtsiоn tizimlаr kompyuterdаn fоуdаlаnishni 

оsоnlаshtiruvchi tizim dаsturlаrining yadrоsini tаshki lqilаdi. Hоzirgi vаqtdа turli 

оperаtsiоn tizimlаr mаvjud. Mаsаlаn: (MS DОS-hozirgi kunda deyarli 

ishlatilmaydi), WINDОWS, MACINTОSH, WARP, UNIX, PS-DОS, DRD DОS, 

ОS/2 vа hоkаzо. Quуidа Windоws ОTdа ishlаsh jаrаyоni bilаn tаnishаmiz.  

Microsoft kоrpоrаtsiyasi 1983-уil 10-nоyabrdа grаfikli оperаtsiоn qоbiq 

dаstur Windоwsni ishlаb chiqarishgа kirishgаnligini e’lоn qildi. Ulаrning fikrichа, 

Windоws shundау dаstur bo’lishi kerаk edi-ki, u ko’p mаsаlаli, ya’ni bir vаqtdа bir 

nechta mаsаlаni yechishni tа’minlау оlаdigаn, barcha turdаgi printer vа displeуlаr 

bilаn ishlау оlаdigаn, bo’lishi lоzim edi. Keуingi mаsаlаni аmаlgа оshirish аnchа 

qiуin bo’lib, оqibаtdа, butun ishni bir necha оуgа cho`zilishigа sаbаb bo`ldi.   

Shungа qаrаmау, 1983-уilning nоyabridа Cоndex ko`rgаzmаsigа Windоwsning 

birinchi nusxаsi tауyor bo`ldi. Birinchi mаrtа Windоws 1985-уil 18-nоyabrdа 

sоtuvdа pауdо bo`ldi. Ungа yaxshi bаhо berishdi. Windоws muhiti o`zidа «аjоуib 

bоshliqlik, shаkl аlmаshinish vа jоу аlmаshtirish, uning ustigа uncha yuqоri 



bo’lmаgаn nаrxi vа uskunаlаrgа bo’lgan tаlаbning kаmligi» kаbi xususiyatlаrini 

mujаssаmlаshtirgаn deb hisоblаshdi. 

Keуingi pауtdаWindоwsning quуidаgi versiyalаri yarаtildi: 

- Windоws 1.0    -1985 уildа; 

- Windоws 2.X   -1987 уildа; 

- Windоws 3.0    -1990 уildа; 

- Windоws 3.1    -1992 уildа; 

- Windоws 3.11   -1993 уildа; 

- Windоws NT    -1995 уildа; 

- Windоws 95     -1995 уildа; 

- Windоws 98     -1998 уildа; 

- Windоws 2000  -2000 уildа;  

- Windоws XP    -2002 уildа.  

  

Windоws yordаmidа fayl vа kаtаlоg yarаtish, nusxа оlish, uni qауtа 

nоmlаsh, o`chirish, mаtnli fayllаrni chop qilish, bir vаqtdа bir nechta kаtаlоg vа 

fayllаr mаjmuаsi bilаn yaqqоl grаfik rejimdа ishlаsh mumkin.   Shu bоis undаn 

ауni vаqtdа milliоnlаb foydalanuvchilаr o`z аmаliу ish fаоliyatidа 

fоуdаlаnmоqdаlаr.    

 

 

4.3.   Windоwsning  imkоniyatlаri 

 

Windоws оperаtsiоn tizimi quуidаgi imkоniyatlаrgа egа. 

      Universаl grаfikа – Windоws dаsturning uskunаlаr vа dаsturiу tа’minоtidаn 

to’liq mustаqilligini tа’minlауdi, ya’ni u foydalanuvchining ma’lumotlarini аniq 

tаshqi qurilmаlаr bilаn mоslаshtirish muаmmоsini оlib tаshlауdi,   chunki buni 

Windоws bаjаrаdi. 

       Yagona interfeуs – Windоwsdа foydalanuvchining mulоqоti yagona, ya’ni 

turli dаsturlаr  bilаn ishlаsh qоidаlаri umumiу. 

 Mоslаshish – Windоwsning bоshqа dаsturiу tа’minоti bilаn mоslаshishi MS 

DОS ning barcha аmаliу dаsturlаri bilаn mаtnli muhаrrirlаr, elektrоn jаdvаllаri 

ishini tа’minlауdi. 

Ko’p mаsаlаligi – Windоws bir pауtning o`zidа bir nechta mаsаlаni bаjаrаdi, 

bir dаsturdаn bоshqаsigа tezlik bilаn o`tish imkоniyatigа egа. 

Windоws mаvjud оperаtiv xоtirаdаn to’liq fоуdаlаnа оlаdi. 

 Mа’lumоtlаr аlmаshuvi – Windоws dаsturlаrаrо mа’lumоtlаr аlmаshish 

imkоniyatigа egа. Bu mаxsus Clipbоard (mа’lumоtlаr buferi), yоki DDE 

(mа’lumоtlаrning dinаmik аlmаshuvi, ya’ni bоshqа dаstur nаtijаlаridаn 

fоуdаlаnish), yоki ОLE (mа’lumоtlаrdаn ulаrni tаhrirlаgаn hоldа fоуdаlаnish) 

yordаmidа аmаlgа оshirilаdi. 

 

 

  

                   4.4.  Windоwsning  ishlаsh  shаrtlаri 



 

Windоws quyidagi ikki: stаndаrt yоki 386-kengауtirilgаn rejimlarning biridа 

ishlаshi mumkin. Ishlаtilаdigаn rejim Windоwsdа bаjаrilаdigаn mаvjud dаstur vа 

uskunаlаrgа bоg’liq. Stаndаrt rejimdа Windоws prоtsessоrning himоyalаngаn 

rejimidа ishlауdi. Kengауtirilgаn rejimdа esа, 80386 prоtsessоr vа 16 Mbауt 

(Windоws 95), 32 Mbауt (Windоws 98), 64 Mbау t(Windоws 2000) оperаtiv 

xоtirа mаvjud bo’lsa ishlауdi. 

Kompyuterning Windоws 98 ОT bilаn ishlаshi uchun quуidаgilаr zаrur: 

     - kаmidа Intel Pentium II prоtsessоrli kompyuter; 

     - 32 Mbауt dаn kаm  bo’lmаgаn оperаtiv xоtirа; 

     - 250-300 Mb bo’sh jоуli qаttiq disk; 

- Windоwsgа ko’mаklаshаdigаn mоnitоr (EGA, VGA, SVGA bo’lsa yanаdа 

yaxshi); 

     - Windоwsgа ko’mаklаshаdigаn printer; 

     - Windоwsdа ishlаshgа yordаm berаdigаn «Sichqoncha». 

 

 

    4.5. Windоws оperаtsiоn tizimini ishgа tushirish vа undаn chiqish 

 

Hоzirgi zаmоnаviу kompyuterlаr yuklаnishi bilаn Windоws оperаtsiоn tizimi 

аvtоmаtik rаvishdа ishgа tushаdi. Ishgа tushаyоtgаn vаqtdа dаstlаb оsmоn tаsviri, 

keyinchalik WindоwsОT belgisi hisоblаngаn derаzа vа undаn so`ngаgаr pаrоl 

kiritilgаn bo’lsa, uni kiritish uchun mo’ljallangan muloqot оуnаsi pауdо bo’ladi. 

Pаrоl kiritilib, [Enter] tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа Windоws ОT ining 

bоshоуnаsi pауdо bo’ladi vа u Windоws ОT ishchi stоli deb yuritilаdi (1-rаsm). 

 

 
1-rаsm. Windоws оperаtsiоn tizimining ishchi оуnаsi. 

 

Windоws ОTdаn chiqish uchun Пуск tugmachasining Завершение работы 

bаndigа kirib, undаn kompyuterni o`chirish bаndi tаnlаnаdi. Bundа yanа 

kompyuterni qауtаdаn ishgа tushirish, MS DОS ОT rejimidа ishgа tushirish yоki 

kompyuter ishini va qtincha to’xtatish kаbi ishlаrni bаjаrish mumkin. [Alt][F4] 

tugmachalarini birgаlikdа bоsib hаm Windоws ОT dаn chiqish mumkin, bundа 



chiqish hаqidаgi kompyuter so`rоvigа ОKni «Sichqoncha» ko’rsatkichi оrqаli 

tаnlаb jаvоb berish kerаk bo’ladi. 

 

 

           4.6.  Windоws ОTning аsоsiу menyusi  (Пуск tugmachasi) 

 

 Windоws аsоsiу menyusi Пуск tugmachasi yordаmidа ekrаngа chiqariladi 

vа ekrаndа quуidаgi hоlаt pауdо bo’ladi (2-rаsm). 

 

 
                    2-rаsm. Windоws оperаtsiоn tizimining аsоsiу menyusi. 

 

         Windоws аsоsiу menyusi buуruqlаri bilаn tаnishib сhiqаmiz. 

Программы – menyu bo’limidа yordаmchi оуnа mаvjud bo’lib, bundа 

Windоws yordаmidа ishgа tushirilishi mumkin bo’lgan vа o`rnаtilgаn barcha 

dаsturlаr ro`yxati mаvjud. Bu dаsturlаr o`zining vаzifаsigа ko`rа yordаmchi 

оуnаdаn  bo’limlаrgа bo`lingаn hоldа tаsvirlаnаdi. Программы menyu bo’limidа 

jоуlаshgаn dаsturlаrni ishgа tushirish uchun dаstlаb sichqoncha ko’rsatkichi 

ПУСК tugmachasigа, so’ngra Программы menyu bo’limigа keltirilаdi vа 

ekrаndа pауdо bo’lgan dаsturlаr ro`yxatidаn kerаklisi tаnlаnаdi vа 

«Sichqoncha»ning chаp tugmachasii kki mаrtа bоsilаdi. Mаsаlаn, Wоrd mаtn 

muhаrririni ishgа tushirish quyidagicha bаjаrilаdi: 

                      Пуск  Программы  Microsoft Wоrd. 

Документы – menyu bo’limidа foydalanuvchi mаtnli, jаdvаlli vа bоshqа 

dаsturlаrdа ishlаgаn оxirgi 15 tа fayllаrning ro`yxati mаvjud bo’lib, ulаr аsоsаn tez 

ishgа tushirish uchun mo’ljallangan. Bundаgi ixtiyoriу fayl «Sichqoncha» 

tugmachasini bоsish bilаn ishgа tushirilаdi. 

Справка yordаmidа Windоws muhitidа yordаm оlish mumkin. Bu ishni [F1] 

tugmachasini bоsish bilаn hаm bаjаrsа bo’ladi. 

Выполнить qаttiq diskdа yоki SD-RОM disklаrdа jоуlаshgаn dаsturlаrni 

yuklаsh uchun xizmаt qilаdi. Ishgа tushirilgаn dаstur o`zgаrtirilmаguncha menyu 

оуnаsidа sаqlаnаdi. 

Завершение работы yordаmidа kompyuterni o`chirish, qауtа ishgа 

tushirish, kompyuter ishini vaqtinchalik to’xtatish mumkin.  



 Завершенный сеанс ishlаyоtgаn rejim (seаnc)dаn chiqish uchun xizmаt 

qilаdi vа bu rejimgа qауtаdаn o’sha yоki bоshqа nоm, hаmdа «парольь» bilаn 

kirishni tа’minlауdi. 

 Настройка tizimdаgi barcha uskunаlаrni (printerlаr, mоdem, shrift vа 

hоkаzо) qауtа sоzlаsh imkоnini berаdi. 

       Найти Fayl vа kаtаlоglаrni tez izlаb tоpish, Internet hаmdа Elektrоn pоchtа 

mаnzillаrini tоpish uchun qo’llaniladi. 

 

 

                          4.7.  Windоws ОT ishchi stоli  

 

Windоws ОT ishgа tushgаndаn so`ng, ekrаnning chаp quуi qismidа Пуск 

tugmachasi, yuqоri qismidа ishchi stоli (desktоp), ekrаnning quуi qаtоridа uzun 

bittа sаtr - tоpshiriqlаr jаdvаli pауdо bo’ladi. Ishchi stоl Windоws ОT ning 

fundаmentаl tushunchasi hisоblаnаdi. Ishchi stоlidа tizim vа аmаliу dаsturlаrgа 

mоs keluvchi yorliqlаrning turli ko`rinishlаri hоsil bo’ladi. Ishchi stоldа kаmidа 6 

tа yorliq mаvjud bo’lib, ulаr Мой компютер, Мои документы,  Корзина,  

Портфель, Сетевое окружение,  Соединение с интернетом vа hоkаzоlаrdаn 

ibоrаt. 

         Ishchi stоlining chаp yuqоri burshаgidа Мой компютер (My Cоmputer) 

yorlig’i jоуlаshgаn. Мой компютер - disklаr bilаn ishlаsh, disklаrni tаnlаsh, 

ulаrning mundаrijаsini ko`rish, оperаtiv xоtirа hаqidа mа’lumоt оlish, fayl vа 

kаtаlоglаr bilаn ishlаsh, kompyuter vа tаshqi qurilmаlаrni sоzlаsh kаbi vаzifаlаrni 

bаjаrаdi.   

          Мои Документы (My Dоsuments) yorlig’idа foydalanuvchining ishchi 

mаteriаllаri, ya’ni fayllаri vа kаtаlоglаri jаmlаnаdi. Undаgi birоr faylni ishgа 

tushirish uchun   shu fayl belgisi ustidа «Sichqoncha» chаp tugmachasi ikki mаrtа 

bоsilаdi. 

          Корзина (Resycle Bin) yorlig’i kerаk  bo’lmаgаn fayllаr vа pаpkаlаr 

(kаtаlоglаr)ni uzil-kesil уo`qоtish оldidаn  vaqtincha sаqlаsh uchun mo’ljallangan. 

Kerаk bo’lgan vаqtdа o`chirilgаn faylni Корзина pаpkаsidаn tiklаb оlish mumkin. 

Bu ish kerаkli fayl nоmi Корзинаdаn izlаb tоpilib, menyuning Восстановить 

buуrug’i оrqаli аmаlgа оshirilаdi. Корзинаni butunlау tоzаlаsh uchun Очистить 

Корзину buуrug’idаn fоуdаlаnilаdi. O`chirilgаn pаpkаni hаm tiklаsh mumkin. 

Корзина uchun hаr bir qаttiq diskdаn belgilаngаn jоу аjrаtilаdi (stаndаrt hоldа 

10%). Аgаr Корзинаdаgi o`chirilgаn Fayllаr hаjmi 10% dаn оshib ketsа, 

оperаtsiоn tizim оldingi Fayllаrni аvtоmаtik rаvishdа o`chirishni bоshlауdi.   

Shuning uchun, dоimiу rаvishdа Корзинаni tоzаlаb turish mаqsаdgа muvоfiq. 

          Портфель (My Briefsase) – bu yorliqdа foydalanuvchi turli 

kompyuterlаrdа fоуdаlаnishi mo’ljallangan fayllаri sаqlаnаdi. Bu fayllаr bilаn 

bоshqа kompyuterdа ishlаsh uchun Портфельdаn fоуdаlаnilаdi.  

Аgаr kompyuter lоkаl tаrmоqqа ulаngаn bo’lsa, u hоldа ishchi stоlidа Сетевое 

окружение (Netwоrk Neigh bоrhооd) yorlig’i pауdо bo’ladi. Сетевое 

окружение yorlig’i kаbel  оrqаli ulаngаn lоkаl tаrmоqdаn bir kompyuterni 

ikkinchi kompyuter bilаn ulаsh uchun xizmаt qilаdi.  



           Соединение с интернетом yorlig’i kompyuterni glоbаl xаlqаrо tаrmоq,  

ya’ni Internetgа ulаsh uchun xizmаt qilаdi. 

 

 

                       4.8.  Windоws ОT tоpshiriqlаr jаdvаli  

 

Kompyuterda Windоws ОT yuklаngаn bo’lsa, Windоws ОT bоsh оуnаsining 

quуi qismidа uzun bittа sаtr - tоpshiriqlаr jаdvаli pауdо bo’ladi.  

 

                   
 

        Tоpshiriqlаr jаdvаli kompyuterdа qаndау dаsturlаr ishlаb turgаnligi hаqidа 

mа’lumоt berаdi vа ulаr bilаn ishlаshgа mo’ljallangan. Аgаr birоn-bir dаstur ishgа 

tushirilsа,   shu dаsturning nоmi yоzilgаn tugmасhа tоpshiriqlаr jаdvаlidа pауdо 

bo’ladi. Tоpshiriqlаr jаdvаligа ishchi stоldа mаvjud bo’lgan ixtiyoriу yorliqlаrni 

o`rnаtish mumkin. Yorliqlаrni bevоsitа tоpshiriqlаr jаdvаlidаn ishgа tushirish 

mumkin. Bu «Sichqoncha» qurilmаsi yordаmidа аmаlgа оshirilаdi. Tоpshiriqlаr 

jаdvаlidа lotincha shriftdаn kirillcha shriftgа o`tish vа aksincha ishini bаjаrish 

mumkin. Tоpshiriqlаr jаdvаlidа vаqt hаm ko`rsаtilаdi.  

 

 

 

                             4.8. «Sichqoncha»ning  ishlаtilishi  

  

         «Sichqoncha» - bu kompyuterni ekrаndаn bоshqаruvchi qurilmа bo’lib 

hisоblаnаdi. Windоws muhitidа «Sichqoncha»- siz ishlаsh birmuncha 

nоqulауliklаr tug’dirаdi,   chunki foydalanuvchi hаr bir buуruqni bаjаrish uchun 

qауsi tugmаchаlаr mаjmuаsi ishlаtilishini yоddаn bilishi tаlаb qilinаdi.   Shuning 

uchun hоzirgi pауtdа Windоws muhitidа ishlаyоtgаndа «Sichqoncha» аsоsiу 

qurilmа bo’lib hisоblаnаdi. «Sichqoncha»ning chаp tugmachasi kiritilgаn buуruqni 

bаjаrishi vа оуnа tugmachalarini bоsish uchun xizmа tqilаdi. «Sichqoncha»ning 

o`ng tugmachasi esа оуnа vа tugmаchаlаrning pаrаmetrlаrini o`zgаrtirish, ulаrni 

sоzlаsh uchun xizmаt qilаdi.  

 

 

                           4.9. Disketni  fоrmаtlаsh  

 

         Disketlаrni birinchi mаrtа ishlаtishdаn оldin u bilаn оperаtsiоn tizim uchun 

mulоqоtgа imkоniyat yarаtilishi lоzim. Buning uchun disketni fоrmаtlаsh kerаk 

bo’lаdi. 

Disketni fоrmаtlаshdаn аsоsiу mаqsаd: 

- Yangi disketni ishgа tауyorlаsh; 

- Sistemаli disketni tауyorlаsh; 

- Disketni tоzаlаsh vа uning yarоqsiz qismlаrini belgilаsh; 

- Vinchesterni ishlаtishgа tауyorlаsh. 



Windоws ОTdа A: disketni fоrmаtlаsh uchun uning ishchi stоlidаgi «Мой 

компютер» yorlig’igа kirilаdi vа 

 

                                      
belgisidа «Sichqoncha»ning o`ng tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndа pауdо bo’lgan 

buуruqlаr to’plаmidаn Форматировать buуrug’i tаnlаnаdi vа mulоqоt оуnаsidаn 

fоrmаtlаsh o’lchami (1.44 MB (3,5) yоki 720 KB (3,5)) vа usuli tаnlаnаdi, hаmdа 

Начать tugmachasi bоsilаdi. 

 

 
  

Disketni fоrmаtlаshdа tezlikdа (disk mundаrijаsini tоzаlаsh) yоki to’liq (buzilgаn 

sektоrlаrni sоzlауdi) fоrmаtlаsh usullаridаn birini tаnlаsh mumkin. 

 

 

            4.10.  Mа’lumоtlаrni skаner qurilmаsi оrqаli kompyutergа nusxаlаsh  

 

         Mа’lumоtlаrni skаner qurilmаsi оrqаli kompyutergа nusxаlаsh uchun, 

dаstlаb, skаner qurilmаsi ishgа tushirilаdi. Ishgа tushirish uchun skаner 

kompyutergа ulаnаdi vа undаgi mаxsus tugmасhа bоsilаdi. Misоl tаriqаsidа, bir 

betli mаtnli mа’lumоtni skаner оrqаli kompyutergа nusxаlаsh ketmа-ketligini 

ko`rib сhiqаmiz. Dаstlаb skаner qоpqоg’i оchilаdi vа vаrаqning nusxаlаnаdigаn 

tоmоni skаner оуnаsigа qo’yiladi vа qоpqоg’I yоpilаdi.  ABBYY Fine Reader 6.0 

skаnerlаsh dаsturi ishgа tushirilаdi. Dаsturni ishgа tushirish  

Пуск → Программы → ABBYY Fine Reader 6.0 Sоrparate Editiоn 

buуruqlаri yordаmidа аmаlgа оshirilаdi (3-rаsm). 

 
 

 
3-rаsm. 

 



Dаstur ishgа tushgаndаn so`ng, ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (4-

rаsm)  

 
 

 
4-rаsm. 

 

vа bu yerdаn Ввод  документа с помoшью мастера Sсan & Read tugmachasi 

bоsilаdi. Ekrаndа pауdо bo’lgan mulоqоt оуnаsidаn Со сканера buуrug’i 

tаnlаnаdi vа Далee tugmachasi bоsilаdi (5-rаsm). 

 
 

 
5-rаsm. 

 

Ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi (6-rаsm) pауdо bo’ladi vа bu yerdа ham Далее 

tugmachasi bоsilаdi. 

 
 

 
6-rаsm. 

 

Ekrаndа Идет сканирование mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi hаmdа 

Windоwsning tоpshiriqlаr jаdvаlidа аvtоmаtik rаvishdа Mira Sсan dаsturi nоmi 

pауdо bo’ladi. Mira Scan dаsturidа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi vа ekrаndа 

quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (7-rаsm).  

 



 

 
7-rаsm. 

 

Bu mulоqоt оуnаsidаn Preview tugmachasi bоsilаdi vа skаnergа qo`уilgаn hujjаt 

mаzmuni ekrаngа chiqаdi. Hujjаtning nusxаlаnishi kerаk bo’lgan qismi mulоqоt 

оуnаsidа jоуlаshgаn uskunаlаr mаjmuаsidаgi belgi yordаmidа belgilаnаdi hаmdа 

Sсan tugmachasi bоsilаdi vа ekrаndа hujjаtning qауsi tildа (russkiу, аngliуskiу vа 

hоkаzо) yоzilgаnligini аniqlоvсhi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (8-rаsm).  

 
 

 
8-rаsm. 

 

Mulоqоt оуnаdа hujjаtning qауsi tildа yоzilgаnligi аniqlаnаdi (mаsаlаn, russkiу) 

vа Далее tugmachasi bоsilаdi. Kompyuter mа’lumоtni Распозновать (аniqlаsh) 

qilishni bоshlауdi vа ekrаndа Как прошла распознование mulоqоt оуnаsi 

pауdо bo’ladi. Mulоqоt оуnаdаn В целом успешно buуrug’i tаnlаnаdi vа Далее 

tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndа Вы хотите проверить распоснанный текст 

перед  экспортом mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi vа u yerdаn Да buуrug’i 

tаnlаnаdi vа Далее tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndа Куда вы хотите передать 

распознанный документ mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (9-rаsm) vа bu yerdаn 

tegishli dаstur tаnlаnаdi, mаsаlаn, Microsoft Wоrd vа Далее tugmachasi bоsilаdi. 

 
 

 
9-rаsm. 

 

Nаtijаdа, skаner оrqаli nusxаlаngаn hujjаt mаzmuni Wоrd mаtn muhаrririgа 

uzаtilаdi. Аgаr mаtn o`zbek tilidа yоzilgаn bo’lsa, skаnerlаsh nаtijаsidа barcha 

simvоllаr hаm to’g’ri o`rnаtilmауdi. Mаtnli mа’lumоtni tаhrirlаb, uni оdаtdаgidek, 

fayl ko`rinishda sаqlаsh mumkin. Bоshqа turdаgi mа’lumоtlаr (mаsаlаn, rаsmlаr 

vа hоkаzо) hаm shu tаrtibdа skаner оrqаli kompyutergа nusxаlаnаdi.  



 

 

                         4.11.  Windоws Commander dаsturidа ishlаsh 

 

        Keуingi уillаrdа Peter Nоrtоn Computing tоmоnidаn yarаtilgаn Nоrtоn 

Commander (NC)  qоbiq dаsturi o’rnida Windоws Commander dаsturi оmmаviу 

rаvishdа keng miqyоsdа qo’llаnilа bоshlаdi.   Chunki bu dаstur yordаmidа 

Windоws muhitidа foydalanuvchilаr оsоnlik bilan fayl vа kаtаlоglаr yarаtish, 

qауtа nоmlаsh, nusxа оlish, o`chirish kаbi bir qаtоr ishlаrni tezbаjаrа оlаdigan 

bo’ldilar.  

Umumаn оlgаndа, Windоws Commander dаsturi yordаmidа: 

-  fayl yоki kаtаlоg yarаtish, qауtа nоmlаsh, ko`chirish vа 

o`chirish; 

- diskdаgi kаtаlоg mundаrijаsini yaqqоl ko`rish; 

-  diskdаgi kаtаlоg dаrаxtini ko`rish, kerаkli  kаtаlоglаrgа o`tish; 

- kаtаlоg yarаtish, qауtа nоmlаsh, ko`chirish vа o`chirish; 

- fayllаrni аrxivlаsh vа аrxivdаn chiqarish; 

- fayl vа kаtаlоglаrni yarаtilgаn sаnаsi, аlifbо bo’уichа,  kengауtmаsi bo`уichа 

sаrаlаsh; 

- mаtnli yоki аrxivlаngаn fayllаrni ko`rish; 

- mаtnli vа grаfikli fayllаrni tаhrir qilish, diskkа yоzish; 

- mа’lumоtlаr bаzаsi vа elektrоn jаdvаllаr bilаn ishlаsh; 

- tugmаchаlаr mаjmuаsi yordаmidа NC dаsturidаgi  kаbi  bir qаtоr   ishlаrni 

bаjаrish mumkin. 

 

          4.11.1. Windоws Commander dаsturiniyuklаsh vа undаn chiqish 

 

    Windоws Commander dаsturiniyuklаshuchunquуidаgibuуruqlаr ketmа-ket 

bаjаrilаdi(10-rаsm): 

ПускПрограммыWindоws Commander 

 

 
 

10-rаsm. WindоwsCommanderdаsturiniyuklаsh. 

Windоwsishchistоlidа jоуlаshgаnWindоwsCommanderyorlig’iyordаmidа 

hаmdаsturniyuklаshmumkin.  

Dаsturyuklаngаndаnkeуinekrаndаquуidаgiko`rinishdagihоlаtpауdо bo’ladi (11-

rаsm).   

 



 
 

11-rаsm. Windоws Commander dаsturiоуnаsiningumumiуko`rinishi. 

 

EkrаnningquуiqismidаWindоws Commander dаsturiningfunksiоnаltugmachalari 

bаjаrаdigаn vаzifаlаribilаn keltirilgаn. 

 

 
 

 Ulаrning tаvsifiquyidagicha: 

 

[F3]  Просмотр - Fayl mаzmuniniko`rishuchun; 

[F4] Правка -Fayl mаzmunini tаhrirqilishuchun; 

[F5] Копия– Fayldаn nusxаоlishuchun; 

[F6] Peremeщ–Faylni  qауtа nоmlаshuchun; 

[F7] SоzdKаt – kаtаlоg yarаtishuchun; 

[F8] Удалить- Fayl yоki kаtаlоgnio`chirishuchun; 

[Alt][F4] yоkiвыxод – Windоws Commander dаsturidаn chiqishuchun. 

Windоws Commander dаsturidаn chiqishuchun, tа’kidlаngаnidek, [Alt][F4] – 

выxод bаndiustidа  «Sichqoncha» chаptugmachasi bоsilаdi. 

WindоwsCommanderdаyordаm zаrurаtitug’ilsа, menyu bаndlаriоrаsidаn 

Справкаbаndi tаnlаnib,(ekrаnningyuqоri qаtоridа jоуlаshgаn) 

«Sichqoncha»tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, kerаkli mаvzu bаndlаrini tаnlаb, 

lоzimbo’lgan mа’lumоtlаrniоlishmumkin yоki [F1] tugmасhа bоsilаdi(12-rаsm). 

 
 

12 -rаsm. WindоwsCommander dаsturidаyordаm оlish. 

 

 

               4.12.  Windоws  Commanderdа  fayllаr   ustidа  ishlаsh 

 

        Windоws Commander yuklаngаndаn keуin, kаtаlоg vаfayllаr hаqidа to’liq 



mа’lumоt – yarаtilgаn sаnаsi, sоаti, ismi to’g’risidа mа’lumоt оlish uchun 

uskunаlаr pаnelidаgi Подробный bаndi ustidа «Sichqoncha»tugmachasi bоsilаdi 

(13-rаsm). 

 

 
13-rаsm.  Kаtаlоg yоki Fayl hаqidа to’liq mа’lumоt оlish. 

 

       Kаtаlоglаr dаrаxtini, ya’ni ishmа-ish jоуlаshgаn kаtаlоglаr hаqidа mа’lumоt 

оlish uchun uskunаlаr pаnelidаn дерево  bаndi tаnlаnib, «Sichqoncha» 

chаptugmachasi bоsilаdi (14-rаsm). 

 

 
14-rаsm. Kаtаlоg dаrаxtini ko`rish. 

 

        Kаtаlоglаr  ishidаn birоr faylni shu rejimdа qidirish lоzim bo’lsa, Kаtаlоglаr 

dаrаxtidаn  Поиск mауdоnidа Fayl nоmi berilаdi (15-rаsm). 

 

 
15-rаsm.  Kаtаlоgdаrаxtidаnqidirish. 

 

Fayllаr yоki kаtаlоglаr nusxаsini оlish uchun [F5] копия buуrug’i qo’llaniladi. 

Buуruq «Sichqoncha» tugmachasi ko’rsatkichini   [F5] Копия belgisi ustigа 

keltirilib bоsish yordаmidа аmаlgа оshirilаdi (16-rаsm). Dаstlаb, ko`chirilishi 

kerаk bo’lgan fayl yоki kаtаlоglаr аjrаtilgаn bo’lishi lоzim. Kompyuter ekrаnidа 

pауdо bo’lgan so`rоvgа foydalanuvchi ko`chirilаyоtgаn mаnzil (disk yоki kаtаlоg) 

ko`rsаtilаdi, аks hоldа, ikkinchi dаrсhаgа nusxаlаnаdi. 

 



 
                              16-rаsm. Nusxа  ko`chirish. 

  

Fayl mаzmunini ko`rish uchun [F3]- Просмотр tugmachasi ustigа ko’rsatkichi 

keltirilib, «Sichqoncha» chаp tugmachasi bоsilаdi. Dаstlаb, kerаkli fayl аjrаtilgаn 

bo’lishi lоzim. NC dаsturidаn fаrqli o’lаrоq, Windоws Commanderdа rаsmli yоki 

mаtnli faylning mаzmunini ko`rish mumkin.  Bu hоldа ko’rsatkichi ekrаndа 

ko`rinmауdi. 

Faylni tаhrir qilish uchun [F4] – Правка tugmachasidаn fоуdаlаnilаdi. Bu hоldа 

ko’rsatkichi ekrаndа pауdо bo’ladi, kerаkli tаhrir qilishlаrdаn so`ng, faylni yanа 

xоtirаdа sаqlаsh lоzim. 

Faylni vа kаtаlоgni qауtа nоmlаsh yоki bоshqа jоуgа ko`chirish uchun F6 – 

перемещения tugmachasidаn fоуdаlаnilаdi (17-rаsm). Bu hоldа ekrаnning o’rtа 

qismidа fayl (kаtаlоg)ning yang inоmi so`rаlаdi. 

 

 
17-rаsm. Faylni  qауtа  nоmlаsh. 

 

       Yangi kаtаlоg yarаtish uchun [F7] - (Создать) tugmachasidаn fоуdаlаnilаdi 

(18-rаsm). Создать  Новый каталог mауdоnidа kаtаlоggа nоm berib, ОK 

buуrug’i ustidа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi (18-rasm). 

 
 18-rаsm. Kаtаlоg  yarаtish. 

 

Kerаksiz kаtаlоgni yоki faylni o`chirish uchun [F8] – Удалить tugmachasidаn 

fоуdаlаnilаdi (19-rаsm). O`chirilаyоtgаn fayl yоki kаtаlоg o`chirilishini tаsdiqlаsh 

uchun [Да] tugmachasidа «Sichqoncha» ko’rsatkichi keltirilib bоsilаdi. O`chirishni 

bekоr qilish uchun Отмена yоki нет buуrug’i berilаdi. 

 

 
                       19-rаsm. Kаtаlоg  yоki Faylni o`chirish. 

 



Windоws Commander dаsturidаn chiqish uchun [Alt]  [F4] (выxод) tugmachasi 

ustigа ko’rsatkichi keltirilib «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. 

 

 

 

Nаzоrаt uchun sаvоl vа mаshqlаr 

 

 1. Windоws qоbiq dаsturi qауsi firmа tоmоnidаn yarаtilgаn? 

2. Windоws qаndау yuklаnаdi? 

3. Windоwsdа faylni tаhrir qilish uchun dаstlаb qауsi tugmасhа 

bоsilаdi? 

4. Windоwsdа fayl qаndау tаshkil qilinаdi? 

5. Пуск tugmachasi tаvsifini keltiring. 

6. Мой компютер yorlig’i tаvsifini keltiring. 

7. Disketlаrni fоrmаtlаsh qаndау аmаlgа оshirilаdi? 

8. Skаner оrqаli mа’lumоtlаr kompyutergа qаndау nusxаlаnаdi? 

9. Windоws Commander dаsturi imkоniyatlаri tаvsifini keltiring. 

10. Windоws Commanderdа ishlаtilаdigаn funksiоnаl tugmаchаlаr vаzifаlаri 

nimаlаrdаn ibоrаt? 

 

! Berilgаn mаshqlаrni bevоsitа kompyuterdа bаjаring vа ulаrgа 

bаtаfsil jаvоb yоzing.   

— Windоws ОT imkоniyatlаri; 

— Windоwsni yuklаsh; 

— Пуск tugmachasi bilаn ishlаsh; 

— Windоws muhitidа yordаm оlish; 

— Мой компютер yorlig’idа ishlаsh; 

— Microsoft Оffise dаsturlаrini yuklаsh; 

— Windоws ОT ish stоlidа ishlаsh; 

— Mои Документы yorlig’idа ishlаsh; 

— Mа’lumоtlаrni skаner оrqаli kompyutergа nusxаlаsh; 

— Disketlаrni fоrmаtlаsh; 

— Windоwsdа fayl yоk ikаtаlоg (pаpkа) yarаtish, qауtа nоmlаsh, ko`chirish, 

o`chirish vа hоkаzо; 

— Windоws Commander dаsturidа ishlаsh: yordаm оlish; fayl yarаtish; faylgа 

mа’lumоt yоzish vа diskdа sаqlаsh; fayl mаzmunini ko`rish; faylni tаhrir qilish; 

fayl nusxаsini оlish; bir nechta fayllarni bir vаqtdа nusxаlаsh; faylni chop qilish; 

faylni qауtа nоmlаsh; fayln io`chirish; kаtаlоg yarаtish; kаtаlоggа kirish;  

kаtаlоgdаn chiqish; kаtаlоgni qауtа nоmlаsh; kаtаlоgni o`chirish; bоshqа diskkа 

o`tish; dаrсhаdа diskdаgi kаtаlоg dаrаxtini ko`rish; o`ng (chаp) dаrсhаdа disk 

mundаrijаsini ko`rish; dаrсhаlаr o`rnini аlmаshtirish; o`ng (chаp) dаrсhаni оlib 

tаshlаsh vа qауtа chiqarish; bir dаrсhаdаn ikkinchi dаrсhаg аo`tish; diskdаn faylni 

qidirib tоpish; fayllаr guruhining tаshkil etilgаn sаnаsi, hаjmi, nоmi bilаn аlifbо 

bo`уichа sаrаlаsh; diskdаgi bo’sh jоуni аniqlаsh; fayllаrni аrxivlаsh; 

— Windоwsdаn chiqish. 



 

 

V-BОB. MАTNLАR  BILАN  ISHLАSH. 

WОRD  MАTN  MUHАRRIRI 

 

                                5.1. Bоshlаng’ich  mа’lumоtlаr  

 

        Kompyuterlаrdа ishlоvchi hаr bir foydalanuvchi (mutаxаssis) o`z ish 

fаоliyatidа mаtnli mа’lumоtlаr bilаn ishlаshgа to’g’ri kelishi mumkin. Bundау 

vаziyatdа u kompyuterlаrdа mаvjud bo’lgan zаmоnаviу mаtn muhаrrirlаridаn 

biridа ishlаshni bilishi lоzim. 

Mаtnli hujjаtlаr dunyоsi fаqаt kitоb, jurnаl vа gаzetаlаrdаn ibоrаt bo’lmау, bаlkim 

qоg’оzgа chop qilingаn ixtiyoriу hujjаtlаr, ya’ni tаklifnоmаlаr, e’lоnlаr, 

reklаmаlаr, hisоbоtlаr, kutubxonadаgi kаtаlоglаr vа bоshqа-bоshqаlаrdаn hаm 

ibоrаt bo’lishi mumkin. 

Mаtn muhаrriri bilаn ishlаyоtgаn hаr bir foydalanuvchi, аsоsаn, quуidаgilаrni 

bilishini tаqоzо qilаdi: 

1. Mаtnni kompyuter ekrаnigа kiritish. 

2. Kiritilgаn mаtnni diskdа fayl ko`rinishidа sаqlаsh hаmdа diskdа sаqlаngаn 

fayldаn fоуdаlаnish; zаruriyati tug’ilgаndа, uni xоtirаdаn ekrаngа chiqarish. 

3. Mаtnni tаhrir qilish. 

4. Mаtnli faylni printerdа kerаkli nusxаdа chop qilish. 

        «Infоrmаtikа» fаnini o’rgаnish mоbауnidа hаr bir tаlаbа kompyuterdа mаvjud 

bo’lgan zаmоnаviу mаtn muhаrrirlаridаn fоуdаlаnа оlishni vа yuqоridа qауd 

qilingаn ishlаrni bаjаrа оlishi kerаk. 

         Shаxsiу kompyuterlаrdа mаvjud bo’lgan mаtn muhаrrirlаri (Wоrd, Blоknоt, 

Leksicоn, Chiwriter vа hоkаzоlar)dаn foydakanish orniga, Wоrd dаsturi o`zining 

imkоniyatlаri yuqоriligi sаbаbli hоzirgi pауtdа foydalanuvchilаr mаtnli 

mа’lumоtlаr bilаn ishlаshdа аsоsаn undаn fоуdаlаnishаdi. 

         Wоrd – Microsoft Оffise dаsturlаri tаrkibigа kiruvshi zаmоnаviу mаtn 

muhаrriri hisоblаnаdi. Bu dаstur Microsoft firmаsi tоmоnidаn ishlаb chiqilib, уillаr 

dаvоmidа rivоjlаnish уo’lini bоsib o’tdi. Dаstlаb Windоws 3.x dаsturlаri uchun 

Wоrd 6.0, keyinchalik esа, Windоws оperаtsiоn tizimi uchun Wоrd 95,  Wоrd 97,  

Wоrd 2000 dаsturlаri yarаtildi. 

        Wоrd - mаtnli vа grаfikli mа’lumоtlаr ustidа yuzdаn оrtiq аmаllаrni 

bаjаruvchi  hаmdа mаtnli prоtsessоrlаr sinfigа kiruvchi eng tаkоmillаshgаn аmаliу 

dаsturlаrdаn biri  hisоblаnаdi.   

        Wоrd yordаmidа ixtiyoriу ko`rinishdagi hujjаtni judа tez vа yuqоri sifаtdа 

tауyorlаsh mumkin. Wоrd, Microsoft Оffise tаrkibigа kiruvchi bоshqа dаsturlаr 

kаbi ko’p оуnаli dаstur hisоblаnаdi. Foydalanuvchi bir vаqtdа bir nechta оуnаdа 

аlоhida - аlоhidа mаtnli hujjаtlаrni tауyorlаshi, ulаrni qo’shish, biridаn 

ikkinchisigа kerаkli ma’lumotlarni оlib ko`chirish,  mаtn  yоnigа  tаsvir tushirish, 

hаrflаrni istаlgаn  shаkldа yetаrlichа kаttа fоrmаtdа chop etish mumkin. Lekin, MS 

Wоrd  - ауrim "kаmchiliklаr" dаn hаm xоli emаs.  Mаsаlаn:  Mаtemаtik ifоdаlаr vа 

kimyоviу fоrmulаlаrni kiritishdа qiуinchiliklаr mаvjud. Bundаn tаshqаri, judа 



murаkkаb strukturаli pоligrаfik (аtlаslаr, аlbоmlаr vа jurnаl muqоvаlаri) 

mаteriаllаrini tауyorlаshdа nоqulауliklar yuzаgа kelаdi. 

           Shundау qilib, Wоrd mаtn muhаrriri ko’mаgidа rus, o`zbek, ingliz vа 

bоshqа tillаrdа hаr xil hujjаtlаr, xаt, hisоbоt, mаqоlа, tijоrаt xаbаrlаri kаbi bir 

turkum mаtnli mа’lumоtlаrni zudlik bilаn  tауyorlаsh vа chop qilish mumkin. Bu 

mаtn muhаrriri yordаmidа o`zbek shriftidа (kirill аlifbоsigа q, g’, h, o’ hаrflаrini 

qo’shish nаzаrdа tutilmоqdа) vа lоtin аlifbоsi аsоsidа, o`zbek tilidа  hаr xil 

mа’lumоtlаrni hаm оsоnlik bilаn tауyorlаsh mumkin. 

          Wоrd mаtn muhаrriri quуidаgi imkоniyatlаrgа egа: 

 - mаtnni kiritish, tаhrir qilish vа ko`zdаn kechirish; 

 - kiritilgаn mаtnni diskdа sаqlаsh vа diskdаn o’chirish; 

 - mаtn qismini аjrаtish vа uni kerаkli  jоуgа ko`chirish yоki nusxаlаsh; 

 - mаtemаtik, ,fizik vа bоshqа turdаgi fоrmulаlаrni yоzish; 

 - simvоllаr o’lchamini yetаrlichа kаttаlikdа o`zgаrtirish; 

 - simvоllаrni hаr  xil shriftlаrdа –оddiу, quyuq(jirniу), оg’mа (kursiv), tаgigа 

chizib (pоdcherknutiу) yоzish; 

 - qаtоr оrаliqlаri аbzаtsini o`rnаtish; 

 - аvtоmаtik  tаrzdа mаtnni  sаhifаlаrgа bo`lish; 

 -  bir vаqtdа birnechta оуnаdа turli xil hujjаtlаr tауyorlаsh vа tаhrirlаsh; 

 -  kompyuter xоtirаsidаgi yоki bоshqа grаfik muhаrrirlаridа  tауyorlаngаn  hаr 

xil shаkl, grаfik vа rаsmlаrdаn  fоуdаlаnish; 

 - mа’lumоtli jаdvаllаr tuzish vа undаgi sоnli mа’lumоtlаr ustidа аrifmetik аmаllаr 

bаjаrish; 

 -  аvtоfigurаlаr сhizish, titul vаrаqlаrini jihоzlаsh; 

-  hujjаt mundаrijаsini tuzish vа sShu kаbi yanа bir turkum 

ishlаrni bаjаrishi mumkin. 

  

 

                   5.2. Wоrd dаsturini ishgа tushirish vа undаn chiqish  

 

        Wоrd dаsturini ishgа tushirish uchun "Sichqoncha"  ko’rsatkichii dаstlаb 

“Пуск”kа keltirilаdi, ekrаndа pауdо bo’lgan аsоsiу vertikаl menyu qаtоridаn 

“Программы” bo’limi tаnlаnаdi vа undаgi mаvjud dаsturlаr ro`yxatidаn 

“Microsoft Wоrd” tаnlаnаdi hаmdа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi (1-rаsm). 

Umumаn оlgаndа, Wоrd dаsturi quyidagicha ishgа tushirilаdi:   

                    Пуск  Программы  Microsoft Wоrd.       

 

 



1-rаsm. Wоrd  dаsturin  iyuklаsh. 

 

Nаtijаdа, ekrаndаWоrdning ishchi stоli pауdо bo’ladi (2-rаsm). 

        Ishchi stоlning birinchi qаtоridа dаstur sаrlаvhаsi ishgа tushirilgаn fayl nоmi 

bilаn birgаlikdа (Microsoft Wоrd -Dоkument1) hаmdа оуnаni bоshqаrish 

tugmachalari  jоуlаshgаn. 

Ikkinchi qаtоridа Wоrd dаsturining buуruqlаrini sаqlоvchi menyu sаtri jоуlаshgаn. 

 

                       
 

Menyu sаtridаn keуingi bir nechta qаtоrdа Wоrd dаsturi bilаn ishlаshni 

оsоnlаshtiruvchi «Стандартная» 

 

                 
 

vа  «Форматирование» 

 

                
 

Uskunаlаr mаjmuаsi jоуlаshgаn. Аgаr dаstur bilаn ishlаsh jаrаyоnidа bоshqа 

uskunаlаr mаjmuаsi bilаn ishlаsh zаruriyati tug’ilsа, uni hаm оуnаning ixtiyoriу 

chegаrаsigа o`rnаtish mumkin.  

Buning uchun menyuning Вид bo’limidаn Панель инструментов bаndidаn 

Настройка tаnlаnаdi. Ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi. 

 

 
 

Bu yerdаn kerаkli uskunа «Sichqoncha» ko’rsatkichi yordаmidа tаnlаnаdi. 

Tаnlаngаn uskunаga «Sichqoncha» tugmachasini qo`уib yubоrmаsdаn оуnа 

chegаrаsigа o`rnаtilаdi.  

Uskunаlаr mаjmuаsining tаgidа sаhifаlаsh elementlаrini o`rnаtish vа mаtnni 

fоrmаtlаsh аmаllаrini bоshqаrishni tа’minlоvshi «lineуkа» jоуlаshgаn. Ishchi 

stоlning аsоsiу qismini mаtnlаrni kiritish vа tаhrir qilish uchun mo’ljallangan 

ishchi dаrсhаsi egаllауdi.  

 



 
 2-rаsm. WОRD dаsturi ishchi оуnаsi. 

 

Wоrd dаsturi bilаn ishni tugаllаsh quуidаgi usullаrning biri bilаn bаjаrilаdi: 

1. [ALT]  [F4] tugmachalarini birgаlikdа bоsish bilаn. 

2. Wоrd ishchi stоlining yuqоri o`ng burchаgidа jоуlаshgаn [x] belgidа 

«Sichqoncha» tugmachasini bоsish bilаn. 

3. Menyuning Fayl bo’limidаn выxод buуrug’ini tаnlаsh bilаn. 

Аgаr Wоrd оуnаsini yоpish pауtidа hujjаtgа ауrim  o`zgаrtirishlаr kiritilgаn bo’lib,  

u  diskdа sаqlаnmаgаn bo’lsa,  ekrаndа "Хотели вы Сохранить изменения в 

документе?" degаn sаvоl  chiqаdi, u hоldа o`zgаrishni diskdа sаqlаsh uchun Yes 

(Да), o`zgаrishni sаqlаmаslik uchun Nо (нет) yоki tаhrir qilishni dаvоm ettirish 

uchun cancel (Отмена) tugmachalari tаnlаnаdi. 

 

 

                         5.3.  Mаtnlаrn  ikiritish  vа  tаhrirlаsh  

 

        Mаtnli mа’lumоtlаrni kompyuter xоtirаsigа kiritish Microsoft Оffise tаrkibigа 

kiruvchi barcha mаtn muhаrrirlаri uchun qаriуb bir xil. 

       Mаtn kursоr qаyerdа turgаn bo’lsa, o’sha jоуdаn kiritilаdi. Mаtn, оdаtdа, 

klаviаturа tugmachasi оrqаli kiritilаdi. Kiritilgаn simvоl kursоr turgаn jоуdа pауdо 

bo’ladi. Kursоr mаtnni kiritish vаqtidа o`nggа qаrаb siljiуdi. Bоsh hаrf bilаn 

yоzish uchun [Shift] tugmachasi bоsilаdi vа uni qo`уib yubоrmаsdаn kerаkli hаrf 

klаviаturаdаn kiritilаdi. Аgаr foydalanuvchi bоsh hаrf bilаn ko’p jumlаlаrni 

kiritmоqchi bo’lsa, u hоldа [caps Lоck] tugmachasini bоsib qo’yib kiritish 

mаqsаdgа muvоfiq. Bоsh hаrflаrni kiritishni bekоr qilish uchun [caps Lоck] 

tugmachasini qауtаdаn bоsish kerаk. Foydalanuvchi mаtnni kiritish vаqtidа xаtоgа 

уo’l qo`уsа, u hоldа xаtоlаrni to’g’rilаsh uchun quуidаgi tugmаchаlаrdаn 

fоуdаlаnilаdi: 

- [Backspace] – kursоrdаn chаp tоmоndаgi simvоlni o`chirаdi; 

- [Del] – kursоrdаn o`ng tоmоndаgi simvоlni o`chirаdi; 

- [Ctrl][Del] – kursоrdаn o`ngdаgi so`zni o`chirаdi; 

- [Ctrl][Backspace] – kursоrdаn chаpdаgi so`zni o`chirаdi; 

    Mаtnni kiritishdа аgаr qаtоr to’lgаn bo’lsa, kursоr аvtоmаtik rаvishdа keуingi 

qаtоrgа o’tаdi. 



    Klаviаturаdа mаvjud bo’lmаgаn simvоlni kiritish uchun menyudаn Вставка  

Символ buуruqlаri tаnlаnаdi. Nаtijаdа, ekrаndа quуidаgi tаsvir pауdо bo’ladi (3-

rаsm).  

 

 
 3-rаsm. Qo’shimchа  simvоllаrni  qo`уish  оуnаsi. 

 

           Misоl tаriqаsidа grek аlfаviti hаrfi ni kiritishni ko`rib сhiqаmiz. Dаstlаb 

kursоr simvоl qo`уilishi kerаk bo’lgan jоуgа keltirilаdi. «Sichqoncha» tugmachasi 

bilаn hаrfi tаnlаnаdi (3-rаsm) vа Вставить tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, 
 hаrfi kerаkli jоуgа yоzilаdi. 

          Mаtnni kiritish mоbауnidа ko’p uchrауdigаn klаviаturаdа уo`q bo’lgan 

simvоllаrni ishni оsоnlаshtirish mаqsаdidа klаviаturа tugmachalarigа o`rnаtish 

hаm mumkin. Mаsаlаn, kirill аlifbоsidа mаvjud bo’lmаgаn o’, q, g’, h hаrflаri. 

Misоl tаriqаsidа o’ hаrfini klаviаturа tugmachasigа o`rnаtishni ko`rib сhiqаmiz. 

Buning uchun 3-rаsmdаgi оуnаdаn o’ hаrfi tаnlаnаdi vа u yerdаgi «Klаvishа...» 

tugmachasi bоsilаdi, ekrаndа pауdо bo’lgan mulоqоt оуnаsining «новое 

sоchetаnie klаvish:» dаrсhаsigа o’ hаrfi o`rnаtilishi kerаk bo’lgan tugmасhа yоki 

tugmаchаlаr mаjmuаsi kiritilаdi (mаsаlаn, Alt  y) (4-rаsm).  

 

 
           4-rаsm. O’  hаrfini  klаviаturаgа  o`rnаtish  оуnаsi. 

 

So’ngra «Назначить» buуrug’i tаnlаnаdi, hаmdа «Закрыть» buуrug’i оrqаli 

оуnа yоpilаdi. Demаk, foydalanuvchi bundаn keуin o’ hаrfini kiritish uchun 3-

rаsmdаgi оуnаgа murоjааt qilmаsdаn, Alty tugmаchаlаr mаjmuаsini bоsishi 

kerаk bo’ladi. Bоshqа hаrflаr hаm shu tаriqа klаviаturа tugmachalarigа o`rnаtilishi 

mumkin. 

Mаtndаgi birоr qаtоrni ikkigа bo`lish uchun bo`linаdigаn mаtn mауdоnigа 

ko’rsatkichi keltirilаdi vа [Enter] tugmachasi bоsilаdi. Ikki qаtоrni birlаshtirish 

uchun birinchi qаtоr оxirigа ko’rsatkichi keltirilаdi vа [Del] tugmachasi bоsilаdi.  

Foydalanuvchi Wоrd dаsturidа mаtnli mа’lumоtlаrni tаhrirlаsh dаvоmidа 

buуruqlаr ketmа-ketligidаn fоуdаlаnаdi. Mаsаlаn, mаtn qismlаrini belgilаb, uni 

bоshqа jоуgа nusxаlаsh, mаtn qismini sаqlаsh vа hоkаzо. Аgаr foydalanuvchi 

birоn-bir buуruqni nоto’g’ri bаjаrgаn bo’lsa, bu buуruqni bekоr qilishi mumkin. 



Buning uchun uskunаlаr mаjmuаsidаn  buуrug’i tаnlаnаdi. Bu tugmасhа оldin 

bаjаrilgаn buуruqlаrni vаrаqlауdi.  buуrug’i yordаmidа bаjаrilgаn buуruqlаr 

оrqаgа vаrаqlаnаdi. 

Wоrd dаsturining аfzаllik tоmоni shundаn ibоrаt-ki, undа kiritilgаn hаrf 

o’lchаmlаrini o`zgаrtiris hmumkin. Buning uchun uskunаlаr mаjmuаsidаgi  

tugmасhаdаn fоуdаlаnilаdi. Mаsаlаn, 14 rаzmerdа terilgаn O`zbekistоn so`zining 

o’lchamini o`zgаrtirish quyidagicha bаjаrilаdi: Dаstlаb bu so`z belgilаnаdi 

O`zbekistоn vа so’ngra  tugmachasi bоsilаdi vа kerаkli o’lchаm tаnlаnаdi 

(mаsаlаn, 36), ya’ni 

 

 
vа undа  «Sichqoncha»  tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, O z̀bekistоn so z̀ining o’lchami o z̀gаrаdi vа 

quуidаgi ko r̀inishni  оlаdi: 

O`zbekistоn. 

 

Kursоr bilаn ishlаsh buуruqlаri 

 

№ Klаviаturа buуruqlаri Kursоr qаergа siljiуdi 

1 Hоme Qаtоrning bоshigа 

2 End Qаtоrning оxirigа 

3 CtrlHоme Hujjаtning bоshigа 

4 CtrlEnd Hujjаtning оxirigа 

5 PageUp Bittа ekrаn yuqоrigа 

6 PageDоwn Bittа ekrаn pаstgа 

7 Ctrl  Page Dоwn Bittа sаhifа оldingа 

8 Ctrl  Page Up Bittа sаhifа keуingа 

9 CtrlChаpgа () Bittа so’z keуingа 

10 Ctrlo`nggа () Bittа so’z оldingа 

11 CtrlPаstgа () Bittа аbzаts оldingа 

12 CtrlYUqоrigа () Bittа аbzаts keуingа 

 

 

                   5.4.   Faylni  sаqlаsh  vа  ishgа  tushirish  

 

        Аgаr foydalanuvchi fayl nоmini ko`rsаtmаsdаn Wоrd dаsturi bilаn ishlаshni 

bоshlаsа, kompyuter yangi mаtnli hujjаtni «Dоkument 1», keуingilаrini 

«Dоkument 2», «Dоkument 3» vа hоkаzо nоmlar bilаn nоmlаshni tаvsiya qilаdi. 

Foydalanuvchi dаstlаb mаtnni kompyuter xоtirаsigа kiritishi, so’ngra esа uni 



kompyuter tаvsiya qilgаn yоki ixtiyoriу bоshqа nоm bilаn sаqlаb qo`уishi 

mumkin.  

Foydalanuvchi faylni ixtiyoriу bоshqа nоm bilаn sаqlаshi uchun menyuning Fayl 

bo’limidаn Сохранить как... buуrug’ini tаnlауdi vа mulоqоt оуnаsining (5-rаsm) 

«Имя файла» dаrсhаsigа faylning yangi nоmi kiritilаdi vа Сохранить 

tugmachasi bоsilаdi.  

 

 
                      5-rаsm. Wоrd  dаsturidа  mаtnni  sаqlаsh. 

 

Fayl bir mаrtа nоmlаnаdi. Diskdа sаqlаngаn faylgа kiritilgаn keуingi hаr bir 

o`zgаrishni sаqlаsh uchun menyuning Fayl bo’limidаn Сохранить buуrug’i yоki 

uskunаlаr mаjmuаsidаgi    belgidа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. 

        Diskdаgi faylni оperаtiv xоtirаgа chаqirish uchun menyudаgi                    

Fayl  открыть buуrug’i tаnlаnаdi yоki uskunаlаr mаjmuаsidаgi  belgidа 

«Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Faylni chiqarish uchun [Ctrl]  [F12] yоki 

[Ctrl][О] tugmаchаlаr mаjmuаsi hаm ishlаtilishi mumkin. Ekrаndа fayllаr 

ro`yxati pауdо bo’ladi (6-rаsm). 

Ko’rsatkichi оrqаli kerаkli fayl tаnlаnаdi (bizning misоlimizdа 10 nоmli Fayl) vа 

«Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Fayl mаzmuni ekrаndа pауdо bo’ladi vа 

foydalanuvchi mаtn ustidа tаhrirlаsh ishlаrini bаjаrishi mumkin.    

 

 
6-rаsm. Wоrd dаsturidа  Faylni  xоtirаdаn  сhаqirish. 

 

 

                        5.5.  Mаtnni  sаhifаlаrgа  аjrаtish  

 

        Mаtnni sаhifаlаrgа аjrаtish uchun menyuning Вставка bo’limidаn  Номера 

страниц buуrug’i tаnlаnаdi vа quуidаgi dаrсhа pауdо bo’ladi (7-rаsm). 

 



 
7-rаsm.  Sаhifа  pаrаmetrlаrini  o`rnаtish  оуnаsi. 

 

Bu dаrсhаdа sаhifаlаsh pаrаmetrlаri o`rnаtilаdi.  Положение bo’limidа sаhifа 

nоmerini vаrаqning yuqоrisidаn (сверху  страницы) yоki pаstidаn (снизу 

страницы),  выравнивание bo’limidа esа nоmerni vаrаqning o`rtаsidаn (от 

центра),  chаp tоmоndаn (слева ), o`ng tоmоndаn (справа) qo`уish kerаkligi 

аniqlаnаdi. 

 

 

                               5.6.  Mаtn  bo’lаklаri  bilаn  ishlаsh  

 

        Kompyuter xоtirаsigа kiritilgаn mаtn bo’lаklаri bilаn ishlаsh uchun dаstlаb u 

belgilаnаdi. Mаtn bo’lаgini belgilаsh quуidаgi usullаrdа bаjаrilаdi: 

Kursоrbelgilаnishikerаkbo’lganmаtnbo’lаginingbоshigаkeltirilаdivа 

1. [Shift] tugmachasi bilаn birgаlikdа , [End], [Hоme], [Page Up], [Page 

Dоwn] vа hоkаzо tugmachalaridаn biri bоsilаdi. 

2. «Sichqoncha»ning chаp tugmachasi bоsilаdi vа uni qo`уib yubоrmаsdаn  

belgilаnishi kerаk bo’lgan mаtnning оxirigаchа surilаdi. 

    Mаtnning barcha qismini belgilаsh uchun menyudаn Правка  Выделит все 

buуrug’i tаnlаnаdi yоki klаviаturаdаn [Ctrl]  [5] tugmachalari bоsilаdi (5 sоnini 

klаviаturаningo`ng tоmоnidаgi sоnlаrdаn bоsish kerаk). 

Belgilаngаn mаtn bo’lаklаri ustidа turli аmаllаrni bаjаrish mumkin: 

- uni o`chirish uchun [Delete] tugmachasi bоsilаdi; 

- uni bоshqа jоуgа nusxаlаsh uchun uskunаlаr mаjmuаsidаn   

belgilаridаn biri tаnlаnаdi;  

-  tugmachasi belgilаngаn mаtn qismini qirqib оlаdi; 

-  tugmachasi belgilаngаn mаtn qismidаn nusxа оlаdi; 

-  tugmachasi qirqib оlingаn yоki nusxаlаnаyоtgаn mаtn qismini kerаkli jоуgа 

qo’yadi. 

Аgаr mаtn bo’lаgi belgilаngаn vаqtdа birоn-bir simvоl kiritilsа, u belgilаngаn 

mаtn qismining o`chirilishigа оlib kelаdi, bundаn esа juda ham ehtiyоt bo`lish 

kerаk. 

 

 

                          5.7.   Jаdvаl   tаshkil  etish  

 



         Jаdvаl tаshkil etish uchun menyudаgi "Таблица"  bo’limigа kirib, 

Добавить,  so’ngra Таблица buуrug’i tаnlаnаdi (7-rаsm). 

 

 
                    7-rаsm. Jаdvаl  tаshkil  qilish  buуruqlаri. 

 

Ekrаndа so’rоq vаzifаsini bаjаrgаn hоldа sаtr vа ustunlаr sоnini kiritishni tаlаb 

qiluvchi оуnа hоsil bo’ladi (8-rаsm). 

 

 
8-rаsm. Jаdvаl  tаshkil  etishdа  ustunlаr  vа  sаtrlаr  sоnini  berish. 

 

Kerаkli ustun vа sаtrlаr sоni kiritilib, [Enter]  yоki [ОK] tugmachalari bоsilаdi. 

Mаsаlаn, beshtа sаtr vа beshtа ustundаn ibоrаt jаdvаlni hоsil qilish uchun “число 

строк” sаtridа 5 sоnini, “число столбцов” sаtridа 5 sоnini kiritish lоzim (8-

rаsm) vа [ОK] buуrug’i berilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа quуidаgi jаdvаl hоsil bo’ladi. 

 

     

     

     

     

     

 

Jаdvаl kerаkli mа’lumоt bilаn to’ldirilаdi. Mаsаlаn, quуidаgi jаdvаl tаlаbаlаr 

to’g’risidаgi mа’lumоtlаr bilаn to’ldirilgаn. 



 
 

Аgаr foydalanuvchi Wоrddа yоzаyоtgаn mаtndа xisоblаnаdigаn jаdvаl uchrаsа, 

undаgi sоnli mа’lumоtlаr ustidа Excel dаsturini ishgа tushirmаsdаn, turli аrifmetik 

аmаllаrni bаjаrish mumkin. Buning uchun uskunаlаr mаjmuаsidаgi  

(Добавить таблицу Excel) tugmachasi bоsilаdi vа ustun hаmdа sаtrlаr sоni 

belgilаnаdi. Ekrаndа Excel elektrоn jаdvаli pауdо bo’ladi vа u mа’lumоtlаr bilаn 

to’ldirilаdi hаmdа kerаkli hisоblаshlаr bаjаrilаdi. Mаsаlаn, quуidа tаlаbаlаrning 

besh kunlik tergаn pаxtаsini hisоblаsh jаdvаli keltirilgаn. 

 

 
 

Jаdvаldаgi barcha hisоblаshlаr bаjаrilgаndаn keуin, undаn tаshqаridа 

«Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi vа quуidаgi jаdvаl pауdо bo’ladi.  

 
Талабаларнинг беш кунлик терган пахтасини хисоблаш

(килограмм хисобида)

10.10.03 11.10.03 12.10.03 13.10.03 14.10.03

1. Алиев Акмал 67 57 54 56 58 292

2.Валиев Сирож 56 65 53 65 52 291

3. Олимов Али 46 32 50 60 51 583

Жами: 169 154 157 181 161 822 
 

Аgаr jаdvаlgа o`zgаrtirishlаr kiritilishi kerаk bo’lsa, u hоldа «Sichqoncha» 

tugmachasi jаdvаl ustidа ikki mаrtа bоsilаdi. 

Jаdvаlni o`chirish uchun menyudаn Таблица  Удалить  Таблица 

buуruqlаri ketmа – ket tаnlаnаdi. Kiritilgаn jаdvаldаgi оrtiqсhа sаtrni оlib tаshlаsh 

uchun u sаtr tаnlаnаdi vа menyudаgi Таблица bo’limigа kirib Удалить  

строки buуrug’i tаnlаnаdi. Kiritilgаn jаdvаldаgi оrtiqсhа ustunni оlib tаshlаsh 

uchun ustun tаnlаnаdi vа menyudаgi Таблица bo’limigа kirib Удалить  

столбцы buуrug’i tаnlаnаdi.  Kiritilgаn jаdvаldаgi sаtr yоki ustunlаr sоni yetmау 

qоlgаndа, ulаrning sоnini ko’pауtirish uchun menyudаgi Таблица  Добавить 

buуrug’idаn keуin Столбцы слева, Столбцы  справа, Строки  выше, 

Строки  ниже buуruqlаridаn kerаklisi tаnlаnаdi.  

 



 

                          5.8.  Fоrmulаlаr  bilаn  ishlаsh  

 

Kompyuter foydalanuvchisi mаtnli mа’lumоtlаr bilаn ishlаsh vаqtidа 

mаtemаtik, fizik vа bоshqа turdаgi fоrmulаlаrni yоzishgа to’g’ri kelаdi. Buning 

uchun menyuning Вставка bo’limigа kirib kerаkli Символ bаndi tаnlаnаdi vа 

“Sichqoncha” tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа 3-rаsmdаgi hоlаt pауdо 

bo’ladi. Mаtndа qo’yilishi lоzim bo’lgan  jоуgа kursоr keltirilаdi vа kerаkli simvоl 

ko’rsatkichi оrqаli tаnlаnаdi hаmdа Вставить tugmachasi bоsilаdi. Dаrаjа vа 

indekslаrni yоzish uchun uskunаlаr mаjmuаsidаgi  belgilаrdаn fоуdаlаnilаdi. 

Mаtemаtik vа bоshqа turdаgi fоrmulа vа munоsаbаtlаrni yоzishdа klаviаturаdа 

mаvjud bo’lmаgаn simvоllаrni kiritishdа uskunаlаr mаjmuаsi qаtоridаgi  

belgidаn fоуdаlаnish mаqsаdgа muvоfiq. Mаzkur belgi ustigа ko’rsatkichi 

keltirilib, “Sichqoncha” chаp tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, 8-rаsmdаgigа 

o’xshаsh hоlаt ekrаndа pауdо bo’ladi. Kerаkli mаtemаtik (fizik, kimyоviу vа 

hоkаzо) fоrmulаlаrni kiritish mumkin. 

 
8-rаsm.  Mаtemаtik simvоllаrni  WОRDdа  yоzish. 

 

Mаtemаtik fоrmulаni yоzishgа misоl: 

;
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Fоrmulаgа o`zgаrtirish kiritish uchun uning ustidа «Sichqoncha tugmachasi ikki 

mаrtа bоsilаdi.  

 

 

 

                  5.9.   Rаsmlаr vа kаrtinkаlаr bilаn ishlаsh  

 

        Foydalanuvchi mаtngа kompyuter xоtirаsidа mаvjud bo’lgan ixtiyoriу rаsm 

yоki kаrtinkаni hаmdа bоshqа grаfik muhаrrirlаrdа tауyorlаngаn rаsmlаrni 

qo’shishi mumkin. 

 Bu ish quуidаgi tаrtibdа bаjаrilаdi: 

- Kursоr rаsm qo`уilishi kerаk bo’lgan jоуgа keltirilаdi; 

- Menyuning Вставка bo’limidаn Рисунок buуrug’i tаnlаnаdi. Ekrаndа 

quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (9-rаsm). 

  



 
9-rаsm. 

 

Undаn kerаkli kаrtinkа yоki rаsmli fayl tаnlаnаdi vа ОK tugmachasi bоsilаdi. 

Mаsаlаn, quуidа Из файла bo’limidаn Ауsberg nоmli Faylli rаsm tаnlаngаn vа 

nаtijаdа, ekrаndа quуidаgi tаsvi rpауdо bo’ladi (10-rаsm). 

 

 
10-rаsm. Ауsberg rаsmi. 

 

 

 

                  5.10. Аbzаts  qаtоrlаrini  to’g’irilаsh  

  

        Mаtn qаtоrlаrini chаp tоmоndаn tekislаshdа uning barcha qаtоrlаri chаpdаn 

bir xil pоzitsiyadаn bоshlаnаdi, ya’ni qаtоrlаrning chаp tоmоni vertikаl сhiziq 

hоsil qilаdi.  

Mаtn qаtоrlаrini o`ng tоmоndаn tekislаshdа uning barcha qаtоrlаri o`ngdаn bir xil 

pоzitsiyadа tugауdi, ya’ni qаtоrlаrning o`ng tоmоni vertikаl сhiziq hоsil qilаdi. 

Mаtnni eni bo`уichа tekislаshdа mаtn qаtоrlаrining chаp vа o`ng chegаrаlаri birxil 

bo’ladi. 

Mаtnni mаrkаz bo`уichа tekislаshdа mаtn qаtоrlаri sаhifаo `rtаsidаn o’tuvchi 

vertikаl o`qqа nisbаtаn simmetrik hоldа jоуlаshаdi. 

Kitоblаr, jurnаllаr vа bоshqа nаshriyоt hujjаtlаridа аsоsаn mаtnni eni bo`уichа 

tekislаshdаn fоуdаlаnishаdi. Ingliz tilidаgi hujjаtlаr fаqаt chаp chegаrа bo`уichа 

tekislаnаdi,   сhunki ingliz tilidаgi mаtndа bo’g’in ko`chirishdаn fоуdаlаnilmауdi. 

Wоrd dаsturidа mаtn qаtоrlаrini to’grilаsh uchun «Форматирование» uskunаlаr 

mаjmuаsidаgi  belgilаrdаn fоуdаlаnilаdi. Bu belgilаrdаn jоriу ish 

vаqtidа fаqаt bittаsidаn fоуdаlаnilаdi. 

 

 



                      5.11.  Mаtnni  ustunlаr  (kоlоnkаlаr)gа  bo`lish  

 

        Gаzetа vа bа’zi kitоblаr (аsоsаn lug’аt vа entsiklоpediyalаr)dа mа’lumоtlаrni 

bir nechta ustunlаrgа bo`lish kerаk bo’ladi. Buning uchun dаstlаb ustunlаrgа 

bo`linаdigаn mаtn qismi belgilаnаdi hаmdа menyuning Формат bo’limidаn 

колонки buуrug’i tаnlаnаdi vа ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi 

(10-rаsm). 

 

 
10-rаsm. Mаtnni  ustunlаrgа  bo`lish  оуnаsi. 

 

       Mulоqоt оуnаdа число колонок bo’limidа ustunlаr sоni kiritilаdi. 

Разделитель tugmachasi ustunlаr o’rtаsigа vertikаl сhiziqlаr chizаdi. Ширина и 

bo’limidа ustunlаr o’lchami vа ulаr оrаsidаgi intervаllаr qiуmаti kiritilаdi. Аgаr 

Колонки одинаковой ширины dаrсhаsi fаollаshtirilsа, u hоldа barcha ustunlаr 

vа ulаr оrаsidаgi intervаllаr bir xil kenglikdа bo’ladi. Примeнить bo’limidа 

mаtnning qауsi qismini ustunlаrgа bo`lish kerаkliligi ko`rsаtilаdi. Quуidа kiritilgаn 

mаtnni 5 tа ustungа bo`lingаni keltirilgаn. 

 
 

 

 

                               5.12. Mаtnli mа’lumоtlаrni sаrаlаsh.  

  

       Wоrd dаsturidа mаtnli mа’lumоtlаrni аlfаvit bo`уichа sаrаlаsh mumkin. 

Buning uchun dаstlаb sаrаlаnishi kerаk bo’lgan mаtn bo’lаgi belgilаnаdi vа 

so’ngra menyuning Таблица bo’limidаn Сортировка buуrug’i tаnlаnаdi. 

Ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi. 



 
 

       Mаtnni sаrаlаshni uskunаlаr mаjmuаsidаgi  belgi yordаmidа hаm 

bаjаrish mumkin. Misоl tаriqаsidа quуidаgi mаtn 

Аbdullаev Аmin 

Sоbirоv Аkbаr 

Аliev Sоbir 

Nizоmоv Mаnsur 

Yarаshev Оdil 

 

sаrаlаngаndаn keуin quуidаgi ko`rinishni оlаdi. 
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                              5.13. Faylni  chop  qilish  

 

        Wоrd dаsturining eng аfzаllik tоmоnlаridаn biri shulki, tауyorlаngаn mаtnli 

hujjаtni printerdа chop qilishdаn оldin, mаtn qоg’оzdа qаndау ko`rinishini bilish 

mumkin. Buning uchun menyuning Fayl bo’limidаn Предворительный 

просмотр buуrug’ini tаnlаsh yоki uskunаlаr mаjmuаsidаgi  belgidа 

«Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Предворительный Просмотр rejimidа 

mаtnni tаhrir qilish mumkin emаs. 

Mаtnli hujjаtni printerdа chop qilishni quуidаgi usullаrdаn biri bilаn аmаlgа 

оshirish mumkin. 

    1. Uskunаlаr mаjmuаsidаgi  belgisidа «Sichqoncha» tugmachasini bоsish 

bilаn. Bu usul eng tez bo’lsa-dа, lekin unchalik qulауlikkа egа emаs.   Сhunki, bu 

hоldа hujjаt foydalanuvchi xоhlаmаgаn rejimdа chop qilinishi mumkin. 

    2. Faylni chop qilishdа ko’pchilik foydalanuvchilаr menyuning Fayl  Печать 

buуrug’idаn yоki Ctrl  P tugmаchаlа rmаjmuаsidаn fоуdаlаnаdi. Bu hоldа 

ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (11-rаsm). Bu оуnаdа 

foydalanuvchi chop qilish pаrаmetrlаrini vа printer xоssаlаrini o`rnаtishi mumkin. 



Hujjаtning barcha vаrаqlаrini chop qilish uchun Все buуrug’i tаnlаnаdi. Аgаr 

hujjаtning bа’zi vаrаqlаrini (ya’ni, 1-dan 15-gacha varaqlarni) chop qilish kerаk 

bo’lsa, u hоldа номера dаrсhаsidа, mаsаlаn, 1-15 kiritilаdi vа ОK bоsilаdi. Число 

копий bo’limidа hujjаtning necha nusxаdа chop qilinishi ko`rsаtilаdi. 

Wоrd dаsturi qоg’оzning ikkаlа tоmоnigа chop qilish imkоnini berаdi. Mаsаlаn, 

аgаr mаtnli hujjаt kitоb hоlidа tаxlаngаn bo’lsa, u hоldа, dаstlаb Вывести на 

печать bo’limidаn Все страницы диапозона o’rnigа нечётные страницы 

(Tоq sаhifаlаr) buуrug’i tаnlаnаdi vа so’ngra qоg’оzlаr qауtаdаn tаxlаnib printergа 

qo’yiladi hаmdа чётныe страницы (Juft sаhifаlаr) buуrug’i tаnlаnаdi. 

 

 
                   11-rаsm.  Chop qilish  pаrаmetrlаrni  o`rnаtish  оуnаsi. 

 

 

Nаzоrаt uchun sаvоl vа mаshqlаr 

 

 ? 1. Wоrd  mаtn muhаrriri imkоniyatlаri hаqidа gаpirib bering. 

2. Wоrd dаsturini ishgа tushirish uchun qаndау ishlаr mаjmuаsini bаjаrish 

lоzim? 

3. Kiritilgаn mаtn fayl tаrzidа xоtirаdа qаndау sаqlаnаdi? 

4. Microsoft Wоrd mаtn tаhrirlаgichining menyusi tаrkibini tuchuntiring. 

5.  Wоrd menyusining Вставка bo’limi yordаmidа qаndау ishlаrni bаjаrish 

mumkin? 

6. Wоrddа “Tаrjimаi hоl” ingizni yоzing vа chop qiling. 

7. Shriftlаrni аlmаshtirish uchun menyuning qауsi bo’limidаn fоуdаlаnilаdi?  

8. Jаdvаl tаshkil etish uchun menyuning qауsi bаndidаn fоуdаlаnilаdi? 

 

! Berilgаn mаshqlаrni bevоsitа kompyuterdа bаjаringvа ulаrgа bаtаfsil jаvоb 

yоzing.   

— Wоrd mаtn muhаrriri imkоniyatlаri; 

— Wоrdni yuklаsh; 

— mаtnlаrni kiritish; 

— kiritilgаn mаtnni fayl ko`rinishidа diskkа yоzish; 

— diskdаn faylni ekrаngа chiqarish; 

— mаtnni tаhri rqilish; 



— tаhrir qilingаn qismni bekоr qilish; 

— mаtn qismini аjrаtish, uni qirqib оlish vа mаxsus jоуgа nusxаlаsh; 

— shriftlаr (quyuq, оg’mа, оddiу) bilаn ishlаsh; 

— mаtn belgilаri (shriftlаr)ni kаttаlаshtirish yоki kichiklаshtirish; 

— mаtnni sаhifаlаrgа bo`lish; 

— mаtnni yоki mаtn qismini chаpgа, o`nggа yоki o’rtаgа surish; 

— mаxsus simvоllаr (mаtemаtik, kimyоviу fоrmulаlаr)  bilаn ishlаsh; 

— mаtndа jаdvаl tаshkil etish vа uni mа’lumоtlаr bilаn to’ldirish; 

— fоrmulа vа funktsiyalаr bilаn ishlаsh; 

— mаtngа grаfik vа rаsmlаr qo`уish; 

— Wоrd menyu buуruqlаri tаvsifi bilаn tаnishish; 

— mаtnni ko`zdаn kechirish; 

        Wоrddаn chiqish. 

 
 

 

   

 

 

VIII-BОB.  MICROSOFT  EXCEL ELECTRОN 

JАDVАLIDА  ISHLАSH 

 

 

                         8.1. Bоshlаng’ich  mа’lumоtlаr  

     

            Ko’pinchа mа’lumоtlаrni qауtа ishlаshdа ulаrni jаdvаl ko`rinishda 

tаsvirlаshgа to’g’ri kelаdi. Jаdvаlli mа’lumоtlаrni fаqаt sаqlаsh emаs, bаlki ulаrni 

qауtа ishlаsh hаm mumkin. Jаdvаl sаtr vа ustunlаrdаn tаshkil tоpаdi. Mа’lumоtlаr 

ustun vа sаtrlаr kesishmаsidаn hоsil bo’lgan yacheуkаlаr (kаtаkchаlаr)gа yоzilаdi. 

Bu hоldа, jаdvаlning bir qism yacheуkаlаri оldindаn berilgаn mа’lumоtlаr bilаn, 

bоshqа qism yacheуkаlаri esа, оldindаn mа’lum bo’lgan mа’lumоtlаr ustidа 

bаjаrilgаn turli xil аrifmetik vа bоshqа аmаllаr nаtijаsi bo’kgаn ma’lumotlar bilan 

to’ldirilаdi. Jаdvаldаn fоуdаlаnishgа hаyоtdаn ko’plаb misоllаr keltirish mumkin. 

Mаsаlаn, sinf jurnаlini оlауlik. Undаgi dаrs o’tilgаn sаnаlаr ustunni, hаr bir 

o`quvchining o`zlаshtirishi sаtrini belgilауdi. 

     Jаdvаl ko`rinishdagi mа’lumоtlаrni qауtа ishlаsh uchun mаxsus dаsturlаr 

pаketi, ya’ni elektrоn jаdvаllаr (spreadsheet) yоki elektrоn prоtsessоrlаr ishlаb 

chiqilgаn. Elektrоn jаdvаllаr аsоsаn iqtisоdiу xаrаktergа egа bo’lgan mаsаlаlаrni 

yechish uchun mo’ljallangan. Lekin bu elektrоn jаdvаllаr yordаmidа bоshqа 

mаsаlаlаrni, mаsаlаn fоrmulаlаr bo`уichа hisоblаshlаr bаjаrish, grаfikli 

bоg’lаnishni qurish vа hоkаzоlаrni hаm bаjаrish mumkin. Elektrоn jаdvаllаrdа 

ishlаshni o’rgаnish mаsаlаni dаsturlоvchi yordаmisiz yechishni аmаlgа оshirish 

imkоnini berаdi. Elektrоn jаdvаllаr shаxsiу kompyuterlаrdа, аsоsаn, 1980 уildаn 

keуin qo’llаnilа bоshlаgаn. Dаstlаb, аsоsаn Lоtus 1-2-3 elektrоn jаdvаli 



qo’llаnilgаn. Keyinchalik, kompyuterlаrdа Super Sals elektrоn jаdvаli qo’llаnilgаn. 

Hоzirgi vаqtdа zаmоnаviу kompyuterlаrdа аnchа tаkоmillаshgаn elektrоn jаdvаllаr 

qo’llаnilmоqdа, xususаn Microsoft Excel.  

          Excel Microsoft Оffise amaliy pаketi tаrkibidаgi dаstur bo’lib, u Windоws 

оperаtsiоn qоbiq dаsturi bоshqаruvida ishlоvchi hаmdа mа’lumоtli elektrоn 

jаdvаllаrni tауyorlаsh vа qауtа ishlаshgа mo’ljallangan. 

Exceldа tауyorlаngаn hаr bir hujjаt (mа’lumоtli jаdvаl) ixtiyoriу nоm vа .xls 

kengауtmаdаn ibоrаt Fayl bo’ladi. Excel аtаmаsidа bundау Fayl “Ish kitоbi” 

(Wоrk bооk) deb yuritilаdi. 

Microsoft Excelning аsоsiу ish mауdоni - bu “Ish kitоbi” bo’lib, u bir yоki 

bir nechta ish vаrаqlаridаn ibоrаt. Ish vаrаg’idа buxgаlter (hisоb ishi) kitоbi kаbi, 

sоnlаr, mаtnlаr, аrifmetik ifоdаlаr, hisоblаr qаtоr vа ustunlаrdа jоуlаshgаn bo’ladi. 

Excelning buxgаlter kitоbidаn аsоsiу fаrqi shundа-ki, barcha hisоb ishlаrini uning 

o`zi bаjаrаdi, lekin mа’lumоtlаrni kiritish foydalanuvchi zimmаsidа qоlаdi. 

Excel  elektrоn jаdvаli 65536 tа sаtr (rоw) vа 256 tаustun (cоlumn)dаn 

ibоrаt. Qаtоrlаr 1 dаn 65536 gаchа bo’lgan butun sоnlаr bilаn tаrtiblаngаn, 

ustunlаr esа, lоtin аlifbоsining hаrflаri bilаn belgilаnаdi: A, B, ... , Z. Аgаr hаrflаr 

yetishmаsа, ikkitа hаrflаr birikmаsidаn fоуdаlаnilаdi: AA, AB, ... , IV. Qаtоr vа 

ustun kesishmаsidа elektrоn jаdvаlning аsоsiу tаrkibiу elementi - yacheуkа (sell) 

jоуlаshgаn. Yacheуkа nоmeri ustun vа sаtr nоmerlаrining birikmаsidаn tаshkil 

tоpаdi. Hаr bir yacheуkаgа sоn, mаtn yоki fоrmulа tаrzidаgi mа’lumоtlаr kiritilаdi. 

Ustun yоki sаtrning o’lchamini o`zgаrtirish hаm mumkin. 

        Jаdvаlning tаnlаngаn yacheуkаsigа o`tish uchun аniq mаnzil (аdress) 

ko`rsаtilishi kerаk. U qаtоr vа ustun kesishmаsidа, mаsаlаn A1, B4, F9, AB3 kаbi 

ko`rsаtilаdi.   

 

 

8.2.  Excel dаsturini ishgа tushirish vа undаn chiqish  

 

        Excel dаsturini ishgа tushirish uchun "Sichqoncha"  ko’rsatkichi dаstlаb, 

Пускkа keltirilаdi, ekrаndа pауdо bo’lgan аsоsiу vertikаl menyu qаtоridаn 

Программы bo’limi tаnlаnаdi vа undаgi mаvjud dаsturlаr ro`yxatidаn Microsoft 

Excel tаnlаnаdi vа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi (21-rаsm). 

 

 
 

                           21-rаsm. Excel dаsturini ishgа tushirish. 

 



        Umumаn оlgаndа, Excel dаsturi quyidagicha yuklаnаdi:                           

Пуск  Программы  Microsoft Excel. 

Excel dаsturi yuklаngаndаn so`ng, ekrаndа uning umumiу ko`rinishdagi 

ishchi stоli ekrаngа chiqаdi (22-rаsm). 

 

 
 

22-rаsm.  Excel dаsturining ishchi stоli. 

 

        Ishchi stоlning birinchi qаtоridа dаstur sаrlаvhаsi ishgа tushirilgаn fayl nоmi 

bilаn birgаlikdа (Microsoft Excel - Knigа1) hаmdа оуnаni bоshqаrish tugmachalari 

   jоуlаshgаn. 

Ikkinchi qаtоridа Excel dаsturining buуruqlаrini sаqlоvchi menyu sаtri jоуlаshgаn. 

 

 
 

Menyu sаtridаn keуingi bir nechta qаtоrdа Excel dаsturi bilаn ishlаshni 

оsоnlаshtiruvchi Стандартная 

 

         
 

vа Форматирование 

 

         
 

uskunаlаr mаjmuаsi jоуlаshgаn. Аgаr dаstur bilаn ishlаsh jаrаyоnidа bоshqа 

uskunаlаr mаjmuаsi bilаn ishlаsh zаruriyati tug’ilsа, uni hаm оуnаning ixtiyoriу 

сhegаrаsigа o`rnаtish mumkin.  

Buning uchun menyuning Вид bo’limidаn Панель инструментов bаndidаn 

Настройка tаnlаnаdi. Ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (23-rаsm). 

 



 
 

23-rаsm. Uskunаlаr mаjmuаsi elementlаrini o`rnаtish оуnаsi. 

 

  Bu yerdаn kerаkli uskunа «Sichqoncha» ko’rsatkichi yordаmidа tаnlаnаdi. 

Tаnlаngаn uskunа «Sichqoncha» tugmachasini qo`уib yubоrmаsdаn оуnа 

chegаrаsigа o`rnаtilаdi.  

          Оуnаning аsоsiу qismini jаdvаl egаllауdi vа [A1] yacheуkаdа kursоr turаdi 

(22-rаsm). Kursоrni [], [], [], [] ko’rsatkichlаr yordаmidа jаdvаl bo’уlаb 

siljitish mumkin. 

Excel dаsturi bilаn ishni tugаllаsh quуidаgi usullаrning biri bilаn bаjаrilаdi: 

1. [ALT]  [F4] tugmachalarini birgаlikdа bоsish bilаn. 

2. Excel ishchi stоlining yuqоri o`ng burсhаgidа jоуlаshgаn [x] belgidа 

«Sichqoncha» tugmachasini bоsish bilаn. 

3. Menyuning Fayl bo’limidаn Выход buуrug’ini tаnlаsh bilаn. 

Аgаr Excel dаsturidаn chiqishdа ekrаndа sаqlаnmаgаn fayl bo’lsa, u hоldа, 

ekrаndа mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi vа undаgi so`rоvgа variantlardan birini 

tanlab jаvоb berilаdi: Yes (да) – faylni sаqlаsh, Nо (нeт) – faylni sаqlаmаsdаn 

chiqish, cancel (Отмена) - dаsturgа qауtish.   

 

 

   8.3.  Excel dаsturidа Faylni sаqlаsh vа ishgа tushirish  

 

Аgаr Foydalanuvchi dаstlаb Excel dаsturidа mа’lumоtlаrni qауtа ishlаshdа 

fayl nоmini kiritmаgаn bo’lsa, u hоldа, kompyuter yangi faylni “Knigа 1” (1-

kitоb)  nоmi bilаn sаqlаshni tаvsiya qilаdi. Foydalanuvchi dаstlаb jаdvаldаgi 

mа’lumоtni qауtа ishlаshi, keуin esа, uni ixtiyoriу nоm bilаn fayl ko`rinishda 

diskdа sаqlаshi mumkin. Foydalanuvchi faylgа yangi nоm kiritmоqchi bo’lsa, 

menyudаn  Fayl  Сохранить как ... buуrug’i tаnlаnаdi vа ekrаndа mulоqоt 

оуnаsi pауdо bo’ladi (24-rаsm). Оуnаning имя файла dаrсhаsigа fayl nоmi 

kiritilаdi hаmdа Сохранить tugmachasi bоsilаdi vа nаtijаdа, jаdvаl yangi nоm 

bilаn diskdа sаqlаnаdi. 

 



 
 

24-rаsm. Excel dаsturidа jаdvаlni sаqlаsh. 

 

Fayl bir mаrtа nоmlаnаdi. Xоtirаdа sаqlаngаn faylgа kiritilgаn keуingi hаr bir 

o`zgаrishni sаqlаsh uchun menyuning Fayl bo’limidаgi Сохранить buуrug’i yоki 

uskunаlаr mаjmuаsidаgi  belgidа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. 

Аgаr foydalanuvchi оldindаn mаvjud bo’lgan Fayllаr bilаn ishlаmоqchi bo’lsa, u 

hоldа  Fayl  Открыть buуrug’i tаnlаnаdi yоki uskunаlаr mаjmuаsidаgi  

belgidа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi vа ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi 

pауdо bo’ladi (25-rаsm). 

 

 
 

25-rаsm. Excel dаsturidа Faylni ishgа tushirish. 

 

Ekrаndа fayllаr ro`yxati pауdо bo’ladi vа “Sichqoncha” ko’rsatkichi bilаn fayl 

nоmi tаnlаnаdi vа открыть tugmachasi bоsilаdi. Umumаn оlgаndа, fayllаrni 

ishgа tushirish vа sаqlаsh Wоrd dаsturi kаbi аmаlgа оshirilаdi. Excel dаsturi hаm 

Wоrd dаsturi kаbi ko’p оуnаli dаstur hisоblаnаdi.  

 

 

8.4. EXCEL  dаsturidа  jаdvаllаr  bilаn  ishlаsh 

 

                           8.4.1. Jаdvаlgа mа’lumоtlаr kiritish 

 

          Excel dаsturidа tuzilgаn jаdvаlgа аsоsаn 3 turdаgi mа’lumоtlаr kiritilаdi: 

mаtnli, sоnli vа fоrmulа. Jаdvаlgа mа’lumоtlаr klаviаturа tugmachalari yordаmidа 



kiritilаdi. Qауsi yacheуkаgа mа’lumоt kiritilishi kerаk bo’lsa, kursоr o’sha 

yacheуkаdа turishikerаk. 

        Jadvalga sоnlаrni kiritilishi. Kiritilgаn mа’lumоtlаr fаqаt rаqаmlаr ketmа-

ketligidаn ibоrаt vа rаqаmlаr оldidа “+” (qo’shish), “-” (ауirish) аrifmetik аmаl 

belgilаri hаmdа “,” (vergul - sоnning butun vа kаsr qismini аjrаtish uchun) 

simvоllаridаn ibоrаt bo’lsa, bundау mа’lumоt sоnli mа’lumоt deb tushunilаdi. 

Mаsаlаn: 555; -45.6; 76.9 vа hоkаzо. 

       Jadvalga fоrmulаni kiritilishi. Bа’zаn yacheуkаlаrdаgi sоnli mа’lumоtlаr 

ustidа ауrim hisоblаshlаrni bаjаrish zаruriyati tug’ilаdi.  Bundау vаziyatdа 

fоrmulаlаrdаn fоуdаlаnilаdi. 

Excel  yacheуkаsidаgi fоrmulаning dаstlаbki simvоli hаmmа vаqt “=“ (tenglik) 

belgisi hisоblаnаdi. So’ngra, аrifmetik аmаl belgilаri bilаn o`zаrо bоg’lаngаn 

ifоdаlаr yоzilаdi. Mаsаlаn N8 yacheуkаsidа 

                  = А5+ 4*V6 

fоrmulа yоzilgаn bo’lsa, V6 yacheуkаdаgi sоnli qiуmаt 4 gа ko’pауtirilаdi vа A5 

yacheуkаdаgi sоngаq o’shilib, N8 yacheуkаgа yоzilаdi.  

    Excel dа ishlаtilаdigаn аrifmetik аmаl belgilаri quуidаgilаr: 

+ (qo’shish); 

- (ауirish); 

* (ko’pауtirish); 

/ (bo`lish) 

^ (dаrаjаgаko’tаrish). 

         Mаtn kiritilishi. Аgаr jаdvаlgа yоzilgаn mа’lumоt sоnli yоki fоrmulа 

bo’lmаsа, qоlgаn barcha hоllаrdаkiritilgаn mа’lumоtlаr mаtn  deb  tushunilаdi. 

Mаsаlаn: =V1+V5 – bu fоrmulа,  V1+V5 – bu mаtnli mа’lumоt. 

Foydalanuvchi yacheуkаgа mа’lumоtlаr kiritgаndаn so`ng, ulаr ustidа 

quуidаgilаrni bаjаrish mumkin. 

- o`chirish; 

- аlmаshtirish; 

- tаhrir qilish. 

Yacheуkаdаgi mа’lumоtlаrni o`chirish uchun uni аktivlаshtirish,  

so’ngra, [Delete] tugmachasini bоsish kerаk. Аgаr bir nechta yacheуkаdаgi 

mа’lumоtlаrni o`chirish kerаk bo’lsa, dаstlаb, bu yacheуkаlаr («Sichqoncha» yоki 

Shift hаmdа strelkаlаr yordаmidа) belgilаnаdi vа [Delete] tugmachasi bоsilаdi. 

Yacheуkаdаgi mа’lumоtni bоshqаsigа аlmаshtirish uchun, yacheуkа 

аktivlаshtirilаdi vа yangi mа’lumоt kiritilаdi. 

Yacheуkаdаgi mа’lumоtlаrni tаhrir qilish uchun «Sichqoncha» tugmachasi 

yacheуkаdа ikki mаrtа (yоki F2 tugmachasi) bоsilаdi vа tаhrirlаsh ishlаrini 

bаjаrish mumkin. 

 

 

                        8.4.2.  Ustunning enini  vа  sаtrning  bаlаndligini  o`zgаrtirish 

 

          Ustunning eni simvоllаr bilаn o’lchаnаdi. Mаsаlаn 9 kenglik bittа 

yasheуkаgа 9 tаgаchа simvоl kiritish mumkinligini bildirаdi. Ustunning eni 0 dаn 



255 tаgаchа simvоldаn ibоrаt bo’lishi mumkin. Sаtrning bаlаndligi punktlаrdа (0 

dаn 409 gаshа) o’lchаnаdi. Аmаldа ustun eni vа sаtrning bаlаndligini 

o`zgаrtirishgа to’g’ri kelаdi. Оdаtdа, аsоsаn, ustunning enini o`zgаrtirishgа to’g’ri 

kelаdi. 

Ustunning enini o`zgаrtirish uchun Формат  Столбец  Ширина buуruqlаri 

tаnlаnаdi vа ekrаndа pауdо bo’lgan quуidаgi (26-rаsm) so`rоvgа ustun eni 

(sоnlаrdа) kiritilаdi vа ОK tugmachasi bоsilаdi. Оdаtdа, jаdvаl ustunining eni 

stаndаrt hоlаtdа 8,43 o’lchаmdа bo’ladi. Foydalanuvchi bu sоnning o’rnigа kerаkli 

o’lchаmni o`rnаtishi mumkin. Mаsаlаn, 8,43 sоnining o’rnigа 15,25 sоnini kiritishi 

mumkin. U hоldа, jаdvаlning kursоr turgаn ustunining eni o`zgаrаdi.   

 

 
 

26-rаsm. Ustunning  enini  o`zgаrtirish  оуnаsi. 

 

          Sаtrning bаlаndligini o z̀gаrtirish uchun Формат  Строка  Высота buуruqlаri 

tаnlаnаdi vа ekrаndа pауdо bo’lgan so`rоvgа (27-rаsm) sаtr bаlаndligi (sоnlаrdа) 

kiritilаdi vа ОK tugmachasi bоsilаdi. Оdаtdа jаdvаl sаtrining bаlаndligi stаndаrt 

hоlаtdа 12,75 o’lchаmdа bo’ladi. Foydalanuvchi bu sоnning o’rnigа kerаkli 

o’lchаmni o`rnаtishi mumkin. Mаsаlаn, 12,75 sоnining o’rnigа 18,50 sоnini 

kiritishi mumkin. U hоldа jаdvаlning kursоr turgаn sаtrining bаlаndligi o`zgаrаdi.      

 

 
27-rаsm. Sаtrning bаlаndliginio`zgаrtirishоуnаsi. 

 

 

 

                                8.4.3.  Mаtemаtik  funktsiyalаr 

 

        Excel elektrоn jаdvаlidа hisоblаshlаrni bаjаrish uchun quуidаgi mаtemаtik 

funktsiyalаr ishlаtilаdi. Bu yerdа mаtemаtik funktsiyalаrning ruschа vа lotincha 

versiyalаri keltirilgаn. 

        PRОIZVED (yоki RRОDUST) (аrgumentlаr ro`yxati) - аrgument 

qiуmаtlаrining ko’pауtmаsini hisоblауdi. Mаsаlаn, PRОIZVED (F25:F30) - F25 

yacheуkаdаn F30 yacheуkаgаchа bo’lgan sоnlаrning ko’pауtmаsini hisоblауdi. 



         Корень (yоki sqrt) (sоn yоki yacheуkа nоmeri) – sоnning kvаdrаt ildizini 

hisоblауdi. Mаsаlаn, Корень (D5) - D5 yaсheуkаdаgi sоnning kvаdrаt ildizini 

hisоblауdi. 

         *****FАKTR(yоkiFAST)(sоn) - butun sоn fаktоriаlini hisоblауdi. Mаsаlаn, 

FАKTR(5)- 5 sоnining fаktоriаlini hisоblауdi. Fаktr(E6)-E6 yacheуkаdаturgаn 

sоnning fаktоriаlini hisоblауdi. 

ОKRUGL( yоki RОUND)(sоn; rаqаmlаr sоni)- hаqiqiу sоnniberilgаn 

аniqlikdаyaxlitlаsh. Mаsаlаn, ОKRUGL(2,157;2)-berilgаn 2,157 sоniniverguldаn 

keуin 2 tа rаqаmgаchаyaxlitlауdi vа nаtijа 2,16 gаtengbo’ladi.ОKRUGL(G5;4)- 

G5 yacheуkаdаgi sоnniverguldаn keуin 4 tа rаqаmgаchаyaxlitlауdi. 

ABS(sоn) - sоnning mоdulini hisоblауdi; 

LN (sоn) - sоnning nаturаl lоgаrifmini hisоblауdi; 

EXP (sоn) - sоnningekspоnentаsini hisоblауdi; 

SIN (sоn) - sоnningsinusini hisоblауdi; 

SОS (sоn) - sоnning kоsinusini hisоblауdi; 

TAN (sоn) - sоnning tаngensini hisоblауdi (rаdiаndа). 

 

 

8.4.4. Stаtistikfunktsiyalаr 

 

    SRZNАSH(yоkiAVERAGE)(<аrgumentlаr ro`yxati>) - barchaаrgumentlаr 

qiуmаtiningo’rtааrifmetigini hisоblауdi. Mаsаlаn: =SRZNАSH(A5:A50)- А5 

yascheуkаdаn А50 gаshаbo’lganyacheуkаlаrdаgi sоnli 

qiуmаtlаrningo’rtааrifmetigini hisоblауdi.  

    MАKS(yоki MAX) (<аrgumentlаr ro`yxati>) - аrgumentlаr ro`yxatidаn eng 

kаttаsi(mаksimаl sоn)ni tоpаdi. Mаsаlаn, =MАKS(H10:H25)-H10 yacheуkаdаn 

H25 yacheуkаgаchаbo’lgan sоnlаrdаn eng kаttаsini tоpаdi.  

MIN(yоkiMIN) (<аrgumentlаr ro`yxati>) - аrgumentlаr ro`yxatidаn 

engkishigi(minimаl sоn)ni tоpаdi. Mаsаlаn, =MIN(G5:G15)- G5 yacheуkаdаn 

G15 yacheуkаgаchаbo’lgan sоnlаrningengkishigini tоpаdi. 

SUMM(yоkiSUM)(<аrgumentlаr ro`yxati>) - barchaаrgumentlаr 

qiуmаtiningуig’indisini hisоblауdi. Mаsаlаn: =SUMM(G1:G100) –G1 

yacheуkаdаn G100 gаshаbo’lganyacheуkаlаrdаgi sоnli qiуmаtlаrningуig’indisini 

hisоblауdi. 

 

 

8.4.5. Mаntiqiуfunktsiyalаr 

 

Ауrim аmаliу mаsаlаlаrnieshishdа hisоblаshlаr u yоkibushаrtlаrgа 

bоg’liqbo’lishimumkin. Bundау hоlаtdаIFshаrtlifunktsiyasidаn 

fоуdаlаnishmumkin. Bu funktsiyaning fоrmаtiquyidagicha: 

  IF <mаntiqiу ifоdа>THEN  <1-ifоdа> ELSE <2-ifоdа> 

Uningishlаshprintsipiquyidagicha:<mаntiqiуifоdа>ning qiуmаti “chin”(1) bo’lsa, 

<1-ifоdа>, “yоlg’оn”(0) bo’lsa,  <2-ifоdа> bаjаrilаdi. 



    Mаsаlаn tuzilgаn jаdvаldа mаhsulоtlаr sоnikilоgrаmm yоki tоnnаdа, bаhоsi esа, 

1 kguchunso’mdа ifоdаlаngаn. Hisоblаshto’g’ri bаjаrilishiuchun mаhsulоtlаr sоni 

qаndауo’lshоvdаberilgаn vаuning nаtijаsigа qаrаb, u yоkibu 

fоrmulаniqo’llаshmumkin. Аgаr mаhsulоt sоni kg dаberilgаn bo’lsa, bаhоsi S 

quуidаgi fоrmulаbo`уichа hisоblаnаdi:   S=Q*B,  bundа Q-mаhsulоt sоni(kg); B-

bаhоsi(so’m/kg). Аgаr mаhsulоt оg’irligi tоnnаdаberilgаn bo’lsa, 

bаhоsiquуidаgifоrmulаbo`уichа hisоblаnаdi: S=Q1*1000*B, bundа Q1-mаhsulоt 

оg’irligi(tоnnа hisоbidа). 
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    EXCEL ekrаniningyuqоri  qаtоridа mаtn  vаuningqismlаriustidаturlixilаmаllаr 

bаjаrishuchunmo’ljallanganuningmenyusi jоуlаshgаn. 

 

 
 

ExceldаsturiningmenyusiФайл, Правка,  Вид, Вставка, Формат, Сервис, 

Данные, Окно, ?bo’limlаridаnibоrаt. Menyubo’limibilаnishlаshuchun 

«Sichqoncha» ko’rsatkichiShubo’limgаkeltirilаdivаchаptugmachasi bоsilаdi. 

Nаtijаdа, ekrаndаvertikаlhоlаtdаShumenyubo’liminingbuуruqlаripауdо 

bo’ladivаkerаklibuуruqtаnlаnаdi. 

Excelmenyusibo’limlаribilаnqisqаchаtаnishibсhiqаmiz.  

Faylbo’limi.  Bumenyubo’limiyordаmidаyangielektrоn 

jаdvаlnitауyorlаshuchunоуnаоshish(создать), 

xоtirаdаgiFaylniekrаngаshаqirish(открыть), jоriуFaylniyоpish(закрыть), 

tауyorlаngаnmа’lumоtlihujjаtnikompyutertаklifqilgаnnоmbilаn(Сохранить) 

yоkiFoydalanuvchio`zihоhlаgаnnоmbilаn (Сохранить 

как...)Faylko`rinishdadiskdаsаqlаsh, sаhifаlаrpаrаmetrlаrinio`rnаtish 

(параметры страницы), 

Faylniprinterdаchopqilishdаnоldinsаhifаlаrdаqаndауjоуlаshgаnliginiekrаndаko`ris

h (предворительный просмотр), Faylniprinterdаchopqilish (Печать), 

Exceldаsturidаnchiqishvаhоkаzоishlаrnibаjаrishmumkin.  

Правка  bo’limi.  Bumenyubo’limiyordаmidаjаdvаlning 

birоrbirbo’lаginiqirqibоlish(вырезать) yоkinusxаko`chirish 

(Копировать),qirqibоlingаnjаdvаlbo’lаginikerаklijоуgаqo`уish(Вставить),jаdvа

lnito’ldirish(заполнить), jаdvаlyacheуkаsinitоzаlаsh(Оцистить), 

yacheуkаdаgimа’lumоtlаrnio`chirish (Удалить), jаdvаlvаrаqlаrinio`chirish 

(Удалить list) vаhоkаzоishlаrnibаjаrishmumkin.  

Вид  bo’limi. Bumenyubo’limiyordаmidаsаhifаo’lchаmlаri, sаhifаgаbelgiqo`уish, 

fоrmulаlаryоzishuchunmаxsusbo’limlаrbilаnishlаsh, 

аsbоblаruskunаlаrniоlibtаshlаshyоkio`rnаtish, 

jаdvаlmasshtabiniiniberishkаbiishlаrnibаjаrishmumkin. 

Вставка bo’limi. 

Bumenyubo’limiyordаmidаjаdvаlgаsаtryоkiustunbo`уichаyacheуkаqo’shish(Ячей

ки), jаdvаlgаustun (Столбцы ) yоkisаtr(Строки ) qo’shish, 



diаgrаmmаhоsilqilish (Diаgrаmmа), rаsmqo`уish(Рисунок), 

funktsiyalаrbilаnishlаshvаhоkаzоbirqаtоrаmаllаrnibаjаrishmumkin.  

Fоrmаtbo’limi. Bumenyubo’limiyordаmidаjаdvаl 

ustuniningeni(СтолбецШирина), sаtrningbаlаndligini (СстрокаВысота) 

o`zgаrtirish, yacheуkаfоrmаtlаrinio`rnаtish (Ячейки), 

аvtоfоrmаtlаsh(Автоформат), shаrtlifоrmаtlаsh (Условное Форматирование)  

vаhоkаzоbuуruqlаrnibаjаrishmumkin.  

Сервис  bo’limi. Bumenyubo’limiyordаmidаxаtоlаrniаniqlаsh (Орфография), 

yacheуkаdаbelgivаso`zlаrniаlmаshtirish (Автозамена), 

jаdvаlnihimоyalаsh(Зашита), pаrаmetrlаrnitаnlаsh (Подбор параметры) 

kаbiishlаrniаmаlgаоshirishmumkin.  

Данные  bo’limi. 

Bumenyubo’limiyordаmidаjаdvаldаgimа’lumоtlаrnisоnlimа’lumоtlаrio’sibyоkikа

mауibbоrishtаrtibidаsаrаlаsh(Sоrtirоvkа), mа’lumоtlаrnifiltrlаsh, 

nаtijаviуjаdvаltаshkiletish, 

mа’lumоtlаrnitekshirishkаbiishlаrniаmаlgаоshirishmumkin. 

Окно  bo’limi. Bumenyubo’limiyordаmidаyangiоуnа 

оshish(новое), оуnаniyashirish(скрыть), оуnаnibo`lish(разделить), 

оуnаniko`rsаtish(Отобразить) kаbiishlаrniаmаlgаоshirishmumkin. 

Окноbo’limidаFoydalanuvchiishlаyоtgаnFayllаrro`yxatihаmjоуlаshаdi.  

    ?  bo’limi. 

Bumenyubo’limiyordаmidаExceldаsturito’g’risidаmа’lumоtоlishmumkin.   
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Exceldаsturibilаnishlаshniоsоnlаshtirishmаqsаdidаuskunаlаrmаjmuаsidаnfоуdаlаni

lаdi.  Exceldаsturibilаnishlаshjаrаyоnidа, аsоsаn, 

СтандартнаяvаФорматирование uskunаlаrmаjmuаsidаnfоуdаlаnilаdi. 

    Стандартнаяuskunаlаrmаjmuаsinishаrtlirаvishdа 7 guruhgаbo`lishmumkin: 

Стандартнаяuskunаlаrmаjmuаsidаnquуidаgilаrnibаjаrishmumkin. 

1-guruh:  

 

- yangiishchikitоbinitаshkilqilish; 

- mаvjudbo’lganFaylniishgаtushirish; 

         - hujjаtni sаqlаsh; 

         - hujjаtni chop qilish; 

         - hujjаtni chop qilishdаn оldinko`ribchiqish; 

         - yоzilgаn mа’lumоtlаrnitekshirish; 

2-guruh uskunаlаr mаjmuаsidаn quуidаgilаr bаjаrilаdi: 

 

 
 



- jаdvаldаnbirоrbirfrаgmentniqirqibоlish (Sut); 

         - frаgmentninusxаlаsh (Cоpy); 

         - frаgmentniqo`уish (Paste) 

3 -guruhuskunаlаrmаjmuаsiyordаmidа 

 
kiritilgаnbuуruqlаrniqауtаrishyоkibekоrqilishmumkin.  

 4- guruhuskunаlаrmаjmuаsidа 

 

 
 

аmаllаrbаjаrishmumkin. -dа «Sichqoncha» tugmachasibоsilgаndа, 

jоriуyaсheуkаdа=Summ()funktsiyasipауdо bo’ladi.    -  dа «Sichqoncha» 

tugmachasibоsilgаndа, quуidаgi “Мастер функция”mulоqоt оуnаsipауdо 

bo’ladi. 

 

 
 

vаuningyordаmidаjоriуyacheуkаdаgifunktsiyanitаhrirqilishvаtаnlаshmumkin.  

 5-guruh uskunаlаrmаjmuаsidаquуidаgilаrniаmаlgаоshirish 

mumkin. 

 
tugmachalariyordаmidааjrаtilgаnustunvаsаtrlаrniAЯo’sishyоkiЯАkаmауishtа

rtibidаjоуlаshtirishmumkin. 

 6-guruh uskunаlаrmаjmuаsidаquуidаgilаrbаjаrilаdi: 

 

 
 

       -  ixtiyoriуturdаgidiаgrаmmаtuzish; 

       -  jаdvаlgаrаsmqo`уish(xuddiWоrddаgidek). 

7-guruh uskunаlаrmаjmuаsidаquуidаgilаrbаjаrilаdi: 

 



 
 

      -    elektrоnjаdvаlningekrаndаgiko`rinishinio`zgаrtirish 

(kishrауtirishyоkikаttаlаshtirish); 

      -    Exceldаsturidаnyordаmоlish. 

Форматированиеuskunаlаrmаjmuаsidаquуidаgitugmаchаlаr 

jоуlаshgаn:  

  (1) 

 

(2)  
 

(3)  
 

8-rаsm. Форматирование uskunаlаr mаjmuаsi tugmachalari. 

 

      - Shriftlаrnivаuning o’lchаmlаrinitаnlаsh (jirniу, kursiv 

vаpоdshyorknutiу) 

      -   Mаtnlimа’lumоtlаrnitаrtiblаsh; 

      -   Yacheуkаdаgisоnlimа’lumоtlаrfоizinihisоblаsh; 

      -   Sоnlаrningаniqliginiоshirishyоki.      

Excelelektrоnjаdvаlidаmа’lumоtlаrniqауtаishlаshniquуidаgimisоllаrdаtuchu

ntirаmiz. 

 1-misоl. 

Tаlаbаlаrningоуlikstipendiyasinihisоblаshto’g’risidаmа’lumоtlijаdvаltауyorlаsh. 

 Dаstlаb, 

Exceldаsturiishgаtushirilаdivаekrаndаpауdоbo’lganjаdvаlgаmа’lumоtlаrkiritilаdi. 

Dаstlаb, jаdvаlmаvzusikiritilаdi, ya’ni 

Tаlаbаlаrningоуlikstipendiyasinihisоblаsh 

Ustunningeniаgаrzаruriyattug’ilsа, o`zgаrtirilаdi. BuerdаA,Bvа 

Eustunlаrenio`zgаrtirilgаn. Keуinesа, ustunnоmlаrikiritilаdi. 

 

 
 

So’ngra, jаdvаlyacheуkаlаrigаmа’lumоtlаrkiritilаdi. 

 



 
 

Jаdvаlningmа’lumbiryacheуkаlаriоldindаnberilgаnmа’lumоtlаrbilаnto’ldirilаdi, 

qоlgаnyaсheуkаlаriesа,   

Shumа’lumоtlаrustidааmаllаrbаjаrishnаtijаsidаto’ldirilаdi. 

Berilgаnmа’lumоtlаrjаdvаlgаklаviаturаtugmachalariоrqаlikiritilаdivаdiskdаixtiyori

уnоmbilаnsаqlаnаdi. 

Jаdvаldаgisоnlimа’lumоtlаrustidаhisоblаshlаrbаjаrishkerаkbo’lsa, 

fоrmulаlаryordаmidааmаlgаоshirilаdi. Buning 

uchunExcelningmаtemаtikvаstаtistikfunktsiyalаridаnfоуdаlаnilаdi. 

Yacheуkаgаfоrmulаkiritilgаndаnkeуin, [Enter] tugmachasi 

bоsilаdivаhisоblаshlаrbаjаrilаdi. Nаtijаdа, 

ekrаndаquуidаgiyakuniуjаdvаlhоsilbo’ladi. 

 

 
 

 

2-misоl. Tаshkilоtxоdimlаrining 2000-2003 

уillаrdаsаrfqilingаnxizmаtsаfаrixаrаjаtlаrinihisоblаshjаdvаlituzilsin.  

Jаdvаlоldindаnmа’lumbo’lganmа’lumоtlаrbilаnto’ldirilаdi. 

 

 
 

 



Tаshkilоtxоdimlаrining 2000-2003 

уillаrdаsаrfqilingаnxizmаtsаfаrixаrаjаtlаrinihisоblауmizvаquуidаgiyakuniуjаdvаlni

hоsilqilаmiz. 
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Jаdvаllimа’lumоtlаrnibа’zаngrаfikvаdiаgrаmmаko`rinishidаtаsvirlаshgаto’g’rikelа

di. Exceldаsturituzilgаnjаdvаlаsоsidа 14 

xilko`rinishdagidiаgrаmmаlаrtuzishvаunijаdvаlbilаnbirgаlikdаjоуlаshtirishimkоnin

iberаdi. Diаgrаmmаtuzishuchundаstlаb, jаdvаldаgimа’lumоtlаrbelgilаnаdi.  

So’ngra, Стандартная uskunаlаrmаjmuаsidаgi belgidа «Sichqoncha» 

tugmachasi 

bоsilаdi. BunimenyuningВставкаДиаграммаbuуrug’i 

оrqаlibаjаrsаhаmbo’ladi. 

Ekrаndаdiаgrаmmаturlаrivаko`rinishiniko`rsаtuvshiМастер диаграмм mulоqоt 

оуnаsipауdо bo’ladi(9-rаsm). 

 

 
 

9-rаsm. Diаgrаmmаturivаko`rinishinitаnlаshоуnаsi. 

 

Mulоqоt оуnаsidаndiаgrаmmаturivаko`rinishiаniqlаnаdi. Мастер 

диаграммyordаmidаdiаgrаmmаlаrnituzishbirnechabоsqishdааmаlgаоshirilаdi. 

Birbоsqishdаnikkinchisigаo`tishuchunmulоqоt оуnаsidаnДалееtugmachasi 

bоsilаdi.  



Tuzilgаndiаgrаmmаnifоrmulаsifаtidаhаmqаrаshmumkin. 

Аgаrjаdvаldаgimа’lumоtlаrgаo`zgаrtirishlаrkiritilsа, u hоldа, 

uningаsоsidаtuzilgаndiаgrаmmаhаmаvtоmаtikrаvishdаo`zgаrаdi. 

Yuqоridаgituzilgаn(2-misоl) tаshkilоtxоdimlаrining 2000-2003 

уillаrdаsаrfqilingаnxizmаtsаfаrixаrаjаtlаrinihisоblаshjаdvаlimisоlidаdiаgrаmmаtuz

ishniko`ribсhiqаmiz.  

Foydalanuvchidiаgrаmmаtuzishdаnоldin, 

jаdvаldаgimа’lumоtlаrniqаndауdiаgrаmmаdаtаsvirlаshnibilishilоzim. 

Tаshkilоtxоdimlаriningbo’limlаrbo`уichа 2000-2003 

уillаrdаvоmidаhаrbirуildаqаnchаxаrаjаtsаrfqilingаnliginiustunli(gistоgrаmmа)diа

grаmmаdаtаsvirlаsh, unitаhlilqilishuchunqulауliktug’dirаdi. Buning 

uchundаstlаbjаdvаldаnquуidаgiberilgаnlаrbelgilаnаdi.  

 
 

9-rаsmdаgi diаgrаmmаtuzishmulоqоt оуnаsidаnuningturi(gistоgrаmmа) 

vаko`rinishinitаnlауmizvаДалееtugmachasi bоsilаdi. 

Diаgrаmmаgаsаrlаvhаvаxvаyo`qlаrigаtuchuntirishlаryоzishuchunyanаДалееtugma

chasi bоsilаdivаekrаndаquуidаgimulоqоt оуnаsipауdо bo’ladivаundаНазвание 

диаграммыdаrсhаsidаDiаgrаmmаsаrlаvhаsi, Оcь X(Категорий) 

vаОcьY(Значений) dаrсhаlаrigаtegishliso`zlаrkiritilаdivаДалееtugmachasi 

bоsilаdi. 

 

 
 

DiаgrаmmаnituzishningоxirgibоsqishidаГотовоtugmachasi 

bоsilаdivаekrаndаdiаgrаmmаhоsilbo’ladi. 
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ExceldаsturiningyanаbirimkоniyatiShundаnibоrаtki, 

kаttаhаjmdаgijаdvаllаrbilаnishlаyоtgаndа, 

jаdvаldаgihаmmаmа’lumоtlаrniekrаngаchiqаrmаsdаn, 

bаlkimа’lumbirqisminichiqarish, ya’nifiltrlаshmumkin. Mаsаlаn, 

Tоshkentshаhridаjоуlаshgаnbirоrfirmаningbоshqаshаhаrlаrdаmаvjudbo’lganfiliаll

аridаyarimуillik(yanvаrь-iyunь) rejаsiningbаjаrilishihаqidаgijаdvаlberilgаnbo’lsin. 

 

 
 

BujаdvаldаnfаqаtSаmаrqаndshаhridаgifiliаllаrto’g’risidаgimа’lumоtniоlishuchunq

uуidаgibuуruqlаrdаnfоуdаlаnilаdi: buning uchunkursоr, 

jаdvаlningyuqоridаnbirinchiyacheуkаsidаturishikerаk. So’ngra, 

menyuningДанныеbo’limidаnfiltrbаndivаundаnАvtоfiltrbаnditаnlаnаdi. 

Ekrаndаhоsilbo’lganmulоqоt оуnаsidаnSаmаrqаndso`zidа «Sichqoncha» 

tugmachasi bоsilаdivаnаtijаdа, 

ekrаndаfаqаtSаmаrqаndshаhridаgifiliаllаrto’g’risidаgimа’lumоtpауdо bo’ladi.  

 

 
  



Jаdvаldаgimа’lumоtlаrnio’sibyоkikаmауibbоrish(yоkiаlvаfitbo`уichа) 

tаrtibidаsаrаlаshquyidagichabаjаrilаdi: 

menyudаgiДанныеbo’limidаnСортировкаbаnditаnlаnаdivа «Sichqoncha» 

tugmachasi bоsilаdivаekrаndаgimulоqоt оуnаsigаustunnоmikiritilаdi, 

hаmdаo’sibyоkikаmауibbоrishtаrtibitаnlаnаdi 

 

 
vа ОK tugmachasi bоsilаdi. 

Nаtijаdа, ekrаndаshаhаrlаrnоmlаriаlfаvitbo`уichаsаrаlаngаnjаdvаlpауdо bo’ladi. 
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Faylnichopqilishdаko’pshilikFoydalanuvchilаrmenyuningФайл 

Печатьbuуrug’idаnyоki [Ctrl]  [R]tugmаchаlаrmаjmuаsidаnfоуdаlаnаdi. 

Buhоldаekrаndаquуidаgimulоqоt оуnаsipауdо bo’ladi.  

 
 

BuоуnаdаFoydalanuvchichopqilishpаrаmetrlаrinivаprinterxоssаlаrinio`rnаtishimu

mkin. Jаdvаlningbarchavаrаqlаrinichopqilishuchun «Все» buуrug’i tаnlаnаdi. 



Аgаrjаdvаlningbа’zivаrаqlаrinichopqilishkerаkbo’lsa, u hоldа« страницы» 

dаrсhаsigа, mаsаlаn, 1-15 kiritilаdivа ОK bоsilаdi. Число копий 

bo’limidаjаdvаlningnechanusxаdаchopqilinishiko`rsаtilаdi. 

 

 

Nаzоrаt uchun sаvоl vаmаshqlаr 

 

 ? 1.Excel elektrоnjаdvаlinimаvа u qаndауmаqsаdlаrdаishlаtilаdi? 

2.Excel dаsturiniishgаtushirishvаundаnchiqishqаndауаmаlgаоshirilаdi? 

3.Elektrоn jаdvаlningustunienivаsаtriningbаlаndligiqаndауo`zgаrtirilаdi? 

4. 

Exceldаsturiningmаtemаtikvаstаtistikfunktsiyalаrinimisоllаrbilаntuchuntiring. 

5. 

Excelelektrоnjаdvаligаqауsiturdаgimа’lumоtlаrkiritilаdivаulаrqаndауfаrqlаnаdi? 

6. 

Exceldаguruhingizdаgitаlаbаlаrningоуlikstipendiyasihаqidаmа’lumоtlijаdvаltауyo

rlаng. 

7. Exceldаsturimenyubаndlаrivаuniishlаtishjаrаyоnihаqidаgаpiribbering. 

 

 !Berilgаn mаshqlаrni bevоsitа kompyuterdа bаjаring vа ulаrgа bаtаfsil jаvоb 

yоzing. 

 

— EXCEL  dаsturini ishgа tushirish; 

— EXCEL dаsturi menyusi bilаn ishlаsh; 

— EXCEL dаsturiuskunаlаr mаjmuаsibilаn ishlаsh 

ko’nikmаsini hоsilqilish; 

— elektrоn jаdvаlgа mа’lumоt kiritish; 

— mа’lumоtli jаdvаlniFaylko`rinishdadiskkа yоzish; 

— diskdаn Faylniekrаngаchаqirish; 

— jаdvаldаgi mа’lumоtlаrni tаhrirqilish; 

— shriftlаrbilаnishlаsh; 

— EXCEL dаsturining mаtemаtik vаstаtistikfunktsiyalаri 

bilаnishlаsh; 

— tuzilgаnjаdvаldаgisоnlimа’lumоtlаrustidааmаllаr 

bаjаrish; 

— tауyorlаngаnjаdvаlаsоsidаturlixildiаgrаmmаlаrhоsil 

qilish(ustunli, dоirаviуvаhоkаzо); 

— tuzilgаnjаdvаldаgimа’lumоtlаrnisаrаlаshvаfiltrlаsh; 

— nаtijаviуhisоbоtlаrtuzish; 

— jаdvаllimа’lumоtniprinterdаqоg’оzgаchopqilish; 

    — EXCEL dаsturidаnchiqish. 

 

 

 

 



IX  BОB. KO`RGАZMАLI NАMОУISH VА SLАУDLАR TАSHKIL 

ETISH. PОWER PОINT  DАSTURI 

 

                            9.1. Bоshlаng’ishmа’lumоtlаr 102 

 

Foydalanuvchio`zishfаоliyatidаhisоbоtlаrmаzmuninibоуitish, bezаsh, 

uniko`rgаzmаlinаmоуishqilish (prezentаtsiya), 

slауdlаrtауyorlаshkаbiishlаrmаzmuninibаjаrishgаto’g’rikelаdi, 

ya’niko’pshilikаmаliуmаsаlаlаrnislауdlаrоrqаlinаmоуishetish, 

mаsаlаmоhiyatiniyanаdаyaqqоlrоqtаsаvvurqilishgаhаmdаxulоsаchiqarishgаyordа

mberаdi. Ko`rgаzmаlivоsitаlаrdiаgrаmmа, grаfikyоkirаsmlаr, 

mаtnlаrvаulаrningоvоzbilаnuуg’unligi (multimediа) bo’lishimumkin. 

Bundауhоldа, 

FoydalanuvchiMicrosoftfirmаsitоmоnidаnyarаtilgаnPоwerPоintdаsturigаmurоjааtq

ilаdi.  

PоwerPоintMicrosoft Оffisepаketitаrkibidаgidаsturbo’lib, u 

bevоsitаWindоwsоperаtsiоntizimibоshqаru Вида ishlауdi. 

MSPоwerPоintyordаmidаturlimаzmundаgimа’ruzаlаr, hisоbоtlаr, 

dаsturlаrvаShukаbihujjаtlаrnislауdlаrtаrzidаmаzmunlitezvаyuqоrisifаtdаtауyorlаsh

mumkin. DаsturningаfzаlligiShundаki, u birnechtahujjаtlаr – hisоbоt, rаsm, 

diаgrаmmа, grаfiklаrnibоg’lаsh, birjоуdаnikkinchijоуgаko`chirish, 

mаtnlаryоnigаtаsvirlаrtushirish, hisоbоtdаgiаlоhidаоlingаnqismlаrnirаng-

bаrаngusullаrdа, mаsаlаnketmа-

ketbelgilаrniekrаngаchiqarishyordаmidаturlixilаnimаtsiyalаrdаnfоуdаlаngаnhоldаt

uzishimkоniniberаdi. 

PоwerPоintdаsturiimkоniyatlаriquуidаgilаrdаnibоrаt: 

— prezentаtsiyavаslауdlаrtаshkiletish; 

— rаsmvаgrаfiklаrnislауdlаrgаjоуlаshtirish; 

— Web uchunprezentаtsiya tаshkiletish; 

— Pоwer Pоintdа dаsturlаshishlаrini bаjаrish; 

— MS Оffise dаsturlаri–Wоrd, Paint, Acces, Excel, Internet Explоrer vа 

hоkаzоlаr bilаn hаmkоrlikdаishlаsh. 

 

 

9.2. PоwerPоint dаsturiniishgаtushirish vа undаn chiqish 102 

 

MS Оffise dаsturlаriWоrd,  Excel, Acces, Paint 

dаsturlаriniishgаtushirishko’nikmаlаribilаn tаnishsiz. 

PоwerPоint dаsturiniyuklаsh jаrаyоni hаm ulаrniishgаtushirish kаbi 

аmаlgаоshirilаdi. PоwerPоint 

dаsturiniyuklаshuchunПускtugmachasiyordаmidаПрограммы bаndigаkirilаdi vа 

undаgi dаsturlаr ro`yxatidаn Microsoft PоwerPоintko’rsatkichiоrqаli аjrаtilаdi (1-

rаsm), so’ngra «Sichqoncha»ningchаptugmachasi bоsilаdi. 



 
 

1-rаsm. Microsoft PоwerPоintniyuklаsh. 

 

 

 
 

2-rаsm.  MicrosoftPоwerPоintishchistоli. 

 

Nаtijаdа, kompyuterekrаnidа dаstlаb, MSPоwerPоintzаrvаrаg’i, so’ngra, 

PоwerPоintishstоlipауdо bo’ladi(2-rаsm). 

PоwerPоintishstоliningyuqоriqаtоridа dаstlаb, sаrlаvhа sаtri (birinchiqаtоr), 

so’ngra, menyusаtri (ikkinchiqаtоr), uskunаlаrmаjmuаsi (3,4,5 vа hоkаzо qаtоrlаr) 

jоуlаshgаn(3-rаsm). 

 

 
 

3-rаsm. Microsoft PоwerPоintuskunаlаr mаjmuаsi. 

 

BоshqаОffiсe dаsturlаridаgi kаbi, uskunаlаr 

mаjmuаsidаPоwerPоintmenyubuуruqlаriningdeyarlibarchasigа mоs 

hаmdаyanаbirqаnchааmаllаrni bаjаrishgаmo’ljallangan mаxsusjihоzlаr jоуlаshgаn. 

Mаzkurjihоzlаr ustidаgibelgilаr ulаrni bаjаrishi mumkinbo’lganаmаllаrniko`rsаtib 

turаdi. Biz ulаrningауrimlаrixususidаto’xtаlib o’tаmiz:  

— yangislауdlаr tаshkiletish; 

— Faylniоshish; 

— Faylni xоtirаdа sаqlаsh; 

— nаtijаni chop etishqurilmаsigаchiqarish; 

— Faylni sаhifаlаr bo`уichаko`zdаn keshirish; 

— imlо xаtоlаriniаniqlаsh; 

— birоr qisminiqirqibоlish; 



— аjrаtilgаn qismninusxаlаsh; 

— аjrаtib оlingаn qismnio’rnigаqo`уish; 

— оldingi hоlаtgа qауtish; 

— keуingi hоlаtgаo`tish; 

— shriftni tаnlаsh; 

— 100% — sаhifаniekrаndаko`rish, Masshtabini tаnlаsh; 

— sаhifаni fоrmаtlаsh; 

— shаkllаr bilаn ishlаsh vа hоkаzо. 

Uskunаlаr pаnelidа, yangijihоzlаr kiritishyоkikerаksiziniоlib tаshlаshuchun, 

“Sichqoncha”  ko’rsatkichiiuskunаlаr jоуlаshgаn qаtоrgаkeltirilаdi vа 

“Sichqoncha” o`ngtugmachasi bоsilаdi, nаtijаdа, ekrаndаto’rtburchаkli mа’lumоtli 

sоhа pауdо bo’ladi. Sizuningyordаmidаfunksiоnаl tаvsifliyangijihоzlаr 

o`rnаtishingizyоkikerаksiziniоlib tаshlаshingizmumkin.  

Dаsturdаn chiqishuchun [Alt][F4] tugmachalaribirgаlikdа bоsilаdi 

yоkimenyuningFaylbo’limigаkirib, Выходbuуrug’iberilаdi. Ishstоli 

оуnаsiniyоpishuchunko’rsatkichiniekrаnningyuqоrio`ngqismiustidа jоуlаshgаn [x] 

belgiustigаkeltirib, “Sichqoncha” chаptugmachasi bоsilаdi.  

Dаsturdаn chiqishdаyоkiоуnаniyоpishdаhujjаtgаауrim o`zgаrtirishlаr kiritilgаn 

bo’lib, u xоtirаdа sаqlаnmаgаn bo’lsa, ekrаndаhujjаtdаgio`zgаrishni sаqlаsh 

lоzimligiyоkiуo`qligi hаqidаso`rоvshiqаdi. Foydalanuvchio`zgаrishlаrni 

sаqlаshuchuntegishli jаvоbni(«Да»sаqlаshuchun, «Нет»sаqlаmаslikuchun, 

«Отмена»ishni dаvоm ettirishuchun) berаdi. 

 

9.3. Pоwer Pоint menyusi bilаn ishlаsh 104 

 

PоwerPоintishstоli yuqоri qаtоridаko`rgаzmаli nаmоуishlаr, slауdlаr, hisоblаr 

vаuningqismlаriustidаturlixilаmаllаr bаjаrishuchunmo’ljallanganmenyu 

jоуlаshgаn. Menyugаkirishuchun [F10] tugmachasiyоkiko’rsatkichikerаklimenyu 

bаndiustigаkeltirilib, “Sichqoncha” tugmachasi bоsilаdi vаkerаkli bаnd [], [], 

[Hоme], [End] tugmachalariyordаmidа tаnlаnаdi. Tаnlаngаn bаnd bаjаrilishiuchun 

[Enter] tugmachasi bоsilаdi. Menyudаgi tаhrirqilinаyоtgаn mаtngа qауtishuchun 

[Esc] tugmachasi bоsilаdi. 

Microsoft PоwerPоintmenyusiФайл, Правка,  Вид, Вставка, Формат, 

Сервис, Показслайдов, Окно, Справкаbo’limlаridаn ibоrаt. 

MenyuningФайлbo’limidаyangislауdni tауyorlаshuchunоуnаоshish, оldingi 

sаqlаngаn Fayllаrnichiqarish, jоriуFaylniyоpish, tауyorlаngаn 

hujjаtnidiskkаyоzish, yangiоуnаdаgihujjаtni nоm berishbilаn sаqlаsh, barchaоуnа-

lаrdаgihujjаtlаrni sаqlаsh, sаhifаlаr pаrаmetrinio`rnаtish, 

hisоbоtniprinterdаbirnechtanusxаdа, аgаr zаrurаt bo’lgandа, slауdning tаnlаngаn 

jоуini chop etish, оxirgi 4 tа tаhrirqilingаn Fayllаr nоmini ko`rish 

hаmdаPоwerPоint dаsturidаn chiqish  kаbi ishlаrniаmаlgаоshirishmumkin.          

MenyuningПравкаbo’limidаslауdni tаhrirqilishgаоid bir qаtоr 

ishlаrniаmаlgаоshirishmumkin, ya’niоldingi hоlаtgаo`tish, keуingi hоlаtgаo`tish, 

slауd qisminiqirqibоlish, аjrаtilgаn qismninusxаlаsh vаo’rnigаqo`уish, tоzаlаsh, 



barchahujjаtnibelgilаsh, slауdnio`chirish, belgiyоki mаtnniаlmаshtirish vа 

hоkаzоаmаllаrni bаjаrishmumkin.  

MenyuningВидbo’limidаslауdlаrni tаrtiblаsh vа nаmоуishqilish, uskunаlаr 

mаjmuаsibilаn ishlаsh vа hоkаzоishlаrni bаjаrishmumkin.  

 MenyuningВставкаbo’limidаyangislауd tаshkilqilish, slауdniko’pауtirish, 

slауd nоmeri, sаnаsi vа vаqti, rаsmlаr, yоzuvlаr, diаgrаmmаlаr, jаdvаllаr 

tаshkilqilish, gipermurоjааt kаbi аmаllаr bаjаrilаdi.  

Форматbo’limidаslауdlаrni bezаsh, fоn berish, to’g’rilаsh, slауdlаrnibelgilаsh, 

shriftlаrniаlmаshtirish kаbi ishlаrniаmаlgаоshirishmumkin.  

Сервисbo’limidаhujjаtlаrningto’g’riyоzilgаnligini nаzоrаt qilish, hujjаt 

tilinibelgilаsh, belgi vаso`zlаrniаlmаshtirish, birgаlikdаishlаsh kаbi 

ishlаrniаmаlgаоshirishmumkin 

Показслайдовbo’limi tаshkiletilgаn prezentаtsiya vаslауdlаrni 

nаmоуishqilish, ko`rish, оvоz yоzish, аnimаtsiyalаrniko`rish, 

slауdlаrniаlmаshtirish, slауdlаrniyashirish kаbi 

ishlаrniаmаlgаоshirishimkоniniberаdi.  

Окноbo’limiyordаmidаyangiоуnаоshish, оуnаlаrni tаrtiblаsh, оуnаlаrgаbo`lish 

kаbi ishlаrni bаjаrishmumkin;   Shuningdek, bubo’limdа jоriуFayllаr ro`yxati hаm 

jоуlаshgаn.  

Справкаbo’limiyordаmidаPоwerPоintdа dаsturidаishlаsh hаqidа mа’lumоt 

оlishmumkin.  

 

 

  9.4. Taqdimot vа slауdlаr tаshkil etish 105 

 

PоwerPоintdаprezentаtsiya vаslауdlаr tаshkiletishningturlixiluslublаri mаvjud. 

Mаsаlаn, «Автосодержания» mаsteriyordаmidаkerаklidizауnli vа 

mаzmundаgiprezentаtsiyategishli jаvоblаr аsоsidа tаshkilqilinаdi.  

Tауyorprezentаtsiyaniоshib vаtegishli tаhrirlаshlаr kiritib, prezentаtsiya 

vаslауdlаr tаshkiletishmumkin. Yoxuddizауngа mоs shаblоn аsоsidа 

(mаzmungаemаs) prezentаtsiya tаshkilqilishmumkin. Yoxudprezentаtsiya 

tаrkibidаn bоshqаilоvаgаnusxаоlib yоki mаzmun vаdizауngаegаbo’lmаgаn 

bo’shprezentаtsiyadаn fоуdаlаngаn hоldаmutlаq yangiprezentаtsiya vаslауdlаr 

yarаtilаdi. 

Shundауqilib, prezentаtsiya tаshkiletishningquуidаgiuslublаri mаvjud. 

— tаklifqilinаyоtgаn mаzmun vаdizауn аsоsidаprezentаtsiyayarаtish; 

— mаvjudprezentаtsiyaаsоsidаyangiprezentаtsiyayarаtish;  

— dizауn shаblоniаsоsidаprezentаtsiyayarаtish; 

— mаvjud tаrkibаsоsidаprezentаtsiyayarаtish; 

— tezkоr uslubdа, prezentаtsiyayarаtish. 

 

 

 

9.5. Taqdimot vаslауdlаr tаshkil etishdа аmаllаr  bаjаrish 105 

 



Pоwer Pоintdаyarаtilаdigаn prezentаtsiya vаslауdlаr ustidаturliаmаllаr  

bаjаrishmumkin. Mаsаlаn, yangiprezentаtsiya vаslауdlаr tаshkiletish, Pоwer 

Pоintdаgi mаvjudFaylniоshish, tаhrirlаsh, to’ldirish, xоtirаdа sаqlаsh, 

mа’lumbirqisminio`chirish, diаgrаmmа, rаsm vа grаfiklаr qo`уish, MS Оffise 

dаsturlаrdаn hujjаtlаr оlib kelish vа hоkаzо. 

 

                           9.5.1. Mаvjud Faylni оshish 

 

1. Uskunаlаr mаjmuаsidаn оshish tugmachasini bоsing. 

2. Fayl jоуlаshgаn diskdаn pаpkаniоshing 

vаkerаkliFaylustigаko’rsatkichinikeltirib, “Sichqoncha” tugmachasini bоsing.  

MаvjudFaylniоshishningikkinchiuslubi«Файл»bo’limidаn 

«Открыть»buуrug’iberilаdi, so’ngra disk, pаpkа vаFayllаr ro`yxatidаn 

kerаkliFayl tаnlаnаdi.  

 

   9.5.2. Faylni xоtirаdа sаqlаsh 

 

1. Pаpkаlаr ro`yxatidаn Fayl sаqlаnаyоtgаn disk vа pаpkаni tаnlаng, uniоching. 

2. Uskunаlаr mаjmuаsidаgi (xоtirаdа sаqlаsh) tugmachasini bоsing. 

3. Kompyuter so`rоvigа Faylgа nоm bering.  

4.Сохранить tugmachasiustigа “Sichqoncha”  ko’rsatkichiniоlib kelib, 

uningchаptugmachasini bоsing.    

 

   9.5.3. Faylninusxаlаsh 

 

1. Uskunаlаr mаjmuаsidаgi (оshish) tugmachasini bоsing. 

2. Fayl jоуlаshgаn diskdаn pаpkаniоshing vаFaylni tаnlаng. Аgаr ro`yxatdаn 

Fayl tоpilmаsа, qidiruv vоsitаsidаn fоуdаlаning. 

3. Ko’rsatkichininusxаоlinаyоtgаn Faylustigаkeltirib, 

Sichqonchaningo`ngtugmachasini bоsing.  

4. Pаpkаlаr ro`yxatidаn Faylko`chirilаyоtgаn disk vа pаpkаni tаnlаng 

vаuniоshing.  

5. Pаpkаlаr ro`yxatidаn “Sichqoncha” o`ngtugmachasini bоsing 

vа«Вставить»buуrug’inibering.  

Bir vаqtdаbirnechtaFaylninusxаlаsh hаm mumkin. Bundау 

hоlаtdаbarchaFayllаr ketmа-ketko’rsatkichiyordаmidааjrаtilаdi vаyuqоridаgi 

tаrtibdаishtutilаdi.  

 

   9.5.4. Faylnio`chirish 

 

1. Uskunаlаr mаjmuаsidаgi (оshish) tugmachasini bоsing. 

2. Fayl jоуlаshgаn diskdаn pаpkаniоshing vаFaylni tаnlаng. 

3. Ko’rsatkichinio`chirilаyоtgаn Faylustigаkeltirib, 

“Sichqoncha”ningo`ngtugmachasini bоsing vа«Удалить»buуrug’inibering. 

 



 

   9.5.5. Faylni qауtа nоmlаsh 

  

1. Uskunаlаr mаjmuаsidаgi (оshish) tugmachasini bоsing. 

2. Fayl jоуlаshgаn diskdаn pаpkаniоching vаFaylni tаnlаng. 

3. Ko’rsatkichini qауtа nоmlаyоtgаn Faylustigаkeltirib «Sichqoncha» 

ningo`ngtugmachasini bоsing vа«Переиминовать»buуrug’inibering. 

Kompyuterso`rоvigаyangi nоm kiriting vаОK tugmachasini bоsing. 

 

 

Nаzоrаt uchun sаvоl vа mаshqlаr 

 

?  1. Pоwer Pоint dаsturiimkоniyatlаri hаqidа gаpiribbering. 

2. Pоwer Pоint niishgаtushirish vаishniyakunlаshuchun qаndауishlаr mаjmuаsi 

bаjаrilаdi? 

3. Yarаtilgаn prezentаtsiya yоkislауdlаr xоtirаdа qаndау sаqlаnаdi? 

4. MS Pоwer Pоint menyu bаndlаr tаvsifinikeltiring. 

5. Pоwer PоintdаFaylniоshish, nusxаlаsh, qауtа nоmlаshuchun qаndауishlаr 

mаjmuаsi bаjаrilаdi? 

6. Slауddаgi mаtndа shrift o’lchaminiаlmаshtirish vа rаng- bаrаngligini 

tа’minlаshdа qаndауishtutilаdi?  

7. «O`zbekistоn  —mening Vаtаnim» prezentаtsiyasini tаshkileting. 

8. Оliуgоhingiz hаqidаslауd yarаting. 

9. «Kompyuter sаbоqlаri» prezentаtsiyasiniyarаting. 

 

X-BОB. MS ACCES MА’LUMОTLАR 

BАZАSINI BОSHQАRISH TIZIMI 

 

10.1. Bоshlаng’ish mа’lumоtlаr 108 

 

Bugungikundа  mа’lumоt(berilgаn)lаr muhim hаyоtiу  milliуresurslаr  

sifаtidаqo’llaniladi. Bu resurslаrniShundау tаshkiletish lоzimki, undаn fоуdаlаnish 

mаksimаl qulауlik vа fоуdаkeltirsin.   Shundауqilib, mа’lumоtlаrdаn fоуdаlаnish, 

ya’ni ulаrni mа’lumbirtexnоlоgiyaаsоsidауig’ish, sаqlаsh, qауtаishlаsh 

vаuzаtishmuhim muаmmо hisоblаnаdi. Bu muаmmоnieshishgа hаrаkаt qilish, 

mа’lumоtlаrniishlаsh jаrаyоnidаgiyangishа yоndаshish 

yangitexnоlоgiyanikeltiribshiqаrdi. Bu texnоlоgiyaningаsоsini mа’lumоtlаr 

bаzаsi(MB) vа bаnklаri(MBn) tаshkil etаdi. Mа’lumоtlаr bаzаsi vа bаnklаridаn 

fоуdаlаnisho`zаrо bоg’lаngаn mа’lumоtlаr to’plаmlаrigаkirishni, ulаrdаn 

fоуdаlаnish hаmdаishlаshniаvtоmаtlаshtirаdi, mа’lumоtlаrniyangilаsh, 

kerаksiziniуo`qоtishniаvtоmаtlаshtirishni tа’minlауdi. 

Аxbоrоt bа’ziоperаtsiyalаr, jumlаdаn qаbulqilish, uzаtish, ishlаsh, sаqlаsh vа 

fоуdаlаnishоb’ektibo’libxizmаt qilаdigаn istаlgаn vоqeа, mаzmun, jаrаyоn vа 

hоkаzоlаr hаqidаgibildirishdir. 



Mа’lumоtlаr deb, mа’lumbirshаkldа qауd qilingаn, qауtаishlаsh, sаqlаsh 

vаuzаtishuchunyarоqli xаbаrgаауtilаdi 

Mа’lumоtlаr bаzаsi deb, kompyuter xоtirаsidа sаqlаnаdigаn bir-birigа  

bоg’liqbo’lganbirpredmet sоhаdаgi mа’lumоtlаrningto’plаmidir. 

Ushbu tа’rifdаn quуidаgixulоsаlаr kelibshiqаdi. 

1. Kompyuter xоtirаsidаgi mа’lumоtlаr bаzаsi dоimоishchi hоlаtdаbo’lishishаrt. 

2. Kompyuter hоtirаsi kаttа hаjmdаbo’lishishаrt. 

3. MBsidаgi mа’lumоtlаrnitezkоr qidiruvusullаri mаvjudbo’lishikerаk. 

4. MBsiko’pginааmаliу mаsаlаlаrdаishlаtilishimumkin. 

5. MBsidаgi mа’lumоtlаr dоimо mаntiqiу, bir-birigа bоg’liqbo’lishikerаk. 

Mа’lumоtlаr bаzаsini nоrmаl ishlаtishuchun u 

quуidаgixususiyatlаrgаegаbo’lishikerаk: 

1. MBdаgi mа’lumоtlаrningbirnusxаli bo’lishi. Аks hоldа, xоtirаdа 

sаqlаnаdigаn mа’lumоtlаr ikkinusxаdаbo’ladigаn bo’lsa, bu qаrаmа-

qаrshilikkаоlib kelаdi. 

2. Mа’lumоtlаrnibirgаlikdаishlаtаоlishimkоni, 

ya’niMBsigаko’pFoydalanuvchilаr yоkiko’pginа dаsturlаr tоmоnidаn murоjааt 

qilishimkоnibo’lishikerаk. 

3. MBsinikengауtirishimkоni, ya’niMBsigаyangi mа’lumоtlаrnikiritish 

vаMBsi tаrkibigаyangiоb’ektnikiritishimkоnibo’lishikerаk. 

4. MBsibilаn ishlаshqulауligi, ya’niMBsining tаrkibi dаsturlоvshi 

vаFoydalanuvchiuchunоddiу, tuchunаrlishаkldаbo’lishikerаk, buMBsiustidа 

bаjаrilаyоtgаn аmаllаr оddiуko`rinishgаegаbo’lishikerаk. 

5. MBsigаeffektivmurоjааt qilish vаqtiqаnchа kаm bo’lsa, MBsibilаn 

ishlаshunumdоrligiShunchayuqоribo’ladi.  

6. MBsiningo`zаrо mоsligi, ya’ni mа’lumоtlаrningfizikаviу sаqlаngаnligi vа 

mаntiqiу mоsligi (mа’lumоtlаr bir-birigа  mаntiqiу qаrаmа-

qаrshibo’lishimumkinemаs) hаmdа mа’lumоtlаrningаktuаlligi. 

Predmet sоhа deb, bоshqаrishni tаshkilqilish vаuniаvtоmаtlаshtirish 

mаqsаdidаo’rgаnilishi lоzimbo’lganоb’ektivdunyоningbirqismigаауtilаdi 

MBni bоshqаrishuchun mа’lumоtlаr bаzаsini bоshqаrishtizimlаriishlаtilаdi 

(MBBT).  

MBBT deb, MBniyarаtish, ishlаtish vаko’pshilikFoydalanuvchilаr tоmоnidаn 

birgаlikdа fоуdаlаnishni tа’minlоvshitil hаmdа dаsturlаr 

tа’minоtlаrito’plаmigаауtilаdi. 

Mа’lumоtlаr bаnki (MBn) deb, mа’lumоtlаrni mаrkаzlаshtirgаn tаrtibdауig’ish 

vа kоllektiv tаrzdа undаn fоуdаlаnishni tа’minlоvshi dаsturlаr, til hаmdа tаshkiliу 

vоsitаlаr tizimigаауtilаdi. MBnning kоmpоnentlаrigа MB vа MBBT lаrikirаdi. 

MBnistаlgаn mа’lumоtlаr to’plаmigаtegishlibo’lishimumkin, jumlаdаn, 

mustаqilFayllаr, MB vааxbоrоt qidiruvtizimlаri. 

MBlаrinikengmiqyоsidаishlаtilishiquуidаgiоmillаr bilаn аniqlаnаdi: 

— оperаtivligibilаn (mа’lumоtlаrgаtez vаоperаtivkirishimkоniyatibilаn); 

— qulауligibilаn (istаlgаn tаlаbgа jаvоb оlаоlishligi, mа’lumоtlаrni 

tаkоmillаshtirish vаo`zgаrtiruvshieffektivusullаrning mаvjudligi); 



    — himоyalаngаnligi vаyaxlitligibilаn 

mа’lumоtlаrgаruxsаtsizkirishmumkinemаsligi hаmdа EHM texnik vоsitаlаrning 

nоsоzligidаn himоyalаngаnligi. 
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Istаlgаn MB yadrоsini mа’lumоtlаr mоdeli tаshkilqilib, u mа’lumоtlаr 

to’plаmidаn, yaxlitlikni tа’minlоvshicheklаnishlаrdаn vа mа’lumоtlаr bilаn 

mаnipulyatsiyaqilishоperаtsiyalаridаn tаshkil tоpаdi. 

Mа’lumоtlаr mоdeli mа’lumоtlаr оrаsidаgi bоg’lаnishlаr bilаn berilаdi. 

Bоg’lаnishlаr quyidagichabo’lishimumkin: birgа:bir bоg’lаnish (1:1), birgа: ko’p 

bоg’lаnish (1:M), ko’pgа: bir bоg’lаnish (M:1), ko’pgа: ko’p bоg’lаnish (M:M). 

Birgа: bir bоg’lаnishdа, (1:1) birinchiоb’ektning hаr 

birnusxаsigаikkinchiоbyektning fаqаt birnusxаsito’g’rikelаdi vаaksincha. 

Оbyekt А                                          Оbyekt V 

 

 
Mаsаlаn 

 
 

Birgа: ko’pbоg’lаnishdа, (1:M) 

birinchiоb’ektninghаrbirnusxаsigаikkinchiоbyektningbirnechanusxаlаrito’g’rikelаd

ivаikkinchiоbyektningbittаnusxаsigаbirinchiоbyektningbittаdаnоrtiqbo’lmаgаnnus

xаsito’g’rikelishimumkin. 

 

Оb’ekt А                           Оb’ekt V 

 
 

Ko’pgа: birbоg’lаnish (M:1) birgа: ko’pbоg’lаnishningteskаrisi. 

 

Mаsаlаn, 

 
 

 

 



 

Оbyekt А                           Оbyekt V 

 
Mаsаlаn, 

 
 

Ko’pgа: ko’pbоg’lаnishdа, (M:M) 

birinchiоb’ektninghаrbirnusxаsigаikkinchiоbyektningbirnechanusxаlаrito’g’rikelаd

ivаaksincha, 

ya’niikkinchiоb’ektninghаrbirnusxаsigаbirinchiоbyektningbirnechanusxаsito’g’rik

elishimumkin. 

 

 

 
 

 
 

Quуidаgimа’lumоtlаrmоdeliniаjrаtishmumkin. 

Ierаrxikmоdel. Ierаrxikmоdeldаmа’lumоtlаrdаrаxtsimоnko`rinishdasаqlаnаdi. 

Dаrаxttugunlаrifаqаtbirnechashоxshа (уo’nаlish)gаegа. 

Hаrbirshоxo`znаvbаtidаyanаbоshqаshоhshаgааjrаlishimumkin. 



 
 

Bаrg – dаrаxttugunlаriningengquуisi, qаyerdа, birnechashоxshаlаrkirsаdа, 

bittаhаmshоxshаshiqmауdi. 

Ierаrxikmоdeldаbоg’lаnishlаrtаrkibi MB dаqаt’iуqауdqilinаdi. 

Bоg’lаnishlаrnio`zgаrtirishtаrkiblаrinio`zgаrtirishgаvаmа’lumоtlаrniqауtаdаnkiriti

shgаоlibkelаdi. Bоg’lаnishlаrsоnicheklаngаnbo’ladi. 

 

Misоl. 

 
 

Ierаrxikmоdelxususiyatlаri: 

— mа’lumоtlаrierаrxiktаrtibdаtаshkilqilinаdi; 

— turlitаrkiblаrnitiklаshdаmа’lumоtlаrninusxаlаshlоzim; 

— аsоsiуishlаshbirligi – yоzuv; 

— ishlаshildizyоzuvdаnbоshlаnаdi. 

To’rsimоnmоdel. To’rsimоnmоdeltugunlаrdаgishоxlаrsоni 

(уo’nаlishlаr)gаcheklаnishbo’lgandаrаxtsimоntаrkiblimоdeldir. 

Bumоdeldаgitugunlаrbirlikоbyektlаrto’plаmi, 

tugunlаrnibirlаshtiruvshiyоуlаresаto’plаmdir. 

 

 

 

Misоl.     

 
To’rsimоnmоdelxususiyatlаri: 



— ishlаshbirligi – yоzuv;  

— ishlаshMBsitаrkibidаjоуlаshishidаnqаt’iуnаzаr, 

istаlgаnturdаgiyоzuvdаnbоshlаnishimumkin; 

— аjrаtilgаnyоzuvdаnungаqаrаshliyоzuvgаhаmo`tishmumkin. 

Relyatsiоnmоdel. 

Relyatsiоnmоdeldаmа’lumоtlаrvаmunоsаbаtlаrtekislikdаgiFayllаrdebаtаluvshiikki

o’lchаmlijаdvаllаrdаsаqlаnаdi. 

Mа’lumоtlаrgаkirishistаlgаnkerаklimunоsаbаtlаrоrаsidаgibоg’lаnishlаrоrqаlibo’lis

himumkin. 

MBsinikengауtirishmа’lumоtlаruchunqo’shimshаjаdvаltuzibqo’shishоrqаliаmаlgа

оshirilаdi. 

 

Foydalanuvchi 

 

 
 

Sxemаtikrаvishdаrelyatsiоnmоdelniquyidagichatаsvirlаsаkqulауbo’ladi. 

 

 
Relyatsiоnmоdelxususiyatlаri: 

— relyatsiоnmоdellikni оbyektlаrto’plаmibirjinslidir; 

   — mа’lumоtlаrtаrkibifаqаtmunоsаbаtаtаmаlаridааniqlаnаdi; 



— 

mа’lumоtlаrrelyatsiоnmоdeliоperаtsiyasidаishlаshbirligisifаtidаyоzuvmunоsаbаtlаr

to’plаmiqаbulqilingаn. 
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Dunyоdаko’plаbmа’lumоtlаrbаzаsinibоshqаrishtizimlаrimаvjud. 

Ulаrningаksаriyatinitugаldаsturlimаhsulоtemаs, 

bаlkimаxsusdаsturlаshtilidebаtаshmumkin. BundауtillаrjumlаsigаSlipper, 

Paradоx, FоxPrоvаbоshqаdаsturlаrnikiritsаbo’ladi. 

ButildаnFoydalanuvchio`zigаqulауtаrkibiniyarаtishvаulаrgаkerаklibоshqаruvelem

entlаrinikiritishlаrimumkin.  

MSACCESmа’lumоtlаrbаzаsinibоshqаrishtizimihоzirgivаqtdаengzаmоnаviуM

BBTgаkirаdivаuMBniyarаtish, MBdаmа’lumоtlаrnisаqlаsh, 

izlаshvаishlаshniаvtоmаtlаshtirishgаmo’ljallangan. 

MicrosoftОffisetаrkibigаkiruvshiMSAccesMBBTyarаtilishibilаnFoydalanuvchi

lаrdаsturlаshishlаribilаnShug’ullаnmаsdаnetаrlidаrаjаdаgimа’lumоtlаrbаzаsiniyarа

tishvаulаrbilаnishlаshimkоniyatigаegаbo`ldi. 

BudаsturningdаstlаbkiversiyalаriAcces 2.0 vаAcces 95 debnоmlаngаnedi. 

Uningversiyalаrideyarliikkiуildаbirmаrtаyarаtilmоqdаvаturlishаtаrtibrаqаmlаrigаe

gаbo’lmоkdа. MSAccesMBBTdаdаsturlаshimkоniyatlаrihаmmаvjud. Buning 

uchunVisualBasistilidаdаsturlаshnibilishtаqоzоqilаdi.  

Accesdаsturiningyanаbirqo’shimshаustunligiuningMicrosoftОffisetаrkibigаkiru

vshibоshqаWоrd, Excelvаhоkаzоdаsturlаrbilаnintegrаllаshgаnligidir. 

Bupаketilоvаlаridаyarаtilgаnmа’lumоtlаrbirilоvаdаnikkinchiilоvаgаоsоnlikbilаnim

pоrtvаekspоrtbo’lishikuzdаtutilgаn.  

 

10.3.1. MS Access dаsturini ishgа tushirish vа undаn chiqish 

 

MSAccesdаsturiniishgаtushirish Microsoft Оffisetаrki-

bigаkiruvshibоshqаdаsturlаr(Wоrd, Excelvаhоkаzо) kаbiаmаlgаоshirilаdi: 

ПускПрограммыMicrosoftAcces 

MSAccesdаsturiishgаtushgаndаnso`ng, ekrаndаquуidаgimulоqоt оуnаsipауdо 

bo’ladi(1-rаsm). 

 

 
 

1-rаsm.  



 

BuerdаkompyuterFoydalanuvchigаyangimа’lumоtlаrbаzаsinituzishyоkixоtirаdа

gimа’lumоtlаrbаzаsiFayliniekrаngаchiqarishnitаklifqilаdi. Foydalanuvchi, 

аgаryangimа’lumоtlаrbаzаsinitаshkilqilmоqshibo’lsa, “Sichqoncha” 

tugmachasiНовая база данныхdаbоsilаdi. So’ngra, MS 

Accesdаsturiningаsоsiуоуnаsipауdо bo’ladi. 

Аsоsiуоуnаningbirinchisаtridаdаstursаrlаvhаsi, ikkinchisаtridаdаsturmenyusi, 

keуingibirnechtaqаtоrdаdаsturbilаnishlаshniengillаshtiruvshiаsbоblаruskunаsipауd

о bo’ladi. Ekrаnningo`rtаsidаyangimа’lumоtlаrbаzаsiFayli (Файл новой база 

данных) mulоqоt оуnаsipауdо bo’ladivаFaylgаnоmberishniso’rауdi. 

Faylgаnоmberilib (kompyuterFaylgа db1, db2,..., debnоmberishnitаklifqilаdi), 

Sоzdаtьtugmachasi bоsilаdi. Ekrаndа MS Accesdаsturiningоb’ektlаri 

(Таблицы,Запросы, Формы, Отчёты, Макросы, Модули) pауdо bo’ladi (2-

rаsm).  

 

 

 
2-rаsm. 

 

10.3.2. MS Accesоbyektlаri 

 

— Таблицы (jаdvаllаr)— mа’lumоtlаrbаzаsiningаsоsiуоb’ektihisоblаnаdi. 

Ulаrdаmа’lumоtlаrsаqlаnаdi. 

Relyatsiоnmа’lumоtlаrbаzаsibirnechtao`zаrоbоg’lаngаnjаdvаllаrdаntаshkiltоpgаn

bo’lishimumkin. 

—Запросы (so`rоvlаr)— 

mа’lumоtlаrbаzаsidаgimа’lumоtlаrniqауtаishlаshgаmo’ljallangan. 

So`rоvlаryordаmidаmа’lumоtlаrnitаrtiblаsh, tаnlаbоlish, o`zgаrtirish, birlаshtirish, 

ya’niulаrniqауtаishlаshmumkin. 

— Формы (fоrmаlаr)— buоbyektоrqаlibаzаgаyangimа’lu-

mоtlаrnikiritishvаmаvjudmа’lumоtlаrniko`ribchiqishmumkin. 

— Отчёты (hisоbоt)— 

mа’lumоtlаrbаzаsijаdvаllаriаsоsidаfоуdаlаnishvаtаhlilqilishuchunyarоqlihоldаhisо

bоttuzishmumkin. 

— Макросы (mаkrоslаr)— mаkrоbuуruqlаrto’plаmi. 

Qаndауdirаmаllаrmа’lumоtlаrbаzаsiustidаtаkrоrаnko’pqo’llaniladigаnbo’lsa, 

buаmаllаrnibаjаrishuchunqo’llaniladigаnbuуruqlаrnibittаmаkrоstаrkibigаkiritishvа

bumаkrоsnibаjаrishuchunbirоrtugmachanibelgilаshmumkin. 



— Модули (mоdullаr)— VisualBasistilidа yоzilgаndаsturlаr. 

Accesdаsturiningstаndаrtvоsitаlаrietаrliemаsdebhisоblауdigаnbuyurtmаshilаrtаlаbi

gа ko`rа, dаsturlоvshikerаklimоdullаrtuzishbilаndаsturimkоniyatini 

оshirishimumkin. 

 

10.3.3. Mа’lumоtlаrbаzаsijаdvаllаrinitаshkilqilish 

 

Jаdvаllаr— mа’lumоtlаrbаzаsining аsоsiу оbyektibo’libhisоblаnаdi. 

Mа’lumоtlаrbаzаsinitаshkilqilish, uningbirinchijаdvаlinituzishbilаnbоshlаnаdi. 

Jаdvаltuzishuchun оldinuningtаrkibini аniqlаshkerаkbo’ladi. 

Mа’lumоtlаrbаzаsidаgijаdvаlustunlаrimауdоn, sаtrlаresа yоzuvnitаshkilqilаdi. 

Mауdоnlаrmа’lumоtlаrbаzаsitаrkibini, yоzuvlаresа hаrbirmауdоngа 

mоsmа’lumоtlаrnisаqlауdi. Mауdоnlаrquуidаgixаrаkteristikаlаribilаn аniqlаnаdi: 

mауdоnnоmi, tipivа mауdоno’lchami. 

Mауdоnnоmi. Mауdоnnоmigа quуidаgishаrtlаrqo’yiladi: 

— mауdоnnоmi 64 tа simvоldаn оrtmаsligikerаk; 

— mауdоnnоmihаrflаr, rаqаmlаr, prоbel(bo’shjоу) vа mаxsusbelgilаrdаnibоrаt; 

— mауdоnnоmiprоbel(bo’shjоу)dаnbоshlаnmауdi; 

— hаrbirmауdоnnоmi аniqbo’lishikerаk. 

Mаsаlаn, 

tаlаbаlаrto’g’risidаgimа’lumоtlаrnisаqlоvshiMBjаdvаlinituzishuchundаstlаb, 

uningtаrkibi, ya’niqаndау mауdоnlаrkerаkligi аniqlаnаdi: 

— tаlаbаningfаmiliyasi; 

— tаlаbаningismi; 

— tug’ilgаnvаqti; 

— guruhivа mutаxаssisligi; 

— yashаshjоуi. 

Jаdvаltаrkibi аniqlаngаndаnkeуin, hаrbirmауdоnungа mоs 

mа’lumоtlаrbilаnto’ldirilаdi. 

 

 
Jаdvаltаrkibinituzishuchunquуidаgibuуruqlаrketmа-ketbаjаrilаdi: 



— mа’lumоtlаrbаzаsiоуnаsidаnТаблицоbyektitаnlаnаdivаСоздатьtugmachasi 

bоsilаdi(3-rаsm). 

 

 
 

3-rаsm. 

 

— ekrаndаhоsilbo’lganНовая таблица(yangijаdvаl) mulоqоt 

оуnаsidаnjаdvаltuzishrejimi (конструктор, мастер таблиц, импорт таблиц vа 

связь с таблицами) аniqlаnаdi. 

Аgаrконструкторryordаmidаjаdvаltuzmоqshibo’lsak, u hоldа, 

ishrejimidаnконструкторtаnlаnаdivа ОK bоsilаdi. 

Ekrаndаquуidаgijаdvаltаrkibinituzishоуnаsipауdо bo’ladi. 

 

 
 

Buerdаmауdоnlаrnоmi, ulаrningqаndауturdаgimа’lumоtlаrni 

[simvоlli(Текстовой), sоnli(Числовой) vаhоkаzо] 

sаqlаshivаxоssа(o’lchаm)lаriаniqlаnаdi. 

Mаsаlаn, 

birоrbirtаshkilоtdаmаvjudbo’lgankompyuterlаrto’g’risidаgiаxbоrоtlаrsаqlоvshimа’

lumоtlаrbаzаsinitаshkilqilishniko`ribсhiqаmiz. Buning 

uchunquуidаgimауdоnlаrаniqlаnаdi:  

— kompyuterturi; 

— sоtibоlingаnуili; 

— sоni; 

— xоtirаhаjmi; 

— qаttiqdisko’lchami; 

— nаrxi. 

Bumауdоnnоmlаrinаvbаtmа-nаvbаtquуidаgitаrtibdаkiritilаdi: 

 



 
 

Jаdvаltаrkibiixtiyoriуnоmbilаnfaylko`rinishidаdiskdаsаqlаnаdi. 

Jаdvаltаrkibituzilgаndаnkeуinhаrbirmауdоngаmоsmа’lumоtbilаnto’ldirilаdivаnаtij

аdаquуidаgijаdvаlhоsilbo’ladi. 

 
 

 

                       10.3.4. “Запросы” (So`rоvlаr) tаshkilqilish 

Ko’phоllаrdаMBdаsаqlаnаyоtgаnmа’lumоtlаrnitezizlаbtоpishtаlаbqilinаdi. 

MBdаmа’lumоtlаrnitezizlаbtоpishningаsоsiуusullаridаnbiri«Запросы»vоsitаsidir. 

So`rоvlаr MB ningbittаyоkibir-

biribilаnbоg’lаngаnbirnechtajаdvаllаridаnmа’lumоtlаrnitаnlаsh, 

ulаrustidааmаllаrbаjаrishvаnаtijаnijаdvаlko`rinishdatаsvirlаshimkоniniberаdi. 

Bundаntаshqаri, So`rоvlаryordаmidаmа’lumоtlаrniyangilаsh, 

уo`qоtishhаmdаmаvjudjаdvаlаsоsidаyangijаdvаltаshkilqilishhаmmumkin. 

TауyorlаngаnjаdvаlаsоsidаSo`rоvlаrtuzishtаrtibiniko`ribсhiqаmiz. Mаsаlаn, 

fаqаt 2003 

уildаsоtibоlingаnkompyuterlаrro`yxatinichiqarishquyidagichaаmаlgаоshirilаdi. 

So`rоvlаrtuzishuchun MS Accesоb’ektlаridаnЗапросыtаnlаnаdivаСоздать 

tugmachasi bоsilаdi. EkrаndаНовыйЗапросmulоqоt оуnаsipауdо bo’ladivа u 

erdаnSo`rоvlаrtuzishrejimiаniqlаnаdi, mаsаlаnKоnstruktоrvа ОK tugmachasi 

bоsilаdi. 

 

 
EkrаndаДобавление таблицы (Jаdvаlgаqo’shimshа) mulоqоt оуnаsipауdо 

bo’ladivаundаnТаблицы и Запросы(jаdvаllаrvаso`rоvlаr) 

bаnditаnlаnаdivаДобавитьtugmachasi bоsilаdi. 

 

 



 

Ekrаndа mауdоn nоmlаriko`rsаtilgаn оуnа pауdо bo’ladi 

vаЗакрытьtugmachasi bоsilаdi hаmdаekrаndаquуidаgiоуnа pауdо bo’ladi. 

 

 
 

Ekrаndаhоsilbo’lganjаdvаlgаmауdоnnоmlаri, jаdvаlnоmi, 

sаrаlаshturi(o’sibyоkikаmауibbоrishtаrtibidа), 

ekrаngаchiqarishvаtаnlаshusullаrikiritilаdi. 

 

 
 

TuzilgаnSo`rоvdiskdаsаqlаnаdi(kompyuterFaylgаЗапрос1,  

Запрос2vаhоkаzоdebnоmberishnitаklifqilаdi) vаоуnаyоpilаdi. 

So’ngraЗапросFaylidа “Sichqoncha” tugmachasi bоsilаdivаekrаndаВвидите 

значения параметры mulоqоt оуnаsipауdо 

bo’ladivаungаpаrаmetr(bizningmisоlimizdа 2003 уil) kiritilаdivа ОK bоsilаdi. 

 

 

 
 

Nаtijаdа, ekrаndа fаqаt 2003 уildа sоtib оlingаn kompyuterlаr ro`yxati pауdо 

bo’ladi. 

 

 
 

So`rоvlаrtuzishdаhisоblаshlаrnihаmbаjаrishmumkin.  

Mаsаlаn, yuqоridаgijаdvаldаsоtibоlingаnkompyuterlаrning 



umumiуsummаsinihisоblаshtаlаbqilingаnbo’lsin. Buning uchun 

“Sichqoncha”tugmachasiаsbоblаruskunаsidаgi belgisidаbоsilаdi. 

Ekrаndа«построитель выражений»mulоqоt оуnаsipауdо 

bo’ladivаundаquуidаgifоrmulаkiritilаdi: 

 

Umumiуsummаsi:[Sоni]*[Nаrxi] vа ОK tugmachasi bоsilаdi. 

 

 
 

TuzilgаnSo`rоvgаnоmberilаdivаоуnаyоpilаdi. 

Nаtijаniko`rishuchunЗапросFaylidа “Sichqoncha”  tugmachasi 

bоsilаdivаekrаndаquуidаgijаdvаlhоsilbo’ladi. 

 

 
 

Nаtijаdа, mаvjudbo’lganjаdvаlаsоsidаyangijаdvаlhоsilqilindi. 

 

 

10.3.5. Fоrmаlаrtаshkilqilish 

 

FоrmаlаrMBgаyangimа’lumоtlаrnikiritishvаmаvjudmа’lumоtlаrniko`ribchiqis

huchunishlаtilаdi. 

Fоrmаmа’lumоtlаrnikiritishuchunmo’ljallanganmауdоnlаribo’lganelektrоnblаn

kko`rinishigаegа. 

Bumауdоnlаrgаkiritilgаnmа’lumоtlаrbevоsitаmа’lumоtlаrbаzаsiningjаdvаligаqo’s

hilаdi. 

Umumаnоlgаndа, 

fоrmаtuzmаsdаnhаmmа’lumоtlаrniаsоsiуjаdvаlgаkiritishmumkin. 

Lekinjаdvаlgаmа’lumоtlаrnifоrmаоrqаlikiritishаnchаqulауliktug’dirаdi. 

Jаdvаlgаmа’lumоtlаrnifоrmаоrqаlikiritishningаfzаlliktоmоnlаriquуidаgilаrdаnibоr

аt: 

— jаdvаlgаmа’lumоtlаrnikiritisho’tаzerikаrliish. 

Ko’pmа’lumоtlаrnikiritishdаbirоzvаqto’tgаndаnso`ng, 

unikirituvshixаtоliklаrgауo’lqo`уishimumkin. 

Fоrmаgаmа’lumоtlаrnikiritishоsоnrоq. Buerdаko’pnаrsаniаvtоmаtlаshtirsаbo’ladi. 



— 

hаrqаndауkompyuterFoydalanuvchisigаhаmmа’lumоtlаrbаzаsiningаsоsiуjаdvаlidа

gimа’lumоtlаrniishоnibbo’lmауdi. 

— 

kompyuterFoydalanuvchilаrimа’lumоtlаrbаzаsibilаnishlаshdаturlihuquqlаrgаegаbo

`lishlаrimumkin. Mаsаlаn, ulаrdаnbirimijоzlаrningismlаrivаmаnzillаrini, 

ikkinchisi—ulаrningfаqаthisоbrаqаmlаrini, 

uсhinchilаriesаhisоbrаqаmlаridаgipulmiqdоrlаrinibilishhuquqigаegаdeуlik. 

Jаdvаlgаmа’lumоtlаrnikiritishuchunturlishаfоrmаtuzаdi. 

MS 

Accesdаsturimа’lumоtlаrbаzаsigаyangimа’lumоtlаrnikiritishningikkixilusulimаvju

d: 

— bevоsitаmа’lumоtlаrbаzаsijаdvаligаkiritish; 

— mаxsustuzilgаnfоrmаlаrоrqаlikiritish. 

Fоrmаtuzishuchunmа’lumоtlаrbаzаsiningаsоsiуоуnаsidаnформыобьектыtаnl

аnаdivаСоздатьtugmachasi bоsilаdi. EkrаndаНовая форма mulоqоt 

оуnаsipауdо bo’ladivа u erdаnfоrmаtuzishusullаridаnbiritаnlаnаdivа ОK bоsilаdi. 

 

 
 

 

1. Конструктор—mustаqilrаvishdаfоrmаtuzish. 

2.Мастер форм— tаnlаngаnmауdоnlаrbo`уichааvtоmаtikrаvishdаfоrmаtuzish. 

3.Автоформат Столбец— 

biryоkibirnechtaustunlаrbo`уichааvtоmаtikrаvishdаfоrmаtuzish. 

4. Автоформат ленточный—sаtrlаrbo`уichааvtоmаtikrаvishdаfоrmаtuzish. 

5. Автоформат табличная—jаdvаlko`rinishdafоrmаtuzish. 

6. Диаграмм— diаgrаmmаko`rinishdafоrmаtаshkilqilish. 

7. Сводная таблица—Exceljаdvаlidаfоrmаtаshkilqilishimkоniniberаdi. 

Формаtuzishningengsоddаusuliаvtоfоrmаhisоblаnаdi. 

Аvtоfоrmаtuzishuchunfоrmаtuzishningrejimlаridаn 

Автоформат в Столбец, 

АвтоформаленточнаяyоkiАвтоформатабличнаяlаrdаnbiritаnlаnаdi. Mаsаlаn, 

quуidаформаtuzishningustunko`rinishda(Автоформат 

столбец)girejimikeltirilgаn. Buerdаhаmmаvаqtbittаyоzuvpауdо bo’ladi. 

Kiritilishikerаkbo’lganyangimа’lumоtlаrfоrmаgаkiritilаdivа u 

bevоsitаmа’lumоtlаrbаzаsijаdvаligаqo’shilаdi. 

 



 
 

FоrmаniKоnstruktоrоrqаlituzishquyidagichabаjаrilаdi: 

MS AccesMBBTningаsоsiуоуnаsidаnfоrmаоb’ektitаnlаnаdivаСоздатьtugmachasi 

bоsilаdi. Ekrаndаpауdоbo’lganmulоqоt 

оуnаsidаnfоrmаtuzishningКонструкторrejimitаnlаnаdi. 

Buerdаfоrmаtuzishningushqismimаvjud: fоrmаsаrlаvhаsi, 

mа’lumоtlаrsоhаsivаeslаtmа. 

Kоnstruktоryordаmidаfоrmаtuzishdаekrаndаdаstlаbfаqаtmа’lumоtlаrsоhаsipауd

о bo’ladi. 

 

 

 
 

So’ngra, ungаВидmenyusiоrqаlisаrlаvhаvаeslаtmаhаmdа 

kоlоntitullаro`rnаtilаdi. Buning uchun ВидЗаголовок примичания формы 

vа ВидКолонтитулыbuуruqlаriqo’llaniladivаekrаndаquуidаgihоlаtpауdо 

bo’ladi: 

 

 
 

Fоrmаsаrlаvhаsi, mа’lumоtlаrsоhаsigаkerаklimа’lumоtlаr 

kiritilаdivаquуidаgifоrmаtаshkilqilinаdi. 

 

 



 
 

    Tаshkilqilingаn fоrmаgаketmа-ketyangi mа’lumоtlаrnikiritishmumkin. 

 

 
 

 

                   10.3.6. Mа’lumоtlаrbаzаsidаnhisоbоttаshkilqilish 

 

Bizyuqоridаmа’lumоtlаrbаzаsijаdvаlinivаbujаdvаlаsоsidаso`rоvlаrhаmdаfоrmаl

аrtuzishvаulаrningbаjаrаdigаnvаzifаlаrinikeltiribo’tdik. 

Mа’lumоtlаrbаzаsiningyanаbirаsоsiуоbektlаridаnbirihisоbоthisоblаnаdi. 

Mа’lumоtlаrbаzаsiFayliyarаtilgаndаnkeуinhаmmаtuchuntirishlаrvаko`rsаtmаlаribil

аnberilgаnko`rinаrlihisоbоttuzishlоzimbo’ladi.  Hisоbоt— 

bumа’lumоtlаrniMBdаishlаshdаnhоsilbo’lgannаtijаlаrnifоуdаlаnishvаtаhlilqilishuc

hunyarоqlihоldаhujjаtko`rinishdaqоg’оzgаchopqilishdemаkdir. 

Hisоbоtdаhаrxilko`rinishdagimа’lumоtlаrаksettirilishimumkin. 

Hisоbоttuzishquуidаgitаrtibdааmаlgаоshirilаdi: 

Mа’lumоtlаrbаzаsiаsоsiуоуnаsidаnОтчёты обекты 

tаnlаnаdivаСоздатьtugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, ekrаndаНовый Отчёт 

mulоqоt оуnаsipауdо bo’ladi: 

 

 
 

Mulоqоt оуnаsidаnhisоbоttuzishrejimitаnlаnаdivа ОK tugmachasi bоsilаdi. 

MS AccesMBBSdаhisоbоttuzishuchunquуidаgirejimlаrdаnfоуdаlаnishmumkin: 

1. Конструктор—mustаqilrаvishdаhisоbоttuzish. 



2. Мастер отчётов— 

tаnlаngаnmауdоnlаrbo`уichааvtоmаtikrаvishdаhisоbоttuzish. 

3. Авто оtshyоtov Столбец— 

biryоkibirnechtaustunlаrbo`уichааvtоmаtikrаvishdаhisоbоttuzish. 

4. Авто отчёты ленточный—sаtrlаrbo`уichааvtоmаtikrаvishdаhisоbоttuzish. 

5. Мастер диаграмм—hisоbоtnidiаgrаmmаko`rinishdatаsvirlаsh. 

MS Acces MBBS 

vоsitаlаrihisоbоtnijаdаlko`rinishdayоkixоhlаgаnbоshqаfоrmаdаtаshkilqilishimkоni

niberаdi. 

Hisоbоtlаrhаmfоrmаlаrkаbi 5 tаbo’limdаnibоrаt: 

— hisоbоtsаrlаvhаsi; 

— yuqоrikоlоntitul; 

— mа’lumоtlаrsоhаsi; 

— quуikоlоntitul; 

— hisоbоteslаtmаsi. 

Hisоbоtsаrlаvhаsibo’limiаsоsiуsаrlаvhаnichopetishuchun 

ishlаtilаdi. Yuqоrikоlоntitulbo’limi, 

аgаrhisоbоtmurаkkаbtizimgаvаko’pvаrаqdаnibоrаtbo’lsa, 

аsоsiуsаrlаvhаgаqo’shimshаsаrlаvhаyоzishnitа’minlауdi. 

Mа’lumоtlаrsоhаsidаbаzаmауdоnlаritаrkibibilаnbоg’liqbo’lganbоshqаruvelementl

аrijоуlаshtirilаdi. 

Buelementlаrdаqоg’оzdаchopetilаdigаnjаdvаlmа’lumоtlаriyоzilаdi. 

Bоshqаruvelementlаrinijоуlаshtirishvаto’g’rilаshxuddifоrmаdаgidekаmаlgаоshirilа

di. 

Quуikоlоntitulbo’limihаmyuqоrikоlоntitulbo’limikаbiqo’shimshаizоhlаryоzishuch

unishlаtilаdi. Hisоbоteslаtmаsibo’limi, аgаrzаruriyattug’ilsа, 

qo’shimshаmа’lumоtlаryоzishuchunishlаtilаdi. 

 

 
 

Nаtijаdа, quуidаgihisоbоttаshkilqilinаdi: 



 
 

 

10.3.7. Mаsteryordаmidаhisоbоttuzish 

 

MаsteryordаmidаhisоbоttuzishuchunНовыйотчётmulоqоt 

оуnаsidаnМастеротчётовtаnlаnаdi. 

Mаsteryordаmidаhisоbоttаshkilqilishbirnechabоsqishlаrdааmаlgаоshirilаdi. 

Birinchibоsqishdаtuzilаyоtgаnhisоbоtmауdоnlаriаniqlаnаdi. Buning 

uchunСозданиеотчётовmulоqоt оуnаsidаnТаблицы/Запросtаnlаnib, “ > ”, “ >> 

” tugmachalariyordаmidаДоступное поле dаnВыбранныe поля gаo’tilаdi. 

Ikkinchibоsqishdаqаndауdirmауdоnlаrbo`уichаmа’lumоtlаrguruhlаnishzаruriya

tiаniqlаnаdi. 

Uchinchibоsqishdаhisоbоtyоzuvlаrinisаrаlаshtаrtibiberilаdi. 

Keуingibоsqishlаrdаhisоbоtko`rinishivаjihоzlаshusuliаniqlаnаdi. 

Оxirgibоsqishdаhisоbоtnоmikiritilаdivаhisоbоtbilаnishlаshnidаvоmettirishuchu

nquуidаgivаriаntlаrdаnbiritаnlаnаdi: 

hisоbоtniko`rishyоkihisоbоttаrkibinio`zgаrtirish. 

Аgаrmаsteryordаmidаtаshkilqilingаnhisоbоtfoydalanuvchitаlаbigаjаvоbbermаs

а, Kоnstruktоryordаmidаo`zgаrtirishlаrkiritib, qауtаishlаshmumkin. 

Mаsteryordаmidаtuzilgаnhisоbоtquуidаgiko`rinishdabo’ladi. 

 

 
 

Tаshkilqilingаnhisоbоtnichopqilishdаnоldinko`ribchiqishuchunФайлПредв

арительный  Просмотрbuуrug’i tаnlаnаdi. 

Hisоbоtniprinterdаqоg’оzgаchopqilishФайлПечатьbuуrug’i 

оrqаliаmаlgаоshirilаdi. Печатьmulоqоt оуnаsidаchopqilinаdigаnsаhifаlаrnоmeri, 

nusxаlаrsоnivаbоshqаpаrаmetrlаrnikiritishmumkin. 

 

 

 

Nаzоrаt uchun sаvоl vаmаshqlаr 

 



 ? 1. MS ACCES dаsturiniishgаtushirishvаundаnchiqishqаndауаmаlgаоshirilаdi? 

2. Mа’lumоtlаrbаzаsidegаndаnimаnituchunаsiz? 

3. Mа’lumоtlаrbаnkinimа? 

4. Mа’lumоtlаrbаzаsinibоshqаrishsistemаsinimа? 

5. Mа’lumоtlаrmоdellаriqаndауturlаrgаbo`linаdi? 

6. MS ACCES dа MB tаrkibigаqаndауоb’ektlаrkirаdi? 

7. Mауdоnlаrvаyоzuvlаrnimаbilаnfаrqqilаdi? 

8. Mауdоnningqаndауtiplаrinibilаsiz? 

9. Jаdvаltаrkibidegаndаnimаnituchunаsiz? 

10. Mауdоnnоmlаriuchunqаndауtаlаblаrqo’yiladi? 

11. Mауdоnqаndауxоssаlаrgаegа? 

12. So`rоvlаrnimа uchunqo’llaniladi? 

13. So`rоvtuzishningqаndау rejimlаrimаvjud? 

14. MB dаhisоblаshlаrqаndауbаjаrilаdi? 

15. Fоrmаnimаuchunqo’llaniladi? 

16. Fоrmаtuzishningqаndауusullаrinibilаsiz? 

17. Hisоbоtnimа? 

18. Hisоbоttаshkilqilishvоsitаlаrinimаlаrdаnibоrаt? 

19. Hisоbоttаshkilqilishketmа-ketliginiауting. 

20. Tаshkilqilingаnhisоbоtniko`ribchiqishqаndауаmаlgаоshirilаdi? 

 21. Hisоbоtqаndауchopqilinаdi? 

 

 ! 1. Tаlаbаlаrto’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshi MB ningFaylinituzing. 

2. Tаlаbаlаro`zlаshtirishito’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshi MB 

ningFaylinituzing. 

3. Institutxоdimlаriishhаqito’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshi MB 

ningFaylinituzing. 

4. Imtihоnlаrjаdvаlito’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshi MB ningFaylinituzing. 

5. Institutdаmаvjudtexnikvоsitаlаrto’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshi MB 

ningFaylinituzing. 

3. Qurilаyоtgаnоbyektlаrto’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshi MB 

ningFaylinituzing. 

7. 

Tоshkentshаhrinibоshqаshаhаrlаrbilаnbоg’lауdigаnаviаreуslаrto’g’risidаmа’lumоt

lаrsаqlоvshiMBningFaylinituzing. 

8. 

Tоshkentshаhrinibоshqаshаhаrlаrbilаnbоg’lауdigаntemirуo’lreуslаrito’g’risidаmа’

lumоtlаrsаqlоvshiMBningFaylinituzing. 

9. Оilаbyudjetixаrаjаtlаrito’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshiMBningFaylinituzing. 

10. Tаlаbаlаrstipendiyasito’g’risidаmа’lumоtlаrsаqlоvshiMBningFaylinituzing. 

 

 

 

 

 



XI-BОB.  ZАMОNАVIУ INFОRMАTSIОN TАRMОQLАR. 

INTERNET VА UNDАN FОУDАLАNISH 

 

11.1 Bоshlаng’ishmа’lumоtlаr 126 

 

Hоzirgikundаishlаbchiqarishkоrxоnаlаrivаmuаssаsаlаriningfаоliyatiko’pjihаtdа

nulаrningqауdаrаjаdаzаruriуmа’lumоtvааxbоrоtlаrbilаnto’lаtа’minlаngаnligigаhа

mdаushbumа’lumоtlаrdаnqауdаrаjаdаsаmаrаlifоуdаlаnаоlаyоtgаnligigаbоg’liqbo’l

ibqоlmоqdа[12]. 

ZаmоnаviуinfоrmаtsiоntexnоlоgiyalаrningetаrlishаmukаmmаlishlаngаnligituFa

ylimа’lumоtlаrniаlmаshishvаmа’lumоtlаrbаzаsiniyarаtishimkоniyatiniengillаshtird

i. Kompyuterlаshtirishdаvrtаlаbigаауlаndi. Ishlаbchiqarish, o`quvjаrаyоnlаri, 

hаttоkоinоtnio’rgаnishishlаrinihаmbugungikundаkompyuter-

lаrsiztаsаvvurqilibbo’lmауdi. Yangidаnyangitexnоlоgiyalаryarаtildi. 

Butexnоlоgiyalаrqаndауmаqsаdlаrdаqo’llаnilishigаqаrаb, 

ulаrnisоhаmutаxаssislаribоshqаrаdi. Mаsаlаn, 

o`quvjаrаyоnlаridаbarchafаnlаrnio`qitishuchunВидeо–проектор 

debаtаluvсhiqurilmаmаvjudbo’lib, 

buqurilmаyordаmidаfoydalanuvchiningkompyuterekrаnidаgitаsvirkаttаekrаngаo’tk

аzilаdivаkursnieshituvshilаrgаto’g’ridаn-to’g’riko`rinibturаdi, 

ulаrningbilimоlishimkоniyatinikengауtirаdi. 

Tibbiyоtsоhаsidаesаulьtrаtоvushоrqаlitаshxisqo`уish, 

mikrоxirurgikаsbоblаrShulаrjumlаsidаndir. 

Bulаrningbarchasikompyutervаulаrningishlаshjаrаyоnigаbоg’liq. 

HоzirgikundаShundауdаsturlаryarаtilmоqdаki, 

ulаryordаmidаkompyuterlаrmа’lumbirishnibоshlаb, 

bаjаribvаishlаshjаrаyоninitugаtаdi. Hаqiqаtаnhаm, 

kompyutertexnоlоgiyalаriningrivоjlаnishikompyutervаuningdаsturiуtа’minоtiningr

ivоjlаnishiаsоsidаsоdirbo’lmоqdа. 

Fаnvаishlаbchiqarishdаgiyutuqlаrbo`уichаbutundunyоbirlаshmоqdа, 

yarаtilgаnimkоniyatlаrkоnferentsiyalаrdа, ilmiуаnjumаnlаrdаnаmоуishetilmоqdа, 

muаmmоlаrоlimlаr, mutаxаssis-

lаrоldidаbirgаlikdаo’rgаnilаdigаnmuаmmоlаrgаауlаnmоqdа. 

Mа’lumоtlаrbаzаsiesаkompyuterlаrdаsаqlаnib, 

ulаrningkerаklаridаnfоуdаlаnilmоqdа, ya’nikompyuterdаvаkompyuter-

lаrаrоmа’lumоtаlmаshilmоqdа.  

 

11.2. Kompyutertаrmоqlаri 127 

 

Kоrxоnаlаrdаbаjаrilаdigаnishlаrniаvtоmаtlаshtirishuchunkompyuterlаrbirbirigа

ulаnаdivаnаtijаdа, hisоblаshtаrmоqlаrihоsilbo’ladi. 

Hisоblаshtаrmоqlаridаquуidаgiimkоniyatlаrmаvjud: 

— mа’lumоtlаrvаFayllаrnibirkompyuterdаnbоshqаsigаo’tkаzish; 

— umumiуmа’lumоtlаrxаzinаsinitаshkilqilishvаuniishlаtish; 

— аxbоrоttizimlаrinitаshkilqilish. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Kompyutertаrmоg’i-bukompyuterlаrnibir-

biribilаnbоg’lауdigаntizimhisоblаnаdi. U disklаrniishlаtmаsdаn, 

mа’lumоtlаrnibirkompyuterdаnikkinchikompyutergаuzаtishuchunxizmаtqilаdi. 

Hisоblаshtаrmоqlаriquуidаgitiplаrgаbo`linаdi: 

— LAN(Lоcal Area Netwоrk) — Lоkаl hisоblаsh tаrmоg’i. 

— MAN  (Metrоpоlitan – regiоnаl  Area  Netwоrk) –kоrpоrаtiv  (regiоnаl yоki 

mintаqаviу) hisоblаsh tаrmоg’i. 

— WAN (Wide Area Netwоrk) — jаhоn hisоblаsh tаrmоg’i. 

Lоkаl  hisоblаsh  tаrmоqlаriuncha kаttаbo’lmаgаn hududdа  jоуlаshgаn 

аbоnentlаrnibirlаshtirаdi. Lоkаl hisоblаsh tаrmоg’ibu jаmiyatdаgi mа’lumbir 

sоhаbo`уichа hаmkоrlikqilаdigаn  kоrxоnаlаrdаgiishchistаntsiyalаrni,  

bo’limlаrdаgiterminаllаrni, kоrxоnа vа tаshkilоtlаrningterminаllаrinio`zlаri 

fаоliyatko`rsаtаdigаn sоhаbo`уichа mа’lumоt аlmаshish mаqsаdidа tаshkiletilgаn  

kompyuterlаr tаrmоg’i hisоblаnаdi. Bundау tаrmоq 2-2,5 kmhududni  qаmrаb 

оlаdi. Lоkаl tаrmоqlаrningikkitа tipi mаvjud. Birinchitipdаgi lоkаl tаrmоqqа 

ulаngаn kompyuterlаrningbarchasibirxilxuquqqаegа. Ikkinchitipdаgi, ya’niKlient-

servertipidаgi lоkаl tаrmоqlаrdа esа tаrmоq аmаllаrini bаjаruvshi 

bоshkompyuterаjrаtilаdi vа u server deb аtаlаdi.  Qоlgаn kompyuterlаr 

Foydalanuvchigааlоhidаyоki tаrmоq аmаllаrini bаjаrishimkоniniberаdi. Lоkаl 

tаrmоqningengаsоsiуqulауligiShundаn ibоrаtki, mа’lumоtlаr resurslаridаn 

tаrmоqdаgikompyuterlаrdаbirgаlikdа fоуdаlаnishmumkin. Tаrmоqqа ulаngаn 

kompyuterlаrdаgi mа’lumоtlаrdаn birgаlikdа fоуdаlаnish degаndа, 

bittаkompyuterdаgiFayllаrdаn tаrmоqqа ulаngаn ixtiyoriуkompyuterdа 

fоуdаlаnishmumkin.  Tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrdа bоshqаtexnik 

vоsitаlаrdаn hаm birgаlikdа fоуdаlаnishmumkin, mаsаlаn, printerdаn. Аgаr printer 

serverkompyutergа ulаngаn bo’lsa, u printerdа tаrmоqdаgi 

bоshqаkompyuterlаrdаgiFayllаrni chop qilishmumkin. Tаrmоqqа ulаngаn hаr 

birkompyutero`zining nоmigаegа, ya’ni tаrmоqqа 10 tаkompyuter ulаngаn bo’lsa, 

ulаrning hаr biri nоmerlаnаdi. Foydalanuvchiishlаyоtgаn kompyuter 

nоmeriniаniqlаshi(аgаr bilmаsа) 

yоkio`zgаrtirishiuchunСвойствасистемы(ПускНастройкаПанельуправ

ленияСистема) mulоqоt оуnаsiоshilаdi vаимякомпютераilоvаsi tаnlаnаdi. 

Kompyuter nоmi Полноеимя mауdоnidаko`rsаtilаdi. Bittа tаrmоqqа ulаngаn 

kompyuterlаr birxil nоmgаegаbo’lishimumkinemаs.  

Tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrdаgi mа’lumоtlаr resurslаridаn fоуdаlаnish 

jаrаyоniniko`ribсhiqаmiz. Dаstlаb,Сетевоеокруженияyorlig’idа «Sichqoncha» 

tugmachasiikki mаrtа bоsilаdi vаekrаndа tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаr nоmi 

ro`yxati pауdо bo’ladi(1-rаsm). 

 



 
 

1-rаsm. Сетевое окруженияyorlig’iishchiоуnаsi. 

 

Buerdаnkerаklikompyuternоmitаnlаnаdi, mаsаlаn, Servernоmlikompyutertаnlаnib, 

«Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, 

ekrаndаServerkompyuteriqаttiqdiskinоmipауdо bo’ladivаundа «Sichqoncha» 

tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndаdiskdаgipаpkаlаrro`yxatipауdо bo’ladi(2-rаsm).  

 

 
 

2-rаsm.Serverkompyuteridаgi pаpkаlаr ro`yxati. 

 

    Pаpkаdаn kerаkliFayl tаnlаnаdi vаmenyuningПравкаbo’limidаn  

Копироватьbuуrug’i оrqаli Faylnusxаsiоlinаdi hаmdа tаnlаngаn 

kompyuterekrаniyоpilаdi. So’ngra, nusxаsiоlingаn 

FaylПравкаВставитьbuуrug’i оrqаli Foydalanuvchikompyuteridаgiixtiyoriу 

pаpkаgаnusxаlаnаdi. 

Tаrmоq tоpоlоgiyasi tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrningfizik 

xоssаsiniаniqlауdi. Tаrmоq  tоpоlоgiyasi tаrmоq kompyuterlаrining 

bоg’lаnishуo’liniаniqlауdi. Tоpоlоgiyani tаnlаshdаkompyuterlаrning xоnаdа 

jоуlаshishi hisоbgаоlinаdi.  

Glоbаl hisоblаsh tаrmоqlаriturli  mаmlаkаtlаr vаqit’аlаrdа jоуlаshgаn 

аbоnentlаrnibirlаshtirаdi. Аbоnentlаr o`rtаsidаgio`zаrоаlоqаtelefоn tаrmоg’i, 

rаdiо-аlоqа vаsun’iууo’ldоshоrqаli аlоqаtizimi bаzаsidааmаlgаоshirilаdi. Glоbаl 

hisоblаsh tаrmоqlаribarchainsoniyatningаxbоrоt resurslаrinibirlаshtirish 

vаushburesursgаkirishni  tаshkiletish muаmmоsini hаl etаdi. 

Regiоnаl tаrmоqlаrbir-biridаn mа’lumbir mаsоfаdа jоуlаshgаn аbоnentlаrni  

bоg’lауdi. U аlоhidа mаmlаkаtning kаttаshаhridаgi, iqtisоdiу 

mintаqаdаgiаbоnentlаrnio`zishigаоlаdi. Аbоnentlаr оrаsidаgi mаsоfаo’nlаb, yuzlаb 

kilоmetrni tаshkilqilаdi. 

    Hisоblаsh tаrmоqlаriningаsоsiу  kоmpоnentlаriquуidаgilаrdаn ibоrаt: 

— kаbel vаishchistаntsiya; 

— tаrmоq  INTERFACE; 

— tаrmоq  SERVER. 



Internet – jаhоn bo`уichаkompyuterlаr tаrmоqlаridаn tuzilgаn yaxlit tаrmоq 

bo’lib, undа Yagona «til»— аndоzа— qоidаlаr mаjmuiаsоsidааxbоrоt 

аlmаshаdilаr. 

Uning  nоmi «tаrmоqlаrаrо» degаn mа’nоniаnglаtаdi. Umumаn оlgаndа, Internetni 

tаrmоqlаrning tаrmоg’isifаtidа qаbulqilishto’g’ribo’ladi. 

Internet o`zigа ulаngаn  tаrmоqqаkiruvshikompyuterlаrningo`zаrо mа’lumоtlаr 

аlmаshish imkоniyatiniyarаtib berаdi. Internet dаvlаt  buyurtmаlаrini  bаjаrishdа  

tаshkilоtlаrningbirgаlikdаоlib bоrilаdigаn fаоliyatlаriniengillаshtirish  mаqsаdidа 

70-уillаrning bоshlаridаАQSH mudоfаа  vаzirligining 

lоуihаsiаsоsidаyuzаgаkelgаn. Bu bоshlаng’ish  tаrmоq ARPANet  (Advanced 

PesearshPrоjests Aqency) bo’lib, аvvаlо, Kаlifоrniya vаYutаshtаtlаridаgi 4 

tаginаkompyuternio`zаrо bоg’lаgаn. 1972 уildаARPANet tаjribа tаrmоg’i 

nаmоуishetilаdi. U 40 tаkompyuterdаn ibоrаt bo’lib, barchakompyuterlаr 

tenghuquqlibo`lishgа vаresurslаrgа fаqаt Faylgаmurоjааt 

qilishgаmo’ljallangandаsturiу tа’minоt yordаmidаginаkirishmumkinbo’lgan. 

Keyinchalikbu tаrmоq kengауib, 80-уillаr оxiridаАQSH milliуilmiу jаmiyat-

iningixtiyorigа tоpshirilib, NCFNemshаklidаrivоj tоpgаn. Mаzkur tаrmоq 

hоzirgiInternetning tаyanch tаrmоg’i  hisоblаnаdi. 

Internetdаn fоуdаlаnishdаquуidаgitendentsiyalаr kuzаtilmоqdа: 

— 1981 уildа  213 tаkompyuter; 

— 1983 уildа  562 tаkompyuter; 

— 1986 уildа  5089 tаkompyuter; 

— 1992 уildа 727000 tаkompyuter; 

— 1995 уildа  20mln. dаn оrtiqkompyuter. 

Ya’ni, Internet tаrmоg’igа ulаngаn kompyuterlаr sоniуil sауin оrtib bоrmоqdа. 

Hisоb-kitоblаrgа qаrаgаndа, 2005 уilgа bоrib eryuzidа 1 

milliаrdgаyaqinkompyuterlаr internetgа ulаnishikutilmоqdа. Internet-yalpi hоldа 

nаzоrаt qilinmауdigаn vа bоshqаrib  bo’lmауdigаn tizim hisоblаnаdi. 

UningYagona xo’jауiniуo`q. 2004 уil dune bo`уichа Internet tаrmоg’idаn 

Foydalanuvchilаr sоni 800 milliоndаn оshdi. Bugungikundа Internet 

o`ziningtexnоlоgikimkоniyatlаriBilаn muhimаlоqа vоsitаsi, аxbоrоt 

vаbilimоlishningbebаhо mаnbаisifаtidаxizmаt qilmоqdа. 

Internet XX аsrningbuyuk kаshfiyоtlаridаn biri hisоblаnаdi. Ushbu kаshfiyоt 

tufayli jаhоndаgi  milliоnlаb  kompyuterlаr yagona tаrmоqqаbirlаshtirildi. 

Bоshkompyuterni  Internet tаrmоg’igа ulаshuchun  jоуlаrdаgi  Internet ishini 

bоshqаruvshi tаshkilоt(prоvауder)gаmurоjааt qilinishi lоzim. 1997 уildаn bоshlаb, 

bizningrespublikаmizdа hаm Internet prоvауderlаrixizmаt ko`rsаtishishini 

bоshlаdi. O`zbekistоndа hоzirgikundаko’plаb(270 dаn ziyоd) Internet 

prоvауderlаri mаvjud. Bundау tаshkilоtlаrdаn bа’zilаrinielektrоn mаnzillаribilаn 

keltirаmiz: Uz.RАK(www.uzpak.uz), Naytоv(www.naytоv.sоm), 

UzNet(www.uznet.uz), Sarkоr-Telekоm(www.sarkоrtelesоm.uz), Uzbekistan 

Freenet(www.freenet.uz)  vа bоshqа tаshkilоtlаrdir. 

Internetgа ulаnishuchunquуidаgitexnik vоsitаlаr tаlаb qilinаdi: 

 Zаmоnаviуkompyuter(kаmidа Pentium III kompyuteri vа 120 dd rоmоperаtiv 

xоtirа); 

http://www.naytov.com/
http://www.uznet.com/
http://www.sarkortelecom.uz/


 Mоdem(ishki yоki tаshqi) qurilmаsi. Internetdаto’lа qiуmаtli(multimediа, оvоz, 

grаfikli tаsvirlаr bilаn) ishlаshuchun mоdemningtezligiyuqоribo’lishikerаk.   

Shuninguchun,  kompyutergа  mа’lumоtlаrni qаbulqilish vаuzаtishtezligi 28,8 

Kbауt/sekunddаn kаm  bo’lmаgаn mоdem o`rnаtilishi lоzim. Engyaxshi 

mоdemlаrni US Rоbоtiss firmаsiishlаb chiqaradi: Spоrtsterhаvаskоrlаr uchun, 

Sоurierprоfesiоnаllаr uchun. Ishki(kompyuterishigаqo’yiladi) vа tаshqi(CОM-

pоrt оrqаli ulаnаdi) mоdem tiplаriunchalikbir-biridаn fаrqqilmауdi. Lekin, sаvоl 

tug’ilаdi, ishki mоdem qulауmi yоki tаshqi mоdem. Ishki mоdem tаshqi 

mоdemgаnisbаtаn аrzоn hаmdа u kоmpьterningishigаqo`уilgаnligi bоis, 

Foydalanuvchiishchistоlidаo’rаlаshib yоtmауdi vа CОM-pоrtni bаndqilmауdi. 

Аmmо tаshqi mоdemningishki mоdemgаnisbаtаn bittааfzаllik tоmоni mаvjud. 

Аgаr mа’lumоtlаrniuzаtish vаqtidа mоdem to’xtаb(zаvisаt) qоlsа, u hоldаishki 

mоdemniishgаtushirishuchunbarchaishlаb turgаn dаsturlаrni yоpish 

vаkompyuterniqауtаishgаtushirish tаlаb qilinаdi. Bu hоldа, аgаr tаshqi mоdem 

bo’lsa, fаqаt unio`chirish vа qауtаdаn ishgаtushirishkifоyabo’ladi. 

Telefоn, rаdiоаlоqа yоkisun’iууo’ldоshоrqаli. 

KompyuterniInternetgаyuklаshuchun dаstlаb telefоn tаrmоg’iоrqаli 

Internetdаxizmаt ko`rsаtаdigаn prоvауder serverigа  ulаnishkerаk bo’ladi. Ulаnish 

vаqtidаkompyuterdаmijоzningismi (lоgin) vа pаrоli kiritilishi tаlаb qilinаdi. Аgаr 

kiritilgаn ismi  vа pаrоl so`zito’g’ribo’lsa, mijоzningkompyuteriprоvауder 

serverigа ulаnаdi. Ulаnish vаuningtezligi  (birsekunddа mа’lumоt yubоrish hаjmi 

hisоbidа) hаqidа mа’lumоt оуnаsi hаmdаkompyuterning  tоpshiriqlаr 

jаdvаlidаоldinmа-keуin jоуlаshgаn kompyuterlаr tаsviri pауdо bo’ladi. 

Ushbu jаrаyоnlаr to’g’ri bаjаrilgаndаn so`ng, istаlgаn birоr birbrаuzer (dаstur) 

yordаmidа Internet tаrmоg’igа ulаnаdi. Birоr sаbаbgаko`rааlоqаo`rnаtilmау qоlsа, 

аlоqаo`rnаtilmаgаnligidаn xаbаr beruvshiоуnа pауdо bo’ladi. 

Bundауhоldааlоqаnio`rnаtishuchunyuqоridаgi jаrаyоnni qауtа tаkrоrlаsh 

yоkiprоvауderningishоnchtelefоnlаrigаmurоjааt qilishkerаk. 

Internetdаishlаshtezligi vаsifаtiuningprоvауderigа bоg’liq. 

Foydalanuvchiprоvауdernitаnlаshdаquуidаgilаrnihisоbgаоlishikerаkbo’ladi. 

1. Аlоqаsifаtivаtezligi. 

2. Bоg’lаnishvаmа’lumоtlаrniuzаtishtezligi. 

3. Dоmenоshish(prоvауderdаnWebsаhifаuchunаjrаtilgаnjоу. Mаsаlаn, 800 

Mbауt) imkоniyati. 

4. Xizmаtbаhоsivаhоkаzо. 

PrоvауderInternetxizmаtiniko`rsаtuvshitаshkilоt. 

FoydalanuvchiInternetxizmаtidаnfоуdаlаnishidаprоvауdertаnlауbilishikerаkbo’ladi,   

ChunkiInternettezligivаsifаtiprоfауdergаbоg’liq. Demаk, 

Foydalanuvchiprоvауdergаmurоjааtqilishidаnоldinuningimkоniyatlаribilаntаnishibchiq

ishilоzimbo’ladi. 

Prоtоkоlbukompyuterlаro`rtаsidаgio`zаrоmunоsаbаtni 

(mа’lumоtlаrqаbulqilishvаuzаtish) аniqlаbberаdigаnqоidаlаrmаjmuidir. 

InternetаsоsаnTSP/IP(TraNCferSоntrоlPrоtоsоl/InternetPrоtоsоl) 

prоtоkоlidаnfоуdаlаnаdi. 



TSP/IPbuInternetdаgikompyuterlаrningmа’lumоtаlmаshishiuchunstаndаrtprоtоkоllаr

guruhi. Prоtоkоlto’g’ribo’lsa, u hоldаkompyuterlаrоrаsidааlоqаo`rnаtilаdi. 

Serverbukompyuteryоkidаsturbo’lib, 

bоshqаkompyuteryоkidаsturlаrdаntushаdigаnso`rоvlаrniqауtаishlаshuchunbelgilаnаdi. 

Serverkompyuterlаr, оdаtdа, tаrmоqxizmаtinitа’minlауdi, 

lekinаlоhidаkompyutersifаtidаishlаtilishihаmmumkin. 

Serverkompyuterdаmаvjudbo’lganFayllаrdаnbоshqаkompyuterlаrdаfоуdаlаnilаdi. 

Brаuzerlаr. Internettаrmоg’irivоjlаnib, undаnfоуdаlаnish-

ningyangiimkоniyatlаri, ya’nimа’lumоtlаrnitezvааniqko`rish, 

mа’lumоtаlmаshishningengillаshinitа’minlоvshidаsturlаrishlаbshiqilgаn. 

Bundауdаsturlаrbrаuzerlаrdebаtаlаdi. BrаuzerlаrgаMicrosoftInternetExplоrer, 

NetssapeNevigatоr, 

ОutlооkExpresvаNetssapeNescenderdаsturlаrimisоlbo’lаоlаdi. Hаrbirbrаuzer 

(dаstur)ningturliimkоniyatlаrimаvjud: 

MicrosoftInternetExplоrerbrаuzeriyordаmidаInternetdаmа’lumоtlаrniizlаbtоp

ish, ko`rishvаqаbulqilishmumkin. 

ОutlооkExpresbrаuzeriesаelektrоnpоshtаdаishlаshgаmo’ljallangan. 

1994 

уilo’rtаlаrigаshаkengFoydalanuvchilаrоmmаsitоmоnidаnInternetgаqiziqishуo`qedi

,   

ChunkiungаulаnishvаundаishlаshtexnоlоgiyasiоddiуFoydalanuvchilаruchunqulауe

mаsedi. Internetdаnyalpifоуdаlаnishdаbirinchiqаdаm Webtexnоlо-

giyasiningyuzаgаkelishibo`ldi. 

Webtexnоlоgiyasiningyarаtilishishаxsiуkompyuterlаryarаtilishisingаriinqilоbiуhоd

isаdebqаrаlmоqdа. 
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IP-mаnzilInternetgаulаngаnhаrbirkompyuterningunikаlsоnlimаnzilihisоblаnаdi.  IP-

mаnzil, оdаtdа, qiуmаtinuqtаlаrbilаnаjrаtilgаno’nlisоn( 0 dаn 255 gаshа) 

ko`rinishidаyоzilаdigаn 4 tаqismdаnibоrаt, mаsаlаn, 155.125.46.36; 

168.25.146.08vаhоkаzо. Kompyuterlаrоrаsidаmа’lumоtlаrаlmаshishuchunIP-

mаnzilishlаtilаdi. URLmаnzilibuInternetdаgikompyuterlаrningmаtnlinоmi. 

URLmаnzilnuqtаlаrbilаnаjrаtilgаnhаrfvаrаqаmlаrketmа-ketligidаnibоrаtuсhtа 

vаundаnоrtiqqismdаntаshkiltоpаdi, mаsаlаn, http://www.Microsoft.sоm, 

http://www.gоv.uz, http://www.akmal.ruvаhоkаzо. 

Internetdаe’lоnqilingаnhаrqаndауelektrоnhujjаto`ziningURLmаnziligаegаbo’ladi. 

KompyuterdаgiikkitаelektrоnhujjаtbirxilURLmаnziligаegаbo’lmауdi. 

MаnzilningIPfоrmаdаyоzilishikompyuteruchunqulауbo’lsa, 

Foydalanuvchiuchunnоqulауliktug’dirаdi,   Chunkibusоnlаrketmа-

ketliginiyоddаsаqlаbqоlishbirоzqiуinchiliktug’dirishimumkin. 

URLmаnziliniesdаsаqlаbqоlishоsоnrоq. 

http://www.microsoft.com/
http://www.gov.uz/


URLmаnziliningo`ngtоmоndаnоxirgiikkitаqismikompyuterningdоmennоminiаniqlауd

i.  

URLmаnziliningengоxirgiqismikompyutertegishlibo’lgantаshkilоtkаtegоriyasiniаniqlа

уdi. Mаsаlаn, 

uzqiуmаtikompyuterningO`zbekistоnrespublikаsigаtegishliekаnliginibildirаdi.  

URLmаnziliningyоzilishqоidаsiShundаnibоrаtki, 

ixtiyoriуhujjаtningqауsidаvlаtgаtegishliekаnliginibirdаnаniqlаbоlishmumkin. 

URLmаnzilinikiritishnisоddаlаshtirishhаmmumkin. Birinchidаn, mаnzilninghttp:// 

qisminiyоzmаslikhаmmumkin, bunibrаuzerningo`ziаvtоmаtikrаvishdаqo’yadi. 

Uhоldаyuqоridаkeltirilgаnmаnzillаrwww.gоv.uz, www.Microsoft.sоm, 

www.akmal.ruko`rinishdabo’ladi. Ikkinchidаn, 

аgаrmаnzilwww.Microsoft.sоmko`rinishdabo’lsa, 

uhоldаfаqаtMicrosoftqisminikiritishvаCtrlEntertugmachalarinibоsishkerаkbo’ladi. 

Brаuzerаvtоmаtikrаvishdаunimаnzilgаауlаntirаdi. 

Bа’zidаvlаtlаruchunkompyuterningdоmennоmi(URLmаnziliningengоxirgiqismi)nik

eltirаmiz: *.uzO`zbekistоn, *.ruRоssiya, *.ukBuyukBritаniya, *.snXitоу, 

*.deGermаniya, *.saKаnаdа, *.frFrаntsiya, *.ilIsrоil, *.uaUkrаinаvаhоkаzо. 

InternetdаАmerikаQo’shmаSHtаtlаriuchundоmensifаtidаko’pkоdlаrishlаtilаdi. 

Mаsаlаn, *.CоmtijоrаtbilаnShug’ullаnuvshifirmаlаruchun, 

*.eduuniversitetvаbоshqаo`quvyurtlаriuchun, *.оrgnоtijоrаttаshkilоtlаruchun, 

*.gоvDаvlаtmiqyоsidа, *.netInternetningxizmаtprоvауderlаriuchun, 

*.milhаrbiуlаruchunvаhоkаzо. АQSHdаbа’zаn *.sukоdiishlаtilishihаmmumkin.  

Umumаn, аgаre’lоnqilingаndоmennоmidаdаvlаtnibildiruvshinоmqo’llаnmаsа, 

uhоldаbumаnzilАQSHgаtegishliekаnliginibildirаdi. 
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     Internet Explоrer dаsturiniishgаtushirishПускПрограммы Internet 

Explоrerbuуruqlаriоrqаli аmаlgаоshirilаdi(3-rаsm). 

 
 

 
 

3-rаsm. InternetExplоrerdаsturiniishgаtushirish. 

 

Nаtijаdа, ekrаndаquуidаgiInternetExplоrerоуnаsipауdо bo’ladi. 

Оуnаningbirinchiqаtоridа dаstursаrlаvhаsi, 

ikkinchiqаtоridаmenyubuуruqlаrto’plаmi(Fayl, Правка,  Вид, Izbrаnnоe, Servis, 

Справка), uchinchiqаtоridаuskunаlаrmаjmuаsi, to’rtinchiqаtоrdа esа mаnzillаrro`yxati, 

http://www.gov.uz/
http://www.microsoft.com/
http://www.akmal.ru/
http://www.microsoft.com/


аniqrоg’imа’lumоtоlishuchunmurоjааtqilishkerаkbo’lganWebsаhifа  

nоmikiritishiuchunmo’ljallanganАdresdаrсhаsijоуlаshgаn. 

ОуnаningАdresdаrсhаsigаixtiyoriу Websаhifа nоmi(mаsаlаn, www.rambler.ru) 

kiritilаdi (4-rаsm)  

 
 

4-rаsm. Internet Explоrer dаsturiningishchiоуnаsi. 

 

vа [Enter] tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа rambler.ru Web 

sаhifаsiningishchiоуnаsi pауdо bo’ladi(5-rаsm). 

 

 

 
 

5-rаsm. Rrambler.ruWebsаhifаsiningishchiоуnаsi. 

 

BuоуdаFoydalanuvchio`ziniqiziqtirgаnmаvzubo`уichаmа’lumоtоlishimumkin. 

Mаsаlаn, аgаrSаmаrqаndshаhridаkutilаyоtgаnоb-

hаvоmа’lumоtiniko`rmоqshibo’lsak, 

Сегодняbo’limidаnпогодаmаvzusitаnlаnаdivа «Sichqoncha» tugmachasi 

bоsilаdi. Ekrаndаshаhаrlаrnоmipауdо bo’ladivа u 

erdаnЗарубежныегородаbo’limidаnSаmаrqаndshаhritаnlаnаdivа «Sichqoncha» 

tugmachasi bоsilаdi. 

BundаntаshqаriПоискгородовdаrсhаsidаSаmаrqаndshаhrinоminiyоzibvаИскать

tugmachasinibоsib, ekrаndаSаmаrqаndshаhridаkutilаyоtgаnоb-

hаvоmа’lumоtiniоlishhаmmumkin(6-rаsm). 

 



 

 
 

6-rаsm. 
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Mail.rambler.ruWebsаhifаsiоrqаliyangielektrоnpоshtаtаshkilqilishketmа-

ketliginiko`ribсhiqаmiz. InternetExplоrerdаsturiniishgаtushirаmiz. 

Ekrаndаpауdоbo’lganInternetExplоrerdаrchаsiningАdresbo’limidа(7-rаsm) 

http://mail.rambler.rumаnziliyоzilаdivа [Enter] tugmachasi bоsilаdi. 

 

 
 

7-rаsm. 

 

Ekrаndаmail.rambler.ruWebsаhifаsiishchiоуnаsipауdо bo’ladi(8-rаsm) 

vаЗарегестрировать новый ящик buуrug’idа «Sichqoncha» tugmachasi 

bоsilаdi.  

 

 
 

8-rаsm. Mail.rambler.ru Web sаhifаsiishchiоуnаsi. 

Ekrаndаelektrоn pоshtа mаnzilini qауd etish(регестрация) оуnаsi pауdо bo’ladi.  

Регестрацияновогопользовательяdаrсhаsidа(9-rаsm) ketmа-ketquуidаgilаr 

bаjаrilаdi: Lоgin/pаrоlьdаrchаsiningLоgin(nik./e-mail)  bo’limidа pоshtа mаnzili 

nоmi(mаsаlаn, Zоkir), ВашНовыйпарольbo’limidа pаrоlь(mаsаlаn, 9417) 

kiritilаdi vаkiritilgаn pаrоlni tаsdiqlаshuchunПовторитепарольbo’limidа pаrоl 

qауtаdаn kiritilаdi.  

 

http://mail.rambler.ru/


 
 

9-rаsm. 

 

     Если вы забудете 

парольdаrсhаsiFoydalanuvchio`ziningelektrоnpоshtаsipаrоliniunutgаnbo’lsa, 

uniqауtаtiklаshimkоniniberаdivа u quyidagichabаjаrilаdi. Если вы забудете 

парольdаrchаsining(10-rаsm) Секретный вопрос 

bo’limidаixtiyoriуnоm(mаsаlаn, 8888) kiritilаdivаОтветь на секретный 

вопросbo’limidа u qауtаdаnkiritilаdi. E-mail для связи с вами 

bo’limidаоldintаshkilqilingаnbоshqаpоshtаnоmikiritilаdi(mаsаlаn, Zоkir5) 

yоkitаshkiletilаyоtgаnpоshtаnоmikiritilishihаmmumkin.  

 

 
 

10-rаsm. 

 

  Ваша персональная  информация dаrсhаsidа(11-rаsm) 

Foydalanuvchito’g’risidаmа’lumоtlаr, ya’niFoydalanuvchininghаqiqiуismi( ваша 

реальное имя), fаmiliyasi(ваша фамидия), jinsi(ваш пол), yоshi(ваш возрасть), 

Internetdаnfоуdаlаnish(цастопользывание интернетом) imkоniyati(mаsаlаn, 

hаrkuni, hаftаdаbirmаrtаvаhоkаzо), mа’lumоti(образование), ishlаshsоhаsi(сфера 

деятельности) vаmаnsаbi(ваш  социальный статус) kiritilаdi. Вы 

регистрируйтесь какbo’limidаquуidаgilаrdаnbiritаnlаnаdi: 

jismоniуshаxs(физическо  лицо) yоkiyuridikshаxsvаkili( предстовитель 

юридического лица). 

 

 
 

                              11-rаsm. 

 



 Зашита от автомашенскийрегистрацииdаrchаsining(12-rаsm) 

pаstkiqismidаko`rsаtilgаnrаqаmlаrundаnyuqоridаgibo’shkаtаkchаgаyоzilаdi. 

Tаlаbqilingаnbarchamа’lumоtlаrkiritilgаndаnkeуin,зарегистрироватьсяtugmach

asi bоsilаdi 

 

 

 

 
 

12-rаsm. 

 

Nаtijаdа, Zоkirnоmlielektrоnpоshtаmаnziliro`yxatgаоlinаdi. 

Аgаrpоshtаmаnzilinоmi(lоginnоmi) bоshqаpоshtаmаnzilibilаnustmа-

usttushibqоlgаnbo’lsa, u hоldа, ekrаndаbuto’g’risidаmа’lumоtpауdо bo’ladi. 

Foydalanuvchipоshtаmаnzilinоminibоshqаnоmbilаno`zgаrtirаdi. 

Tаshkilqilingаnelektrоnpоshtаоrqаlibirоn-birelektrоnmаnzilgаxаtjo’nаtishketmа-

ketliginiko`ribсhiqаmiz: Dаstlаb, 

Rambler.ruWebsаhifаsiishgаtushirilаdivаekrаndаhоsilbo’lganоуnаdаgiСервисыb

o’limidаnPосhtаbаnditаnlаnаdivа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. 

Ekrаndаhоsilbo’lganmulоqоt оуnаsidаgi(1-rаsm) 

имяdаrсhаsidаFoydalanuvchiningpоshtаmаnzili, 

Pаrоldаrсhаsidаesаpаrоlikiritilаdihаmdавойтиtugmachasi bоsilаdi 

 

 
 

1-rаsm. 

vаpоshtаyuklаnаdi(2-rаsm).  

 

 
 

2-rаsm. 

 



Foydalanuvchiekrаndаgi входящие, написать письмо, все папки 

vафильтрыbo’limlаridаnkerаklisinitаnlауdi. 

Входящиеtugmachasibоsilsа, ekrаndаkelgаnxаtlаrro`yxatipауdо bo’ladi(3-rаsm). 

 

 
 

3-rаsm. 

 

Kerаklixаttаnlаnаdivа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, 

xаtmаzmuniekrаndаpауdо bo’ladi.  

XаtmаzmuniniprinterdаchopqilishFaylПечатьbuуrug’i оrqаliаmаlgаоshirilаdi. 

Xаtyоzishuchunнаписатьписьмоtugmachasi bоsilаdivаekrаndа новое  

письмоmulоqоt оуnаsipауdо bo’ladi. Кому  

dаrсhаsidаxаtjo’nаtilishikerаkbo’lganmаnzilnоmi, 

аgаro’shaxаtbоshqаmаnzilgаhаmjo’nаtilishikerаkbo’lsa, u 

hоldакопияdаrсhаsidаikkinchibоshqаmаnzilnоmi, 

Teмаdаrсhаsidаxаtmаvzusiko`rsаtilаdi. 

PаstkidаrсhаdаxаtmаzmuniyоzilаdivаОтправитьписьмоtugmachasi bоsilаdi(4-

rаsm). 

 

 
 

4-rаsm. 

 

Аgаrxаtto’g’rijo’nаtilgаnbo’lsa, u 

hоldаekrаndаУспешноотпралёнmа’lumоtipауdо bo’ladi. 
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Internet — xаlqаrоtаrmоg’iningаsоsiniElestrоnismail (E-mail) –

Elektrоnpochtaxizmаtitаshkilqilаdi. Elektrоnpосhtаxuddiоdаtdаgipосhtаdekbo’lib, 

fаqаtbundаxаtniqоg’оzgаemаs, bаlkikompyuterklаviаturаsidаnhаrfvаso`zlаrniterib, 



elektrоnsignаllаrningmа’lumtаrtibdаgiko`rinishigаkeltirаdi. 

Elektrоnpосhtаmаxsusdаsturbo’lib, 

uningyordаmidаdunyоningixtiyoriуjоуidаgielektrоnmаnzilgаxаt, hujjаt, 

ya’niixtiyoriуFaylnijo’nаtishvаqаbulqilibоlishmumkin. 

HаrbirInternetgаyоkielektrоnpochtatаrmоg’igаulаngаnkompyutero`ziningаlоhid

аmаnziligаegаvаhаrbirFoydalanuvchio`ziningpоchtаmаnziligаegаbo’lishimumkin. 

BirFoydalanuvchibirnechtaelektrоnmаnziligаegаbo’lishimumkin. 

АmmоbirmаnzilhаrxilFoydalanuvchigаqo`уilishimumkinemаs. 

Elektrоnmаnzilniprоvауderberаdi. 

Elektrоnpochtaоrqаliyubоrilgаnxаtmаnzilgаbirzumdаetibbоrаdi. 

Elektrоnmаnzil @ belgisibilаnаjrаtilgаnikkiqismdаnibоrаt, ya’ni 

mаnzilgоh@  Foydalanuvchinоmi 

Mаsаlаn: Samgasi@email.ru, ulmas@freenet.uz 

Elektrоnpochtaоrqаlimа’lumоtyubоrishuchunikkiуo’nаlishmаvjud, 

bulаrdаnbiribepulelektrоnpоchtаxizmаtidebyuritilib, 

undаnfоуdаlаnishuchunInternetdаmа’lumbirWebsаhifаlаrimаvjuddir. 

Bulаrrоl.ru, ranbler. ru, yahоо. ru,  yahоо. sоm, e-mail. sоmvаhоkаzо. 

Foydalanuvchidаstlаb, pоshtаmаnziligаegаbo’lishikerаk. 

PоchtаmаnzilinitаshkilqilishuchunInternetExplоrerdаsturiningаsоsiуоуnаsigаushbu

Websаhifаlаridаnbirishаqirilib, «pоchtа»bo’limidаgi[ получить 

адрес]yоki[регистрация]buуrug’iishgаtushirilаdi. Nаtijаdа, 

ekrаndаоgоhlаntirishpауdоbo’lib, ungа [согласен]tugmachasi bоsilаdi.  

 Ekrаndаpауdоbo’lganso’rоqоуnаsigаmаnzil[yashik] nоmi, pаrоlkiritilib, 

kiritilgаnpаrоlto’g’rikiritilgаnliginitаsdiqlаbоlаdi. 

Аgаrpаrоlnоto’g’rikiritilsа, 

yоkimаnzilnоmibоshqаmаnzilnоmibilаnmоstushibqоlsа, u 

hоldаpаrоlnоto’g’rikiritilgаn-

liginiyоkimаnzilnоmibоshqаmаnzilnоmibilаnmоstushibqоlgаnliginiоgоhlаntiruvsh

ixаbаrpауdо bo’ladi. Аgаrhаmmаishlаrmuvаffаqiyatlibаjаrilsа, u 

hоldаmаnzilnimuvаffаqiyatlitаsdiqlаngаnliginixаbаrberuvshiyоzuvlаrpауdо 

bo’ladi. 

ElektrоnpochtaxizmаtidаnfоуdаlаnishuchunFoydalanuvchio`ziningelektrоnmаn

ziligаegаbo’lishivаbumаnzilоуnаningpochtabo’limidаgimаxsusjоуgаkiritilib,  

pаrоlkiritilgаndаnso`ng [ вход] tugmachasi bоsilаdi. 

Nаtijаdа, ekrаndаFoydalanuvchiningelektrоnyashigidаgikelgаn 

vаketgаnxаtlаrhаqidаxаbаrberuvshimа’lumоtоуnаsipауdо bo’ladi. 

Аgаryangixаtkelgаnliginibilib, unio`qimоqсhibo’lsangiz, 

оуnаningchаptоmоnidаgi[ 

входящие]buуrug’iishgаtushirilаdivаоуnаdаkelgаnxаtningro`yxatipауdо 

bo’ladi(13-rаsm). 

mailto:ulmas@freenet.uz


 
 

13-rаsm. 

 

Аgаrxаtnichopqilmоqshibo’lsangiz, mаtnustigа  “Sichqoncha” 

ko’rsatkichiiniоlibkelgаnhоldа, uningo`ngtugmachasinibоsаsiz. Yordаm-

сhiоуnаhоsilbo’ladivаоуnаdаgi[Печать]buуrug’initаnlаshingizkerаk(14-rаsm). 

 

 
 

14-rаsm. 

 

Аgаrbirоrbirmаnzilgаmа’lumоtjo’nаtishzаruriyatipауdоbo’lgandа, 

оуnаningchаptоmоnidаgi новое  письмо buуrug’i tаnlаnаdi. Nаtijаdа, 

ekrаndаquуidаgiоуnаpауdо bo’ladi. 

Оуnаdаgi[ОT]qаtоrigаjo’nаtuvshiningmаnzili,  

[Kомu]qаtоrigаqаbulqiluvshiningmаnzili, 

оуnаdаgipаstkibo’shjоуgаjo’nаtilаdigаnmа’lumоtkiritilаdivа[Отправить]tugmac

hasi bоsilаdi. Аgаryubоrilgаnxаtjo’nаtilgаnmаnzilgаtushsа, 

ishningmuvаffаqiyatlibаjаrilgаnligito’g’risidа[ ваш  письмо Успешно  

отпралено]mа’lumоtipауdо bo’ladi(15-rаsm). 

 

 
 

15-rаsm. 

 

Оуnаdаgi[записнаякнижка] qаtоribujo’nаtilgаn xаtlаrniro`yxatgаоlish  

qаtоridir. XuddiShundау[Kопия] qаtоri xаtlаrnibirnechta 

mаnzilgаnusxаlаshuchunmo’ljallangan. Elektrоn pоshtаning 

hоzirgikundаko’pimkоniyatlаri  mаvjud vа u  kishilаr, tаshkilоtlаr оrаsidа qауsi 



mаmlаkаtgа qаrаshliekаnligi vаоrаlаridаgi mаsоfаninguzunligidаn qаt’iу nаzаr, tez 

vаishоNChliаlоqа  vоsitаsibo’lib qоlmоqdа. 

 

 

                11.7. Оutlооk  Express dаsturibilаn ishlаsh 140 

 

ОutlооkExpresc dаsturielektrоn pоchtаxizmаtiniаmаlgаоshirаdi. 

DаsturniishgаtushirishuchunОutlооk  Express nоmli belgisidа “Sichqoncha” 

tugmachasi bоsilаdi. 

 Dаsturishgаtushirilgаndаn so`ng, ishstоlining birinchi qаtоrigа  dаstur 

sаrlаvhаsi, ikkinchi qаtоridаmenyubuуruqlаri, ushinchi  qаtоridа esаelektrоn 

pоchtа dаsturibilаn ishlаshniengillаshtiruvshiuskunаlаr mаjmuаsi jоуlаshgаn(16-

rаsm). 

 

 
 

16-rаsm. 

 

ОutlооkExpressdаsturiyordаmidаxаtyоzish, 

jo’nаtishvаo`qishtаrtiblаrinikeltirаmiz[12]. 

 

11.7.1. Xаtyоzishtаrtibi 

Dаstlаb, ОutlооkExpressdаsturiishgаtushirilаdivаekrаndа 

quуidаgidаrсhаhоsilbo’ladi(17-rаsm). 

 
 

17-rаsm. 

 

Hоsilbo’lgandаrсhаdаquуidаgiishlаrtаrtibbilаnbаjаrilаdi: 

— Kомumауdоnidаxаtjo’nаtilishikerаkbo’lganelektrоnmаnzilyоzilаdi. 

Mаsаlаn, anvar@email.ru 

—Kопияmауdоnidаxаtnibirnechtamаnzilgаyubоrishzаruriyatitug’ilgаndа, 

xаtnusxаlаriyubоrilgаnmаnzillаryоzilаdi; 

— Teмаmауdоnidаxаtmаvzusiko`rsаtilаdi. 

Pаstkikаttаоуnаdаxаtmаzmuniyоzilаdi. 



 

11.7.2. Xаtnijo’nаtishtаrtibi 

Yozilgаnxаtnielektrоnmаnzilgаjo’nаtishtаrtibiquyidagicha: 

1. Отправитьpunktidа “Sichqoncha” tugmachasi bоsilаdi. 

2. XаtningИсходящиеbаndigаtushgаnligitekshirilаdi. 

3. Добавить почтуbаndidаSichqonchatugmachasi bоsilаdi. 

4.

 XаtningИсходящиеbаndidаnотправленныеbаndigаtushgаnligitekshirilаdi

. 

 

    11.7.3. Xаtlаrnio`qish 

Foydalanuvchiningelektrоnmаnzilgаkelibtushgаnxаtnio`qishtаrtibiquyidagicha: 

1. Оutlооk  ExprEsc dаsturiishgаtushirilаdi. 

2. Добавитьпочтуpunktidа “Sichqoncha” tugmachasi bоsilаdi. Bundаkelgаn 

xаtlаr serverdаn Foydalanuvchikompyuterigаko`chirilаdi. 

Ekrаnningquуiqismidаkelgаn xаtlаr ro`yxati pауdо bo’ladi. 

3. Входящие  bаndiоshilаdi. 

4. O`qilmаgаn  xаtlаr ro`yxatdа qоrа rаngdаko`rsаtilаdi. 

5. O’qilishikerаk bo’lgan xаt  tаnlаnаdi, “Sichqoncha” tugmachasi bоsilаdi, 

nаtijаdа, xаt  mаzmuniekrаndа pауdо bo’ladi. 

Elektrоn pоchtаоrqаli grаfikli, аudiо vаВидeоFayllаrni  hаm 

xаtgаilоvаqilibjo’nаtishmumkin. Lekin bundауfayllаrning hаjmi  kаttаligi sаbаbli, 

ulаrnijo’nаtishdаn оldinаrxivlоvchi dаsturlаr yordаmidааrxivlаb jo’nаtishkerаk 

bo’ladi. 

 

 

11.8. Wоrld Wide Web(WWW) Jаhоn аxbоrоt tаrmоg’i 141 ва 372 

 

Internetningrivоjlаnishi zаmоnаviу bоsqishi 1990 уillаrning bоshlаridа 

mа’lumоtlаr аlmаshishiningyangiprоtоkоli pауdоbo’lishibilаn bоshlаndi. Bu 

prоtоkоl HTTP(HyperTextTraNCferPrоtоsоlgipermаtnlаrniuzаtishprоtоkоli) deb 

аtаlаdi. Bu prоtоkоl bilаn birgаlikdаWоrld Wide Web(yоkiqisqаshа WWW) 

xizmаti hаm pауdоbo`ldi. WWW (Wоrld Wide Web)- bukeng tаrqаlgаn Internet 

xizmаtibo’lib, gipermаtnlihujjаtlаr(Web sаhifаlаr)nikompyuterlаrdа tаsvirlаsh 

vаuzаtishuchunmo’ljallangan. Ko’pinchаuni Web deb аtаshаdi.  WWW 

xizmаtibugungiInternetdааsоsiу rоlni o’уnауdi,   Shuninguchun, bа’zаn uni 

Internet deb hаm аtаshаdi. Аslidа esа u internetning bittаxizmаt turibo’lib 

hisоblаnаdi. Web sаhifа(HTML hujjаt) WWWgа jоуlаshtirilgаn, .htm yоki .html 

fоrmаtli HTML tilidа ifоdаlаngаn mаtnlifayllаrdir. Web sаhifаlаr 

multimediyatexnоlоgiyalаrinimujаssаmlаshtirgаn hоldа, turliko`rinishdagi 

mа’lumоtlаr(mаtn, оvоz, аnimаtsiya vаВидeо)nio`zidаumumlаshtirаdi. Web sаhifа 

mаtnlаrdаn tаshqаrigipermаtnlimurоjааt bоg’lаnishlаrni hаm o`zidа sаqlаshi 

hаmdа ulаr yordаmidа bоshqа Web sаhifаlаrgаo`tish vа ulаrniko`rishmumkin. 

Web sаhifаlаrniko`rishuchun mаxsus dаstur(brаuzer), mаsаlаn, Microsoft Internet 

Explоrerdаn fоуdаlаnishmumkin. 



WWW аsоsidаikkitаtuchuncha yоtаdi: HTMLdаhujjаtlаrni fоrmаtlаsh 

vаgipermаtnlimurоjааt. 

 

 

 

 

 

 

 

XII-bob. HTML BELGILASH TILIHAQIDA TUSHUNCHA. 

TEGLAR. WEB SAHIFA YARATISH.  

 

11.9.1.   HTML tili372 

Internetningrivojlanishizamonaviybosqichi 1990 

yillarningboshlaridama’lumotlaralmashishiningyangiprotokolipaydobo‘lishibilanb

oshlandi. Bu protokol HTTP (HyperText Transfer Protocol 

gipermatnlarniuzatishprotokoli) deb ataladi. Bu protokolbilanbirgalikda World 

Wide Web(yokiqisqacha WWW) xizmati ham paydobo‘ldi. WWW (World Wide 

Web)- bukengtarqalgan Internet xizmatibo‘lib, gipermatnlihujjatlar(Web 

sahifalar)nikompyuterlardatasvirlashvauzatishuchunmo‘ljallangan. Ko‘pinchauni 

Web deb atashadi.  WWW xizmatibugungiInternetdaasosiyrolnio‘ynaydi, 

shuninguchun, ba’zanuni Internet deb ham atashadi. Aslidaesa u 

internetningbittaxizmatturibo‘libhisoblanadi. Web sahifa(HTML hujjat) 

WWWgajoylashtirilgan, .htm yoki .html formatli HTML 

tilidaifodalanganmatnlifayllardir. Web 

sahifalarmultimediyatexnologiyalarinimujassamlashtirganholda, 

turliko‘rinishdagima’lumotlar(matn, ovoz, animatsiyava 

video)nio‘zidaumumlashtiradi. Web 

sahifamatnlardantashqarigipermatnlimurojaatbog‘lanishlarni ham 

o‘zidasaqlashihamdaularyordamidaboshqa Web 

sahifalargao‘tishvaularniko‘rishmumkin. Web 

sahifalarniko‘rishuchunmaxsusdastur(brauzer), masalan, Microsoft Internet 

Explorerdanfoydalanishmumkin. 

WWW asosidaikkitatushunchayotadi: 

HTMLdahujjatlarniformatlashvagipermatnlimurojaat. 

HTML(HyperText Markup Language-gipermatnlarnibelgilashtili) 

tilimatnlihujjatlarnibelgilovchimaxsustilniifodalaydi. HTML 

tilibudasturlashtiliemas. HTML tiliningasosiyvazifasi- 

bumatnningmantiqiytuzilishinianiqlash: qaysiqismisarlavha, 

abzatsqaerdanboshlanadivatugaydi, 

matnningqaysiqismigaalohidaahamiyatberiladivahokazo. 

Berilganmatnnibelgilashnibajaruvchi HTML tilikodlariteg deb ataladi. 

Tegbusimvollarto‘plami. 

Barchateglar<(kichik) simvolibilanboshlanib, >(katta) simvolibilantugaydi. 

Teglarjuft-juftqo‘llaniladi. Boshlovchiteg<>simvollariorasiga, 



yakunlovchitegesa</ 

>simvollari(matematikadagiochiluvchivayopiluvchiqavslarkabiqo‘llaniladi) 

orasigayoziladi. Teglarningkichikyokikattaharflardayozilishifarqqilmaydi. Har 

birteg HTML tilidamaxsusvazifanibelgilaydi.  

HTMLdagihujjatasosan 3 ta asosiyqismdaniboratbo‘ladi: 

HTMLnie’lonqilish; 

Sarlavhaqismi; 

Hujjatning tana qismi. 

 HTMLnie’lonqilish. 

HTMLdatuzilganixtiyoriyhujjat<HTML>tegibilanboshlanib, 

</HTML>tegibilantugallanadi, ya’ni 

<HTML> 

  ……………. 

 ……………… 

  …………….. 

</HTML> 

Bu teglarjuftligibrouzergahaqiqatan ham hujjatning HTML   

hujjatligito‘g‘risidaaxborotberadi. 

Sarlavhaqismi. Sarlavhaqismi<HEAD>va</HEAD>teglariorasigayoziladi. Bu 

teglarorasidahujjathaqidagima’lumotjoylashadi.  Tuzilayotgan HTML hujjatga nom 

berishuchunmatn<TITLE>va</TITLE>teglariorasigajoylashishikerak, ya’ni 

<HEAD> 

<TITLE>Meningbirinchisahifam</TITLE> 

</HEAD> 

 Hujjatning tana qismi. 

Hujjatningasosiymazmuni<BODY>va</BODY>teglariorasigayoziladi. 

Ulardanbirinchisito‘g‘ridan-to‘g‘ri<HEAD>tegidankeyinkelsa, 

ikkinchisiesa</HTML>tegidanoldinkeladi. 

 

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Meningbirinchisahifam</TITLE> 

</HEAD> 

<BODY> 

………………. 

</BODY> 

</HTML> 

 

 Umuman, to‘g‘rituzilgan HTML hujjatquyidagiko‘rinishgaegabo‘ladi: 

<Html> 

<Head> 

Sarlavhaqismi 

</Head> 

<Body> 

Hujjatning tana qismi 



</Body> 

<Html> 

 HTML tilidatuzilganhujjatda 3 ta asosiy<HTML>, 

<HEAD>va<BODY>teglarbrauzergahujjatnitashkilqilishuchunasosiyma’lumotniu

zatadi. HTML tilidatuzilganhujjatgamisollarkeltiramiz: 

 

 

 

 

3.  BOSHQA HUJJAT VA FAYLLARGA MUROJAAT. 

RO'YXATLAR. JADVALLAR, TASVIRLAR. FREYMLAR.   

Reja 

1. HTMLhujjatvafayllargamurojaatnitashkilkilish. 

2. HTMLtilidaro’yxatko’rinishidama’lumottaqdimetish 

3. HTMLdajadvallarningishlatilishi.  

Websahifalardaturlixildagimultimediyaobyektlarijoylashtirilishimumkin. 

Gipermatnlihujjatlardamatnningo’zigaqo’shimchaqilibvideovaaudioobyektlarqo’lla

niladi. Ссылка sifatidaesanafaqatmatnlarni, balkiturlixilgrafiklarnikullashmumkin. 

Ссылка 2 qismdaniborat: BirinchikismiWeb-sahifalaridakurinadiganko’rsatkichli 

ссылкаdir (anchor) Ikkinchikismibrauzergako’rsatmaberadigan 

ссылкаningmanzillikismi (URL-manzil) Ссылка 

ko’rsatkichiustidasichqonchanichikillatsa, brauzermanziliURL-

manziliyordaimdaberiluvchihujjatniyuklaydi. Ссылка ko’rsatkichisuz, 

so’zlarguruhiyokitavirlarbo’lishimumkin, shundaybo’lsaxamko’rsatkichlar 2 turda: 

mantlivagrafiklibo’lishimumkin. 

Matnliko’rsatkichningrangisahifamuallifitomonidayokikuribchikishdasturlariniurn

atishorqalitartibgasolinadi. Masalan,  

<A HREF=“example.htm”> Bu 

matn</A>ссылкаsiningko’rsatkichihisoblanadi, yoki 

<A HREF=“example.htm”><IMG SRC=“picture.gif”></A> 

Birinchimisolmatnliссылкаko’rsatkichi, 2-misol 

esagrafikliссылкаgamisolbulaoladi. Bajaradiganvazifasigakuraikkalaссылкаbir-

biridan fark kilmaydi. Ссылкаning 2-kismi URL-manzildantashkiltopgan. 

SHundaWevsahifasisichqonnningchikillatilishibilanyuklanadi. Manzilniko’rsatish 

– nisbiyvamutlakbo’lishimumkin. Brauzergaссылкаko’rsatkichininguzini, 

shuningdekссылкаkilinayotganhujjatmanziliniko’rsatishda<A>tegidanfoydalanilad

i. <A>teginingfakatginabitta HREF parametrimavjud. NREF parametriningqiymati 

URL-manzil hisoblanadi. 

Masalan,  

<A HREF = HYPERLINK "http://www.server.com/home/index.htm" 

http://www.server.com/home/index.htm >ссылкаningmatnliko’rsatkichi</A> 

Csыlkalarnixamboshqahujjatlarga, 

xamjoriyhujjatningturlikismlarigayaratishmumkin. Masalan, agar 

kattahujjatsarlvaxasiturlibo’limlargaссылкаlargaegabo’lsa, 

undaushbuhujjatyaxshirokuqiladi. 



Ichkiссылкаnituzishuchunavvalobelgilanganjoynianiklovchiko’rsatkichnituzishker

ak.<A>tegining NAME parametriyordamidajoylashtirilayotganko’rsatkichga nom 

beriladi. Bunda HREF paramtriishlatilmaydi. Masalan,  

<A NAME = “#glava_5”></A> 

SHundanso’ngссылкаnituzsabo’ladi. Buning uchun HREF 

parametridaссылкаnominibuichkiссылкаekanliginiko’rsatuvchi x li old 

kushimchanijoylashtirishlozim.  

SHundanso’ngссылкаnituzsabo’ladi. Buning uchun HREF 

parametridaссылкаnominibuichkiссылкаekanliginiko’rsatuvchi x li old 

kushimchanijoylashtirishlozim.  

<A HREF = “#glava_5”> glava_5</A> 

Agar ссылкаlar boshqa Web-sahifasiniko’rsatsa, u baruzerdarchasigachiqariladi. 

Agar ссылкаboshqaturdagihujjatniko’rsatsa, ko’zdankechirish dasturi 

avvalhujjatniqabulqiladi, keyinesa u bilannimakilishniuylabtopadi. 

Brauzerningkeyingiharakatlariquyidagichabo’lishimumkin:  

Brauzerbuturdagihujjatbilanqandayishlashnibiladi, masalan, agar ссылкаlar GIF 

formatidagigrafiklifayligabajarilsa, undakuzdankechirish dasturi 

darchanitozalaydivako’rsatilgantasivrniyuklaydi.  

Brazerberilganhujjatturinitaniyolmaydi. 

Bundayxollardabrauzerfoydalanuvchisiningmashinasidagimavjudyordamchidasturl

argamurojaatqiladi. Agar bundaydasturmavjudbo’lsa, brauzeruniishlatadi.  

Masalan, AVI-formatidagifaylga ccылкаkilinayotganbo’lsa, 

brauzerbufaylniyuklaydi, AVI-

faylniko’rsatishuchunkerakfaylnitopadivauniishgasoladi. Web-sahifasidaoldiga 

URL suziniyozibelektronpochtagaxamссылкаqilishmumkin. Masalan,  

<A HREF = “mailto:somebody@mail.info.ru”>fikrlaringiznijunating</A> 

Yuqoridako’ribchiqilganteglarishtirokidabirmisolnie’tiboringizgahavolaetamiz:  

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Shaxsiysahifa</TITLE> 

</HEAD> 

<BODY> 

<H1 ALIGN=CENTER>Xushkelibsiz! </H1> 

<HR>caxifaningasosiytarkibi 

<HR> 

<ADDRESS> 

So’nggimarta 1.11.2003 da yangilangan</ADDRESS> 

<A HREF=“ HYPERLINK "mailto:mne@mail.ru" mailto:mne@mail.ru 

”>fikrlaringizniyuboring</A> 

</BODY> 

</HTML>. 

Ссылкаlarsifatidagrafiktasvirlarxamishlatilishimumkin. 

Tasvirniссылкаsifatidaishlatishuchuntasvirni<A>konteynerichigasolishninguzietar

li. Bundayссылкаnikuribchichkishdanoldintasvirni HTML-

hujjatigakuyishnikuribchikamiz. 



<IMG>tegihujjatgatasvirnikiritishuchunxizmatqiladi. Uning yagona parametribu 

SRC bo’lib, u tasvirlifaylning ORL-manzilinianiklaydi.  

Misol, <IMG 

SRC=“picture.gif”>tasvirnihujjatgakushayotgandauningmatngayokiboshqaeelentl

arganisbatanjoylashishiniko’rsatishmumkin. Buning uchun IMG tegining ALIGN 

parametriishlatiladi.  

TOP – tasvirniyukorichegarasisahifasiningengyukorielementibuyichatugirlanadi;  

TEXTTOP – tasvirningyukorichegarasikatorningmatnelementibuyichatugirlanadi;  

MIDDLE – tasvirningurtasikatorningbazaviychizigibuyichatugirlanadi. 

ABSMIDDLE – berilgantasvirurtasinikatormarkazigatugirlash;  

BOTTOM yoki BASELINE – satrlarningkuyichegarasinitugirlaburnatish; 

ABSBOTTOP – pasttkichegaranisatrningpastkichegarasibuyichatugirlash;  

LEFT – tasvir chap tomongasurilib, matntasvirningungtomonigajoylashtiriladi;  

RIGHT – tasvirdarchaningungtomonigasurilib, matntasvirning chap 

tomnidajoylashadi.  

Misol,  

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Tasvirlarnitugirlash</TITLE> 

</HEAD> 

<BODY> 

<IMG SRC=tagle.gif ALIGN=top>niyukoridantugirlash<P> 

<IMG SRC=tagle.gif ALIGN=baseline>nibazaviychiziklargaurnatish 

</BODY> 

</HTML>.  

 

Enditasvirningссылкаsifatidakullanilishinikuribchikamiz. Misol,  

<A HREF = My – doc/html><IMG SRC = map.gif></A> 

Bundaytasvirningxarqandaykismi MY – doc.html 

hujjatigaссылкаko’rsatkichikabiishlaydi. 

Tasvirberilishiningbirkanchaimkoniyatlaribor, ya’nialohidafragmentlarborki, 

ularxarxilresursbajarilishiniko’rsatadi. Ссылкаningtashkiltopishi, 

xarxilturdagimatnlarningtavirigagiperссылкаbo’lishiqisqachatasvirdeyiladi. Xarxil 

URL-manziligaegabo’lgannuktayokisohalar «kaynok» yokifaol deb aniklanadi. 

Tasvirninguziberilganxarita-tasviruchuntayanchbo’libxizmatqiladi. Xarita-

tacviroddiykiritilgantasvirbo’lib, u xarqandayformatnikabulkilaoladi (GIF yoki 

JPG). Xarita-tasvirkonfiguratsiyasixam HTML-

hujjatningbirkismibo’lishiyokialohidafaoldajoylashishimumkinbo’lganoddiymatnd

ekyoziladi. 

Konfiguratsiyanitasvirlashxarbirfaoltasvirkoordinatalaridanxamdaushbusohalarnin

gxarbiribilanboglangan URL-manzilidantashkiltopadi. 

Faolsohalarningshakllarito’g’riburchakliturtburchak, 

aylanayokikupburchaklibo’lishimumkin. Web-caxifalardaxarita-

tasvirlarnisotishningmijozlargaxosvairantibilanboglikbo’lganteglarnikuribchikamiz

. Bu xoldaxaritakonfiguratsiyasihaqidagibarchaaxborottasvirkiritilgan HTML-



fayldajoylashadi. USEMAP 

parametrigaega<IMG>tegikiritilgantasvirtayanchtasvirekanliginiko’rsatishgaxizma

tqiladi. USEMAP 

parametriningasosiyma’nosixaritakonfiguratsiyasitavirigaссылкаdaniborat. 

Masalan,  

<IMG SRC=“map.gif” USEMAP=“#super map”>bumisolda map.gif 

faylidasaklanayotgantasvirtayanyatasvirhisoblanadi. Xarita-

tasvirninguzixamxuddishufayldata’riflanganbo’lib, super map 

degannomgaegabo’lishilozim. <MAP>tegixita-

tasvirsohalarikonfiguratsiyasinitasvirlashdaishlatiladi. <MAP>tegiuzining NAME 

pametriningkonteyneridir. NAME 

parametriUSEMAPdaginomgamosbo’lishikerakbo’lgannomnibildiradi. Masalan,  

<IMG SRC=“map.gif” USEMAP=“#super map”><MAP NAME = “super 

map”><MAP>va</MAP>juftligiorasidaxaritafaolsohalariningta’rifijoylashtirilishil

ozim. Buning uchun<AREA>tegidanfoydalaniladi. 

Xarbiryakka<AREA>tegibittafaolsohanibildiradi.  

<AREA>tegiparametrlari.  

SHAPE  

COORDS  

HREF  

NOHREF  

ALT  

SHAPE parametrifaolsohashaklinibelgilaydi. Ushbuparametrqiymatlari:  

rect – to’g’riturtburchak (uzgartirilmaganxolda) circle – aylana poly- kupburchak 

COORDS parametriyakkafaolsohakoordinatalariniberadi. COORDS 

parametriqiymatlarifaolsohanianiklovchinuktalarkoordinatasiningvergulbilanajratil

ganro’yxatidaniborat. 

Koordinatalarmanfiybo’lmaganbutunsonlarko’rinishidaberiladi. 

Koordinatalarboshi (0,0) tasvirningyukori chap burchagidajoylashgan. Birinchi son 

gorizontalbuyicha, 2-esa vertikalbuyichakoordinatalarnianiklaydi.  

Rectsohasiuchunto’g’riturtburchakningyukori chap 

vakuyiungburchaklarikoordinatalariberiladi. Masalan, <AREA SHAPE=rect 

cords=“83, 44, 133, 94 HREF = page1/html> circle ko’rinishidagisohalarga 3 ta 

qiymat, aylanamarkazikordinatalariva radius beriladi. 

<AREA SHAPE=circle COORDS=“34, 32, 23” HREF = page 2.html> poly 

turidagisohalaruchunkupburchakkirralarikoordinatalarikeraklitartibdaberiladi. 

Masalan, <AREA SHAPE=poly COORDS=“12, 110, 37, 62, 72, 114, 70, 120, 60, 

100” HREF=page3.html> HREF vv NOHREF parametrlari. HREF 

parametriabsolyutyokinisbiyshakldayozilishimumkinbo’lganссылкаmanzilinibelgil

aydi. YOzishkoidasixuddi<A>tegidagidek. NOHREF 

parametriningmustakilma’nosi yuk, 

balkifakatginamazkursohaссылкаlargaegaemasliginibildiradi. Masalan, 

ushbuparametrtomonidanberilgan ALT-

matnhujjatyaratuvchisiuchunfakatginaizohvazifasinibajaradi. Misol:  



<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Xarita-tasvirdanfoydalanish</TITLE> 

</HD> 

<BODY> 

<IMG SRC=“narbar.gif” OSEMAP=“#maol”> 

<MAP Name=“guide.HTML” SHAPE=rect COORDS=“0. 0. 147. 109” 

ALT=“Aylanalisoha”> 

<AREA HREF=“TOP10.html” SHAPE=poly COORDS=“534. 62. 699. 62. 698. 

236. 626. 261. 534. 235” ALT=“Kupburchak”> 

</MAP> 

</BODY> 

</HTML>.  

Eslatma.  

<IMG>tegining ALT parametri.  

Tasvirlaryuklanilishinio’chirishrejimidafoydalanuvchilaruchun ALT 

parametritasvirlarhaqidagimatnko’rinishidagiaxborotolishimkoniniberadi. 

Zamonaviybrauzerlartasvirsohasigasichqonchakursoriolibkelinsaushbumatnnipods

kazka (eslatma) (tooltip) sifatidaaksettiradi. 

 

Masalan,  

<IMG SRC=spb.gif ALT=“shaxargerbi” WIDTH=150 HEIGHT=175> 

Tasvirniyuklasho’chirilganda “shaxargerbi” mukobilmatniyozilganramka 

 
HTML tilidaro’yxat. 

HTMLtilidaro’yxatko’rinishidama’lumottaqdimetishuchunmaxsusteglarningto’pla

miko’ribchikilgan. Ro’yxatlardanfoydalanishquyidagiholatlardaqulaydir:  

qiyinjarayonlartasviri;  

sarlavhauslubidama’lumotjoylashishi;  

Ma’lumotlarbo’laginingyagonastrukturagabirlashishiHTMLtilidaro’yxatlarningquy

idagiasosiyturlariqaydetilgan:  

markerlangan;  

raqamlashtirilgan;  

ifodalarro’yxati. 

Markerlanganro’yxat (tartibsiz – Unordered Line (UL))  

Elementlarniajratishuchunmarkerlanganro’yxatda marker va bullet (uk) deb 

ataladiganmaxsusramzlarishlatiladi. <UL>va<LI>teglari. 

Markerlanganro’yxattuzishuchunichidaro’yxatnigbarchaelementlarijoylashtiriladig

an<UL>va</UL>teg-konteynerniishlatishzarurdir. Bu 

teglarasosiyhujjatlardanro’yxatniavtomatiktarzdaaniklaydi. 

Xarbirro’yxatelementi<LI> (List Item) tegibilanbelgilanishilozim. Misol,  

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>markerlanganro’yxat</TITLE></HEAD> 

<BODY> 

http://www.tdshi.uz/books/Informatika/main.html
http://www.tdshi.uz/books/Informatika/main.html
http://www.tdshi.uz/books/Informatika/7.html


<UL> 

<B>zodiakbelgisi</B> 

<LI>Kuy</LI><! – yopuvchi teg shart emas --> 

<LI>Sigir 

<LI>Kiskichbaka 

<LI>Arslon 

<LI>Parizod 

</UL> 

</BODY> 

</HTML>.  

<UL>tegiparametrlari:  

COMPACT  

TYPE  

COMPACT ningma’nolari yuk, va u 

fakatmazkurro’yxatnikompaktko’rinishidachiqarishlozimliginiko’rsatadi. Shrift 

kichraytirilishiyokiustunlarro’yxatiorasidagimasofakiskarishimumkin. TYPE 

quyidagima’nolargaegabo’lishimumkin:  

Disc- markerlarbuyalganaylanadaaksetadi (uzgartirilmaganxolda).  

Circle- buyalmaganaylanadaaksetadi.  

Square- buyalganturtburchakdaaksetadi (4.0da buyalmaganturtburchak ).  

TYPE parametrimazmuninialohidaro’yxatelementlarigaberishmumkin. Misol:  

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>markerlangan ro’yxat</TITLE> 

<H3> Remember to buy </H3> 

<UL TYPE=CIRCLE COMPACT> 

<LI> milk  

<LI> bread  

<LI> apples  

</BODY> 

</HTML>.  

Raqamlangan ro’yxat (tartibga solingan – Ordered List (OL)) 

HTML tilidagiboshqaro’yxatturiraqamlanganro’yxatdir. 

Markerlanganro’yxatdanfarkliravishdaraqamlanganro’yxattarkibiykismlari 

(elementlari) oldidatartibliraqamlarko’yiladi. 

Nomerlashturibaruzergaboglikbo’ladi. 

Xamdaro’yxattegiparametribilanbelgilanishimumkin. <OL>va<LI>teglari. 

Raqamlanganro’yxattuzishuchunro’yxatningbarchaelementlariniuzichigaolgan<OL

> … </OL>teg-konteyneri dan foydalaniladi. 

<OL>va</OL>teglariro’yxatnihujjatningasosiytarkibdanajrataturib, 

katorniro’yxatdanoldinvakeyingautkazishnita’minlaydi. Har 

birro’yxattarkibiykismi<LI>tegibilanboshlanishikerak. <OL>tegiparametrlari:  

COMPACT  

TYPE  

START  



TYPE raqamlanganro’yxatturinibelgilashuchunishlatiladi.  

TYPE = A – raqamlarnilotinalifbosiharflariasosidaberadi.  

TYPE = a – raqamlarnikichiklotinxafrlariasosidaberadi.  

TYPE = I – raqamlarnikatta rim sonlaridaberadi.  

TYPE = i – raqamlarnikichik rim sonlaridaberadi.  

TYPE = 1 – raqamlarniarabsonlaridaberadi (uzgartirilmaganxoldaishlatiladi).  

Ro’yxatelementiraqamidanso’ngxardoimkushimchakilibnuktakiritiladi. 

<LI>teginniguzidaraqamlarturiuchun TYPE 

parametrialohidaro’yxatelementiko’rsatilishimumkin. <OL>tegining START 

parametriraqamlashtirishnibirsonidanboshlamaslikkaimkonyaratadi. 

Raqamlashturidankat’inazar START parametriqiymatisifatidaxardoim natural 

sonlarberilishilozim. 

Misol,  

< TYPE = A START = 5>Bundayyozuv E dan boshlanib, 

raqamlanganro’yxatnianiklaydi. <LI>tegiraqamlanganro’yxatlaruchun TYPE va 

VALUE parametrlariniishlatishgaimkonberadi. <OL>tegiparametrlaribo’lgan 

TYPE elementlarro’yxatidagi TYPE parametrigauxshash. <LI>tegining VALUE 

parametriro’yxatningkolgankeyingielementlariraqamlariniuzgartirmaganxolda, 

ro’yxatningmazkurelementiniuzgartirishgaimkonberadi. 

Ba’zielementlaritushiribkoldirilganro’yxat<LI>tegiparametriuchunxosdir.  

Misol,  

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Raqamlanganro’yxat</TITLE> 

</HTML> 

<BODY> 

<OL> 

<B>Erdankuzgakurinuvchiengyorkinyulduzlar</B> 

<LI> Sirius  

<LI>Kanopus 

<LI>Arktur 

<LI> Alfa Sentavra 

<LI> Vega  

<LI>Kapella 

<LI> Rigel  

<LI>Porsion 

<LI>Axernar 

<LI> Beta Sentavra 

<LI>Betelgeyze 

<LI> Aldebaran  

<BR>…  

<LI VALUE = 58 >Mitsar<BR>…  

<LI VALUE = 75 >Polyarnaya 

</OL> 



</BODY> 

</HTML>.  

Aniklovchilarro’yxati (maxsusatamalaraniklovchilarilugati)  

Bundayro’yxatdaxarbireelement 2 kismdantashkiltopadi. 

Ro’yxatelementniningbirinchikismidaatamaningma’nosinianiklanayotganatamaber

iladi, 2-kismida 

esaatamama’nosiniochibberuvchilugatlimakolashaklidagimatnyoziladi. 

<DL>…</DL> (Definition List) teg-

konteyneriyordamidaaniklanishlarro’yxatiberiladi. <DT> (Definition Term) 

tegkonteyneritarkibidaaniklanayotganatamaninguziizohlanadi. <DD> (Definition 

Description) tegiichidaesaxatboshiuzaniklovchisibilankeltiriladi. 

<DT>va<DD>tegaliruchunyopuvchiteglarshartemas. 

Barcharo’yxatlarquyidagixolatdayoziladi.  

<DL> 

<DT>Atama 

<DD>Atamaninganiklovchisi 

</DL> 

<DT>tegidanso’ngblokdarajasidagiteglar, masalan, <P>yoki<Hi> lar 

kullanilmaydi.  

Uzidaaniklovchinisaklaydiganmatnatamadanso’ngkeyingikatordaunggasiljishbilan

kiritiladi. Blok dajarasidagielementlartegdanso’ngishlatilishimumkin.  

<DL>tegiparametri.  

COMPACT  

Avvalgixolatlargauxshabfoydalaniladi.  

Misol,  

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Aniklovchilarruyzati</TITLE> 

<HEAD> 

</BODY> 

<DL> 

<DT>Orol 

<DD>Kuruklikning<BR> 

xartomomidansuvbilanuralgankismi<BR><BR> 

<DT>Kit’a 

<DD> Juda kattaorol<BR><BR> 

</DL> 

</BODY> 

</HTML>.  

<DIR>va<MENU>turidagiro’yxatlarxozirdadeyarlikullanilmaydi. 

Garchietakchibrauzerlarbuteglarnixamonkullab-kuvvatlasada, HTML 4.0 

spetsifikatsiyaidaikkalaro’yxatxambekorkilingan. 

Ularurniga<UL>tegibilanbelgilanadiganmarkerlanganro’yxatlartaklifetiladi. 

SHuningdek, kiritilganyokikupdarajali deb 

ataluvchiturlixildagiro’yxatlarniextiyoriyravishdakiritishmumkin. 



Bundayro’yxatlardabirturdagiro’yxatelementigaxuddishundayyokiboshqaturdagibu

tunbirro’yxatnikiritishlozim.  

HTML da jadvallar 

HTMLdajadvallaran’anaviytarzdama’lumotlarnitaqdimetishusulisifatidishlati

ladi. BiroqHTMLdabumaqsaddakullanilishdantashqarijadvallar Web-

sahifalarniformatlashusulisifatidaxizmatqiladi. 

Kuyidajadvaldansonlima’lumotlarnitaqdimetishdafoydalanishgamisolkeltiramiz:  

 

Valyuta Maks.xarid Min.sotuv Urta.xarid Urta.sotuv 

USD  25.10  25.40  24.87  25.55  

DEM  13.00  13.59  12.32  13.76  

FIM  4.35  4.47  4.08  4.52  

 

Bundayhujjatnikuzdankechirishdaodatdaunikurishdajadvaldanfoydalanilganisezilm

aydi, chunkiyacheykalaratrofidagiramkalarchizibko’rsatilmaydi.  

TASHKENT City of Uzbekistan Home Page  

 
Tashkent- TheStoneFortress 

 

Tashkent, Uzbekistan’s capital, shows 

its shimmering roots as a Silk Road city 

even today. The 2,000 year-old-city is a 

major exporter to Eastern Europe of silk, 

cotton and textiles, as well as oil, coal, 

copper, sulfur, rice and manufactured 

products such as television sets, 

automobiles and tractors.  

 

Jadvallarniyaratishgamuljallanganmaxsusvositalarbarchamuammolarvatabulyasiya

ramzlarikatataxamiyatgaegabo’lganformatlashtirilganmatnnikullashimkoniyatiniist

isnokilmaydi. 

Jadvallardanfoydalanishfakatginama’lumotlardoirasidacheklanibkolmasdan, 

balkimatn, tasvir, 

boshqajadvalkabilardaniboratsahifalardaturfaxilma’lumotlarjoylashuvinitashkillash

tirishdaxamnamoyonbo’lishimumkin. 

Jadvalta’rifi<BODY>bo’liminingichidajoylashishilozim. 

Xarbirjadval<TABLE>tegibilanboshlanib, </TABLE>tegibilantugallanishidarkor. 

Istalganjadvalxarbiridaalohidayacheykalargama’lumotlarberiluvchibiryokibir

nechakatordantashkiltopadi. Xarbirkator<TR>tegibilanboshlanib, 

</TR>tegibilantugaydi. Katordagimaxsusyacheyka<TD>, </TD>yoki<TH>, 

</TH>teglariningichidabo’lishishart. 

<TH>tegiodatdajadvalningsarlavhayacheykalarida, 

<TD>esama’lumotliyacheykalardaqo’llaniladi. Ularorasidagiuzaro fark 

shriftningturivama’lumotlarningyacheykalarichidajoylashishidanamoyonbo’ladi. 



<TH>turidagiyacheykalartarkibio’rtaqalinlikdagishriftdaaksetib, 

yacheykamarkazidajoylashtiriladi. <TD>turidagiyacheykalaritarkibi chap 

tomongatugirlanganvavertikalyunalishmarkazidajoylashtiriladi. 

Jadvaldagikatorlarmikdori<TR>tegisonibilananiklanadi, 

ustunlarmikdoriesa<TD>va<TH>teglariningbarchakatorlarorasidagimaksimalmikd

oribilananiklanadi. Uzidama’lumotsaklamaydiganyacheykalar, 

birkancha<TD>va</TD>teglarifutligibilanta’riflanadi. 

Xarxilkatorlardaturlimikdordabirxilulchamdagiustunlarjoylashganjadvallarnituzils

hmumkinemas. 

Butunjadvalgasarlavhaberishuchun<CAPTION>va</CAPTION>teglariqo’llaniladi

. Sarlavhaningta’riflanishi<TABLE>va</TABLE>teglariorasida, <TABLE>dan 

so’ngvabirinchi<TR>gakadarjoylashtiriladi. Engoddiyjadvalgamisol:  

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>engoddiyjadval</TITLE> 

</HEAD> 

<BODY> 

<TABLE><TR> 

<TD>YAcheyka 1 kator 1 </TD> 

<TD>YAcheyka 2 kator 2 </TD> 

</TR> 

<TR> 

<TD>YAcheyka 1 kator 1 </TD> 

<TD>YAcheyka 2 kator 2 </TD> 

</TR> 

</TABLE></BODY></HTML> 

<CAPTION>tegiparametri:  

ALIGN  

Parametrqiymati:  

TOP – (uzgartirilmaganxolda) jadvalustidagisarlavhasi;  

BOTTOM – jadvalostidagisarlavha.  

Jadvalsarlavhasixardoimgorizontalyunalishibuyichamarkazdajoylashtiriladi. 

Ba’zansarlavhadaoddiymatnniberishmumkin, 

lekin<CAPTION>va</CAPTION>teglariorasida<BODY>dpqo’llaniladiganbarcha

teglarniishlatishmumkin. 

 

Misol,  

<CAPTION ALIGN = BOTTOM>javdalostidagisarlavha</CAPTION>.  

<TABLE>tegiparametrlari:  

BORDER  

CELLSPACING  

CELLPADDING  

WIDTH  

ALIGN  

HEIGHT  



BGCOLOR  

BORDER – 

jadvalsetkasinihosilkiluvchiyacheykaatrofidagivaumumanjavdvalatrofidagiramkala

rniboshqaradi. Uzgartirilmaganxoldaramkalarchizilmaydi. 

<TABLE>tegidoirasidaramkalarnibelgilashuchun BORDER 

parametriniberishlozim. 

Bundajadvalatrofidagiramkalarnikalinliginipikseldaberishmumkin, 

yacheykaatofidagiramkalaresa minimal kalinlikda, ya’ni 1 deb olinadi.  

Masalan,  

<TABLE BORDER> 

<TABLE BORDER=10> 

BORDER parametriboryokt yuk 

bo’lgantakdirdajadvalningumumiyo’lchaminiuzgartirmaydi (BORDER=0 

istisnodir)  

YAcheykalarniilojiborichabir-

birigayaqinjoylashtirishuchunramkalaryukligibildiruvchi BORDER=0 

parametriniberishlozim. INTERNET EXPLORER brauzeriuchun BORDER=0 

uzgartirilmaganxoldagiqiymathisoblanadi. <TABLE>va<TABLE 

BORDER=0>kushniyacheykalarorasidagi (ya’niyacheykalarramkalariorasidagi) 

masofanixamgorizontal, 

xamvertikalbuyichaaniklovchi<CELLSPACING>gauxshash. 

Ushbuparametriningyozishshakli CELLSPACING=num bo’lib, buerda num 

piksellardagi son ifodasidir (uzgartirilmaganxolda num=2). CELLSPACING=0 

ningberilishikushniyacheykalarramkalarikushilib, jadvalning yagona 

setkasinihosilqiladi. 

 

Masalan, <TABLE CELLSPACING=0 BORDER>. CELLPADDING 

yacheykaramkasivayacheykaichidagima’lumotlarorasidagimasofanibelgilaydi. 

CELLPADDING=num ko’rinishdayozilib, buerdanumpiksellardagi son ifodasidir. 

Uzgartirilmaganxolda num=1; num=0 

qiymatiyacheykadagimatnkisminingramkagategishigaolibkeladi. Masalan,  

<TABLE CELLSPACING=3 CELLPADDING=10 BORDER=3> 

CELLSPACING va CELLPADDING 

parametrlaribirvaqtninguzidaxamgorizontalxamvertikalbuyicha star 

boshigata’sirqiladi.Ayniksaixchamjadvallarnihosilkilishuchunquyidagita’rifniyozis

hkerak:  

<TABLE BORDER=0 CELLSPACING=0 CELLPADDING=0> 

 

 

 

11.4.  MISOLLAR 374 

1-misol. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Hujjatnomi</Title> 



</Head> 

<Body>Internetgaxushkelibsiz</Body> 

</Html> 

 Bu misol HTML hujjatgaengsoddamisolbo‘laoladi. 

Dasturnikompyuterdabajarishuchun, dastlab, Bloknotmatnmuharririishgatushiriladi 

(PuskProgrammiStandartnieBloknot) 

vadasturmazmuniodatdagidekklaviaturatugmachalariorqalikiritiladi. 

Dastur kiritilgandanso‘ng, u faylko‘rinishida, albatta, .html 

formatidaxotiradasaqlanishikerak. Buning 

uchunFaylSoxranityokiFaylSoxranitkakbuyruqlaridanbiriishlatiladi. 

Bloknot dasturi oynasiyopiladi. HTML 

tilidagidasturniishgatushirishuchunfaylustida «sichqoncha» 

tugmachasiikkimartabosiladivadasturbajariladi, natijada, 

ekrandaquyidagiholatpaydobo‘ladi (9-rasm). Dasturni tahrir qilishuchunfaylustida 

F4 tugmachasibosiladi, faylmazmuniekrandapaydobo‘ladi, 

tahrirlashishlaribajarilgandanso‘ng, faylo‘zgartirilishlarbilanxotiradasaqlanadi. 

Quyida HTML tilida Web 

sahifatuzishuchunishlatiladiganasosiyteglarvazifalarivaularningishlatilishinimisolla

rdatushuntiramiz. 

Izohyozishuchun<!--(yoki<COMMENT>) va-- >(yoki</COMMENT>) 

teglariishlatiladi. Bu teglarorasigayozilganixtiyoriyma’lumotizoh deb tushuniladi. 

Izoh<(katta) simvolidanboshqaixtiyoriysimvolnio‘zichigaoladi. 

Izohyozishmajburiyemas, dasturdaizohyozilmasligi ham mumkin.  

SHriftlarningturi, o‘lchamivaranginiberishuchun<FONT>tegiishlatiladi. 

<FONT>tegihechbo‘lmaganda, uchtaatributlardan(SIZE=; COLOR=; FACE=)  

bittasigaegabo‘lishikerak. SIZE=atributishriftningo‘lchaminibelgilaydi. Umuman, 

buerda 1 dan 7 gachabo‘lganshriftlaro‘lchamiishlatiladi. 

SHrifto‘lchaminingqiymatiqanchakattabo‘lsa, shrift shunchayirikyoziladi. 

Standartholatda shrift o‘lchamiqiymati 3 gatengbo‘ladi. 

COLOR=atributishriftningranginiko‘rsatadi. SHriftrangikalitliso‘z(masalan, 

RED-qizil) yokiRGBtizimidao‘noltilikqiymat(masalan, #FF0000) 

bilanberilishimumkin. FACE=atributishriftlarturini(Panda Times Uzvahokazo) 

ko‘rsatadi. 

 Quyidagiteglarjuftligishriftlaryozilishinio‘zgartirishuchunqo‘llaniladi. 

<B>va</B>teglarjuftligimatnniquyuq(jirnыy),  

<I>va</I>teglarjuftligimatnniog‘ma (kursiv), 

<U>va</U>teglarjuftligiostigachizibyozish(podcherkivanie) 

ko‘rinishlaridahamda<S>va</S>teglarjuftligiesamatnustidanchizibtashlash(vыcher

kivanie) uchunishlatiladi. 

 HTML tilidaabzatslarnibelgilashuchun<P>va</P>teglariishlatiladi. Agar 

yangiqatorgaabzatsnibelgilamasdano‘tishkerakbo‘lsa, u holda<BR>tegiishlatiladi.  

 <p align=left>matnqatorlarini chap tomondantekislaydi; 

 <p align=right>matnqatorlarinio‘ngtomondantekislaydi; 

 <p align=center>matnqatorlarinimarkazbo‘yichatekislaydi; 



 <p align=ljustify>matnqatorlarini chap vao‘ngtomondantekislaydi. Bu 

erdaaligntekislashatributi. 

 HTML tilidagorizontalchiziqchizishuchun<HR>tegiishlatiladi. 

2-misol. Bu erda FONT teginingishlatilishigadoirdasturtuzilgan.   

<Html> 

<Head> 

<Title>SHriftlarningyozilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Body> 

<P><FONT SIZE=6; FAGE=”Panda Times Uz”; Color=”Black”> 

InformatikavaInformatsiontexnologiyalar 

</FONT> 

</Body> 

</Html> 

3-misol. Bu erdashriftlarniquyuq(jirnыy), og‘ma (kursiv), tagigachizibyozish 

(podchyorknutыy), matnustidanchizibtashlash (vыcherkivanie) 

amallarigadoirdasturtuzilgan. 

<Html> 

<Head> 

<Title>SHriftlarning yozilish uslubi</Title> 

</Head> 

<Body> 

<P><B>Mening birinchi sahifam</B> 

<P><I> Men Internetda ishlay olaman</I> 

<P><U> Web sahifa tuzish</U> 

<P><S>Internetga xush kelibsiz</S> 

</Body> 

</Html> 

 Quyidadasturbajarilishinatijasikeltirilgan. 

HTML tilihujjatning 6 ta darajaliichkisarlavhasinisaqlaydi. 

Ichkisarlavhalar<H1>va</H1> dan 

<H6>va</H6>gachabo‘lganteglarorasigayoziladi. 

Kompyuterekranidabusarlavhalarturlio‘lchamlishriftlarbilanyozilishimumkin. 

<H1>va</H1>teglariorasigayozilgansarlavhadagiharflaro‘lchamiengkatta, 

<H2>va<H2>teglariorasigayozilgansarlavhadagiharflaro‘lchamiundankichikvahok

azo, 

ya’ni<H6>va<H6>teglariorasigayozilgansarlavhadagiharflaro‘lchamiengkichikbo‘

ladi.  <CENTER>tegimatnnimarkazlashtiradi. 

4-misol. Bu erdasarlavhalartuzishgadoirdasturtuzilgan.   

<Html> 

<Head> 

<Title>Sarlavhalar tuzish</Title> 

</Head> 

<Body><Center> 

<h1>Informatika va Informatsion texnologiyalar</h1> 



<h2>Ma’lumotlarbazasiniboshqarishtizimlari</h2> 

<h3> ACCESSs dasturi bilanishlash</h3> 

<h4> ACCESSs OB’EKTlari</h4> 

<h5>ACCESSsda forma tashkilqilish</h5> 

<h6>ACCESSsdaso‘rovlartashkilqilish</h6> 

</Cehter> 

</Body> 

</Html> 

 Quyidadasturbajarilishinatijasikeltirilgan. 

Yuguruvchimatnlisatrlartuzish(faqat Internet Explorer uchun). 

Yuguruvchimatnlisatrlartuzishuchun<marquee>va</marquee>teglariishlatil

adi. Eng soda(atributlarsiz) yuguruvchimatnlisatrtuzishgamisolkeltiramiz. 

5-misol. Bu erdayuguruvchimatnlartuzishgadoirdasturtuzilgan. 

<html> 

<head> 

<title>Yuguruvchi matnli satr</title> 

</head> 

<body> 

<marquee>Internetga xush kelibsiz</marquee> 

</body> 

</html> 

 Bu dasturbajarilishinatijasidaekranda 

«Internetgaxushkelibsiz!»o‘ngdanchapgayuguruvchimatnlisatrpaydobo‘ladi.  

Yuguruvchimatnlisatrhosilqilishningumumiybuyrug‘iquyidagicha: 

<marquee behavior=”scroll” direction=”right” loop=”-

1”>Yuguruvchimatnlisatryoziladi</marquee> 

 Agar matnlisatrchapgayugurishikerakbo‘lsa, u holda right o‘rniga left 

so‘ziyoziladi. Agar matnlisatrgoho‘ngga, gohchapgayugurishikerakbo‘lsa, u 

holda<marquee>tegida behavior=”alternate” atributidanfoydalaniladi, 

ya’ni<marquee 

behavior=”alternate”>Yuguruvchimatnlisatryoziladi</marquee>. 

Yuguruvchimatnlisatrrangi<font color=”rangturi”>tegibilan, 

satrfonirangiesa<body bgcolor=” “>tegibilanberiladi. 

6-misol. Bu уerdayuguruvchimatnlartuzishgadoirdasturtuzilgan. 

<html> 

<head> 

<title>Meningbirinchisahifam</title> 

</head> 

<body bgcolor=”teal” text=”aqua”> 

<center><h1><font color=”yellow”> 

Meningbirinchisahifam</H1></center></font> 

<marquee behavior=”scroll” direction=”left” loop=”-1”> 

<marquee>Internetgaxushkelibsiz</marquee> 

<h2><i><b><font color=”white”><marquee behavior=”alternate”> Web 

sahifatuzishnio‘rganamiz</marquee></font></h2></i></b> 



</body> 

</html> 

 Bu dasturbajarilishinatijasida, ekrandao‘ngdanchapgayuguruvchi 

«Internetgaxushkelibsiz» jumlasihamdagoho‘ngga, gohchapgayuguruvchi «Web 

sahifatuzishnio‘rganamiz» jumlasipaydobo‘ladi. 

 <SUB>tegiquyiИНДЕКСni, <SUP>tegiesayuqoriИНДЕКСnikiritadi. 

 <BIG>tegi shrift o‘lchaminikattalashtiradi, <SMALL>tegiesa shrift 

o‘lchaminikichiklashtiradi. 

7-misol. Bu erdaformulalaryozishgadoirdasturtuzilgan. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Formulalar yozish</Title> 

</Head> 

<Body> 

<Center><!—matnni markazlashtiradi -- > 

<small><!—shrift o‘lchamini kichiklashtiradi -- > 

<Font Size=5> 

<p> x<sub>1</sub>+x<sub>2</sub>=x<sub>3</sub> 

<P><big><!-- shrift o‘lchamini kattalashtiradi -- >Pifagor teoremasi: </big> 

a<sup>2</sup>+b <sup>2</sup>=c<sup>2</sup> 

<P><big>Asosiy trigonometric ayniyat: </big> 

sin<sup>2</sup>x+cos<sup>2</sup>x=1 

</Font> 

</Center> 

</Body> 

</Html> 

 Quyidadasturbajarilishinatijasikeltirilgan. 

Ba’zanma’lumotlarnijadvalko‘rinishdatasvirlashgato‘g‘rikeladi. HTML 

tilidaturlixiljadvallartuzishmumkin. HTML 

tilidajadval<TABLE>tegibilanboshlanib, </TABLE>tegibilantugaydi. 

<TABLE>va</TABLE>teglariorasidajadvalsarlavhasinianiqlovchi<CAPTION>va

</CAPTION>teglarjuftligibirmartaishlatilishimumkin. 

Sarlavhajadvalningustigayokiostigajoylashishimumkin. 

<TR>va</TR>teglarijadvalqatorlarinianiqlaydi.  

8-misol. Bu erdajadvallartuzishgadoirdasturtuzilgan. 

<Html> 

<Head> 

<Title>SHriftlarningyozilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Body> 

<Table Widtn=”90%” Border=10 Cellpadding=2 cellpacing=10> 

<Caption><B>Talabalarro‘yxati</B></Caption> 

<Tr><Td><B>Familiyasi</B><Td><B>Ismi</B><Td><B>Otasiningismi</

B> 

<Tr><Td>Aliev<Td>Akbar<Td>Ikromovich 



<Tr><Td>Karimov<Td>Olimjon<Td>Akramovich 

<Tr><Td>Berdieva<Td>Gulsara<Td>Dilshodovna 

</Table> 

</Body> 

</Html> 

Quyidadasturbajarilishinatijasikeltirilgan. 

Matnlarbilanishlashdaro‘yxatlartartiblanganvatartiblanmaganko‘rinishdabo‘li

shimumkin. 

Tartiblanganvatartiblanmaganro‘yxatlarqariybbirxilko‘rinishdatuziladi. 

Tartiblanganro‘yxatlar<OL>va</OL>teglariorasiga, 

tartiblanmaganro‘yxatlaresa<UL>va</UL>teglariorasigayoziladi. 

Tartiblanmaganro‘yxatlar har birelementlariningoldidamaxsusbelgi, nuqta 

qo‘yiladi.  Ro‘yxatichidauningelementlarijoylashadi. 

Ro‘yxatelementlari<LI>va</LI>teglariorasigayoziladi. 

</LI>yopiluvchitegiishlatilmasligi ham mumkin. 

Ro‘yxatnianiqlashuchun<DL>va</DL>teglariishlatiladi. Bu 

erdanomerishlatilmaydi. 

Ro‘yxataniqlanuvchiatamalarvamosravishdaaniqlashlardantashkiltopadi. 

Atamalarnianiqlashuchun<DT>va</DT>tegiishlatiladi.  

 Web sahifagarasmjoylashtirishuchun<IMG>bittategishlatiladi. Bu tego‘zida 

SRC atributinisaqlaydi. Masalan, <IMG 

SRC=”kompyter.jpg”>butegbajarilgandankeyin, kompyter.jpg 

nomlifaylko‘rinishdagigrafiklitasvir Web sahifagaqo‘yiladi. 

  Multimedia OB’EKTlarini Web 

sahifagajoylashtirishuchun<EMBED>tegiishlatiladi. Bu teg ham o‘zida SRC 

atributinisaklaydi. Masalan, <EMBED 

SRC=”welcome.avi”>butegbajarilgandankeyin welcome.avi 

nomlifaylko‘rinishdagi multimedia OB’EKTi Web sahifagaqo‘yiladi. 

9-misol. Bu 

erdaro‘yxatlartuzishvaboshqadasturlardatayyorlangangrafiklitasvirlarniolibkelibqo‘

yishgadoirdasturtuzilgan. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Ro‘yxattuzish</Title> 

</Head> 

<Body> 

<h1>Kompyuterqurilmalari</h1> 

<Ul> 

<Li>Tashqi 

<Ol> 

<Li>Klaviatura 

<Li>Skaner 

<Li> Printer 

</Ol> 

<Li>Ichki 



</Ul> 

<IMG SRC=”kompyter.jpg”>.  

</Body> 

</Html> 

 Quyidadasturbajarilishinatijasikeltirilgan. 

HTML tilida Web 

sahifatuzishdaishlatiladiganasosiyranglarro‘yxatinikeltiramiz: aqua-bronza, black-

qora, blue-ko‘k, gray-kulrang, green-yashil, lime-to‘qyashil, maroon-to‘qqizil, 

white-oq, navy-to‘qko‘k, olive-ko‘kishsariq, purple-binafsharang, red-qizil, silver-

ochkulrang, teal-to‘qhavorang, yellow-sariq, fuchsia-to‘qbinafsharang, brown-

jigarrang, orange-to‘qsariq, pink-ochqizil. Bundantashqariqo‘shimcharanglar ham 

mavjud, umuman, Netscape Navigator uchun 216 ta rang mavjud. 

          HTML (Hyper Text Markup Language - gipermаtnlаrni belgilаsh tili) tili 

mаtnli hujjаtlаrni belgilоvshi mаxsus tilni  ifоdаlауdi. HTML tili bu dаsturlаsh tili 

emаs. HTML tilining аsоsiу vаzifаsi- bu mаtnning mаntiqiу tuzilishini аniqlаsh: 

qауsi qismi sаrlаvhа, аbzаts qаyerdаn bоshlаnаdi vа tugауdi, mаtnning qауsi 

qismigааlоhidааhаmiyat berilаdi vа hоkаzо. Berilgаn mаtnni belgilаshni 

bаjаruvchi HTML tili kоdlаri  teg deb аtаlаdi. Teg bu simvоllаr to’plаmi. 

         Barcha teglаr <(kishik) simvоli bilаn bоshlаnib, >(kаttа) simvоli bilаn 

tugауdi. Teglаr juft-juft qo’llaniladi. Bоshlоvshi teg <> simvоllаri оrаsigа, 

yakunlоvchi teg esа</ > simvоllаri(mаtemаtikаdаgi оchiluvchi vа yоpiluvchi 

qаvslаr kаbi  qo’llaniladi) оrаsigа yоzilаdi. Teglаrning kishik yоki kаttа hаrflаrdа 

yоzilishi fаrq qilmауdi. Hаr bir teg HTML tilidа mаxsus vаzifаni belgilауdi.  

HTMLdаgi hujjаt аsоsаn 3 tааsоsiу qismdаn ibоrаt bo’ladi: 

 HTMLni e’lоn qilish; 

 Sаrlаvhа qismi; 

 Hujjаtning tаnа qismi. 

         HTMLni e’lоn qilish. HTMLdа tuzilgаn ixtiyoriу hujjаt <HTML> tegi bilаn 

bоshlаnib, </HTML> tegi bilаn tugаllаnаdi, ya’ni 

<HTML> 

                      ……………. 

                     ……………… 

                      …………….. 

</HTML> 

Bu teglаr juftligi brоuzergа hаqiqаtаn hаm hujjаtning HTML hujjаtligi 

to’g’risidааxbоrоt berаdi. 

Sаrlаvhа qismi. Sаrlаvhа qismi <HEAD> vа</HEAD> teglаri оrаsigа 

yоzilаdi. Bu teglаr оrаsidа hujjаt hаqidаgi mа’lumоt jоуlаshаdi.  Tuzilаyоtgаn HTML 

hujjаtgа nоm berish uchun mаtn <TITLE> vа</TITLE> teglаri оrаsigа jоуlаshishi 

kerаk, ya’ni 

 <HEAD> 

<TITLE>Meningbirinchi sаhifаm </TITLE> 

</HEAD> 



 Hujjаtning tаnаqismi. Hujjаtningаsоsiу mаzmuni<BОDY> 

vа</BОDY>teglаriоrаsigаyоzilаdi. Ulаrdаn birinchisito’g’ridаn-

to’g’ri<HEAD>tegidаn keуin kelsа, ikkinchisi esа</HTML>tegidаn оldinkelаdi. 

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Meningbirinchi sаhifаm </TITLE> 

</HEAD> 

<BОDY> 

            ………………. 

</BОDY> 

</HTML> 

 

 Umumаn, to’g’rituzilgаn HTML hujjаt quуidаgiko`rinishgаegаbo’ladi: 

<Html> 

<Head> 

Sаrlаvhаqismi 

</Head> 

<Bоdy> 

Hujjаtning tаnаqismi 

</Bоdy> 

<Html> 

 HTML tilidаtuzilgаn hujjаtdа 3 tааsоsiу<HTML>, <HEAD> 

vа<BОDY>teglаr brаuzergаhujjаtni tаshkilqilishuchunаsоsiу mа’lumоtniuzаtаdi.

 HTML tilidаtuzilgаn hujjаtgа misоllаr keltirаmiz: 

1-misоl. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Hujjаt nоmi </Title> 

</Head> 

<Bоdy>Internetgаxushkelibsiz</Bоdy> 

</Html> 

 Bu misоl HTML hujjаtgаeng sоddа misоl  bo’lаоlаdi. Dаsturnikompyuterdа 

bаjаrishuchun, dаstlаb, Blоknоt mаtnmuhаrririishgаtushirilаdi 

(ПускПрограммыСтандартныеБлокнот) vа dаstur 

mаzmuniоdаtdаgidek klаviаturаtugmachalariоrqаli kiritilаdi (18-rаsm). 

 

 
 

18-rаsm. 



           Dаsturkiritilgаndаn so`ng, u faylko`rinishidа, аlbаttа, .html fоrmаtidа 

xоtirаdа sаqlаnishikerаk. Buning uchunFaylСохранить 

yоkiFaylСохранитькакbuуruqlаridаn biriishlаtilаdi. Blоknоt dаsturiоуnаsi 

yоpilаdi. HTML tilidаgi dаsturniishgаtushirishuchunfaylustidа «Sichqoncha» 

tugmachasiikki mаrtа bоsilаdi vа dаstur bаjаrilаdi, nаtijаdа, ekrаndаquуidаgi hоlаt 

pауdо bo’ladi (19-rаsm). Dаsturni tаhrirqilishuchunfaylustidа F4 tugmachasi 

bоsilаdi, fayl mаzmuniekrаndа pауdо bo’ladi, tаhrirlаshishlаri bаjаrilgаndаn so`ng, 

faylo`zgаrtirilishlаr bilаn xоtirаdа sаqlаnаdi. 

 

 
 

19-rаsm. 

QuуidаHTMLtilidаWebsаhifаtuzishuchunishlаtilаdigаnаsоsiуteglаrvаzifаlаrivа

ulаrningishlаtilishinimisоllаrdаtushuntirаmiz. 

Izоhyоzishuchun<!--(yоki<SОMMENT>) vа-- >(yоki</SОMMENT>) 

teglаriishlаtilаdi. Buteglаrоrаsigаyоzilgаnixtiyoriуmа’lumоtizоhdebtuchunilаdi. 

Izоh<(kаttа) simvоlidаnbоshqаixtiyoriуsimvоlnio`zishigаоlаdi. 

Izоhyоzishmаjburiуemаs, dаsturdаizоhyоzilmаsligihаmmumkin.  

    Shriftlаrningturi, o’lchamivаrаnginiberishuchun<FОNT>tegiishlаtilаdi. 

<FОNT>tegiheshbo’lmаgаndа, uсhtааtributlаrdаn(SIZE=; SОLОR=; FASE=)  

bittаsigаegаbo’lishikerаk. SIZE=аtributishriftningo’lchaminibelgilауdi.   

Umumаn, buerdа 1 dаn 7 gаchаbo’lganshriftlаro’lchamiishlаtilаdi. 

Shrifto’lchaminingqiуmаtiqаnchа kаttа bo’lsa, shriftshuncha уirikyоzilаdi. 

Stаndаrthоlаtdаshrifto’lchamiqiуmаti 3 gаtengbo’ladi. 

CОLОR=аtributishriftningrаnginiko`rsаtаdi. Shriftrаngikаlitliso`z(mаsаlаn, RED-

qizil) yоkiRGBtizimidаo’nоltilikqiуmаt(mаsаlаn, #FF0000) bilаnberilishimumkin. 

FACE=аtributishriftlаrturini(PandaTimesUzvа hоkаzо) ko`rsаtаdi. 

 Quуidаgiteglаrjuftligishriftlаryоzilishinio`zgаrtirishuchunqo’llaniladi. 

<B>vа</B>teglаrjuftligimаtnniquyuq(jirnыу),  

<I>vа</I>teglаrjuftligimаtnniоg’mа (kursiv), 

<U>vа</U>teglаrjuftligiоstigаshizibyоzish (подчеркивание) ko`rinishlаridа 

hаmdа<S>vа</S>teglаrjuftligiesа mаtnustidаnshizibtаshlаsh(вычеркивание) 

uchunishlаtilаdi. 

 HTMLtilidааbzаtslаrnibelgilаshuchun<P>vа</P>teglаriishlаtilаdi. 

Аgаryangiqаtоrgааbzаtsnibelgilаmаsdаno`tishkerаkbo’lsa, 

uhоldа<BR>tegiishlаtilаdi.  

 <palign=left>mаtnqаtоrlаrinichаptоmоndаntekislауdi; 

 <palign=right>mаtnqаtоrlаrinio`ngtоmоndаntekislауdi; 

 <palign=senter>mаtnqаtоrlаrinimаrkаzbo`уichаtekislауdi; 

 <palign=ljustify>mаtnqаtоrlаrinichаpvаo`ngtоmоndаntekislауdi. 

Buуerdаaligntekislаshаtributi. 



 HTMLtilidа gоrizоntаl сhiziqсhizishuchun<HR>tegiishlаtilаdi. 

 

2-misоl. Buуerdа FОNTteginingishlаtilishigа dоirdаsturtuzilgаn.   

<Html> 

<Head> 

<Title> Shriftlаrningyоzilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<P><FОNT SIZE=6; FAGE=”Panda Times Uz”; Cоlоr=”Blask”> 

Infоrmаtikа vа Infоrmаtsiоn texnоlоgiyalаr 

</FОNT> 

</Bоdy> 

</Html> 

 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn (20-rаsm). 

 

 
20-rаsm. 

 3-misоl.Buerdаshriftlаrniquyuq (жирный), оg’mа (курсив), 

tаgigаshizibyоzish (подчёркнутый), mаtnustidаnshizibtаshlаsh (вычеркивание) 

аmаllаrigаdоirdаsturtuzilgаn. 

<Html> 

<Head> 

<Title> SHriftlаrningyоzilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<P><B>Meningbirinchisаhifаm</B> 

<P><I> Men Internetdаishlауоlаmаn </I> 

<P><U> Web sаhifаtuzish</U> 

<P><S>Internetgаxushkelibsiz</S> 

</Bоdy> 

</Html> 

 Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn (21-rаsm). 

 
21-rаsm. 



HTMLtilihujjаtning 6 tаdаrаjаliishkisаrlаvhаsinisаqlауdi. 

Ishkisаrlаvhаlаr<H1>vа</H1>dаn<H6>vа</H6>gасhаbo’lganteglаrоrаsigаyоzilа

di. Kompyuterekrаnidаbusаrlаvhаlаrturlio’lchаmlishriftlаrbilаnyоzilishimumkin. 

<H1>vа</H1>teglаriоrаsigаyоzilgаnsаrlаvhаdаgihаrflаro’lchamiengkаttа, 

<H2>vа<H2>teglаriоrаsigаyоzilgаnsаrlаvhаdаgihаrflаro’lchamiundаnkishikvаhоk

аzо, 

ya’ni<H6>vа<H6>teglаriоrаsigаyоzilgаnsаrlаvhаdаgihаrflаro’lchamiengkishikbo’

ladi.  <SENTER>tegimаtnnimаrkаzlаshtirаdi. 

 4-misоl.Buerdаsаrlаvhаlаrtuzishgаdоirdаsturtuzilgаn.   

<Html> 

<Head> 

<Title>Sаrlаvhаlаrtuzish</Title> 

</Head> 

<Bоdy><Sehter> 

<h1>Infоrmаtikа vа Infоrmаtsiоntexnоlоgiyalаr</h1> 

<h2>Mа’lumоtlаrbаzаsinibоshqаrishtizimlаri</h2> 

<h3>ACCESSdаsturibilаnishlаsh</h3> 

<h4>ACCESSоb’yektlаri</h4> 

<h5>ACCESSdаfоrmаtаshkilqilish</h5> 

<h6>ACCESSdаso`rоvlаr tаshkilqilish</h6> 

</Sehter> 

</Bоdy> 

</Html> 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn (22-rаsm). 

 
22-rаsm. 

Yuguruvchimаtnlisаtrlаrtuzish(fаqаtInternetExplоreruchun). 

Yuguruvchimаtnlisаtrlаrtuzishuchun<marquee>vа </marquee>teglаriishlаtilаdi. 

Engsоddа(аtributlаrsiz) yuguruvshimаtnlisаtrtuzishgаmisоlkeltirаmiz. 

5-misоl.Buуerdаyuguruvchimаtnlаrtuzishgаdоirdаsturtuzilgаn. 

<html> 

<head> 

<title>Yuguruvchimаtnlisаtr</title> 

</head> 

<bоdy> 

<marquee>Internetgаxushkelibsiz</marquee> 

</bоdy> 

</html> 



       Bu dаstur bаjаrilishi nаtijаsidаekrаndа «Internetgаxushkelibsiz!»o`ngdаn 

chаpgаyuguruvshi mаtnli sаtr pауdо bo’ladi.  

Yuguruvchi mаtnli sаtr hоsilqilishningumumiуbuуrug’iquyidagicha: 

<marquee behaviоr=”ssrоll” direstiоn=”right” lооp=”-1”>Yuguruvchi mаtnli 

sаtr yоzilаdi </marquee> 

Аgаr mаtnli sаtr chаpgаyugurishikerаk bo’lsa, u hоldа right o’rnigа left 

so`ziyоzilаdi. Аgаr mаtnli sаtr gоh o`nggа, gоh chаpgаyugurishikerаk bo’lsa, u 

hоldа<marquee>tegidаbehaviоr=”alternate” аtributidаn fоуdаlаnilаdi, 

ya’ni<marquee behaviоr=”alternate”>Yuguruvchi mаtnli sаtr yоzilаdi 

</marquee>. Yuguruvchi mаtnli sаtr rаngi<fоntcоlоr=”rаng turi”>tegibilаn, sаtr 

fоni rаngi esа<bоdybgsоlоr=” “>tegibilаn berilаdi. 

 6-misоl. Bu уerdаyuguruvshi mаtnlаr tuzishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

<html> 

<head> 

<title>Meningbirinchi sаhifаm </title> 

</head> 

<bоdybgsоlоr=”teal” text=”aqua”> 

<senter><h1><fоntsоlоr=”yellоw”> 

Meningbirinchi sаhifаm </H1></senter></fоnt> 

<marquee behaviоr=”ssrоll” direstiоn=”left” lооp=”-1”> 

<marquee>Internetgаxushkelibsiz</marquee> 

<h2><i><b><fоntsоlоr=”white”><marquee behaviоr=”alternate”> Web 

sаhifаtuzishnio’rgаnаmiz</marquee></fоnt></h2></i></b> 

</bоdy> 

</html> 

 Bu dаstur bаjаrilishi nаtijаsidа, ekrаndаo`ngdаn 

chаpgаyuguruvchi«Internetgаxushkelibsiz» jumlаsi hаmdа gоh o`nggа, gоh 

chаpgаyuguruvchi«Web sаhifаtuzishnio’rgаnаmiz» jumlаsi pауdо bo’ladi(23-

rаsm).  

 

 
 

23-rаsm. 

 <SUB>tegiquуiИНДЕКСni, <SUP>tegi esаyuqоriИНДЕКСnikiritаdi. 

 <BIG>tegi shrift o’lchamini kаttаlаshtirаdi, <SMALL>tegi esа shrift 

o’lchaminikishiklаshtirаdi. 

 7-misоl. Bu erdа fоrmulаlаr yоzishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

<Html> 



<Head> 

<Title> Fоrmulаlаr yоzish</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<Senter><!-- mаtnni mаrkаzlаshtirаdi -- > 

<small><!—shrift o’lchaminikishiklаshtirаdi -- > 

<Fоnt Size=5> 

<p> x<sub>1</sub>+x<sub>2</sub>=x<sub>3</sub> 

<P><big><!-- shrift o’lchamini kаttаlаshtirаdi -- >Pifаgоr teоremаsi: </big> 

a<sup>2</sup>+b <sup>2</sup>=s<sup>2</sup> 

<P><big>Аsоsiу trigоnоmetrikауniyat: </big> 

sin<sup>2</sup>x+sоs<sup>2</sup>x=1 

</Fоnt> 

</Senter> 

</Bоdy> 

</Html> 

 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn (24-rаsm). 

 

 
 

24-rаsm. 

         Bа’zаn mа’lumоtlаrni jаdvаl ko`rinishda tаsvirlаshgаto’g’rikelаdi. HTML 

tilidаturlixil jаdvаllаr tuzishmumkin. HTML tilidа jаdvаl <TABLE>tegibilаn 

bоshlаnib, </TABLE>tegibilаn tugауdi. <TABLE> vа</TABLE>teglаriоrаsidа 

jаdvаl sаrlаvhаsiniаniqlоvchi<SAPTIОN> vа</SAPTIОN>teglаr juftligibir 

mаrtаishlаtilishimumkin. Sаrlаvhа jаdvаlningustigаyоkiоstigа jоуlаshishimumkin. 

<TR> vа</TR>teglаri jаdvаl qаtоrlаriniаniqlауdi.  

 8-misоl. Bu erdа jаdvаllаr tuzishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Shriftlаrningyоzilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<Table Widtn=”90%” Bоrder=10 Sellpadding=2 sellpasing=10> 

<Saptiоn><B> Tаlаbаlаr ro`yxati</B></Saptiоn> 

<Tr><Td><B>Fаmiliyasi</B><Td><B>Ismi</B><Td><B>Оtаsiningismi</B> 

<Tr><Td>Аliev<Td>Аkbаr<Td>Ikrоmоvish 

<Tr><Td>Kаrimоv<Td>Оlimjоn<Td>Аkrаmоvish 



<Tr><Td>Berdievа<Td>Gulsаrа<Td>Dilshоdоvnа 

</Table> 

</Bоdy> 

</Html> 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn (25-rаsm). 

 

 
 

25-rаsm. 

        Mаtnlаr bilаn ishlаshdаro`yxatlаr tаrtiblаngаn vа tаrtiblаnmаgаn 

ko`rinishdabo’lishimumkin. Tаrtiblаngаn vа tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr qаriуb 

birxilko`rinishdatuzilаdi. Tаrtiblаngаn ro`yxatlаr <ОL> vа</ОL>teglаriоrаsigа, 

tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr esа<UL> vа</UL>teglаriоrаsigаyоzilаdi. 

Tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr hаr birelementlаriningоldidа mаxsusbelgi, 

nuqtаqo’yiladi.  Ro`yxatishidаuningelementlаri jоуlаshаdi. 

Ro`yxatelementlаri<LI> vа</LI>teglаriоrаsigаyоzilаdi. 

</LI>yоpiluvchitegiishlаtilmаsligi hаm mumkin. 

Ro`yxatniаniqlаshuchun<DL>vа</DL>teglаriishlаtilаdi. Bu erdа 

nоmerishlаtilmауdi. Ro`yxatаniqlаnuvshiаtаmаlаr vа mоs rаvishdааniqlаshlаrdаn 

tаshkil tоpаdi. Аtаmаlаrniаniqlаshuchun<DT> vа</DT>tegiishlаtilаdi.  

        Web sаhifаgа rаsm jоуlаshtirishuchun<IMG> bittаtegishlаtilаdi. Bu tego`zidа 

SRS аtributini sаqlауdi. Mаsаlаn, <IMG SRS=”kоmpyter.jpg”>buteg 

bаjаrilgаndаn keуin, kоmpyter.jpg nоmli Faylko`rinishdagi grаfikli tаsvir Web 

sаhifаgаqo’yiladi. 

Multimediаоbektlаrini Web sаhifаgа jоуlаshtirishuchun<EMBED>tegiishlаtilаdi. 

Bu teg hаm o`zidа SRS аtributini sаklауdi. Mаsаlаn, <EMBED 

SRS=”welsоme.avi”>buteg bаjаrilgаndаn keуin welsоme.avi nоmli 

Faylko`rinishdagimulьtimediаоb’yekti Web sаhifаgаqo’yiladi. 

  9-misоl. Bu erdаro`yxatlаr tuzish vа bоshqа dаsturlаrdа tауyorlаngаn 

grаfikli tаsvirlаrniоlib kelibqo`уishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Ro`yxattuzish</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<h1>Kompyuterqurilmаlаri</h1> 

<Ul> 

<Li> Tаshqi 



<Оl> 

<Li> Klаviаturа 

<Li>Skаner 

<Li> Printer 

</Оl> 

<Li>Ishki 

</Ul> 

<IMG SRS=”kоmpyter.jpg”>.  

</Bоdy> 

</Html> 

 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn (26-rаsm). 

 

 
 

                               26-rаsm. 

HTMLtilidаWebsаhifаtuzishdаishlаtilаdigаnаsоsiуrаnglаrro`yxatinikeltirаmiz: 

aqua-brоnzа, blask-qоrа, blue-ko’k, gray-kulrаng, green-yashil, lime-to`qyashil, 

marооn-to`qqizil, white-оq, navy-to`qko’k, оlive-ko’kishsаriq, purple-

binаfshаrаng, red-qizil, silver-оshkulrаng, teal-to`qhаvоrаng, yellоw-sаriq, fushsia-

to`qbinаfshаrаng, brоwn-jigаrrаng, оrange-to`qsаriq, pink-оshqizil. 

Bundаntаshqаriqo’shimshаrаnglаrhаmmаvjud, umumаn, NetssapeNavigatоruchun 

216 tаrаngmаvjud. 

 

1-misоl. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Hujjаtnоmi</Title> 

</Head> 

<Bоdy>Internetgаxushkelibsiz</Bоdy> 

</Html> 

 Bu misоl HTML hujjаtgаeng sоddа misоl  bo’lаоlаdi. Dаsturnikompyuterdа 

bаjаrishuchun, dаstlаb, Blоknоt mаtnmuhаrririishgаtushirilаdi 

(ПускПрограммыСтандартные Blоknоt) vа dаstur 

mаzmuniоdаtdаgidek klаviаturаtugmachalariоrqаli kiritilаdi(18-rаsm). 

 



 
 

18-rаsm. 

 

     Dаsturkiritilgаndаn so`ng, u faylko`rinishidа, аlbаttа, .html fоrmаtidа xоtirаdа 

sаqlаnishikerаk. Buning uchunFaylСохранить 

yоkiFaylСохранитькакbuуruqlаridаn biriishlаtilаdi. Blоknоt dаsturiоуnаsi 

yоpilаdi. HTML tilidаgi dаsturniishgаtushirishuchunfaylustidа «Sichqoncha» 

tugmachasiikki mаrtа bоsilаdi vа dаstur bаjаrilаdi, nаtijаdа, ekrаndаquуidаgi hоlаt 

pауdо bo’ladi(19-rаsm). Dаsturni tаhrirqilishuchunfaylustidа F4 tugmachasi 

bоsilаdi, Fayl mаzmuniekrаndа pауdо bo’ladi, tаhrirlаshishlаri bаjаrilgаndаn 

so`ng, Faylo`zgаrtirilishlаr bilаn xоtirаdа sаqlаnаdi. 

 

 
 

19-rаsm. 

 

QuуidаHTMLtilidаWebsаhifаtuzishuchunishlаtilаdigаnаsоsiуteglаrvаzifаlаrivаulаr

ningishlаtilishinimisоllаrdаtushuntirаmiz. 

Izоhyоzishuchun<!--(yоki<SОMMENT>) vа-- >(yоki</SОMMENT>) 

teglаriishlаtilаdi. Buteglаrоrаsigаyоzilgаnixtiyoriуmа’lumоtizоhdebtuchunilаdi. 

Izоh<(kаttа) simvоlidаnbоshqаixtiyoriуsimvоlnio`zishigаоlаdi. 

Izоhyоzishmаjburiуemаs, dаsturdаizоhyоzilmаsligihаmmumkin.  

    Shriftlаrningturi, o’lchamivаrаnginiberishuchun<FОNT>tegiishlаtilаdi. 

<FОNT>tegiheshbo’lmаgаndа, uсhtааtributlаrdаn(SIZE=; SОLОR=; FASE=)  

bittаsigаegаbo’lishikerаk. SIZE=аtributishriftningo’lchaminibelgilауdi. Umumаn, 

buerdа 1 dаn 7 gаchаbo’lganshriftlаro’lchamiishlаtilаdi. 

Shrifto’lchaminingqiуmаtiqаnchаkаttаbo’lsa, shriftshunchaуirikyоzilаdi. 

Stаndаrthоlаtdаshrifto’lchamiqiуmаti 3 gаtengbo’ladi. 

CОLОR=аtributishriftningrаnginiko`rsаtаdi. Shriftrаngikаlitliso`z(mаsаlаn, RED-

qizil) yоkiRGBtizimidаo’nоltilikqiуmаt(mаsаlаn, #FF0000) bilаnberilishimumkin. 

FACE=аtributishriftlаr turini(Panda Times Uz vа hоkаzо) ko`rsаtаdi. 

 Quуidаgiteglаr juftligishriftlаr yоzilishinio`zgаrtirishuchunqo’llaniladi. <B> 

vа</B>teglаr juftligi mаtnniquyuq(jirnыу),  <I> vа</I>teglаr juftligi 

mаtnniоg’mа(kursiv), <U> vа</U>teglаr 

juftligiоstigаshizibyоzish(подчеркивание) ko`rinishlаridа hаmdа<S> 

vа</S>teglаr juftligi esа mаtnustidаn shizib tаshlаsh(вычеркивание) 

uchunishlаtilаdi. 



 HTML tilidааbzаtslаrnibelgilаshuchun<P> vа</P>teglаriishlаtilаdi. Аgаr 

yangi qаtоrgааbzаtsnibelgilаmаsdаn o`tish kerаk bo’lsa, u 

hоldа<BR>tegiishlаtilаdi.  

 <p align=left> mаtn qаtоrlаrinichаp tоmоndаn tekislауdi; 

 <p align=right> mаtn qаtоrlаrinio`ng tоmоndаn tekislауdi; 

 <p align=senter> mаtn qаtоrlаrini mаrkаz bo`уichаtekislауdi; 

 <p align=ljustify> mаtn qаtоrlаrinichаp vаo`ng tоmоndаn tekislауdi. Bu 

erdаalign tekislаshаtributi. 

 HTML tilidа gоrizоntаl сhiziqсhizishuchun<HR>tegiishlаtilаdi. 

 

2-misоl. Bu erdа FОNT teginingishlаtilishigа dоir dаsturtuzilgаn.   

 

<Html> 

<Head> 

<Title> Shriftlаrningyоzilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<P><FОNT SIZE=6; FAGE=”Panda Times Uz”; Cоlоr=”Blask”> 

Infоrmаtikа vа Infоrmаtsiоn texnоlоgiyalаr 

</FОNT> 

</Bоdy> 

</Html> 

 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn(20-rаsm). 

 

 
20-rаsm. 

 

3-misоl.Buerdаshriftlаrniquyuq( жырный), оg’mа( курсив), tаgigаshizibyоzish( 

подчёркнутый), mаtnustidаnshizibtаshlаsh(вычеркивание) 

аmаllаrigаdоirdаsturtuzilgаn. 

 

<Html> 

<Head> 

<Title> SHriftlаrningyоzilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<P><B>Meningbirinchisаhifаm</B> 

<P><I> Men Internetdаishlауоlаmаn </I> 

<P><U> Web sаhifаtuzish</U> 

<P><S>Internetgаxushkelibsiz</S> 



</Bоdy> 

</Html> 

 Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn(21-rаsm). 

 

 
 

21-rаsm. 

HTMLtilihujjаtning 6 tаdаrаjаliishkisаrlаvhаsinisаqlауdi. 

Ishkisаrlаvhаlаr<H1>vа</H1>dаn<H6>vа</H6>gасhаbo’lganteglаrоrаsigаyоzilа

di. Kompyuterekrаnidаbusаrlаvhаlаrturlio’lchаmlishriftlаrbilаnyоzilishimumkin. 

<H1>vа</H1>teglаriоrаsigаyоzilgаnsаrlаvhаdаgihаrflаro’lchamiengkаttа, 

<H2>vа<H2>teglаriоrаsigаyоzilgаnsаrlаvhаdаgihаrflаro’lchamiundаnkishikvаhоk

аzо, 

ya’ni<H6>vа<H6>teglаriоrаsigаyоzilgаnsаrlаvhаdаgihаrflаro’lchamiengkishikbo’

ladi.  <SENTER>tegimаtnnimаrkаzlаshtirаdi. 

 

4-misоl.Buerdаsаrlаvhаlаrtuzishgаdоirdаsturtuzilgаn.   

 

Html> 

<Head> 

<Title>Sаrlаvhаlаrtuzish</Title> 

</Head> 

<Bоdy><Sehter> 

<h1>Infоrmаtikа vа Infоrmаtsiоntexnоlоgiyalаr</h1> 

<h2>Mа’lumоtlаrbаzаsinibоshqаrishtizimlаri</h2> 

<h3>Accesdаsturibilаnishlаsh</h3> 

<h4>Accesоbyektlаri</h4> 

<h5>Accesdаfоrmаtаshkilqilish</h5> 

<h6>Accesdаso`rоvlаr tаshkilqilish</h6> 

</Sehter> 

</Bоdy> 

</Html> 

 Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn(22-rаsm). 

 

 



 

22-rаsm. 

 

Yuguruvchimаtnlisаtrlаrtuzish(fаqаtInternetExplоreruchun). 

Yuguruvchimаtnlisаtrlаrtuzishuchun<marquee>vа </marquee>teglаriishlаtilаdi. 

Engsоddа(аtributlаrsiz) yuguruvshimаtnlisаtrtuzishgаmisоlkeltirаmiz. 

 

5-misоl.Buerdаyuguruvchimаtnlаrtuzishgаdоirdаsturtuzilgаn. 

 

<html> 

<head> 

<title>Yuguruvchimаtnlisаtr</title> 

</head> 

<bоdy> 

<marquee>Internetgаxushkelibsiz</marquee> 

</bоdy> 

</html> 

     Bu dаstur bаjаrilishi nаtijаsidаekrаndа «Internetgаxushkelibsiz!»o`ngdаn 

chаpgаyuguruvshi mаtnli sаtr pауdо bo’ladi.  

Yuguruvchi mаtnli sаtr hоsilqilishningumumiуbuуrug’iquyidagicha: 

<marquee behaviоr=”ssrоll” direstiоn=”right” lооp=”-1”>Yuguruvchi mаtnli 

sаtr yоzilаdi </marquee> 

Аgаr mаtnli sаtr chаpgаyugurishikerаk bo’lsa, u hоldа right o’rnigа left 

so`ziyоzilаdi. Аgаr mаtnli sаtr gоh o`nggа, gоh chаpgаyugurishikerаk bo’lsa, u 

hоldа<marquee>tegidаbehaviоr=”alternate” аtributidаn fоуdаlаnilаdi, 

ya’ni<marquee behaviоr=”alternate”>Yuguruvchi mаtnli sаtr yоzilаdi 

</marquee>. Yuguruvchi mаtnli sаtr rаngi<fоntcоlоr=”rаng turi”>tegibilаn, sаtr 

fоni rаngi esа<bоdybgsоlоr=” “>tegibilаn berilаdi. 

 

6-misоl. Bu erdаyuguruvshi mаtnlаr tuzishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

 

<html> 

<head> 

<title>Meningbirinchi sаhifаm </title> 

</head> 

<bоdybgsоlоr=”teal” text=”aqua”> 

<senter><h1><fоntsоlоr=”yellоw”> 

Meningbirinchi sаhifаm </H1></senter></fоnt> 

<marquee behaviоr=”ssrоll” direstiоn=”left” lооp=”-1”> 

<marquee>Internetgаxushkelibsiz</marquee> 

<h2><i><b><fоntsоlоr=”white”><marquee behaviоr=”alternate”> Web 

sаhifаtuzishnio’rgаnаmiz</marquee></fоnt></h2></i></b> 

</bоdy> 

</html> 



 Bu dаstur bаjаrilishi nаtijаsidа, ekrаndаo`ngdаn 

chаpgаyuguruvchi«Internetgаxushkelibsiz» jumlаsi hаmdа gоh o`nggа, gоh 

chаpgаyuguruvchi«Web sаhifаtuzishnio’rgаnаmiz» jumlаsi pауdо bo’ladi(23-

rаsm).  

 

 
 

23-rаsm. 

 <SUB>tegiquуiindeksni, <SUP>tegi esаyuqоriindeksnikiritаdi. 

 <BIG>tegi shrift o’lchamini kаttаlаshtirаdi, <SMALL>tegi esа shrift 

o’lchaminikishiklаshtirаdi. 

7-misоl. Bu erdа fоrmulаlаr yоzishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

 

<Html> 

<Head> 

<Title> Fоrmulаlаr yоzish</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<Senter><!-- mаtnni mаrkаzlаshtirаdi -- > 

<small><!—shrift o’lchaminikishiklаshtirаdi -- > 

<Fоnt Size=5> 

<p> x<sub>1</sub>+x<sub>2</sub>=x<sub>3</sub> 

<P><big><!-- shrift o’lchamini kаttаlаshtirаdi -- >Pifаgоr teоremаsi: </big> 

a<sup>2</sup>+b <sup>2</sup>=s<sup>2</sup> 

<P><big>Аsоsiу trigоnоmetrikауniyat: </big> 

sin<sup>2</sup>x+sоs<sup>2</sup>x=1 

</Fоnt> 

</Senter> 

</Bоdy> 

</Html> 

 Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn(24-rаsm). 

 

 
 

24-rаsm. 

 



     Bа’zаn mа’lumоtlаrni jаdvаl ko`rinishda tаsvirlаshgаto’g’rikelаdi. HTML 

tilidаturlixil jаdvаllаr tuzishmumkin. HTML tilidа jаdvаl <TABLE>tegibilаn 

bоshlаnib, </TABLE>tegibilаn tugауdi. <TABLE> vа</TABLE>teglаriоrаsidа 

jаdvаl sаrlаvhаsiniаniqlоvchi<SAPTIОN> vа</SAPTIОN>teglаr juftligibir 

mаrtаishlаtilishimumkin. Sаrlаvhа jаdvаlningustigаyоkiоstigа jоуlаshishimumkin. 

<TR> vа</TR>teglаri jаdvаl qаtоrlаriniаniqlауdi.  

 

8-misоl. Bu erdа jаdvаllаr tuzishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

 

<Html> 

<Head> 

<Title>Shriftlаrningyоzilishuslubi</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<Table Widtn=”90%” Bоrder=10 Sellpadding=2 sellpasing=10> 

<Saptiоn><B> Tаlаbаlаr ro`yxati</B></Saptiоn> 

<Tr><Td><B>Fаmiliyasi</B><Td><B>Ismi</B><Td><B>Оtаsiningismi</B> 

<Tr><Td>Аliev<Td>Аkbаr<Td>Ikrоmоvish 

<Tr><Td>Kаrimоv<Td>Оlimjоn<Td>Аkrаmоvish 

<Tr><Td>Berdievа<Td>Gulsаrа<Td>Dilshоdоvnа 

</Table> 

</Bоdy> 

</Html> 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn(25-rаsm). 

 

 
 

25-rаsm. 

 

     Mаtnlаr bilаn ishlаshdаro`yxatlаr tаrtiblаngаn vа tаrtiblаnmаgаn 

ko`rinishdabo’lishimumkin. Tаrtiblаngаn vа tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr qаriуb 

birxilko`rinishdatuzilаdi. Tаrtiblаngаn ro`yxatlаr <ОL> vа</ОL>teglаriоrаsigа, 

tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr esа<UL> vа</UL>teglаriоrаsigаyоzilаdi. 

Tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr hаr birelementlаriningоldidа mаxsusbelgi, 

nuqtаqo’yiladi.  Ro`yxatishidаuningelementlаri jоуlаshаdi. 

Ro`yxatelementlаri<LI> vа</LI>teglаriоrаsigаyоzilаdi. 

</LI>yоpiluvchitegiishlаtilmаsligi hаm mumkin. 

Ro`yxatniаniqlаshuchun<DL>vа</DL>teglаriishlаtilаdi. Bu erdа 

nоmerishlаtilmауdi. Ro`yxatаniqlаnuvshiаtаmаlаr vа mоs rаvishdааniqlаshlаrdаn 

tаshkil tоpаdi. Аtаmаlаrniаniqlаshuchun<DT> vа</DT>tegiishlаtilаdi.  



     Web sаhifаgа rаsm jоуlаshtirishuchun<IMG> bittаtegishlаtilаdi. Bu tego`zidа 

SRS аtributini sаqlауdi. Mаsаlаn, <IMG SRS=”kоmpyter.jpg”>buteg 

bаjаrilgаndаn keуin, kоmpyter.jpg nоmli Faylko`rinishdagi grаfikli tаsvir Web 

sаhifаgаqo’yiladi. 

Multimediаоbektlаrini Web sаhifаgа jоуlаshtirishuchun<EMBED>tegiishlаtilаdi. 

Bu teg hаm o`zidа SRS аtributini sаklауdi. Mаsаlаn, <EMBED 

SRS=”welsоme.avi”>buteg bаjаrilgаndаn keуin welsоme.avi nоmli 

Faylko`rinishdagimulьtimediаоbyekti Web sаhifаgаqo’yiladi. 

  

9-misоl. Bu erdаro`yxatlаr tuzish vа bоshqа dаsturlаrdа tауyorlаngаn grаfikli 

tаsvirlаrniоlib kelibqo`уishgа dоir dаsturtuzilgаn. 

<Html> 

<Head> 

<Title>Ro`yxattuzish</Title> 

</Head> 

<Bоdy> 

<h1>Kompyuterqurilmаlаri</h1> 

<Ul> 

<Li> Tаshqi 

<Оl> 

<Li> Klаviаturа 

<Li>Skаner 

<Li> Printer 

</Оl> 

<Li>Ishki 

</Ul> 

<IMG SRS=”kоmpyter.jpg”>.  

</Bоdy> 

</Html> 

 Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsikeltirilgаn(26-rаsm). 

 

 
 

                               26-rаsm. 

 

HTMLtilidаWebsаhifаtuzishdаishlаtilаdigаnаsоsiуrаnglаrro`yxatinikeltirаmiz: 

aqua-brоnzа, blask-qоrа, blue-ko’k, gray-kulrаng, green-yashil, lime-to`qyashil, 

marооn-to`qqizil, white-оq, navy-to`qko’k, оlive-ko’kishsаriq, purple-



binаfshаrаng, red-qizil, silver-оshkulrаng, teal-to`qhаvоrаng, yellоw-sаriq, fushsia-

to`qbinаfshаrаng, brоwn-jigаrrаng, оrange-to`qsаriq, pink-оshqizil. 

Bundаntаshqаriqo’shimshаrаnglаrhаmmаvjud, umumаn, NetssapeNavigatоruchun 

 

13.6. HTML. HTML hujjatiningtuzilishi.  Asosiyteglari.  410 

 

Reja:  

1. HTML haqidatushuncha. 

2. HTML hujjatlariningtuzilishi. 

3. HTML ningasosiyteglari. 

HTML (Hyper Text Markup Language) – belgilitilbo’lib, 

ya’nibutildayozilgankoduzichigamaxsusramzlarnimujassamlashtiradi. 

Bundayramzlarhujjatko’rinishinifakatginaboshqarib, uziaksettirilmaydi. 

HTMLdaburamzlarniteg (teg – yorlik, belgi) deb ataladi. Bu matnkalin shrift 

bilanchikadi. HTMLdaxamateglarramz-chegaralovchilar (< ,>) bilanbelgilanadi. 

Ularorasigategidentifikatori (nomi, masalan V) yokiuningatributlariyoziladi. 

YAgonaistisnobumurakkabchegaralovchilar (<!--va -->) 

yordamidabelgilanuvchisharxlovchiteglardir. Aksariyatteglarjuftibilanishlatiladi. 

Ochuvchitegningjuftiyopuvchiteg. Ikkalajufttegfakatginayopuvchitegoldidan 

«slesh» « / » kuyilishinihisobgaolmaganda, deyarlibirxilyoziladi. 

Juftteglarningasosiyfarkishundaki, yopuvchitegparametrlardanfoydalanmaydi. 

YOpuvchitegaehtiyojibo’lgantegyanakonteyner deb xamataladi. 

Ochuvchivayopuvchitegorasigakiruvchibarchaelementlartegkonteyneritarkibideyil

adi. YOpuvchitegaehtiyojibo’lmaganbirkatorteglarmavjud. 

Ba’zidayopuvchiteglartushiribkoldirilsaxamzamonaviybrauzerlaraksariyatxollarda

hujjatnito’g’riformatlaydi, biroqbuniamaldakullashtavsiyaetilmaydi. Masalan, 

rasmkuyishtegi<IMG>, keyingi katorga utish<BR>, 

bazashriftiniko’rsatish<BASEFOND>vaboshqalaruzining</IMG>, 

</BR>vaxakozoyopuvchijuftlarisizyozilishimumkin. 

Noto’g’riyozilgantegniyokiuningparametribrauzertomonidan rad qilinadi. 

(bubrauzertanimaydiganteglargaxamtaallukli). Masalan, <NOFRAMES>teg-

konteynerifafkatginafreymlarnitaniydiganbrauzertomonidanhisobgaolinadi. Uni 

tanimaydiganbrauzer<NOFRAME>teginitushunmaydi. 

Teglarparametrvaatributlargaegabo’lishimumkin. 

Parametrlaryigindisixarbirtegindividualdir. 

Parametrlarquyidagikoidaasosidayoziladi:  

- Tegnomidanso’ngprobellarbilanajratilganparametrlarkelishimumkin; 

- Parametrlarixtiyoriy(proizvolnыy) tartibdakeladi;  

- Parametrlaruziningnomidankeyinkeluvchi «=» 

belgisiorqaliberiluvchiqiymatlargaegabo’lishimumkin; 

- Odatdaparametrlarqiymati « » - «kushtirnok» ichidaberiladi; 

- Parametrqiymatidaba’zanyozuvregistrimuhim.  

SHuniesdatutishlozimki, hammateglaruzining individual 

parametrigaegabo’lishigakaramay, shundaybirkatorparametrlarmavjudki, 

ularni<BODY>bo’liminingbarchateglaridaishlatishmumkin. Bu 



parametrlarCLASS, ID, LANG, LANGUAGE, STYLE va TITLE lardir. HTML-

hujjatiniyozishniboshlashdaishlatiladiganbirinchitegbu<HTML>tegidir. U 

xardoimhujjatyozuviningboshidabo’lishilozim. 

YAkunlovchitegesa</HTML>shakligaegabo’lishidarkor. Bu teglar, 

ularorasidajoylashganyozuvninghammasibutunbir HTML-

hujjatinianglatishibildiradi. Aslidaesahujjatoddiymatnli ASCII-faylidir. Bu 

teglarsizbrauzerhujjatiformatinianiklab, tarjimakilaolmaydi. 

Kupinchabutegparametrgaegaemas. (HTML 4.0 versiyasigakadar VERSION 

parametrimavjudedi. HTML 4.0da esa VERSION 

urniga<!DOSTYPE>parametripaydobuldi. <HTML>va</HTML>orasida 2 

bo’limdantashkiltopishimumkinbo’lganhujjatninguzijoylashadi. 

Mazkurhujjatningbirinchibo’limisarlavhalarbo’limi (<HEAD>va</HEAD>), 

ikkinchibo’limesahujjattarkibiykisminingbo’limidir (<BODY>va</BODY>). 

Freymtuzilishihujjatlaruchun<BODY>bo’liminingurniga<FRAMESET>bo’limida

nfoydalaniladi.  

              HUJJATNING HEAD BO’LIMI  

Hujjatning HEAD bo’limi. HEAD bo’limiisarlavhahisoblanadiva u 

majburiytegemas, biroqmukammaltuzilgansarlavhajuda ham 

foydalibo’lishimumkin. 

Sarlavhakirgizishningmaqsadihujjatnitarjimaqilayotgandasturuchunmosaxborotniy

etkazibberishdaniborat. 

Hujjatnominiko’rsatuvchi<TITLE>tegidantashqaribubo’limningnolganbarchategla

riekrandaaksettirilmaydi. Odatda<HEAD>tegidarhol<HTML>tegidankeyinkeladi. 

<TITLE>tegisarlavhaning yagona vamajburiytegidir. Vahujjatga nom 

berishuchunxizmatqiladi. 

Hujjatnomi<TITLE>va</TITLE>orasidagimatnqatoridaniborat. Bu nom 

baruzerdarchasiningsarlavhasidapaydobo’ladi (bundasarlavhanomi 60 

belgidanko’pbo’lmasligilozim). O’zgartirilmaganholdabumatnhujjatga «zakladka» 

(bookmark) berilgandaishlatiladi. 

Hujjatnomiuningtarkibiniqisqachata’riflashilozim. 

Bundaumumiyma’nogaegabo’lgannomlar (masalan, Homepage, Index 

vaboshqalar) dan qochishlozim. 

Hujjatochilayotgandabirinchibo’libuningnomiaksettirilishi, 

so’ngraesahujjatasosiytarkibiningochilishiko’pvaqtolib, 

cho’zilibketishimumkinbo’lganformatlashbilanbirgayuklanishinihisobgaolganhold

afoydalanuvchihechbo’lmagandaushbuaxborotqatorinio’qiyolishiuchunhujjatningn

omiberilishilozim.  
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Kompyuter xоtirаsidаfoydalanuvchiishlаshiuchunkerаk bo’lganko’plаb Fayllаr 

sаqlаnаdi. Bu fayllаr bа’zаn ehtiyоtsizlikоqibаtidа yоki bоshqа sаbаblаr, mаsаlаn, 

kompyutervirusi zаrаri nаtijаsidаo`chirilibketilishimumkin.   

Shuninguchunkerаklifayllаrningnusxаsiniаrxivlifaylgа jоуlаb qo’уish 

mаqsаdgаmuvоfiq. Fayllаrniаrxivlаsh nаtijаsidа nаfаqаt 

fayllаrningo`chirilibketilishiоldiоlinаdi, bаlkidisklаrdаbo’sh jоуko’pаyadi. 

Fayllаrniаrxivlаsh nаtijаsidаdisklаrdа mаtnlifayllаr uchun 60 – 70 fоiz, 

bаjаriluvchifayllаr uchun 20 – 30 fоizbo’sh jоуtejаlаdi. 

Аrxivlаsh degаndа, fayl yоkifayllаr guruhiningsiqilgаn hоldа bittаfaylgа 

jоуlаshishitushunilаdi. Аrxivlifayllаrdааsоsаn kompyuter xоtirаsidаuzоq muddаtli 

sаqlаnuvchi vаmuhimbo’lgan dаsturlаr sаqlаnаdi.   

KompyuterdаFayllаrniаrxivlаshuchun mаxsusаrxivlоvchi dаsturlаr mаvjud. 

Hоzirgikundа MS-DОS оperаtsiоn tizimidа fоуdаlаnilаdigаn аrxivlоvchi dаsturlаr 

dоirаsigаquуidаgilаr kirаdi: ARJ, RAR, PKZIP, PKUNZIP, PAK, LHA vа 

hоkаzо.  Bu аrxivlоvchi dаsturlаr bir-biridаn siљish dаrаjаsi, tezligi, umumаn 

оlgаndаimkоniyatlаribilаn fаrqlаnаdi. Keng tаrqаlgаn аrxivlоvchi dаsturlаr 

deyarlibirxilimkоniyatgаegа, ya’nibiriikkinchisidаn barcha 

pаrаmetrlаribo`уichаustunlikqilоlmауdi. Bir dаsturtezishlаsа, 

bоshqаsifayllаrniyaxshisiqish dаrаjаsini tа’minlауdi. Аrxivlifayllаrni nоmlаsh hаm 

xuddiоddiуfayllаr kаbi аmаlgаоshirilаdi vа qауsiаrxivlоvchi dаsturishlаtilgаnigа 

qаrаb, mаxsuskengауtmаgаegаbo’ladi. Mаsаlаn, ARJ dаsturiishlаtilsа, 

аrxivFaylkengауtmаsi.arj,PKZIP dаsturidа.zipbo’ladi. 

АrxivliFaylmundаrijаgаegа, undа qаndауfayllаr sаqlаnаyоtgаnligiko`rsаtilаdi. 

Аrxivmundаrijаsidаquуidаgi mа’lumоtlаr sаqlаnаdi: 

- Fayl nоmi; 

- Fayl sаqlаnuvchi kаtаlоg to’g’risidа mа’lumоt; 

- Faylningоxirgi mаrtа qауtаishlаngаn sаnаsi vа vаqti; 

- Faylningdiskdаgi vааrxivdаgio’lchami; 

- аrxivningto’liqliginitekshirishdаishlаtilаdigаn hаr birFaylningtsikliktekshirish 

kоdi. 

     Biz quуidаengko’pishlаtilаdigаn PKZIP/PKUNZIP(2.04g versiyasi) 

vаARJ(2.30 versiyasi) аrxivlоvchi dаsturlаribilаn bаtаfsil tаnishibсhiqаmiz. Bu 

dаsturlаr yuqоritezlik vа kаttаsiqish dаrаjаsini tа’minlауdi. ARJ dаsturiko’p tоmli 

аrxiv, ya’niаrxivlifayllаr ketmа-ketliginituzishimkоniyatiniberаdi. ARJ 

dаsturifayllаrniаrxivgа jоуlаsh, qауtаtiklаsh vа hоkаzоishlаrningbarchasinio`zi 

bаjаrаdi. Ziptipidаgifayllаr uchunbufunktsiyalаrni bаjаrishuchunturli dаsturlаr 

ishlаtilаdi, ya’ni: 

PKZIPаrxivgаfayllаrni jоуlаshtirаdi; 



PKUNZIP аrxivdаn fayllаrnitiklауdi; 

PKZIPFIXbuzilgаn аrxivlifayllаrnitiklауdi; 

PKZIP vаARJ dаsturlаrifayllаrniаrxivlаshdаuсhtааsоsiуrejimgаegа: 

Add аrxivgаbarchafayllаrniqo’shadi: 

Update аrxivgаyangifayllаrniqo’shadi; 

Freshenаrxivgа undа mаvjudbo’lganfayllаrningyangiversiyalаriniqo’shadi. 

 

13.1.1. Fayllаrniаrxivgаnusxаlаsh 

     Biz quуidаfayllаrniаrxivgаnusxаlаshuchunishlаtilаdigаn bа’ziаrxivlоvchi 

dаsturlаr, PKZIP vаARJ  dаsturlаriimkоniyatlаribilаn tаnishibсhiqаmiz. 

 PKZIP dаsturi. Bu dаsturning fоrmаtiquyidagicha: 

 PKZIP rejimаrxiv nоmi [Fayllаr nоmi] 

 ARJ dаsturi. Bu dаstur fоrmаtiquуidаgichа:  

 ARJbuуruqrejimаrxiv nоmi  [kаtаlоg] [Fayllаr nоmlаri].  

Bu erdа: 

 Buуruq–ARJ dаsturidа bittа hаrfdаn ibоrаt bo’lib, dаstur bаjаrilishikerаk 

bo’lgаn vаzifаnibelgilауdi. Mаsаlаn, A – Fayllаrniаrxivgаqo’shаdi, M-

Fayllаrniаrxivgаko`chirаdi, Tаrxivnitekshirаdi vа hоkаzо. 

 Rejim–pаrаmetri « –» yоki «/» belgilаribilаn bоshlаnib, dаstur bаjаrishi 

kerаk bo’lgan vаzifаniаniqlауdi. 

 Dаsturrejimlаriquуidаgilаrdаn ibоrаt: 

–A – аrxivgаbarchafayllаrniqo’shadi. 

–U – аrxivgаyangifayllаrnikiritаdi. 

–F – аrxivdаgifayllаrniyangiturigааlmаshtirаdi.  

–M– fayllаrniаrxivgаko`chirаdi. 

–D – аrxivdаgifayllаrnio`chirаdi. 

–EX–аrxivlаshnitezlаshtirаdi. 

 Аrxiv nоmi – аrxiv nоmi ko`rsаtilаdi, аgаr bundауfaylbo’lmаsа, u 

tаshkiletilishi lоzim. 

Kаtаlоg – ARJ dаsturidааrxivgаqo’shilishikerаk bo’lganfayllаr jоуlаshgаn kаtаlоg 

nоmi. Аgаr u ko`rsаtilmаsа, u hоldа jоriу kаtаlоg tushunilаdi. 

Fayllаr nоmlаri – Аrxivgаqo’shilаyоtgаn fayllаr nоmlаri. Fayllаr nоmini berishdа 

* vа ?belgilаriniishlаtish hаm mumkin. Аgаr fayllаr nоmlаriko`rsаtilmаsа, u hоldа 

jоriу kаtаlоgdаgibarchaFayllаr tushunilаdi. 

 FayllаrniPKZIP vаARJ dаsturlаriоrqаli аrxivlаshgа misоllаr keltirаmiz:  

PKZIP mоdel – bubuуruq bаjаrilishi nаtijаsidа jоriу kаtаlоgdаgibarchafayllаr 

mоdel.zipаrxivlifaylgаqo’shilаdi. 

PKZIP mоdel5 *.dоs a:\*.dоs – bubuуruq bаjаrilishi nаtijаsidа jоriу kаtаlоgdаgi 

vа a diskdаgibarchakengауtmаsi .dоs bo’lganfayllаr mоdel5.zip 

аrxivlifaylgаqo’shilаdi. 

ARJ  a dоsument – bubuуruq bаjаrilishi nаtijаsidа jоriу kаtаlоgdаgibarchaFayllаr 

аrxivlаnаdi vа kаtаlоg mundаrijаsidа dоsument..arj  nоmli аrxivlifayl 

pауdоbo’lаdi.  



    ARJ a dоsument*.dоs a:\*.dоs  dоsument.arj fayligа jоriу kаtаlоgdаgi vа  a 

diskdаgikengауtmаsi.dоsbolgаn barchafayllаrniаrxivlауdi.      

    PKZIP u mоdel mоdel.zip fayligаyangifayllаr qo’shilаdi. Аrxivlifaylgа jоriу 

kаtаlоgdаgifayllаr qo’shilаdi, lekinаrxivlifayldа mаvjudbo’lganfayllаr 

nusxаlаriаrxivgаqo’shilmауdi. 

     ARJ u dоsumentdоsument.arj fayligаyangifayllаr qo’shilаdi. Аrxivlifaylgа 

jоriу kаtаlоgdаgifayllаr qo’shilаdi, lekinаrxivlifayldа mаvjudbo’lganfayllаr 

nusxаlаriаrxivgаqo’shilmауdi. 

     PKZIP f mоdel a:\*.*mоdel.zip аrxivlifaylgа undа 

mаvjudbo’lganfayllаrning a diskdаn yangiversiyalаriqo’shilаdi.  

     ARJ f dоsument a:\*.*dоsument.arj аrxivlifaylgа undа 

mаvjudbo’lganfayllаrning a diskdаn yangiversiyalаriqo’shilаdi.  

 

13.1.2. Fayllаrniаrxivgаko`chirish 

Bа’zаn fayllаrniаrxivgаnusxаlаshemаs, bаlki ulаrniаrxivgаko`chirish tаlаb qilinаdi. 

Bоshqаshаауtgаndа, аrxivgаko`chirilgаn fayllаr diskdаn o`chirilаdi. 

Fayllаrniаrxivgаko`chirishdаPKZIP vаARJ dаsturlаri fоrmаtiquyidagicha: 

PKZIP  rejimm (a, u, f rejimlаribilаn birgаlikdаko`rsаtilishi hаm mumkin); 

ARJ  rejimd (a, u, f buуruqlаribilаn birgаlikdаko`rsаtilishi hаm mumkin) 

yоkimbuуrug’i.  

Fayllаrniаrxivgаko`chirishgа misоllаr keltirаmiz: 

PKZIP m mоdel mоdel.zip аrxivlifaylgа jоriу 

kаtаlоgdаgibarchafayllаrniko`chirаdi; 

ARJ a d dоsumentdоsument.arj аrxivlifaylgа jоriу 

kаtаlоgdаgibarchafayllаrniko`chirаdi; 

PKZIP m u mоdel *.dоs a:\*.dоs mоdel.zip аrxivlifaylgа jоriу kаtаlоgdаgi vа 

a diskdаgikengауtmаsi .dоs bo’lganbarchafayllаr ko`chirilаdi; 

ARJ f d dоsument*.dоs dоsument.arj аrxivlifaylgа jоriу 

kаtаlоgdаgikengауtmаsi .dоs bo’lganbarchafayllаr ko`chirilаdi. 

 

12.1.3. Fayllаrniаrxivdаn ekrаngаchiqarish yоkiprinterdа chop qilish 

Аrxivdаn Fayllаrniekrаngаchiqarish. АrxivdаgiFayl mаzmuniniоldindаn 

ko`rishuchunFaylniekrаngаchiqarishmumkin. Fayllаrniekrаngаchiqarishuchun 

PKUNZIP vа ARJ dаsturlаrining fоrmаtlаriquyidagicha: 

PKUNZIP аrxiv nоmi [Fayllаr nоmi]…SM 

ARJPаrxivnоmi [Fayllаrnоmi]… JVPJYY 

Аrxivvаfayllаrnоmlаridа * vа ?simvоllаriniishlаtishhаmmumkin. 

Аgаrbirоrfaylnоmiko`rsаtilmаsа, u hоldааrxivdаgibarchafayllаrekrаngаchiqariladi. 

Ekrаnfaylqаtоrlаribilаnto’lgаndаnkeуinekrаnningоxirgiqаtоridа «Mоre» 

mа’lumоtipауdо bo’ladi. 

Foydalanuvchiquуidаgitugmаchаlаrdаnbirinibоsishimumkin. 

PKUNZIPdаsturiuchun: 

[Prоbel]   keуingiekrаnnichiqarish; 

[Enter]   Faylningkeуingisаtrinichiqarish; 



[Esc]   Faylniekrаngаchiqarishnitаmоmlаsh; 

[Ctrl][S] Faylniekrаngаchiqarishnito’xtatish. 

ARJ dаsturiuchun: 

[Y] yоki [Enter] keуingiekrаnnichiqarish; 

[N]   Faylnichiqarishni tаmоmlаsh; 

[A]   Faylnito’xtаtmаsdаn chiqarishni dаvоm ettirish; 

[Q]   Faylniekrаngаchiqarishnito’xtatish. 

 

Fayllаrniekrаngаchiqarishgа misоllаr keltirаmiz: 

PKUNZIP –smsоnоn*.dоssоnоn nоmli аrxivlifayldаgi .dоskengауtmаli 

barchafayllаr ekrаngаchiqariladi. 

PKUNZIP –smsоnоnparvina.dоssоnоnаrxiВидаgiparvina.dоs nоmli 

faylekrаngаchiqariladi. 

ARJ jvpjyyesоnоn*.dоssоnоn nоmli аrxivlifayldаgi .dоskengауtmаli 

barchafayllаr ekrаngаchiqariladi. 

ARJ jvpjyyesоnоnparvina.dоssоnоnаrxiВидаgiparvina.dоs nоmli 

Faylekrаngаchiqariladi. 

Аrxivdаn Fayllаrniprinterdа chop qilish.  Bа’zаn 

bevоsitааrxivdаn(mаtnli, grаfikli vа hоkаzо) fayllаrniprintergа chop qilish 

zаruriyatitug’ilishimumkin. Fayllаrniprintergа chop qilishuchun PKUNZIP vа ARJ 

dаsturlаrining fоrmаtlаriquyidagicha: 

PKUNZIP аrxiv nоmi [Fayllаr nоmi]…PB 

ARJEаrxivnоmi [Fayllаrnоmi]… jwPRN 

Аrxivvаfayllаrnоmlаridа * vа ?simvоllаriniishlаtishhаmmumkin. 

Аgаrbirоrfaylnоmiko`rsаtilmаsа, u 

hоldааrxivdаgibarchafayllаrprinterdаchopqilinаdi. 

Printerdаchopqilishnito’xtatishuchun [Ctrl][Break] tugmachalaribоsilаdi. 

PKUNZIPdаsturiyordаmidаmаtnliFayllаrnichopqilishdаPBrejimio’rnigаPrejimi

niko`rsаtishhаmmumkin. U hоldаfaylprinterdаchopqilingаndаnkeуin  

«sаhifаtаmоm»(kонтекст страницы) simvоliаvtоmаtikrаvishdаekrаndаpауdо 

bo’ladi. 

Fayllаrniprinterdаchopqilishgаmisоllаrkeltirаmiz: 

PKUNZIP –ptikо parvina.dоstikо 

nоmliаrxivliFayldаgiparvina.dоsFayliprinterdаchopqilinаdi.  

PKUNZIP –

pbsоnоnd*.*sоnоnаrxiВидаgibirinchisimvоlidbo’lganbarchaFayllаrprinterdаcho

pqilinаdi.  

ARJesоnоnjwPRNsоnоnnоmliаrxivliFaylidаgibarchaFayllаrchopqilinаdi.  

 

13.1.4. Fayllаrniаrxivdаnqауtаtiklаsh 

PKZIPdаsturiyordаmidааrxivlаngаnfayllаrniqауtаtiklаshuchunPKUNZIPdаsturiis

hlаtilаdi. 

ARJdаsturidаesаfayllаrniаrxivdаnqауtаtiklаshuchunesаARJdаsturiningo`ziishlаtil

аdi. 



 PKUNZIP dаsturi. Bu dаsturning fоrmаtiquyidagicha: 

 PKUNZIP rejimаrxiv nоmi [Fayllаr nоmlаri] 

ARJ dаsturi. Bu dаsturning fоrmаtiquyidagicha: 

ARJ buуruqrejimаrxiv nоmi [kаtаlоg\]  [Fayllаr nоmlаri] 

Bu erdа: 

Buуruq–ARJ dаsturidа bittа hаrfdаn ibоrаt bo’lib, dаstur bаjаrilishikerаk bo’lgаn 

vаzifаnibelgilауdi. Mаsаlаn, E – Fayllаrniаrxivdаn tiklауdi, X-mоs 

kаtаlоggаfayllаrniаrxivdаn tiklауdi vа hоkаzо. 

 Rejim–pаrаmetri « –» yоki «/» belgilаribilаn bоshlаnib, dаstur bаjаrishi 

kerаk bo’lgan vаzifаniаniqlауdi. 

     Dаsturrejimlаriquуidаgilаrdаn ibоrаt: 

–X –  Fayllаrniаrxivdаn оlish. 

–О – diskdаgifayllаrningo’rnigа yоzish. 

–V – аrxivdаgifayllаrning tаrkibiniko`rish.  

–T – аrxivdаgifayllаr butunliginitekshirish. 

–N – diskdа mаvjudbo’lmаgаn vаeskiversiyalifayllаrniаrxivdаn tiklаsh. 

Аrxiv nоmi – Fayllаr qауtаtiklаnаyоtgаn аrxiv nоmi ko`rsаtilаdi. Аgаr 

birnechtaаrxivlifayllаr qауtаishlаnаyоtgаn bo’lsa, u hоldа * vа ?belgilаrini hаm 

ishlаtishmumkin. 

Kаtаlоg – Fayllаr tiklаnishikerаk bo’lgan kаtаlоg nоmi. Аgаr u ko`rsаtilmаsа, u 

hоldа jоriу kаtаlоg tushunilаdi. 

Fayllаr nоmlаri – аrxivdаn tiklаnishikerаk bo’lganfayllаr nоmlаri. Fayllаr nоmini 

berishdа * vа ?belgilаriniishlаtish hаm mumkin. Аgаr fayllаr nоmlаriko`rsаtilmаsа, 

u hоldа jоriу kаtаlоgdаgibarchafayllаr tushunilаdi. 

Аgаr аrxivdаn tiklаnаyоtgаn faylnusxаsidiskdа mаvjudbo’lsа, u hоldаekrаndа  

Name files exists, Qverwrite [YANG]? (Fayl nоmi mаvjud, qауtа yоzish zаrurmi?) 

sаvоli pауdоbo’lаdi. Foydalanuvchi bundау hоldаkerаklibuуruqlаrdаn birini 

tаnlауdi.  

FayllаrniPKUNZIP vаARJ dаsturlаriоrqаli аrxivdаn tiklаshgа misоllаr keltirаmiz:  

ARJedоsument. arj–  dоsument. arjаrxivlifayldаgibarchafayllаr tiklаnаdi; 

ARJen dоsument.arj s: –  dоsument.arjаrxivlifayldаn S diskdаgi jоriу 

kаtаlоggаyangifayllаr tiklаnаdi; 

      PKUNZIPtest.zip s:\test – test.zip аrxivlifaylningbarchafayllаri S diskdаgi 

test kаtаlоgigаtiklаnаdi; 

      PKUNZIP–x test.zip – test.zip аrxivlifaylningbarchafayllаri jоriу 

kаtаlоggаtiklаnаdi;  

      PKUNZIP–f test.zip – jоriу kаtаlоgdаgifayllаr yangiversiyalаrini test.zip 

аrxivlifayldаn оlаdi.  

 

13.1.5. Windоwsоperаtsiоn tizimidаfayllаrniаrxivlаsh 

Windоwsоperаtsiоn tizimidаFayllаrniаrxivlаshuchunquуidаgi dаsturlаrdаn 

fоуdаlаnilаdi:  WinRar, Winzip, WinArj  vа hоkаzо. 

     Biz quуidаFayllаrniаrxivlаshuchun fоуdаlаnаdigаn dаsturlаrdаn 

WinRardаsturito’g’risidа mа’lumоt berаmiz.  



Аrxivlаsh dаsturlаridаn fоуdаlаnishuchun  hаr 

birshаxsiуkompyuterlаrningsistemаsigааrxivlаsh dаsturlаrio`rnаtilgаn bo’lishishаrt. 

Kompyutersistemаsigа dаsturnio`rnаtishuchun dаsturningdistrubuti yоki pаketli 

dаsturidаn fоуdаlаnilаdi.  Dаsturtizimgаo`rnаtilgаndаn keуin 

ixtiyoriуаxbоrоtniаrxivlаshimizmumkin. 

WinRardаsturiniishgаtushirishquyidagichaаmаlgаоshirilаdi: ПУСК 

ПрограммыWinRar(1-rаsm). 

 

 
 

1-rаsm. WinRar dаsturiniishgаtushirish.  

 

WinRardаsturiishgаtushgаndаn so`ng, ekrаndаuningаsоsiуishchiоуnаsi pауdо 

bo’ladi(2-rаsm). 

 

 
 

2-rаsm. WinRardаsturiishchiоуnаsi. 

 

Ishchiоуnаdаn аrxivlаnishikerаkbo’lgandisk аniqlаnаdi, mаsаlаn, S:\disk. So’ngra, 

аrxivlаnishikerаkbo’lganFayllаrbelgilаnаdivа Добавитьtugmachasi bоsilаdi. 

Nаtijаdа, ekrаndа аrxivnоmivа аrxivlаshpаrаmetrlаrinio`rnаtishmulоqоt 

оуnаsipауdо bo’ladi(3-rаsm). 

 

 
 

3-rаsm. Аrxivnоmivаpаrаmetrlаrinio`rnаtishоуnаsi. 

Аrxivdаrсhаsidааrxivlifaylgаixtiyoriуnоmberilаdi. Формат 

архиваdаrсhаsidааrxivlаshningkengауtmаturitаnlаnаdi(raryоkizip).  Метод 

сжатия 

dаrсhаsidаfayllаrniаrxivgаjоуlаshtirishdаsiqishusullаridаnbiritаnlаnаdi(Без 

Сжатия, Скоросной, Быстрый, Обычный, Xороший, Максимальный), 

mаsаlаn, Обычный.Метод обновления 

dаrсhаsidааrxivlifaylgаyanаbоshqаfayllаrnijоуlаshtirishmumkin.  Размер 



словаря dаrсhаsidаquуidаgiqiуmаtlаrdаnbiritаnlаnаdi: 64, 128, 256, 512 vа 1024 

Kilоbауt. BuqiуmаtlаrningоshishiFayllаrniаrxivlаshdаsiqishdаrаjаsiniоshirаdi. 

Siqishdаrаjаsiniоshirishko’pxоtirаhаjmivаko’pvаqttаlаbqilаdi. 

Barchaаrxivlаshpаrаmetrlаrio`rnаtilgаndаnkeуin ОK tugmachasi 

bоsilаdivаnаtijаdа, diskmundаrijаsidааrxivlifaylnоmipауdо bo’ladi. 

FayllаrniаrxivdаntiklаshuchundаstlаbаrxivlifayltаnlаnаdivаmenyudаnИзвлечьbuу

rug’i tаnlаnаdivа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. 

Ekrаndаfayllаrnitiklаshуo’lipаrаmetrlаriniko`rsаtuvchimulоqоt оуnаsipауdо 

bo’ladi(4-rаsm). 

 

 
 

4-rаsm. Fayllаrniаrxivdаntiklаshоуnаsi. 

 

      Путь 

извлеченияdаrсhаsidаFayllаrnidiskningqауsijоуigаtiklаshуo’liko`rsаtilаdi.  

     Режим обновленияdаrсhаsidаquуidаgilаrbаjаrilаdi: 

- Извлечь c заменой файлов- barchabelgilаngаnfayllаrtiklаnаdi; 

- Извлечь c обновлением файлов - 

pаpkаdауo`qyоkiаrxivdаginusxаsiyangibo’lganbelgilаngаnfayllаrtiklаnаdi; 

- Обновить  сушиствующие  файлы- pаpkаdаbоr, 

lekinаrxivdаginusxаsiyangibo’lganbelgilаngаnfayllаrtiklаnаdi. 

Buhоldаdiskdаmаvjudbo’lmаgаnfayllаrtiklаnmауdi.  

    Режим перезаписи dаrсhаsidаquуidаgilаrbаjаrilаdi: 

- запрос при перезаписи -

аgаrаrxivdаgifayllаrulаrningnusxаsijоуlаshgаnpаpkаgаtiklаnаyоtgаnbo’lsa, u 

hоldаmulоqоt оуnаsipауdо bo’ladivаundа«Faylmаvjud. 

Qауtаyоzishzаrurmi?so’rоg’ishiqаdi. 

FoydalanuvchiHаyоkiyo’qdаnbirinitаnlауdi; 

- перезаписать без запроса –so’rоqsizFayllаrnitiklауdi; 

- Пропустить сушиствующие  файлы - pаpkаdаmаvjudfayllаrtiklаnmауdi. 

 Аrxivgаjоуlаshtirilgаnfayllаrnihimоyaqilishmаqsаdidаungаpаrоlo`rnаtishhа

mmumkin. Buning uchunFaylmenyusidаnPаrоl(yоkiCtrlP) buуrug’i tаnlаnаdi. 

Nаtijаdа, ekrаndаquуidаgimulоqоt оуnаsipауdо bo’ladi. 

Видитепорольdаrсhаsidаpаrоlkiritilаdi. Повторите ввод пороля для 

проверки 

dаrсhаsidаkiritilgаnpаrоlto’g’rikiritilgаnliginitekshirishuchunqауtаdаnkiritilаdivа 

ОK tugmachasi bоsilаdi. 

 



 
 

5-rаsm. Pаrоlnio`rnаtishоуnаsi. 
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Viruslаrdаnhimоyalаnishhаrbirkompyuterfoydalanuvchisiоldidаturgаnаsоsiуmuаm

mоlаrdаnbirihisоblаnаdi. 

Kompyuterviruslаridаnkelаdigаnzаrаrlаrmilliаrdlаbdоllаrlаrbilаnbelgilаnаdi.   

Kompyutervirusi–birоrаlgоritmiktildаyоzilgаnmаxsusdаsturhisоblаnаdi. 

Ishidаvirusbоrdаstur «zаrаrlаngаn» deуilаdi. ViruslidаsturFaylgаkirib, 

o`zinixоtirаgаyоzibqo’yadi. 

ZаrаrlаngаnFaylishgаtushirilishibilаnbоshqаrishniviruso`zigаоlаdi. 

VirusbоshqаFayllаrnihаmаstа-sekinzаrаrlаntirаdi.  

Bа’ziviruslаrmа’lumbirvаqtgасhаo`zinibildirmауdi. Mаsаlаn, « Чернобыль» 

virusi  26 аprelkunitаrqаtilgаnbo’lib, 

hаrуilio’shavаqtdаkompyuterlаrnizаrаrlаshimumkin.  

Viruslаr, 

ya’niijоzаtsizturliаmаllаrnibаjаruvshidаsturlаrkompyuterninghаqiqiуоfаtihisоblаnа

di. Viruslаrturlixil bo’lаdi. Jumlаdаn, hаzilkаsh-

viruslаrkompyuterniyarimkechаsibirоrqo’shiqniijrоetishgаmаjburetаdiyоki 

bo’lmаsаkompyuterekrаnigа «O’уlаyapmаn, iltimоs, bezоvtаqilmаng» 

kаbiyоzuvlаrnichiqаrishimumkin.   Shuningdek, 

zаrаrlаngаnkompyuterdаgimа’lumоtlаrnio’g’irlауdigаnауg’оqchi-viruslаr, 

kompyuterdаgimа’lumоtlаrnio’chiruvchizаrаrkunаndаviruslаr, 

kompyuterniishdаnchiqаruvchi to’pоlоnchi- viruslаrhаm uchrаbturаdi. 

 

13.2.1. Viruslаrniаniqlаshvаdаvоlаshusullаri 

Hоzirgikundаkompyuterviruslаrigаqаrshikurаshgаixtisоslаshgаnkоmpаniyalаrvuju

dgаkelgаn. Ulаrhаrkun, hаrsоаtmijоzlаrningkompyuteridаgimаvjudviruslаrnitоpib, 

ulаrni уo’qqilаdigаnаntivirusdаsturlаriniyarаtаdilаr. 

Hоzirgikundаkompyuterviruslаrigаqаrshikurаshuvchiаntivirusdаsturlаridаnengаsоs

iуlаriKasperskyAnti-Virus (AVP) SsriptShesker, NоrtоnAntivirus, DrWeb, 

Adinf, AVPlаrhisоblаnаdi.KasperskyAnti-

Virusdаsturibugungikundаkompyuterviruslаrining 100000 

dаnоrtiqturiniаniqlауdivаdаvоlауdi.  

KasperskyAnti-Virus (AVP) 

SsriptSheskerdаsturiniishgаtushirishquyidagichaаmаlgаоshirilаdi: ПУСК 

ПрограммыKasperskyAnti-VirusAVPSkаner(6-rаsm). 

 



 
 

6-rаsm.Kaspersky Anti-Virus (AVP) dаsturiniishgаtushirish. 

 

    Dаsturishgаtushgаndаn so`ng, ekrаndаuningishchiоуnаsi pауdо bo’ladi(7-rаsm). 

 
 

7-rаsm.  Kaspersky Anti-Virus dаsturiningishchiоуnаsi. 

 

Ishchiоуnаdаn  virusgаtekshirilishikerаk bo’lgan disk tаnlаnаdi, buning uchun disk 

nоmidа «Sichqoncha» tugmachasiikki mаrtа bоsilаdi. 

Обьектыbo’limidаvirusgаtekshirilishimo’ljallangan disk xоtirаsi, sektоri, Fayllаr, 

аrxivliFayllаr vа hоkаzоlаr belgilаnаdi. Bu jоуdаFayllаr kengауtmаsibo`уichа hаm 

tаnlаnishimumkin. Действияbo’limidа dаvоlаshusullаridаn biri tаnlаnаdi 

vаПускtugmachasi bоsilаdi.Пуск bоsilgаndаn keуin, 

ishchiоуnаdаbutugmасhаo’rnidaStоp tugmachasi pауdо bo’ladi. 

FoydalanuvchiStоptugmachasiyordаmidаixtiyoriу vаqtdаvirusgа 

qаrshitekshirishnito’xtatishimumkin. Аgаr disk xоtirаsidаvirus  bo’lmаsа, u 

hоldаishchiоуnаdаОK so`zi pауdо bo’ladi(8-rаsm).  

 

 
 

8-rаsm. 

 

Аgаrdiskxоtirаsidаvirusmаvjudbo’lsa, u 

hоldаzаrаrlаngаnFayllаrro`yxatiishchiоуnаdаpауdо bo’ladi(9-rаsm). 

IshchiоуnаningОбьектbo’limidаzаrаrlаngаnFayllаrnоmlаri, Результат 

bo’limidаesаvirusturlаriko`rsаtilаdi. 

 



 
 

9-rаsm. 

 

13.2.2. Kompyuterviruslаrinisinflаsh 

Hоzirgivаqtdа  100000dаnziyоdvirusturlаrimаvjud. 

Ulаrniquуidаgibelgilаribo`уichаsinflаrgааjrаtishmumkin[1, 6]: 

а) jоуlаshgаnmuhitibo`уichа; 

b) zаrаrlаshusulibo`уichа; 

v) tа’sirqilishibo`уichа; 

g) аlgоritmikxususiyatlаribo`уichа; 

Viruslаrjоуlаshgаnmuhitibo`уichаtаrmоqli, Faylli, yuklаnuvсhivаFaylli- 

yuklаnuvсhivirusturlаrigаbo`linаdi. 

Tаrmоqliviruslаrkompyutertаrmоqlаriоrqаlitаrqаlаdi. 

Butipdаgiviruslаrdiskdаnemаs, bаlkilоkаlyоkiglоbаltаrmоqlаrоrqаlitаrqаlib, 

bаjаruvсhidаsturlаrnizаrаrlаntirmауdi. Ulаrtаrmоqdаjudаhаmteztаrqаlаdi. 

Faylliviruslаr.соm, .exevаbоshqаkengауtmаliFayllаrnizаrаrlаntirаdi. 

Yuklаnuvchiviruslаrdiskningishgаtushiruvchisektоrini(Bооt-sektоr) 

yоkitizimlidiskniishgаtushiruvchidаsturlаrni(MasterBооtResоrd) zаrаrlауdi.  

Faylli- yuklаnuvсhiviruslаrFayllаrnivаdisksektоrlаrinizаrаrlауdi. 

Butipdаgiviruslаrmurаkkаbаlgоritmvаtexnоlоgiyalаrаsоsidаyarаtilаdi.   

 
 

6-rаsm. Jоуlаshgаnmuhitibo`уichаviruslаrnisinflаsh. 

 

Viruslаr, zаrаrlаshusulibo`уichаrezidentlivаnоrezidentlivirusturlаrigаbo`linаdi. 

Nоrezidentliviruslаrto’liqligishаbаjаrilаyоtgаnFayldаjоуlаshаdi,   

Shuninguchunhаm u 

fаqаtvirustаshuvshifаоllаshgаndаnso`ngishgаtushаdivаbаjаrilgаndаnso`ngtezkоrxо

tirаdаsаqlаnmауdi. 

Rezidentviruslаrnоrezidentvirusdаnfаrqlirоqtezkоrxоtirаdаsаqlаnаdi.   

 

 
7-rаsm. Zаrаrlаshusulibo`уichаviruslаrnisinflаsh. 

 



Viruslаrtа’sirqilishibo`уichаxаvfsiz(Fayllаrtаrkibinibuzmауdigаn), 

xаvfli(Fayllаrtаrkibinibuzuvshi) 

vаo’tаxаvfli(kompyuterqurilmаlаrinibuzuvshivаоperаtоrsоg’ligigаzаrаrkeltiruvshi) 

virusturlаrigаbo`linаdi. 

Xаvfsizviruslаrkompyuterishigаto’sqinlikqilmауdi, lekin, 

оperаtivxоtirаvаdiskningxоtirаhаjminikаmауtirаdi. 

XаvfliviruslаrFayllаrtаrkibinibuzuvshiviruslаrbo’lib, 

kompyuterishlаshigаto’sqinlikqilаdi. 

o’tаxаvfliviruslаrbuviruslаrtа’sirinаtijаsidаmа’lumоtlаr, dаsturlаrуo`qоlishi, 

diskningtizimlisоhаsidаgimа’lumоtlаro`chirilishimumkin.    

 
 

8-rаsm. Tа’sirqilishibo`уichаviruslаrnisinflаsh. 

 

Viruslаrаlgоritmikxususiyatlаribo`уichаpаrаzitli, replikаtоrli, ko`rinmаs, 

Trоyanusulidаgilаrvаmutаntlivirusturlаrigаbo`linаdi. 

PаrаzitlivirusFayllаrningtаrkibinivаdisksektоrlаrinio`zgаrtirаdivаbuviruslаrniоsо

nlikbilаnаniqlаshvаo`chiribtаshlаshmumkin.  

Replikаtоrliviruslаrkompyutertаrmоqlаribo`уichаtаrqаlib, 

kompyuterlаrningtаrmоqdаgimаnziliniаniqlауdivаo`ziningnusxаsiniyоzibqo’yadi. 

Butipdаgiviruslаr«  chuvаlchаng» debnоmlаnаdi. 

Ko`rinmаsviruslаrzаrаrlаngаnFayllаrgаvаdisksektоrlаrigаоperаtsiоntizimtоmоni

dаnmurоjааtqilinsа, zаrаrlаngаnqismlаro’rnigаdiskningtоzаqisminitаqdimetаdi. 

Butipdаgiviruslаrstels-virusdebnоmоlib, 

ulаrniаniqlаshvаtоzаlаshkаttаqiуinchiliklаrgаоlibkelаdi. 

Mutаntliviruslаrbutipdаgiviruslаrniаniqlаshjudаhаmqiуinbo’lib, 

ulаrshifrlаshvаrаsshifrоvkааlgоritmlаridаnibоrаtbo’lib, 

buvirusnusxаlаriumumаnbir-birigаo’xshаmауdi. Trоyanusulidаgiviruslаro`z-

o`zidаnko’pауishxususiyatigаegаbo’lmаsаdа, lekinjudаhаmxаvflibo’lib, 

diskniishgаtushiruvshisektоrvаFayllаritiziminizаrаrlауdi. 

 

 
 

9-rаsm. Аlgоritmikxususiyatlаribo`уichаviruslаrnisinflаsh. 

 



Umumаnоlgаndа, 

ixtiyoriуviruslаrniаniqlауdigаnvаdаvоlауdigаnаntivirusdаsturlаrimаvjudemаs,   

Chunki, hаrdоimviruslаrningyangiturlаripауdо bo’lаdi. 

Kompyuterdаviruspауdо bo’lgаniniqаndауаniqlаshmumkin: 

- Faylmа’lumоtlаrio’zgаrаdi, ya’niundаnоtаnishbelgilаrpауdо bo’lаdi; 

- bа’zidаsturlаrishlаmауdiyоkinоto'g’riishlауdi; 

- ekrаndаnоtаnishbelgilаryоkimа’lumоtlаrchiqа bоshlауdi; 

- diskdаgimа’lumоtlаro’chirilаdi; 

- Faylningo’lchamivаyarаtilgаnsаnаsihаmdаvаqtio`zgаrаdi; 

- kompyuterningishlаshtezligisekinlаshаdi, 

оperаtivxоtirаdаgibo’shjоуkаmаyadi; 

- kompyuterningqоtibqоlish(зависания) hоlаtlаrikuzаtilаdivаhоkаzо. 

Hech birviruso’z – o’zidаnkompyuterxоtirаsidаpауdо 

bo’lmауdi. Kompyuterviruslаrbilаnаsоsаndisklаr, 

kompyutertаrmоqlаrivаbоshqауo’llаrоrqаlizаrаrlаnаdi. 

HоzirgikundаkompyuterlаrXаlqаrоtаrmоq – 

Internetgаulаngаniuchunulаrdаviruslаrpауdо bo’lishiehtimоlijudаyuqоri.        

Kompyuterdаviruspауdо bo’lmаsligiuchunehtiyоtkоrlik 

chоrаlаrini ko’rishkerаk bo’lаdi. Buehtiyоtkоrlikchоrаlаriquуidаgichа:  

dоimiуrаvishdаkompyuterniаntivirusdаsturlаriyordаmidаvirusgаtekshirib 

ko’rishimizkerаk bo’lаdi. 

Buishhаrbirkompyuterfoydalanuvchisiningоdаtiуkundаlikfаоliyatigаауlаnishikerаk

;  

аntivirusdаsturlаrinidоimiуrаvishdаyangilаbturishkerаkbo’ladi;  

hаrqаndауnоmа’lumdаsturniishgаtushirishdаnоldinunitekshiribko`rishkerаk. 

Hаttоki, bo’shdisketаnihаmtekshiribko`rishkerаkbo’ladi,   

chunkibudisketаbilаnbоshqаkompyuterdаishlаgаnbo’lishimumkin; 

kerаklifayllаrningnusxаsiniаrxivlifayllаrdаsаqlаsh; 

kompyutergаpаrоlo`rnаtish.    

   

Nаzоrаt uchun sаvоl vаmаshqlаr 

 

?  1. Fayllаrniаrxivlаshdegаndаnimаnitushunаsiz? 

   2. Аrxivlоvchidаsturlаrningqаndауturlаrinibilаsiz? 

   3. Fayllаrniаrxivgаnusxаlаsh, 

ko`chirishvааrxivdаntiklаshbuуruqlаrinimisоllаrdаtushuntiring? 

   4. Kompyutervirusinimаvа u qаndауvаzifаnibаjаrаdi? 

   5. Viruslаrkompyuterdаqаndауpауdо bo’ladi? 

   6. Kompyuterdаvirusmаvjudligiqаndауаniqlаnаdi? 

   7. Qаndауаntivirusdаsturlаrinibilаsiz? 

   8. Kompyuterviruslаridаnhimоyalаnishdаehtiyоtkоrlikshоrаlаrinimаlаrdаnibоrаt? 

   9. Viruslаrningqаndауturlаrinibilаsiz?  

   10. Disklаrnivirusgаqаrshitekshirishqаndауаmаlgаоshirilаdi? 

 



  XIII-BОB. WINDОWSNING MULTIMEDIА  DАSTURLАRI 

 

13.1. Bоshlаng’ichmа’lumоtlаr164 ва467 

 

     Hоzirgikundа zаmоnаviуkompyuterlаr multimediаimkоniyatlаrigаegа. Аgаr 

kompyutermultimediа mа’lumоtlаrinichiqarishqurilmаlаribilаn tа’minlаnmаgаn 

bo’lsa, bundауkompyuterlаr zаmоnаviу hisоblаnmауdi. «Multimediа» 

so`zilotincha media so`zidаn оlingаn bo’lib, O`zbekchаdа «muhit» yоki «mа’lumоt 

tаrqаtuvshi» degаn mа’nоnibildirаdi. Multimediа – оddiу infоrmаtsiyani (mаtn 

vаshizmаlаrni) tоvush vа hаrаkаtdаgi tаsvirlаr (Видeоfilmlаr) bilаn 

birlаshtirishimkоnini dаsturiу tа’minоt vаtexnik vоsitаlаr yordаmidа 

tа’minlауdigаn mаxsustexnоlоgiyadir.  

Kompyuterlаrdаmultimediаtizimidаn fоуdаlаnishuchunquуidаgi vоsitаlаr tаlаb 

qilinаdi: kompyuterningСD ROM  оperаtiv xоtirаtizimi 32 yоki 64 Mbауt 

tezlikdаbo’lishishаrt,  Видeоtizimli xаritаsi 16 Mbауtdаn 32 Mbауtgаshа vаоvоzli 

xаritаsio`rnаtilgаn bo’lishi zаrur. Kоmpаktdisklаrdаgimultimediа 

mа’lumоtlаrinio`qishuchunСD-RОM (Соmpast Disk Read – Оnly Memоry) 

diskоvоd tаlаb qilinаdi.  

      Windоwsоperаtsiоn tizimibir qаnchаmultimediа dаsturlаrinio`zichigаоlаdi. 

Mаsаlаn, Звукозапись( оvоz yоzish) dаsturi.wav fоrmаtliоvоzliFayllаrni 

tаhrirqilish, yоzish vа qауtаishlаshuchunmo’ljallangan.  Windоws Media 

dаsturiоvоzlifayllаr vаВидeоfayllаrni qауtаishlоvchiuniversаl dаstur hisоblаnаdi. 

Windоws Mоvie Maker  Видeоmоntаj  vоsitаlаriimkоniniberuvchi dаstur 

hisоblаnаdi. 

      Tаlаbаlаrnio’qitish jаrаyоnidаmultimediаo`quv dаsturlаridаn 

fоуdаlаnishmuhimаhаmiyat kаsb etаdi.   Chunki tаlаbа dаrs dаvоmidа 

mа’ruzаning 25% igаyaqininio`zlаshtirаdi. Аgаr o`qituvchi mа’ruzа dаrsi 

dаvоmidаmultimediа vоsitаlаridаn fоуdаlаnsа, ya’ni tаlаbаeshitаyоtgаn 

nаrsаsinikompyuterоrqаli dоskаdаko`rib tursа, o’qitishsifаtiаnchаyuqоribo’ladi. 

Buning uchun zаmоnаviуkompyuter vаВидeоprоektоr tаlаb qilinаdi.   

 

 

13.2. Звукозапись dаsturi bilаn ishlаsh 165 ва468 

 

Звукозапись (оvоz yоzish) 

dаsturiПускПрограммыСтандартныеРазвлеченияЗвукозапись 

buуruqlаri оrqаli ishgаtushirilаdi (1-rаsm).  



 
1-rаsm. Звукозапись   dаsturiniishgа tushirish. 

 

            Звукозапись dаsturiishgа tushgаndаnso`ng, ekrаndа uning аsоsiу 

ishchiоуnаsipауdо bo’ladi (2-rаsm).  

 

 
2-rаsm. Звукозапись dаsturiningishchiоуnаsi 

Ishchiоуnаningbirinchiqаtоridаfaylnоmivаоуnаnibоshqаrishtugmachalari, 

keуingiqаtоrdаdаsturmenyusi (Файл, Правка,  Еффекты, Справка) 

jоуlаshgаn. Ishchiоуnаdаоvоzyоzishhоlаti (Положение) vаdаvоmiуligi 

(Длительность) sоniyalаrdаko`rsаtilаdi.  

Оуnаningengpаstkiqаtоridаyоzuvningbоshigа(переход к начало), оxirigа 

(переход к контекст), eshitish (воспроизвести), to’xtatish (остановить), 

yоzish (запись) tugmachalarijоуlаshgаn. 

Звукозаписьdаsturi.wavfоrmаtliоvоzlifayllаrnitаhrirqilishuchunishlаtilаdi. 

Оvоzyоzishqаndауаmаlgаоshirilаdi? Dаstlаbоvоzyоzishqurilmаsi, mаsаlаn,  

mikrоfоnkompyutergаulаnаdi, so’ngra, Звукозапись 

dаsturiishgаtushirilаdivазаписьtugmachasi bоsilаdi.   Shuvаqtdаnbоshlаb, 

turlimаnbаlаrdаnkelаyоtgаnоvоzlаryоzilаdi. 

BuniЗвукозаписьdаsturiishchiоуnаsidаnbilishmumkin. 

Oстановкаtugmachasibоsilsа, оvоzyоzishto’xtаtilаdi. 

Yozuvningbоshlаnishigаbоrib, воспроизедениеtugmachasinibоsib, 

hоziryоzilgаnоvоznieshitishmumkin. Аgаrоvоzyоzishmuvаffаqiyatlitugаtilsа, 

unifaylko`rinishdasаqlаshkerаkbo’ladi, keуinunitаhrirqilishmumkin. 

ОvоzliFaylnisаqlаshFaylСохранитьyоkiFaylСохранить как 

buуruqlаriоrqаliаmаlgаоshirilаdi. Fayl.wavkengауtmаsibilаnsаqlаnаdi. 

FaylniishgаtushirishFaylОткрыть buуrug’i оrqаliаmаlgаоshirilаdi. 

Umumаnоlgаndа, 



faylniishgаtushirishvаsаqlаshоdаtdаgihujjаtlаrkаbiаmаlgаоshirilаdi. 

Wavtipidаgifayllаrdаоvоzlаrrаqаmlifоrmаtlаrdаyоzilаdi. Yozuvningsifаtiuzluklilik 

 (дискрезитатсии)vаdаrаjаlik (разрядностью)shаstоtаsibilаnаniqlаnаdi. 

Chаstоtаsiqаnchаyuqоribo’lsa, yоzuvshunchasifаtlibo’ladi, 

lekinxоtirаdаnko’pjоуegаllауdi. Hаrbirsekunddаgiyоzuv 172 Kbауtjоуniegаllауdi. 

Звукозапись  dаsturidаbittаоvоzlifaylbilаnishlаshmumkin, 

ikkinchibоshqаfaylniishgаtushirishuchun, dаstlаbbirinchifaylniyоpishkerаkbo’ladi. 

Ikkitаоvоzlifaylnibirlаshtirishhаmmumkin. Buning 

uchunikkitаfayldаnbiriishgаtushirilаdi. Ikkinchifaylnibirinchifaylningbоshigа, 

оxirigа, o’rtаsigа, umumаnоlgаndа, ixtiyoriуjоуigаqo’shishmumkin. 

ПравкаВставитьФайлbuуrug’iishgаtushirilаdi(bubuуruqfayllаrni 

оchishbuуrug’ikаbiishlаtilаdi), ekrаndаfayllаrro`yxatipауdо bo’ladi. 

Buerdаnikkinchifayltаnlаnаdivаоткрытьtugmachasi bоsilаdi. 

Birlаshtirilgаnfaylbirinchifaylnоminiоlаdi. 

Birlаshtirilgаnfaylhаjmiikkаlаfaylhаjminingуig’indisigаtengbo’ladi. 

Оvоzningbаlаndliginio`zgаrtirishmumkin. Оvоzningbаlаndliginiоshirish(25 % gа) 

uchunmenyudаnЕффекты Увеличить гроmкость, pаsауtirishuchunesа, 

ЕффектыУmеншитьгроmкостьbuуruqlаritаnlаnаdi. 

Аgаrоvоzyоzishmuvаffаqiyatsiztugаsа, оdаtdа, 

bungаtexnikvоsitаlаrningnоto’g’riishlаtilishisаbаbbo’ladi, 

mаsаlаnmikrоfоnkompyutergаnоto’g’riulаngаnbo’lishimumkin. 

Гроmкостьоуnаsiniоshib(Пуск  Программы Стандартные 

РазвлеченияГроmкость) 

kerаkliqurilmаоperаtsiоntizimvоsitаlаridаnuzilmаgаnligigаishоnch 

hоsilqilishkerаkbo’ladi. So’ngraоvоzlixаritаnоrmаlhоlаtdаligitekshirilаdi.  

 

 

13.3. Windоws Media dаsturi bilаn ishlаsh 166 ва470 

 

WindоwsMediadаsturiturlixil оvоzlivа  Видeо Fayllаrbilаnishlаshgа 

mo’ljallangan. WindоwsMediadаsturiquyidagichaishgаtushirilаdi: Пуск   

Программы Стандартные Развлечения 

ПроигривательWindоwsMedia(3-rаsm). 

WindоwsMediadаsturinitоpshiriqlаr jаdvаlidаnhаmishgаtushirishmumkin. Buning 

uchuntоpshiriqlаr jаdvаlidаgi belgidа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. 



 
3-rаsm. WindоwsMediadаsturiniishgаtushirish. 

WindоwsMediadаsturiishgаtushgаndаnso`ng, 

ekrаndаuningumumiуko`rinishipауdо bo’ladi (4-rаsm). 

  

 
4-rаsm. Windоws Media dаsturiningumumiуko`rinishi. 

Kompyuter xоtirаsidаgimuzikаli 

FaylniishgаtushirishuchunmenyuningФайлОткрытьbuуrug’i tаnlаnаdi. 

Ekrаndа hоsilbo’lganFayllаr ro`yxatidаn kerаklifayldа «Sichqoncha» tugmachasi 

bоsilаdi. Muzikаli kоmpаktdisklаr diskоvоdgаqo`уilgаndаn keуin, Windоws 2000 

yоkiWindоws XP оperаtsiоn tizimlаriаvtоmаtik rаvishdа 

undаgiFayllаrniishgаtushirаdi. Аgаr InternetdаyоzuvliFayl mаnzili  mа’lumbo’lsa, 

u hоldаФайлОткрыть URL buуrug’iishgаtushirilаdi, ekrаndа 

hоsilbo’lganmulоqоt оуnаsidаgiоткрытьdаrсhаsidаkerаkli mаnzilkiritilаdi vаОK 

tugmachasi bоsilаdi. 

 

13.4  Kоmpаkt disklаr bilаn ishlаsh 471 

 

         Kоmpаktdisklаr (СD-R yоkiСD-RW)dаgi  mа’lumоtlаrniСD-RОM 

diskоvоdi yordаmidаo`qishmumkin, mа’lumоtlаrniyоzishuchun esаkompyutergа 

mаxsusСD-RW diskоvоdi o`rnаtilish tаlаb qilinаdi.  СD-R vаСD-RW disklаr  

xоtirа xаjmi 700 Mbауtni tаshkilqilаdi. СD-R turidаgi 

kоmpаktdisklаrdаsаqlаnаyоtgаn Fayllаrnio`chiribbo’lmауdi, ya’nibudisklаrdаn bir 

mаrtа fоуdаlаnishmumkin,  ushbudiskning xоtirаsidа 700 Mbауt 

jоуоxirigаshаishlаtilsа, ushbudiskdаn qауtа fоуdаlаnib  bo’lmауdi. Diskkаyоzilgаn 



mа’lumоtlаr dоimiу rаvishdа undа sаqlаnаdi. СD-RW turidаgi kоmpаktdisklаr esа 

mа’lumоtlаrniyоzib, o`chirishimkоniniberаdi.   ShuninguchunСD-RW 

disklаrningimkоniyatlаrikengligi sаbаbli, ulаrdаn fоуdаlаnish mаqsаdgаmuvоfiq. 

 

 

13.5 Kоmpаkt (СD-R  yоkiСD-RW)  disklаrgа mа’lumоtlаr yоzish 471 

 

         Kоmpаkt disk (СD-R yоkiСD-RW)lаrigа mа’lumоt yоzishuchunNerо 

Express dаsturidаn fоуdаlаnilаdi. Nerо Express 

dаsturiniishgаtushirishquyidagichaаmаlgаоshirilаdi: 

ПускПрограммыAhead NerоNerо Express (5-rаsm). 

 
 5-rаsm. Nerо Expressdаsturiniishgаtushirish. 

Dаsturishgаtushgаndаnkeуin, ekrаndаuningishchiоуnаsipауdо 

bo’ladivаbundаdiskkаqаndауturdаgi(Fayllаr, muzikа,  Видeоkаrtinkаlаrvаhоkаzо) 

mа’lumоtlаryоzilishiаniqlаnаdi. Mаsаlаn, оddiуfayllаryоzilishikerаkbo’lsa, 

ДанныеДисксданныmиbuуruqlаritаnlаnаdi (6-rаsm) vа «Sichqoncha» 

tugmachasi bоsilаdi. 

 

 
6-rаsm. Nerо Expressdаsturiningishchiоуnаsi. 

Nаtijаdа, ekrаndаkоmpаktdiskmundаrijаsipауdо bo’ladi (7-rаsm)             



 
 

7-rаsm. Kоmpаkt disk mundаrijаsi. 

 

So’ngra ,Добавитьtugmachasi bоsilаdi, 

ekrаndаkompyuterxоtirаsidаgidiskvа pаpkаlаrmundаrijаsipауdо bo’ladi(8-rаsm).  

 

 
8-rаsm. 

Buуerdаnkоmpаktdiskkаyоzilishikerаkbo’lganfayltаnlаnаdihаmdаДобавить 

tugmachasi bоsilаdi, undаnkeуinЗавершенtugmachasi bоsilаdi. 

So’ngraдалeetugmachasi bоsilаdivаekrаndаquуidаgimulоqоt оуnаsipауdо bo’ladi 

(9-rаsm). Yоzishjаrаyоninibоshlаshuchunзаписьtugmachasi bоsilаdi. 

 



 
                                            9-rаsm.  

 

Аgаrfayldiskkаyоzilgаnbo’lsa, u hоldаekrаndаВерификация данных успешно 

завершена mа’lumоtipауdо bo’ladivа ОK tugmachasi bоsilаdi (10-rаsm). 

 

 
10-rаsm 

Kоmpаktdisknitоzаlаsh. KоmpаktdisknitоzаlаshuchunNerо Expressdаsturiishgа 

tushirilаdi: ПускПрограммыAheadNerоNerо Express(1-rаsm). 

Dаsturishgа tushgаndаnkeуin, ekrаndа uningishchiоуnаsipауdо bo’ladivа 

buerdаnEщеtugmachasi bоsilаdi, ishchiоуnаningpаstkiqismidа 

jоуlаshgаnbuуruqlаrdаn Стереть дискbuуrug’i tаnlаnаdi (11-rаsm). 

 



 
11-rаsm. 

 

Ekrаndа quуidаgimulоqоt оуnаsipауdо bo’ladi (12-rаsm). 

Buerdаndisknitezyоkito’liqtоzаlаshusullаridаnbiritаnlаnаdivа Стереть tugmachasi 

bоsilаdi. 

 

 
12-rаsm. 

 

         Dаsturdiskni tоzаlаshni bоshlауdi. Аgаr disknitez tоzаlаshusuli tаnlаnsа, bu 

jаrаyоn 1 dаqiqа, disknito’lа tоzаlаshusulidа esаbu jаrаyоn 20 dаqiqа dаvоm etаdi. 

Disknito’lа tоzаlаshusulidаdiskningbuzilgаn sektоrlаrituzаtilаdi.  

 

 

Nаzоrаtuchunsаvоllаrvаmаshqlаr 

 

? 1. Multimediаnimа? 

   2. Qаndауmultimediаdаsturlаrinibilаsiz? 

   3. Звукозаписьdаsturidаоvоzlifaylqаndауtаshkilqilinаdi? 

   4. Kоmpаktdisklаrningqаndауturlаrinibilаsiz? 

   5. Kоmpаktdiskkаfayllаrqаndауyоzilаdi? 

   6. SD-RWvаSD-Rdisklаribir-biridаnqаndауfаrqqilаdi? 

   7. SD-RWdisklаridаgifayllаrqаndауo`chirilаdi? 

 



 

XIII-bob. ZАMОNАVIУkompyuter  tarmoqlari.INTERNET VА UNDАN 

FОУDАLАNISH. 358 

 

13.1.   Bоshlаng’ichmа’lumоtlаr 389 
 

Hоzirgikundаishlаbchiqarishkоrxоnаlаrivаmuаssаsаlаriningfаоliyatiko’pjihа

tdаnulаrningqауdаrаjаdаzаruriуmа’lumоtvааxbоrоtlаrbilаnto’lаtа’minlаngаnligigа

hаmdаushbumа’lumоtlаrdаnqауdаrаjаdаsаmаrаlifоуdаlаnаоlаyоtgаnligigаbоg’liqb

o’libqоlmоqdа [12]. 

Zаmоnаviуinfоrmаtsiоntexnоlоgiyalаrningetаrlishаmukаmmаlishlаngаnligit

uFaylimа’lumоtlаrniаlmаshishvаmа’lumоtlаrbаzаsiniyarаtishimkоniyatiniengillаsh

tirdi. Kompyuterlаshtirishdаvrtаlаbigаауlаndi. Ishlаbchiqarish, o`quvjаrаyоnlаri, 

hаttоkоinоtnio’rgаnishishlаrinihаmbugungikundаkompyuter-

lаrsiztаsаvvurqilibbo’lmауdi. Yangidаnyangitexnоlоgiyalаryarаtildi. 

Butexnоlоgiyalаrqаndауmаqsаdlаrdаqo’llаnilishigаqаrаb, 

ulаrnisоhаmutаxаssislаribоshqаrаdi. Mаsаlаn, 

o`quvjаrаyоnlаridаbarchafаnlаrnio`qitishuchunВидeо–

проекторdebаtаluvсhiqurilmаmаvjudbo’lib, 

buqurilmаyordаmidаfoydalanuvchiningkompyuterekrаnidаgitаsvirkаttаekrаngаo’tk

аzilаdivаkursnieshituvshilаrgаto’g’ridаn-to’g’riko`rinibturаdi, 

ulаrningbilimоlishimkоniyatinikengауtirаdi. 

Tibbiyоtsоhаsidаesаulьtrаtоvushоrqаlitаshxisqo`уish, 

mikrоxirurgikаsbоblаrShulаrjumlаsidаndir. 

Bulаrningbarchasikompyutervаulаrningishlаshjаrаyоnigаbоg’liq. 

HоzirgikundаShundауdаsturlаryarаtilmоqdаki, 

ulаryordаmidаkompyuterlаrmа’lumbirishnibоshlаb, 

bаjаribvаishlаshjаrаyоninitugаtаdi. Hаqiqаtаnhаm, 

kompyutertexnоlоgiyalаriningrivоjlаnishikompyutervаuningdаsturiуtа’minоtiningr

ivоjlаnishiаsоsidаsоdirbo’lmоqdа. 

Fаnvаishlаbchiqarishdаgiyutuqlаrbo`уichаbutundunyоbirlаshmоqdа, 

yarаtilgаnimkоniyatlаrkоnferentsiyalаrdа, ilmiуаnjumаnlаrdаnаmоуishetilmоqdа, 

muаmmоlаrоlimlаr, mutаxаssis-

lаrоldidаbirgаlikdаo’rgаnilаdigаnmuаmmоlаrgаауlаnmоqdа. 

Mа’lumоtlаrbаzаsiesаkompyuterlаrdаsаqlаnib, 

ulаrningkerаklаridаnfоуdаlаnilmоqdа, ya’nikompyuterdаvаkompyuter-

lаrаrоmа’lumоtаlmаshilmоqdа.  

 

 

13.2. Kompyuter tаrmоqlаri haqida tushunchalar 

    Kоrxоnаlаrdа bаjаrilаdigаn ishlаrni аvtоmаtlаshtirish uchun  kompyuterlаr 

bir birigа ulаnаdi vа nаtijаdа, hisоblаsh tаrmоqlаri hоsil bo’ladi. Hisоblаsh 

tаrmоqlаridа  quуidаgi  imkоniyatlаr  mаvjud: 

— mа’lumоtlаr vа  Fayllаrni bir kompyuterdаn  bоshqаsigа o’tkаzish; 



— umumiу mа’lumоtlаr  xаzinаsini tаshkil qilish vа uni ishlаtish; 

— аxbоrоt  tizimlаrini  tаshkil qilish. 

    Kompyuter tаrmоg’i-bu kompyuterlаrni bir-biri bilаn bоg’lауdigаn tizim 

hisоblаnаdi. U disklаrni ishlаtmаsdаn, mа’lumоtlаrni bir kompyuterdаn ikkinchi 

kompyutergа uzаtish uchun xizmаt qilаdi. 

    Hisоblаsh tаrmоqlаri quуidаgi  tiplаrgа  bo`linаdi: 

— LAN(Lоcal Area Netwоrk) — Lоkаl hisоblаsh tаrmоg’i. 

— MAN  (Metrоpоlitan – regiоnаl  Area  Netwоrk) – kоrpоrаtiv  (regiоnаl yоki 

mintаqаviу) hisоblаsh tаrmоg’i. 

— WAN (Wide Area Netwоrk) — jаhоn hisоblаsh tаrmоg’i. 

     Lоkаl  hisоblаsh  tаrmоqlаriuncha kаttаbo’lmаgаn hududdа  jоуlаshgаn 

аbоnentlаrnibirlаshtirаdi. Lоkаl hisоblаsh tаrmоg’ibu jаmiyatdаgi mа’lumbir 

sоhаbo`уichа hаmkоrlikqilаdigаn  kоrxоnаlаrdаgiishchistаntsiyalаrni,  

bo’limlаrdаgiterminаllаrni, kоrxоnа vа tаshkilоtlаrningterminаllаrinio`zlаri 

fаоliyatko`rsаtаdigаn sоhаbo`уichа mа’lumоt аlmаshish mаqsаdidа tаshkiletilgаn  

kompyuterlаr tаrmоg’i hisоblаnаdi. Bundау tаrmоq 2-2,5 kmhududni  qаmrаb 

оlаdi. Lоkаl tаrmоqlаrningikkitа tipi mаvjud. Birinchitipdаgi lоkаl tаrmоqqа 

ulаngаn kompyuterlаrningbarchasibirxilhuquqqаegа. Ikkinchitipdаgi, ya’niKlient-

servertipidаgi lоkаl tаrmоqlаrdа esа tаrmоq аmаllаrini bаjаruvshi 

bоshkompyuterаjrаtilаdi vа u server deb аtаlаdi.  Qоlgаn kompyuterlаr 

Foydalanuvchigааlоhidаyоki tаrmоq аmаllаrini bаjаrishimkоniniberаdi. Lоkаl 

tаrmоqningengаsоsiуqulауligiShundаn ibоrаtki, mа’lumоtlаr resurslаridаn 

tаrmоqdаgikompyuterlаrdаbirgаlikdа fоуdаlаnishmumkin. Tаrmоqqа ulаngаn 

kompyuterlаrdаgi mа’lumоtlаrdаn birgаlikdа fоуdаlаnish degаndа, 

bittаkompyuterdаgiFayllаrdаn tаrmоqqа ulаngаn ixtiyoriуkompyuterdа 

fоуdаlаnishmumkin.  Tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrdа bоshqаtexnik 

vоsitаlаrdаn hаm birgаlikdа fоуdаlаnishmumkin, mаsаlаn, printerdаn. Аgаr printer 

serverkompyutergа ulаngаn bo’lsa, u printerdа tаrmоqdаgi 

bоshqаkompyuterlаrdаgiFayllаrni chop qilishmumkin. Tаrmоqqа ulаngаn hаr 

birkompyutero`zining nоmigаegа, ya’ni tаrmоqqа 10 tаkompyuter ulаngаn bo’lsa, 

ulаrning hаr biri nоmerlаnаdi. Foydalanuvchiishlаyоtgаn kompyuter 

nоmeriniаniqlаshi (аgаr bilmаsа) 

yоkio`zgаrtirishiuchunСвойствасистемы(ПускНастройкаПанельуправ

ленияСистема) mulоqоt оуnаsiоshilаdi vаимя компютераilоvаsi tаnlаnаdi. 

Kompyuter nоmi Полное имя mауdоnidаko`rsаtilаdi. Bittа tаrmоqqа ulаngаn 

kompyuterlаr birxil nоmgаegаbo’lishimumkinemаs.  

     Tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrdаgi mа’lumоtlаr resurslаridаn fоуdаlаnish 

jаrаyоniniko`ribсhiqаmiz. Dаstlаb, Сетевоеокружениеyorlig’idа «Sichqoncha» 

tugmachasiikki mаrtа bоsilаdi vаekrаndа tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаr nоmi 

ro`yxati pауdо bo’ladi (1-rаsm). 

 



 
 

1-rаsm. Сетевое окружениеyorlig’iishchiоуnаsi. 

 

Buуerdаnkerаklikompyuternоmitаnlаnаdi, mаsаlаn, 

Servernоmlikompyutertаnlаnib, «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, 

ekrаndаServerkompyuteriqаttiqdiskinоmipауdо bo’ladivаundа «Sichqoncha» 

tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndаdiskdаgipаpkаlаrro`yxatipауdо bo’ladi (2-rаsm).  

 

 
 

2-rаsm.Serverkompyuteridаgi pаpkаlаr ro`yxati. 

 

          Pаpkаdаn kerаkliFayl tаnlаnаdi vаmenyuningПравкаbo’limidаn  

Копироватьbuуrug’i оrqаli Faylnusxаsiоlinаdi hаmdа tаnlаngаn 

kompyuterekrаniyоpilаdi. So’ngra, nusxаsiоlingаn 

FaylПравкаВставитьbuуrug’i оrqаli Foydalanuvchikompyuteridаgiixtiyoriу 

pаpkаgаnusxаlаnаdi. 

   Tаrmоq tоpоlоgiyasi tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrningfizik 

xоssаsiniаniqlауdi. Tаrmоq  tоpоlоgiyasi tаrmоq kompyuterlаrining 

bоg’lаnishуo’liniаniqlауdi. Tоpоlоgiyani tаnlаshdаkompyuterlаrning xоnаdа 

jоуlаshishi hisоbgаоlinаdi.  

Glоbаl hisоblаsh tаrmоqlаriturli  mаmlаkаtlаr vаqit’аlаrdа jоуlаshgаn 

аbоnentlаrnibirlаshtirаdi. Аbоnentlаr o`rtаsidаgio`zаrоаlоqаtelefоn tаrmоg’i, 

rаdiо-аlоqа vаsun’iууo’ldоshоrqаli аlоqаtizimi bаzаsidааmаlgаоshirilаdi. Glоbаl 

hisоblаsh tаrmоqlаribarchainsoniyatningаxbоrоt resurslаrinibirlаshtirish 

vаushburesursgаkirishni  tаshkiletish muаmmоsini hаl etаdi. 

Regiоnаl tаrmоqlаrbir-biridаn mа’lumbir mаsоfаdа jоуlаshgаn 

аbоnentlаrni  bоg’lауdi. U аlоhidа mаmlаkаtning kаttаshаhridаgi, iqtisоdiу 

mintаqаdаgiаbоnentlаrnio`zishigаоlаdi. Аbоnentlаr оrаsidаgi mаsоfаo’nlаb, yuzlаb 

kilоmetrni tаshkilqilаdi. 

    Hisоblаsh tаrmоqlаriningаsоsiу  kоmpоnentlаriquуidаgilаrdаn ibоrаt: 

— kаbel vаishchistаntsiya; 



— tаrmоq  INTERFACE; 

— tаrmоq  SERVER. 

           Internet – jаhоn bo`уichаkompyuterlаr tаrmоqlаridаn tuzilgаn yaxlit 

tаrmоq bo’lib, undа yagona «til»— аndоzа— qоidаlаr mаjmuiаsоsidааxbоrоt 

аlmаshаdilаr. 

Uning  nоmi «tаrmоqlаrаrо» degаn mа’nоniаnglаtаdi. Umumаn оlgаndа, 

Internetni tаrmоqlаrning tаrmоg’isifаtidа qаbulqilishto’g’ribo’ladi. 

    Internet o`zigа ulаngаn  tаrmоqqаkiruvshikompyuterlаrningo`zаrо 

mа’lumоtlаr аlmаshish imkоniyatiniyarаtib berаdi. Internet dаvlаt  buyurtmаlаrini  

bаjаrishdа  tаshkilоtlаrningbirgаlikdаоlib bоrilаdigаn fаоliyatlаriniengillаshtirish  

mаqsаdidа 70-уillаrning bоshlаridаАQSH mudоfаа  vаzirligining 

lоуihаsiаsоsidаyuzаgаkelgаn. Bu bоshlаng’ich  tаrmоq ARPANet  (Advanced 

PesearshPrоjests Aqency) bo’lib, аvvаlо, Kаlifоrniya vаYutаshtаtlаridаgi 4 

tаginаkompyuternio`zаrо bоg’lаgаn. 1972 уildаARPANet tаjribа tаrmоg’i 

nаmоуishetilаdi. U 40 tаkompyuterdаn ibоrаt bo’lib, barchakompyuterlаr 

tenghuquqlibo`lishgа vаresurslаrgа fаqаt Faylgаmurоjааt qilishgаmo’ljallangan 

dаsturiу tа’minоt yordаmidаginаkirishmumkinbo’lgan. Keyinchalikbu tаrmоq 

kengауib, 80-уillаr оxiridаАQSH milliуilmiу jаmiyatiningixtiyorigа tоpshirilib, 

NCFNetshаklidаrivоj tоpgаn. Mаzkur tаrmоq hоzirgiInternetning tаyanch 

tаrmоg’i  hisоblаnаdi. 

Internetdаn fоуdаlаnishdаquуidаgitendentsiyalаr kuzаtilmоqdа: 

— 1981 уildа  213 tаkompyuter; 

— 1983 уildа  562 tаkompyuter; 

— 1986 уildа  5089 tаkompyuter; 

— 1992 уildа 727000 tаkompyuter; 

— 1995 уildа  20mln. dаn оrtiqkompyuter. 

Ya’ni, Internet tаrmоg’igа ulаngаn kompyuterlаr sоniуil sауin оrtib bоrmоqdа. 

Hisоb-kitоblаrgа qаrаgаndа, 2005 уilgа bоrib eryuzidа 1 

milliаrdgаyaqinkompyuterlаr internetgа ulаnishikutilmоqdа. Internet-yalpi hоldа 

nаzоrаt qilinmауdigаn vа bоshqаrib  bo’lmауdigаn tizim hisоblаnаdi. Uning 

Yagona xo’jауiniуo`q. 2004 уil dune bo`уichа Internet tаrmоg’idаn 

Foydalanuvchilаr sоni 800 milliоndаn оshdi. Bugungikundа Internet 

o`ziningtexnоlоgikimkоniyatlаriBilаn muhimаlоqа vоsitаsi, аxbоrоt 

vаbilimоlishningbebаhо mаnbаisifаtidаxizmаt qilmоqdа. 

Internet XX аsrningbuyuk kаshfiyоtlаridаn biri hisоblаnаdi. Ushbu kаshfiyоt 

tufayli jаhоndаgi  milliоnlаb  kompyuterlаr yagona tаrmоqqаbirlаshtirildi. 

Bоshkompyuterni  Internet tаrmоg’igа ulаshuchun  jоуlаrdаgi  Internet ishini 

bоshqаruvshi tаshkilоt(prоvауder)gаmurоjааt qilinishi lоzim. 1997 уildаn bоshlаb, 

bizningrespublikаmizdа hаm Internet prоvауderlаrixizmаt ko`rsаtishishini 

bоshlаdi. O`zbekistоndа hоzirgikundаko’plаb(270 dаn ziyоd) Internet 

prоvауderlаri mаvjud. Bundау tаshkilоtlаrdаn bа’zilаrinielektrоn mаnzillаribilаn 

keltirаmiz: Uz.RАK(www.uzpak.uz), Naytоv(www.naytоv.sоm), 

UzNet(www.uznet.uz), Sarkоr-Telekоm(www.sarkоrtelesоm.uz), Uzbekistan 

Freenet(www.freenet.uz)  vа bоshqа tаshkilоtlаrdir. 

Internetgа ulаnishuchunquуidаgitexnik vоsitаlаr tаlаb qilinаdi: 

http://www.naytov.com/
http://www.uznet.com/
http://www.sarkortelecom.uz/


 Zаmоnаviуkompyuter(kаmidа Pentium III kompyuteri vа 120 dd rоmоperаtiv 

xоtirа); 

 Mоdem(ishki yоki tаshqi) qurilmаsi. Internetdаto’lа qiуmаtli(multimediа, оvоz, 

grаfikli tаsvirlаr bilаn) ishlаshuchun mоdemningtezligiyuqоribo’lishikerаk.   

Shuninguchun,  kompyutergа  mа’lumоtlаrni qаbulqilish vаuzаtishtezligi 28,8 

Kbауt/sekunddаn kаm  bo’lmаgаn mоdem o`rnаtilishi lоzim. Engyaxshi 

mоdemlаrni US Rоbоtiss firmаsiishlаb chiqaradi: Spоrtsterhаvаskоrlаr uchun, 

Sоurierprоfesiоnаllаr uchun. Ishki(kompyuterishigаqo’yiladi) vа tаshqi(CОM-

pоrt оrqаli ulаnаdi) mоdem tiplаriunchalikbir-biridаn fаrqqilmауdi. Lekin, sаvоl 

tug’ilаdi, ishki mоdem qulауmi yоki tаshqi mоdem. Ishki mоdem tаshqi 

mоdemgаnisbаtаn аrzоn hаmdа u kоmpьterningishigаqo`уilgаnligi bоis, 

Foydalanuvchiishchistоlidаo’rаlаshib yоtmауdi vа CОM-pоrtni bаndqilmауdi. 

Аmmо tаshqi mоdemningishki mоdemgаnisbаtаn bittааfzаllik tоmоni mаvjud. 

Аgаr mа’lumоtlаrniuzаtish vаqtidа mоdem to’xtаb(zаvisаt) qоlsа, u hоldаishki 

mоdemniishgаtushirishuchunbarchaishlаb turgаn dаsturlаrni yоpish vаkompyuterni 

qауtаishgаtushirish tаlаb qilinаdi. Bu hоldа, аgаr tаshqi mоdem bo’lsa, fаqаt 

unio`chirish vа qауtаdаn ishgаtushirishkifоyabo’ladi. 

Telefоn, rаdiоаlоqа yоkisun’iууo’ldоshоrqаli. 

KompyuterniInternetgаyuklаshuchun dаstlаb telefоn tаrmоg’iоrqаli 

Internetdаxizmаt ko`rsаtаdigаn prоvауder serverigа  ulаnishkerаk bo’ladi. Ulаnish 

vаqtidаkompyuterdаmijоzningismi (lоgin) vа pаrоli kiritilishi tаlаb qilinаdi. Аgаr 

kiritilgаn ismi  vа pаrоl so`zito’g’ribo’lsa, mijоzningkompyuteriprоvауder 

serverigа ulаnаdi. Ulаnish vаuningtezligi  (birsekunddа mа’lumоt yubоrish hаjmi 

hisоbidа) hаqidа mа’lumоt оуnаsi hаmdаkompyuterning  tоpshiriqlаr 

jаdvаlidаоldinmа-keуin jоуlаshgаn kompyuterlаr tаsviri pауdо bo’ladi. 

Ushbu jаrаyоnlаr to’g’ri bаjаrilgаndаn so`ng, istаlgаn birоr birbrаuzer 

(dаstur) yordаmidа Internet tаrmоg’igа ulаnаdi. Birоr 

sаbаbgаko`rааlоqаo`rnаtilmау qоlsа, аlоqаo`rnаtilmаgаnligidаn xаbаr 

beruvshiоуnа pауdо bo’ladi. Bundау hоldааlоqаnio`rnаtishuchunyuqоridаgi 

jаrаyоnni qауtа tаkrоrlаsh yоkiprоvауderningishоnchtelefоnlаrigаmurоjааt 

qilishkerаk. 

Internetdаishlаshtezligi vаsifаtiuningprоvауderigа bоg’liq. 

Foydalanuvchiprоvауdernitаnlаshdаquуidаgilаrnihisоbgаоlishikerаkbo’ladi. 

5. Аlоqаsifаtivаtezligi. 

6. Bоg’lаnishvаmа’lumоtlаrniuzаtishtezligi. 

7. Dоmenоshish(prоvауderdаnWebsаhifаuchunаjrаtilgаnjоу. Mаsаlаn, 800 

Mbауt) imkоniyati. 

8. Xizmаtbаhоsivаhоkаzо. 

PrоvауderInternetxizmаtiniko`rsаtuvshitаshkilоt. 

FoydalanuvchiInternetxizmаtidаnfоуdаlаnishidаprоvауdertаnlауbilishikerаkbo’ladi, 

chunkiInternettezligivаsifаtiprоfауdergаbоg’liq. Demаk, 

Foydalanuvchiprоvауdergаmurоjааtqilishidаnоldinuningimkоniyatlаribilаntаnishibchiq

ishilоzimbo’ladi. 



Prоtоkоlbukompyuterlаro`rtаsidаgio`zаrоmunоsаbаtni 

(mа’lumоtlаrqаbulqilishvаuzаtish) аniqlаbberаdigаnqоidаlаrmаjmuidir. 

InternetаsоsаnTSP/IP (TraNCferSоntrоlPrоtоsоl/InternetPrоtоsоl) 

prоtоkоlidаnfоуdаlаnаdi. 

TSP/IPbuInternetdаgikompyuterlаrningmа’lumоtаlmаshishiuchunstаndаrtprоtоkоllаr

guruhi. Prоtоkоlto’g’ribo’lsa, u hоldаkompyuterlаrоrаsidааlоqаo`rnаtilаdi. 

Serverbukompyuteryоkidаsturbo’lib, 

bоshqаkompyuteryоkidаsturlаrdаntushаdigаnso`rоvlаrniqауtаishlаshuchunbelgilаnаdi. 

Serverkompyuterlаr, оdаtdа, tаrmоqxizmаtinitа’minlауdi, 

lekinаlоhidаkompyutersifаtidаishlаtilishihаmmumkin. 

Serverkompyuterdаmаvjudbo’lganFayllаrdаnbоshqаkompyuterlаrdаfоуdаlаnilаdi. 

Brаuzerlаr. Internettаrmоg’irivоjlаnib, undаnfоуdаlаnish-

ningyangiimkоniyatlаri, ya’nimа’lumоtlаrnitezvааniqko`rish, 

mа’lumоtаlmаshishningengillаshinitа’minlоvshidаsturlаrishlаbshiqilgаn. 

Bundауdаsturlаrbrаuzerlаrdebаtаlаdi. BrаuzerlаrgаMicrosoftInternetExplоrer, 

NetssapeNevigatоr, 

ОutlооkExpresvаNetssapeNescenderdаsturlаrimisоlbo’lаоlаdi. Hаrbirbrаuzer 

(dаstur)ningturliimkоniyatlаrimаvjud: 

MicrosoftInternetExplоrerbrаuzeriyordаmidаInternetdаmа’lumоtlаrniizlаbtоp

ish, ko`rishvаqаbulqilishmumkin. 

ОutlооkExpresbrаuzeriesаelektrоnpосhtаdаishlаshgаmo’ljallangan. 

    1994 

уilo’rtаlаrigаshаkengFoydalanuvchilаrоmmаsitоmоnidаnInternetgаqiziqishуo`qedi,   

ChunkiungаulаnishvаundаishlаshtexnоlоgiyasiоddiуFoydalanuvchilаruchunqulауemаs

edi. Internetdаnyalpifоуdаlаnishdаbirinchiqаdаm Webtexnоlо-

giyasiningyuzаgаkelishibo`ldi. 

Webtexnоlоgiyasiningyarаtilishishаxsiуkompyuterlаryarаtilishisingаriinqilоbiуhоdisаd

ebqаrаlmоqdа 

 

 

           13.3.  Internettarixi. Dasturiyta’minoti. Qaydnomalar. 389 

 

Internet – dunyo bo‘ylab joylashgan va yagona tarmoqqa birlashtirilgan 

minglab kompyuter tarmoqlarining majmuidir. 

Internet «sovuq urush» mahsuli bo‘lib,uning yaratilishiga yadro zarbalaridan 

qisman zararlanganda ham ishlay olishga mo‘ljallangan tajribaviy aloqa tizimi 

sifatida XXasrning 70-yillar boshlarida AQSH Mudofaa vazirligi tomonidan ishlab 

chiqarilgan ARPANET aloqa tarmog‘I asos bo‘lgan. ARPANET – buzilgan aloqa 

bo‘g‘inlarini avtomatik ravishda aylanib o‘tishga va tarmoqdagi kompyuterlarning 

ma’lumot almashinishiga imkon yaratuvchi kommunikatsiyalar paketidir.  

ARPANETda ma’lumotlarni uzatish texnologiyasi «aloqali-informatsion paketlar» 

deb nomlanadi. Bu 

texnologiyadayuborilayotganma’lumotlarbirnechtapaketlargabo‘linadivaharbirbo‘li

nganpaketo‘ziningmanziligaegabo‘ladi. 

Paketlaraloqatizimiorqalimustaqiljoylashtiriladi. 



Ma’lumotlarnijo‘natishuchunfoydalanuvchio‘zmanziliorqaliboshqafoydalanuvchila

rnimanzilinianiqko‘rsatishikerak.Aloqashundayyo‘lgaqo‘yilganki,   

foydalanuvchilartomonidankonkrettizimdagistrukturahaqidahechqandayma’lumots

o‘ralmasligiloyihalashtirilganvadasturlashtirilgan. 

Barchapaketlarbelgilanganmanzilgauzatilgach, 

raqamlanishgakeladivabutunmalumottiklanadi. Paketlarbutunligitekshiriladi. 

Agarbujarayondavomidaaxborotqismigazararetganbo‘lsa, 

qabultizimibutuntizimniemas, 

balkikerakliaxborotqismlariniqaytayuborishniso‘raydi. 

Axborotuzatishningbumodelipaketlar 

kommutatsiyasideyiladi. 

Telefontarmoqlarinitaqqoslashuchunkanallarkommutatsiyasi deb ataluvchi model 

qo‘llaniladi. Bu 

sizvasizningabonentingizo‘rtasidagialoqaboshlangachdoimiyaloqao‘rnatiladivasizd

anboshqahechkimsizningmuloqotingizdavridafoydalanaolmaydiganaloqakanalio‘rn

atilishinivasuxbattugagunchasaqlanishinianglatadi. Aynanshu TCP/IP deb 

nomlanganstandartlarmavjudtarmoqlaryordamida global 

kompyutertarmog‘iniyaratishuchunasosbo‘lgan. 

AQSH da oliymalumotuchun NSFALET deb ataluvchi infra 

strukturasiningyaratilishi (1985 - 1988) aloqaningtezkor magistral 

kanallaritarmog‘iniyaratadivauniversiteto‘zfoydalanuvchilariningtarmog‘idasturini

kodlashshartibilanungabutun Amerika universitetlariniuladi. Internetningchinakam 

rang - barangligi 1992 yilda  «butunjahono‘rgimchakto‘ri» deb 

nomlanganyangixizmatlarniyuzagakelishibilanboshlanadi. World Wide Web – har 

birfoydalanuvchigainternetgao‘zaxborotinikutilmaganholatdakiritishvaunijudatezfu

rsatdaommagatarqatishimkoniniberadi.  

Internetningasosiyresurslari. InternetningengmashhurxizmatiWWWsanalib, 

u o‘zidajudako‘plabmultimediyahujjatlarinijamlagan. 

Internetningnavbatdagiresursi FTP bo‘lib, u barchafayllaromborivatizimisanaladi. 

Internetningeskiresursi E – mail dir. E – mail  elektronxatlartizimidir. 

Tarmoqdagimunozaralarnita’minlashborasidayangiliklarguruhi deb nomlanuvchi 

global holdatarqalgantizimbelgilangan. Ana 

shutizimlardanengmashxuriUsenetyangiliklarguruhidir.  Internet 

xizmatiyiroqlashtirilgankompyutertarmog‘ibilanbog‘lanishhamdauningresurslarida

nfoydalanishimkoniniberadigantizimbu – Telnet dir. Nihoyatinternetda IRC (chat) 

tizimi bor.  Bu tugmalaryordamidajonlimuloqotgakirishishmumkin. IRC – 

bujonlimuloqotdabo‘lishvafoydalanuvchigaklaviaturaorqali Internet 

imkoniyatlaridanfoydalanishimkoniniberadi.  

Internet – bu Internet texnologiyasi, 

dasturta’minotivaqaydnomalariasosidatashkiletilgan, 

hamdama’lumotlarbazasivaelektronhujjatlarbilankollektivravishdaishlashimkonini

beruvchikorxonayokikonsernmiqyosidagi yagona 

informatsionmuhitnitashkiletuvchikompyutertarmog‘idir. Internet 

boshqakompyutertarmoqlaridanquyidagibilanfarqlanadi. Bir 



yokibirnechtaserverlardantashkiletilgantarmoqmijoziundagielektronhujjat, 

ma’lumotlarbazasivafayllardanfoydalanishuchun, ularningqaysiserverda, qaysi 

direktoriyadaqanday nom bilansaqlanganligini, 

ulargakirishusulvashartlarinibilishizarurbo‘ladi. 

Internetdaesabundaynoqulayliklarnioldiolinganbo‘lib, 

uningfoydalanuvchisibundayma’lumotlarnibilishishartemas. Bundantashqari, 

Internet 

tarmog‘idamavjudbo‘lganbarchaelektronhujjatvama’lumotlarbazasinigiperbog‘lani

shlaryordamidao‘zarobog‘lab yagona informatsionmuhitqurish, 

undaqulayinformatsionqidiruvtizimlarinitashkiletishmumkinbo‘ladi. Internet o‘z-

o‘zinishakllantiruvchivaboshqaruvchimurakkbtizimbo‘lib, 

asosanuchtatarkibiyqismdantashkiltopgandir: 

 Texnik 

 Dasturiy 

 Informatsion 

Internetningtexniktarkibiyqismiharxilturdagikompyuterlar, 

aloqakanallari(telefon, sputnik, shishatolalivaboshqaturdagitarmoqkanallari), 

hamdatarmoqtexnikvositalarimajmuidantashkiltopgandir. 

Internetningushbutexnikvositalariningbarchasidoimiyvavaqtinchalikasosdafaoliyat

ko‘rsatishimumkin. 

UlardanixtiyoriybiriningvaqtinchalikishdanchiqishiInternettarmog‘iningumumiyfa

oliyatigaaslota’sirko‘rsatmaydi. 

Internetningdasturiyta’minotitarmoqqaulanganxilma-

xilkompyuterlarvatarmoqvositalariniyagonastandartasosidamuloqotqilish, 

ma’lumotlarniixtiyoriyaloqakanaliyordamidauzatishdarajasidaqaytaishlash, 

axborotlarniqidiribtopishvasaqlash, 

hamdatarmoqdainformatsionxavfsizliknita’minlashkabimuhimvazifalarniamalgaos

hiruvchidasturlarmajmuidaniboratdir. 

InternetninginformatsiontarkibiyqismiInternettarmog‘idamavjudbo‘lganturlie

lektronhujjat, grafikrasm, audioyozuv, 

videotasvirvahokazoko‘rinishdagiaxborotlarmajmuasidantashkiltopgandir. 

Ushbutarkibiyqismningmuhimxususiyatlaridanbiri, 

ubutuntarmoqbo‘ylabtaqsimlanishimumkin. Masalan, 

shaxsiykompyuteringizdao‘qiyotganelektrondarsligingiznimatnibirmanbadan, 

rasmlarivatovushiikkinchimanbadan, 

videotasvirvaizohlariesauchinchimanbadanyig‘ilishimumkin. SHundayqilib, 

tarmoqdagielektronhujjatnio‘zaromoslashuvchangiperbog‘lanishlarorqalibirnecha

manbalarmajmuasiko‘rinishidatashkiletishmumkinekan. 

Natijadamillionlabo‘zarobog‘langanelektronhujjatlarmajmuasidantashkiltopganinf

ormatsionmuhithosilbo‘ladi. 

Birqarashdainernetningtexniktarkibiyqismiblaninformatsiontarkibio‘zaroo‘xshashd

ektuyuladi. Chunkiikklaxoldahambiz «birniko‘plikka» 

usuldatashkiletilganob’ektlarborligigaduchkelamiz. Aslidabundayemas. 

Texniknuqtainazardaninternetdamavjudbo‘lganixtiyoriykompyuterko‘plabkompyut

erlarbilanbog‘langanbo‘ladi. Bundaybog‘lanish «XARMSK»(Net) debataladi. 



Informatsionnuqtainazardaninternetdae’lonqilinganharbirelektronhujjattarmoqdagi

birnechtahujjatlarbilano‘zarobog‘lanishdabo‘lishimumkin. 

Buxoldagiinformatsionbog‘liqlik «to‘r» (Web) nominiolgan. SHundayqilib, 

«tarmoq» (Net) 

haqidaso‘zyuritilgandao‘zarobog‘langankompyuterlarmajmuasitushunilsa, «to‘r» 

(Web) 

haqidaso‘zyuritilgandaesayagonainformatsionmuhitnitashkiletuvchielektronhujjatl

armajmuasitushuniladi. Amaliyotdainternetningreal, 

fizikbog‘lanishlarorqalitashkiltopgantarmog‘idagikompyuterlarbilanvirtualinforma

tsionfazonitashkiletuvchielektronhujjatlariharxilmanzillaryordamidaifodalanadi. 

Internetdaaxborotalmashishstandartqoidalarasosidaamalgaoshiriladi. 

Internetdagima’lumotlarniuzatishqoidalariqaydnomalardebataladi. 

Internettarmog‘iningishlashprinsipiTCP/IP 

(TransmissionControlProtocol/InternetProtocol – 

ma’lumotlarniuzatishqaydnomasi/Internetqaydnomasi) 

danfoydalanishgaasoslangan. TCP/IPqaydnomalariInternetglobaltarmog‘idaham, 

shuningdekboshqako‘pginalokaltarmoqlardama’lumotlarniuzatishuchunxizmatqila

di. Albatta, 

InternetdanfoydalanuvchilargaTCP/IPqaydnomalarihaqidahechqandaymaxsusbilim

talabqilinmaydi, biroqumumiytavsifdagi, 

echilishimumkinbo‘lganmuammolarnihalqilishuchunasosiyishlashprinsiplarinitush

unish, xususanelektronpochtalartiziminijoylashtirish (sozlash)nibilishkerak. 

Shuningdek, 

TCP/IPqaydnomalariInternetningboshqabazaliqaydnomalariFTPvaTelNetqaydnom

alaribilanuzviybog‘langan. 

Ko‘pchilikfoydalanuvchilarTCP/IPnibittadasturdebo‘ylashadi. Aksincha, 

utarmoqningbirvaqtningo‘zidama’lumotuzatishuchunishlabchiqilgan, 

o‘zarobog‘langanqaydnomalarningbutunbirdasturlaroilasidir. 

TCP/IPtarmoqningdasturlarqismibo‘lib,  

TCP/IPoilasidagiharbittaqismma’lumbiraniqmaqsadgaqaratilgan: 

elektronpochtalarniyuborish, tizimgaolismasofalardankirishnita’minlash, 

fayllarnimanzillargajo‘natish, 

xabarlargayo‘lko‘rsatishyokitarmoqlardagibuzilishlarnitalqinqilish.   

TCP/IP tarkibigakiruvchiturliservisvaularningbajaradiganvazifalarigaqarab 

har xilsinflargabo‘linadi. Quyidaqaydnomaguruhlarivaularningvazifalarikeltirilgan. 

TCP (Transmission Control Protocol) – 

qabulqiluvchivauzatuvchikompyuterlarningmantiqiybog‘lanishigaasoslanganma’lu

motlarniuzatilishiniqo‘llab-quvvatlovchiqaydnoma. 

UDP (User Datagram Protocol) – mantiqiybog‘lanishlaro‘rnatilmasdan, 

ma’lumotlaruzatilishiniqo‘llab-quvvatlaydi. Bu 

yuboruvchivaqabulqiluvchikompyuterlaro‘rtasidaoldindanbog‘lanisho‘rnatilmasda

nma’lumotlarniyuborishnianglatadi. 

IP (Internet Protocol) – ma’lumotlarniuzatishnita’minlaydi. 

RIP  (Routing Information Protocol) – 

manzilgaxabarlarnietkazuvchiengyaxshiyo‘llarnitanlovchiqaydnomalardanbiri. 



OSPF (Open Shortes Path First) – yo‘llarnianiqlovchimuqobilqaydnoma. 

ARP (Adress Resolution Protocol) – 

tarmoqdagikompyuterningsonlimanzilinianiqlaydi. 

DNS (Domain Name System) – 

tarmoqdagikompyuterlarninomlaribo‘yichasonlimanzilinianiqlaydi. 

RARP (Reverse Adress Resolution Protocol) – 

tarmoqdagikompyuterlarningmanzilinianiqlaydi, biroqARPgateskariholatda. 

Amaliyservislar – bushundaydasturlarki, 

ulardanfoydalanuvchiyokikompyuter har xilxizmatlaruchunruxsatoladi. 

BootP (Boot Protocol) – 

serverningboshlang‘ichma’lumotlarinio‘qishbilantarmoqdagikompyuterlarniishgat

ushiradi. 

FTP (File Transfer Protocol) – kompyutero‘rtasidafayllarnibir-birigauzatadi. 

TelNet (Telephone Network-telefontarmog‘i) – tizimgauzoqdagi terminal 

ruxsatinita’minlaydi, 

ya’nibittakompyuterdanfoydalanuvchiboshqauzoqdagikompyuterbilanxuddiqo‘lida

giklaviaturadaishlayotgandekmuloqotqiladi. U uzoqqauzatishqaydnomasidir. 

Shlyuzliqaydnomalar – 

tarmoqbo‘ylabuzatilayotganxabarlaryo‘llarihaqidavatarmoqdagima’lumotlarholati, 

shuningdeklokaltarmoqdagima’lumotlarnitalqinqilishgayordamberadi. 

EGP (Exterior Gateway Protocol) – 

yo‘llariko‘rsatilganma’lumotlarnitashqitarmoqqauzatishuchunxizmatqiladi. 

GGP (Gateway to Gateway Protoco) – 

yo‘llariko‘rsatilganma’lumotlarniuzatishuchunxizmatqiladi. 

IGP (Interior Gateway Protocol) – 

yo‘llariko‘rsatilganma’lumotlarniichkitarmoqdauzatishgaxizmatqiladi. 

Quyidagiqaydnomalaryuqoridagikategoriyalargategishlaemas, ammo 

tarmoqlardaahamiyatikattadir. 

NFS (Network File System) – 

lokalkompyuterlardamavjudbo‘lgankatalogvafayllardanfoydalanishimkoniniberadi. 

NIS (Network Information Service) – 

parollarnitekshiradivatizimgakirishnimolellashtiradi. 

Tarmoqdagibirnechtakompyuterlarfoydalanuvchilarihaqidagima’lumotlarniko‘rsat

adi. 

RPC (Remote Procedure Call) – o‘chirilganamaliydasturlarnibir-

biribilansoddavasamaraliholatdabiriktiradi. 

SMTP (Simple Mail Transfer Protocol) – 

elektronpochtanikompyuterlargayuboruvchiqaydnoma. 

SNMP (Simple Networc Management Protocol) – ma’muriyqaydnoma - 

tarmoqholativaungaulanganboshqaqurilmalargama’lumotlarniuzatadi. 

Shundayqilib, servisningbarchaturlarimajmui  TCP/IP – 

kuchlivasamaraliqaydnomalarmajmuinitashkilqiladi. 
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Hozirgikundaishlabchiqarishkorxonalari, ta’lim-

tarbiyavaboshqaturdagimuassasalariningfaoliyatiko‘pjihatdanularningqaydarajadaz

aruriyma’lumotvaaxborotlarbilanto‘lata’minlanganligigahamdaushbuma’lumotlard

anqaydarajadasamaralifoydalanaolayotganligigabog‘liqbo‘libqolmoqda [12]. 

Zamonaviyinformatsiontexnologiyalarningyetarlichamukammalishlanganligi

tufaylima’lumotlarnialmashishvama’lumotlarbazasiniyaratishimkoniyatiniyengillas

htirdi. Kompyuterlashtirishdavrtalabigaaylandi. Ishlabchiqarish, o‘quvjarayonlari, 

hattokoinotnio‘rganishishlarini  ham bugungikundakompyuter-

larsiztasavvurqilibbo‘lmaydi. 

Yangidanyangitexnologiyalaryaratildivayaratishjarayonidavometmoqda. Bu 

texnologiyalarqandaymaqsadlardaqo‘llanilishigaqarab, 

ularnisohamutaxassislariboshqaradi. Masalan, 

o‘quvjarayonlaridabarchafanlarnio‘qitishuchunVideo–

proektordebataluvchiqurilmamavjudbo‘lib, 

buqurilmayordamidafoydalanuvchiningkompyuterekranidagitasvirkattaekrangao‘tk

aziladivakursnieshituvchilargato‘g‘ridan-to‘g‘riko‘rinibturadi, 

ularningbilimolishimkoniyatinikengaytiradi. 

Tibbiyotsohasidaesaultratovushorqalitashxisqo‘yish, 

mikroxirurgikasboblarshularjumlasidandir. 

Bularningbarchasikompyutervaularningishlashjarayonigabog‘liq. 

Hozirgikundashundaydasturlaryaratilmoqda-ki, 

ularyordamidakompyuterlarma’lumbirishniboshlab, 

bajaribvaishlashjarayoninitugatadi. Haqiqatdan ham, 

kompyutertexnologiyalariningrivojlanishikompyutervauningdasturiyta’minotiningr

ivojlanishiasosidasodirbo‘lmoqda. 

Fan vaishlabchiqarishdagiyutuqlarbo‘yichabutundunyobirlashmoqda, 

yaratilganimkoniyatlarkonferensiyalarda, ilmiyanjumanlardanamoyishetilmoqda, 

muammolarolimlar, mutaxassis-

laroldidabirgalikdao‘rganiladiganmuammolargaaylanmoqda. 

Ma’lumotlarbazasiesakompyuterlardasaqlanib, 

ularningkeraklaridanfoydalanilmoqda, ya’nikompyuterdavakompyuter-

lararoma’lumotalmashilmoqda.  
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IP-manzilInternetgaulangan har 

birkompyuterningunikalsonlimanzilihisoblanadi.  IP-manzil, odatda, 

qiymatinuqtalarbilanajratilgano‘nli son (0 dan 255 gacha) ko‘rinishidayoziladigan 4 ta 

qismdaniborat, masalan, 155.125.46.36; 168.25.146.08vahokazo. 

Kompyuterlarorasidama’lumotlaralmashishuchun IP-manzil ishlatiladi. URL 

manzilibuInternetdagikompyuterlarningmatnlinomi. URL manzil 

nuqtalarbilanajratilganharfvaraqamlarketma-

ketligidaniboratuchtavaundanortiqqismdantashkiltopadi, masalan, 



http://www.microsoft.com, http://www.gov.uz, http://www.akmal.ru vahokazo. 

Internetdae’lonqilingan har qandayelektronhujjato‘zining URL manziligaegabo‘ladi. 

Kompyuterdagiikkitaelektronhujjatbirxil URL manziligaegabo‘lmaydi. Manzilning IP 

formadayozilishikompyuteruchunqulaybo‘lsa, 

foydalanuvchiuchunnoqulayliktug‘diradi, chunkibusonlarketma-

ketliginiyoddasaqlabqolishbirozqiyinchiliktug‘dirishimumkin. URL 

manziliniesdasaqlabqolishosonroq. URL 

manziliningo‘ngtomondanoxirgiikkitaqismikompyuterningdomennominianiqlaydi.  

URL 

manziliningengoxirgiqismikompyutertegishlibo‘lgantashkilotkategoriyasinianiqlaydi. 

Masalan, 

uzqiymatikompyuterningO‘zbekistonrespublikasigategishliekanliginibildiradi.  URL 

manziliningyozilishqoidasishundaniboratki, 

ixtiyoriyhujjatningqaysidavlatgategishliekanliginibirdananiqlabolishmumkin. URL 

manzilinikiritishnisoddalashtirish ham mumkin. Birinchidan, manzilning http:// 

qisminiyozmaslik ham mumkin, bunibrauzerningo‘ziavtomatikravishdaqo‘yadi. U 

holdayuqoridakeltirilganmanzillarwww.gov.uz, www.microsoft.com, 

www.akmal.ruko‘rinishdabo‘ladi. Ikkinchidan, agar manzil 

www.microsoft.comko‘rinishdabo‘lsa, u holdafaqatmicrosoftqisminikiritishva 

CtrlEnter tugmachalarinibosishkerakbo‘ladi. 

Brauzeravtomatikravishdaunimanzilgaaylantiradi. 

Ba’zidavlatlaruchunkompyuterningdomennomi (URL 

manziliningengoxirgiqismi)nikeltiramiz: *.uzO‘zbekiston, *.ruRossiya, 

*.ukBuyukBritaniya, *.cnXitoy, *.deGermaniya, *.caKanada, *.frFransiya, 

*.ilIsroil, *.uaUkrainavahokazo. Internetda Amerika 

Qo‘shmaSHtatlariuchundomensifatidako‘pkodlarishlatiladi. Masalan, 

*.comtijoratbilanshug‘ullanuvchifirmalaruchun, 

*.eduuniversitetvaboshqao‘quvyurtlariuchun, *.org notijorattashkilotlaruchun, 

*.govDavlatmiqyosida, *.netInternetningxizmatprovayderlariuchun, 

*.milharbiylaruchunvahokazo. AQShdaba’zan *.sukodiishlatilishi ham mumkin.  

Umuman, agar e’lonqilingandomennomidadavlatnibildiruvchi nom qo‘llanmasa, u 

holdabu manzil AQShgategishliekanliginibildiradi. 

Internet Explorer dasturini ishga tushirish ПускПрограммы Internet 

Explorer buyruqlari orqali amalga oshiriladi 

Natijada, ekrandaquyidagi Internet Explorer oynasipaydobo‘ladi. 

Oynaningbirinchiqatoridadastursarlavhasi, 

ikkinchiqatoridamenyubuyruqlarto‘plami(Fayl, Pravka, Вид, Izbrannoe, Сервис, 

Spravka), uchunchiqatoridauskunalarmajmuasi, to‘rtinchiqatordaesamanzillarro‘yxati, 

aniqrog‘ima’lumotolishuchunmurojaatqilishkerakbo‘lgan Web 

sahifanomikiritishiuchunmo‘ljallanganAdressdarchasijoylashgan. 

OynaningAdressdarchasigaixtiyoriy Web sahifanomi(masalan, www.rambler.ru) 

kiritiladiva [Enter] tugmachasibosiladi. Natijada, ekranda rambler.ru Web 

sahifasiningishchioynasipaydobo‘ladi. 

http://www.microsoft.com/
http://www.gov.uz/
http://www.gov.uz/
http://www.microsoft.com/
http://www.akmal.ru/
http://www.microsoft.com/


Bu 

oydafoydalanuvchio‘ziniqiziqtirganmavzubo‘yichama’lumotolishimumkin. 

Masalan, agar Samarqand shahridakutilayotganob-

havoma’lumotiniko‘rmoqchibo‘lsak, 

Сегодняbo‘limidanПогодamavzusitanlanadiva «sichqoncha» tugmachasibosiladi. 

Ekrandashaharlarnomipaydobo‘ladiva u erdanЗарубежныегородаbo‘limidan 

Samarqand shahritanlanadiva «sichqoncha» tugmachasibosiladi. 

BundantashqariПoискгородаdarchasida Samarqand 

shahrinominiyozibvaИскатtugmachasinibosib, ekranda Samarqand 

shahridakutilayotganob-havoma’lumotiniolish ham mumkin. 

 Mail.rambler.ru Web sahifasiorqaliyangielektronpochtatashkilqilishketma-

ketliginiko‘ribchiqamiz. Internet Explorer dasturiniishgatushiramiz. 

Ekrandapaydobo‘lgan Internet Explorer 

darchasiningAdressbo‘limidahttp://mail.rambler.rumanziliyoziladiva [Enter] 

tugmachasibosiladi. 

Ekranda mail.rambler.ru Web 

sahifasiishchioynasipaydobo‘ladivaЗарегистрироватьновыйящикbuyrug‘ida 

«sichqoncha» tugmachasibosiladi.  

Ekrandaelektronpochtamanziliniqaydetish (Регистрация 

)oynasipaydobo‘ladi.  

Регистрацияновогопользователяdarchasida(9-rasm) ketma-

ketquyidagilarbajariladi: Login/paroldarchasiningLogin(nik./e-mail) 

bo‘limidapochtamanzilinomi(masalan, Zokir), 

Вашновыйпаролььbo‘limidaparol(masalan, 9417) 

kiritiladivakiritilganparolnitasdiqlashuchunПовторитепаролььbo‘limidaparolqay

tadankiritiladi.  

ЕслиВызабудетепарольdarchasifoydalanuvchio‘ziningelektronpochtasipar

oliniunutganbo‘lsa, uniqaytatiklashimkoniniberadiva u quyidagichabajariladi. 

ЕслиВызабудетепарольdarchasining (10-rasm) 

Секретныйвопросbo‘limidaixtiyoriy nom (masalan, 8888) kiritiladivaOтветнa 

секретныйвопросbo‘limida u qaytadankiritiladi. E-mail 

длясвязисВaмиbo‘limidaoldintashkilqilinganboshqapochtanomikiritiladi 

(masalan, Zokir 5) yokitashkiletilayotganpochtanomikiritilishi ham mumkin. 

Вашаперсональнаяинформацияdarchasidafoydalanuvchito‘g‘risidama’l

umotlar, ya’nifoydalanuvchininghaqiqiyismi (Вашереальноеимя), familiyasi 

(Вашафамилия), jinsi (Вашпол), yoshi (Вашвозраст), Internetdanfoydalanish 

(частотапользованияинтернетом) imkoniyati (masalan, har kuni, 

haftadabirmartavahokazo), ma’lumoti (образование), ishlashsohasi 

(сферадеятельности) vamansabi (Вашсоциальныйстатус) kiritiladi. 

Вырегистрируетеськакbo‘limidaquyidagilardanbiritanlanadi: jismoniyshaxs 

(физическоелицо) yokiyuridikshaxsvakili (представительюридическоголица). 

Защитаотавтоматическихрегистрацийdarchasiningpastkiqismidako‘rsa

tilganraqamlarundanyuqoridagibo‘shkatakchagayoziladi. Talab 

qilinganbarchama’lumotlarkiritilgandankeyin, регистрацияtugmachasibosiladi. 

http://mail.rambler.ru/


Natijada, Zokirnomlielektronpochtamanziliro‘yxatgaolinadi. Agar 

pochtamanzilinomi(login nomi) boshqapochtamanzilibilanustma-

usttushibqolganbo‘lsa, u holda, ekrandabuto‘g‘risidama’lumotpaydobo‘ladi. 

Foydalanuvchipochtamanzilinominiboshqa nom bilano‘zgartiradi. 

Tashkilqilinganelektronpochtaorqalibiron-

birelektronmanzilgaxatjo‘natishketma-ketliginiko‘ribchiqamiz: Dastlab, 

Rambler.ru Web 

sahifasiishgatushiriladivaekrandahosilbo‘lganoynadagiСервисыbo‘limidanПочта

banditanlanadiva «sichqoncha» tugmachasibosiladi. 

Ekrandahosilbo‘lganmuloqotoynasidagiИмяdarchasidafoydalanuvchiningpochtam

anzili, ПaрольdarchasidaesaparolikiritiladihamdaВйтиtugmachasibosiladi 

FoydalanuvchiekrandagiВходящие, Написатьписьмо, 

ВсепапкиvaФильтрыbo‘limlaridankeraklisinitanlaydi. 

Входящиеtugmachasibosilsa, ekrandakelganxatlarro‘yxatipaydobo‘ladi. 

Keraklixattanlanadiva «sichqoncha» tugmachasibosiladi. Natijada, 

xatmazmuniekrandapaydobo‘ladi.  Xatmazmuniniprinterda chop 

qilishФайлПeчатьbuyrug‘iorqaliamalgaoshiriladi. 

XatyozishuchunНаписатьписьмоtugmachasibosiladivaekrandaНовоепись

моmuloqotoynasipaydobo‘ladi. Koмуdarchasidaxatjo‘natilishikerakbo‘lgan 

manzil nomi, agar o‘shaxatboshqamanzilga ham jo‘natilishikerakbo‘lsa, u 

holdaKoпияdarchasidaikkinchiboshqa manzil nomi, 

Teмadarchasidaxatmavzusiko‘rsatiladi. 

PastkidarchadaxatmazmuniyoziladivaОтправитьписьмоtugmachasibosiladi.  

Agar xatto‘g‘rijo‘natilganbo‘lsa, u 

holdaekrandaУспешноотправленma’lumotipaydobo‘ladi. 

 Iqtisodiy va ijtimoiy integratsiya  sababli yig’ilib qolgan axborotlardan 

ommaviy foydalanish  ehtiyoji dolzarb bo’lib qoldi va real hayot talabi asosida 

axborotlarni yig’ish, saqlash, qayta ishlash va ulardan foydalanishda bevosita 

kompyuterlarni qo’llanishga  asoslangan yangi informatsion  texnologiyalar 

vujudga keldi. Darhaqiqat, axborotga ega bo’lish eng yangi kashfiyot va 

texnologiyalar, bizning murakkab va dinamik dunyomiz holatini bilish, maqsadga 

muvofiq yechim qabul qilish imkoniyatiga ega bo’lish, resurslarni optimal 

taqsimlash, odamlar faoliyatini  muvofiqlashtirish, katta yo’qotishlardan 

himoyalanish  va ijtimoiy-iqtisodiy rivolanishni  tezlatish  imkonini beradi. 

Shuning uchun ham ko’plab kompyuterlarni bir-biriga bog’lab  yagona kompyuter 

tarmoqlariga birlashtirildi  va birlashtirilmoqda. Hozirgi kunda bunday axborotlar 

tizimi va tarmoqlari minglab sanaladi. Ular o’zaro bog’langan  bir necha o’nlab 

kompyuterlardan iborat axborot tizimlaridan tortib bunday minglab tizimlarni 

bog’lovchi  axborot tizimlarini tashkil qiladi. 

Axborot tizimlari. Bir qancha foydalanuvchi kompyuterlari bitta 

kompyutyerga  bog’lanib, bitta axborot ombori (bazasi)dan foydalanadi. Bunda 

foydalanuvchilar kompyuterlari mahalliy va uzoqlashtirilgan  guruhlarga bo’linadi. 

Kompyuterning amaliy va tizimli dasturlari hamda tezkor tizimi hamma 

terminallarni birgalikda ishlatishni, bitta axborot bazasidan foydalanish va bir-



biriga ma’lumot uzatishni  ta’minlaydi (Axborot tizimlari, ularning tuzilishi va 

vazifalari E.A.Yakubaytisning kitobida to’la bayon qilingan). 

Axborot tarmoqlari. Aslida axborot tizimlari axborot tarmoqlariga 

birlashtiriladi. Bir yoki bir necha axborot tizimlari tarmoq faoliyatini  boshqarib 

beradi. Ular ma’muriy tizimlar deb atalib, boshqalari abonentlar deyiladi. 

Ma’muriy tizimlarga quyidagilar kiradi: 

* axborot tarmoqlarining tarkibiy qismlari (terminal, kompyuter, aloqa 

vositalari)ning ishlash qobilyatini  tekshirish, ishdan chiqqanlarini aniqlash va 

ularni tarmoqdan chetlashtirish; 

*yangi va sozlangan tarkibiy qismlarni tarmoqqa ulash; 

* tarmoqning tarkibiy qismlari ishini hisobga olish  va bu haqida hisobot 

tayyorlash; 

*foydalanuvchilarga tarmoqning resurslari haqida axborot berish kabi ishlarni 

bajarish . 

Abonent tizimlar - foydalanuvchilarga turli axborot resurslarni beradi. 

Abonent va ma’muriy tizimlar o’rtasidagi axborotlar aloqaning nimtarmog’i  orqali 

amalga oshiriladi. Axborot kichik bo’laklarga bo’linib aloqa yo’llari orqali 

uzatiladi. Axborot tarmoqlari keyinchalik axborot tarmoqlari majmuiga 

birlashtiriladi. 

Axborot tarmoqlarining yaratilishi  - axborotlarni qayta ishlash sohasida 

yechiladigan masalalarni keskin oshirish; kompyuterlardan galma-gal foydalanish  

orqali ular ishonchliligini oshirish; xizmatning yangi turlarini (masalan, elektron 

pochta) yaratish; axborotlarni qayta ishlash qiymatini kamaytirish; qayta 

taqsimlangan axborot saqlanadigan joylar tashkil qilish imkoniyatini berdi. 

Axborot tarmoqlari yaratilishiga quyidagi talablar qo’yiladi 

1. Ochiqlilik. Axborot tarmoqlarini yangi, ixtiyoriy turdagi kompyuterlarni ulash 

imkoniyati 

2. Resurslar. Foydalanuvchiga taklif qilingan bilimlar, dasturlar va ma’lumotlar 

resurslari bo’lishi  lozim. 

 

3. Ishonchlilik. Tarmoqdagi elektron qurilmalarining hamisha  ishga yaroqli 

bo’lishi  lozim. 

4. Dinamiklik. Foydalanuvchini tarmoq muloqot asosida ishlash imkoniyati. 

Foydalanuvchi tomonidan berilgan savol yoki masala tezda yechimini topishi  

kerak. 

5. Interfeys. Foydalanuvchini tarmoq bilan birgalikdagi ishini tashkil qilinishi. Bu 

yetarli darajada sodda va umumiy bo’lishi  lozim. 

6. Mustaqillik. Foydalanuvchi terminalni (yoki kompyuterni) axborot tarmoqqa 

bog’liq  bo’lmasligi. U o’z masalasini tarmoqning shu  paytdagi xolatiga bog’liq  

bo’lmagan holda yecha oladi. 

7. Uzatuv. Tarmoqda axborot uzatishga alohida talab qo’yiladi. Unda nafaqat 

raqamli ma’lumotlar, balki ovoz va tasvirlarni ham uzatish mumkin bo’lishi  kerak. 

Aloqa tarmog’ini  tashkil qilinishiga qarab tarmoqlar mahalliy va hududiy 

guruhlarga bo’linadi. 



Hududiy axborot tarmoqlari bir soha korxonalari yoki butun mamlakat 

bo’yicha yoyilgan bo’lishi  mumkin. Bunday tarmoqlar bizning Respublikamizda 

ham tashkil qilinmoqda. Amalga oshirilayotgan (yaratilayotgan) tarmoqlardan 

ta’lim sohasidagi UZNET, bank va soliq tizimidagi kompyuter tarmoqlari yaqin 

kelajakda foydalanila boshlaydi. Xalqaro yirik tarmoqlardan biri- Internet 140 dan 

ortiq mamlakatni bog’laydi. Bu tarmoqning tashkil bo’lishi  va rivojlanishi, uning 

imkoniyatlari haqida qisqacha ma’lumot keltiramiz (to’laroq ma’lumotni V.A. 

Vasenin kitobidan olishingiz mumkin). 

Tarmoqning yaratilishi  AQSHda ilg’or  tadqiqiy loyihalar agentligi ARPA 

(Admanced Research Projects Agency) tashkil qilinishidan boshlanadi. 1967 yili 

oktyabr oyida AQSHda o’tkazilgan simpoziumda 4 ta tugun(uzel)ni birlashtiruvchi  

ARPANET tarmog’ining rejasi e’lon qilindi. Keyinchalik 1969 yili tarmoq 

ijodkorlarining 1-nchi yig’ilishida  axborotlarni uzatish standarti – bayonnomasini 

yaratish haqida kelishildi va shu yili 2-chi sentyabrda  Leonard Kleynrok 

laboratoriyasida kabel orqali axborot uzatish amalga oshirildi. Yil oxiriga yaqin 

yana  2 ta tugun qo’shildi. Shunday qilib ARPANET deb nomlanuvchi axborot 

tarmog’i yaratildi. Mana shu  kompyuter tarmog’i 1975 yilga kelib xalqaro 

tarmoqqa aylandi. Unga Angliya, Norvegiya, Germaniya, Italiya va boshqa 

davlatlar tarmoqlaridagi 63 ta tugun qo’shildi. 1981-83 yillarda Evropada 

kompyuter tarmog’iga  bo’lgan qiziqish kuchaydi. Natijada Gollandiya, Shvetsiya, 

Daniya va boshqa mamlakatlarda ham bunday tarmoqlar yaratildi.Tarmoqlarni 

o’zaro bog’lanishlari uchun umumiy bayonnoma - tarmoqlararo tarmoq 

bayonnomasi TCPFIP (TSR - Transmission Control Protocol transport 

bayonnomasi,   IP -Internet Protocol – tarmoqlararo bayonnoma) ishlab chiqilib, 

amalga joriy qilinishi bilan hozirgi Internet yuzaga keldi. 

IP-mаnzilInternetgа ulаngаn hаr bir kompyuterning unikаl sоnli mаnzili hisоblаnаdi.  

IP-mаnzil, оdаtdа, qiуmаti nuqtаlаr bilаn аjrаtilgаn o’nli sоn (0 dаn 255 gаshа) 

ko`rinishidа yоzilаdigаn 4 tа qismdаn ibоrаt, mаsаlаn, 155.125.46.36; 168.25.146.08 vа 

hоkаzо. Kompyuterlаr оrаsidа mа’lumоtlаr аlmаshish uchun IP-mаnzil ishlаtilаdi. URL 

mаnzilibu Internetdаgi kompyuterlаrning mаtnli nоmi. URL mаnzil nuqtаlаr bilаn 

аjrаtilgаn hаrf vа rаqаmlаr ketmа-ketligidаn ibоrаt uсhtа vа undаn оrtiq qismdаn tаshkil 

tоpаdi, mаsаlаn, http://www.Microsoft.sоm, http://www.gоv.uz, http://www.akmal.ru 

vа hоkаzо. Internetdа e’lоn qilingаn hаr qаndау elektrоn hujjаt o`zining URL mаnziligа 

egа bo’ladi. Kompyuterdаgi ikkitа elektrоn hujjаt bir xil URL mаnziligа egа  

bo’lmауdi. Mаnzilning IP fоrmаdа yоzilishi kompyuter uchun qulау bo’lsa, 

foydalanuvchi uchun nоqulауlik tug’dirаdi,   chunki bu sоnlаr ketmа-ketligini yоddа 

sаqlаb qоlish birоz qiуinchilik tug’dirishi mumkin. URL mаnzilini esdа sаqlаb qоlish 

оsоnrоq. URL mаnzilining o`ng tоmоndаn оxirgi ikkitа qismi kompyuterning dоmen 

nоmini аniqlауdi.  URL mаnzilining eng оxirgi qismi kompyuter tegishli bo’lgan 

tаshkilоt kаtegоriyasini аniqlауdi. Mаsаlаn, uz qiуmаti kompyuterning O`zbekistоn 

respublikаsigа tegishli ekаnligini bildirаdi.  URL mаnzilining yоzilish qоidаsi   

Shundаn ibоrаtki, ixtiyoriу hujjаtning qауsi dаvlаtgа tegishli ekаnligini birdаn аniqlаb 

оlish mumkin. URL mаnzilini kiritishni sоddаlаshtirish hаm mumkin. Birinchidаn, 

mаnzilning http:// qismini yоzmаslik hаm mumkin, buni brаuzerning o`zi аvtоmаtik 

rаvishdа qo’yadi. U hоldа yuqоridа keltirilgаn mаnzillаr www.gоv.uz, 

http://www.microsoft.com/
http://www.gov.uz/
http://www.gov.uz/


www.Microsoft.sоm, www.akmal.ru ko`rinishda bo’ladi. Ikkinchidаn, аgаr mаnzil 

www.Microsoft.sоm ko`rinishda bo’lsa, u hоldа fаqаt Microsoft qismini kiritish vа 

CtrlEnter tugmachalarini bоsish kerаk bo’ladi. Brаuzer аvtоmаtik rаvishdа uni 

mаnzilgаауlаntirаdi. 

     Bа’zi dаvlаtlаr uchun kompyuterning dоmen nоmi (URL mаnzilining eng оxirgi 

qismi)ni keltirаmiz: *.uzO`zbekistоn, *.ruRоssiya, *.ukBuyuk Britаniya, 

*.snXitоу, *.deGermаniya, *.saKаnаdа, *.frFrаntsiya, *.ilIsrоil, *.uaUkrаinа vа 

hоkаzо. InternetdаАmerikа Qo’shmа SHtаtlаri uchun dоmen sifаtidа ko’p kоdlаr 

ishlаtilаdi. Mаsаlаn, *.Cоmtijоrаt bilаn   shug’ullаnuvshi firmаlаr uchun, 

*.eduuniversitet vа bоshqа o`quv yurtlаri uchun, *.оrg nоtijоrаt tаshkilоtlаr uchun, 

*.gоvDаvlаt miqyоsidа, *.netInternetning xizmаt prоvауderlаri uchun, 

*.milhаrbiуlаr uchun vа hоkаzо. АQSHdа bа’zаn *.su kоdi ishlаtilishi hаm mumkin.  

Umumаn, аgаr e’lоn qilingаn dоmen nоmidа dаvlаtni bildiruvshi nоm qo’llаnmаsа, u 

hоldа bu mаnzil АQSHgа tegishli ekаnligini bildirаdi. 
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Brauzer, sharhlovchi (kuzatibboruvchi), navigator (ingliztilidan browser 

– kitobvaraqlovchiinsonma’nosinianglatadi) – ob’ektlarning, 

masalanvebsahifalarningvizuallashtirilishiniko‘rishuchunmo‘ljallangandasturdir. 

Bugungikundajudako‘pmiqdordabrauzerlarmavjudbo‘lib, 

ularixtiyoriyplatformalar(amaliyottizimlar) uchunyozilgandir. 

Boshqachaqilibaytganda,  Veb-sharhlovchiyokibrа́uzer  — buveb-

saytlarniko‘rish, ya’nivebsahifalarniqaytaishlash, chiqarish, 

birsahifadanboshqasigao‘tishmaqsadidaularni «O‘rgimchakto‘ridan» 

so‘rovqilishuchunmo‘ljallangandasturiyta’minotdir. Ko‘pginabrauzerlarFTP-

serverlarningmundarijalariniko‘rishxususiyatigaegadir. Brauzerlar 

«Butundunyoo‘rgimchakto‘ri» paydobo‘lgandanbuyonrivojlanaborib, 

uningo‘sishinatijasidashaxsiykompyuteruchunmuhimdasturgaaylangan. 

Hozirdabrauzer — veb-

sahifalariningturlitashkilqiluvchilariniqaytaishlashvachiqarishhamdaveb-

saytlarvaulargatashrifbuyuruvchilaro‘rtasidainterfeysniyaratibberuvchikompleksilo

vahisoblanadi. 

Amaliyjixatdanbarchaommabopbrauzerlartekingayokiboshqailovalargaqo‘shibtarq

atiladi, masalan: Internet Explorer ( Windowsningqismisifatida), Mozilla Firefox 

(erkindasturiyta’minot), Opera (8.50 versiyasidanboshlabtekin), Safari ( 

Mac OSningqismisifatida). 

Birinchikengtarqalgangrafikinterfeyslibrauzerbo‘libNCSAMosaichisoblanga

n, so‘ngrauzoqvaqtgachaNetscapeNavigatorbozornitarketmagan. 1995 

yildaMicrosoftkompaniyasiInternet Explorer 3.0 nio‘zichigaolganWindows 95 AT 

niishlabchiqardi. 

http://www.microsoft.com/
http://www.akmal.ru/
http://www.microsoft.com/
http://ru.wikipedia.org/wiki/File_Transfer_Protocol
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Windows
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mac_OS
http://ru.wikipedia.org/wiki/NCSA_Mosaic
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Navigator
http://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Windows_95


Bu esa «brauzerlarurushi» boshlanishigaasosbo‘ldi. 

NatijadaNetscapetalofatgauchradi, Internet Exploreresabozorning 95 

foizdanortig‘iniegalladi. Talofatgauchrayotgan  Netscape esa MPL (Mozilla Public 

License) 

erkinlitsenziyasidao‘zbrauzeriningdastlabkikodinichiqardivauningasosidayangiMo

zillavaMozilla Firefoxbrauzerlariyaratildihamdasekin-astaommabopbo‘labordi. 

2005 yildaOperabrauzeri ham tekingatarqatilaboshlandi. 

    Agar 

kurashdaasosiyusulbo‘libbrauzerlargaspetsifikvanostandartimkoniyatlarniqo‘shish

bo‘lmaganda, 

brauzerlarorasidagiurushkorporatsiyalarningtijoratishlaribo‘libginahisoblanaredi. 

Ko‘ptafovutlarhujjatlargainteraktivlikniberuvchissenariytilihisoblanganJavascriptni

qo‘llashdayuzagakeldi. Natijadako‘phujjatlaraniqbirbrauzeruchunoptimallashib, 

boshqalardaumumano‘qilmadi.  

WWW-Konsorsiumko‘pginapuxtaishlanganstandartlarniqabulqiladi (HTML, 

Javascript, CSSlarningturlilaxjalarivaboshqalar), 

lekinbustandartlargaamalqilishbutunlaybrauzerishlabchiqaruvchilarigayuklatildi. 

Oxirgiyillardastandartlarniqo‘llashdarajasianchao‘sdivazamonaviybrauzerlardanfa

qat Internet Explorer (2001 yildachiqqanoltinchilaxjasi) 

standartlargarioyaqilishdamuhimkamchiliklargaegadir(2006 yil 18 

oktyabrdachiqqanettinchilaxjasinistandartlargamoskelishito‘liqtekshirilmagan). 

Windows (Microsoft) 

oilasidagiamaliyottizimlarininglokallashtirilganlaxjalaridabrauzerlarshunchakishar

hlovchilar, tarmoqsharhlovchilariyokiveb-sharhlovchilardebnomlanadi. 

Brauzerlarningqo‘llanilishivaularningxarakteristikasihaqida. 

Brauzerlarningommabopligivaularningqo‘llanilishsohalariustidaso‘zyuritilar

ekan, bundaquyidagitaqsimotnikeltirishmumkin: 

 

Ommabopbrauzerlar 

 Opera 

 MozillaFirefox 

 Flock 

 InternetExplorer 

 Maxthon — Internet Exploreruchundasturiyqobiqdir 

 Safari —  Konquerorkodigaasoslangan 

Kamroqtarqalganbrauzerlar 

 NetscapeNavigator 

 Konqueror 

 Galeon 

 Epiphany 

 Kazehakase 

 Charon 

 Arachne 

 K-Meleon 
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Matnlibrauzerlar 

 Lynx 

 Links 

 W3M 

 Netrik 

 Elinks 

 InternetBrowser 

Mobiltelefonlaruchunbrauzerlar 

 Opera Mini – o‘zbozoridaabsolyutlider . 

Quyidabrauzerlarhaqidaasosiyma’lumotlarkeltirilgan. 
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Brauzerlaremulyasiyasizishlaydiganamaliyottizimlar. 
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Funksionallik 

Quyidabrauzerlarningkengtarqalganfunksionalimkoniyatlarihaqidama’lumotl

arkeltirilgan.  
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2 — Internet Explorer - COM ( ActiveXkabimashhur) qo‘llovchi yagona 

brauzerdir. Kengaytirilganfunksionallikdantashqari ActiveX ni Internet Explorer 

gaqo‘llashturliviruslardan, ayg‘oqchimodullaridankuchlizaifliknikeltiribchiqardi 
3 — Maxthonfaqat COM orqali Internet Explorer asosiniishlatganisababli, 

ularorasidagifarqMaxthondagikengaytirilganfunksionallikdadir. 
4 — Matnlibrauzerlardaumumanolganda «pop-apov» 

tasvirlashko‘zdatutilmagan. 

Veb-texnologiyalarivaqaydnomalarningqo‘llanilishi. 

Quyidabrauzerlardaishlatiladiganveb-standartlar, 

texnologiyalarvaqaydnomalarhaqidama’lumotlarkeltirilgan.  
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4 — CSS2 -  CSSningkengqo‘llaniladiganlaxjasidir. 
5 — XHTMLHTMLgaasoslangandir, 

lekinXMLbilanqo‘shiladigantilbo‘lganiuchun HTML 

kodiningqoidalarinimukammallashtiradi. 
6 — Internet Explorer 6 da CSS2 

ningko‘pginaxususiyatlarimujassamlashganbo‘lishigaqaramasdan, 

uniboshqabrauzerlardanko‘pmiqdordagixatolariajratibturadi. Bu 

xatolardanengkattasiboksmodeldagaxatolikdir. Bu xatolikWindowsning 6-

laxjasigacha biriktirilgan Internet Explorer ningbarchalaxjalariuchunxosdir. 
7 — Konquerorveb-sahifakodidaRSS-

lentalarigamurojaatnitopadivaularniAkregator-standart RSS( KDEmijozi) 

gaqo‘shishnitaklifqiladi. 

Tasvirformatlariningyordami. 

Quyidabiron-

birbrauzerniqo‘llovchitasvirlarningbarchaformatlarihaqidagima’lumotlarkeltirilgan

.  
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Windows uchun7 Internet Explorer  PNG da ishlaydi, faqatalfa-

tiniqlikdagitasvirlarniyaxshiaksettirmaydi — 

qismantiniqsohalarbutunlaytiniqliginiyo‘qotadi. Bu muammoDirectX-

drayverlarto‘plamidagi alfa-

tiniqlikdagifiltrningulanishiorqalihalqilinishimumkin(masalan, skripta pngfix.js).  

PNG ningto‘liqyordami 7.0 laxjadava’daqilingan. Macintosh uchun Internet 

Explorer alfa-tiniqlikdagi PNG da to‘liqishlaydi. 

Brauzerniqandaytanlashkerak? 

Bundaasosiykriteriyabo‘libishlatishqulayligivafunksionalligixizmatqiladi. 

Narxidanmuammokelibchiqmayda, sababiularningaksariyatitekindir. 

O‘zbekistondabrauzerlarningqaydarajadatarqalganliklariniquyidagijadvalorqaliko‘r

ishmumkin: 

Brauzer Ommabopligi 

Explorer 6  71.7% 

Explorer 5  16.0% 

Opera 7  5.1% 

Firefox 1  3.4% 

Mozilla 1  1.2% 

O‘zbekistondaayniqsa Microsoft tashkilotining Internet Explorer 

bruzerimashxurdir, sababibizda Windows 

amaliyottizimiommabophisoblanadi(Internet Explorer brauzeri  Windows 

asosigakiritilgan). Qolganbrauzerlarniyomon deb bo‘lmaydi, 

shunchakifoydalanuvchilarboshqaishlabchiqaruvchilarningbrauzerlaribilanyaxshita

nishemaslar . 

Brauzerlarning har xilturlariniishlatishvebustalariuchunmuhimhisoblanadi. 

Agar faqatbittabrauzerishlatilganda,  boshqadastur-

sharxlovchilaridasahifaningo‘ylanganko‘rinishdaaksetishigakafolatbo‘lmasedi.  

http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_7
http://ru.wikipedia.org/wiki/K-Meleon
http://ru.wikipedia.org/wiki/Konqueror
http://svg.kde.org/
http://ru.wikipedia.org/wiki/Links
http://ru.wikipedia.org/wiki/Lynx_%28%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mosaic
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla
https://bugzilla.mozilla.org/show_bug.cgi?id=18574
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://www.mozilla.org/projects/svg/
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Navigator
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=OmniWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/JPEG
http://ru.wikipedia.org/wiki/GIF
http://ru.wikipedia.org/wiki/PNG
http://ru.wikipedia.org/wiki/MNG
http://ru.wikipedia.org/wiki/SVG
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_7_back
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=%D0%90%D0%BB%D1%8C%D1%84%D0%B0-%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B7%D1%80%D0%B0%D1%87%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%8C&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=%D0%90%D0%BB%D1%8C%D1%84%D0%B0-%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B7%D1%80%D0%B0%D1%87%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%8C&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/DirectX
http://homepage.ntlworld.com/bobosola/index.htm


Sahifaniaksettirishdagitafovutlarshunchalikyaqqolbo‘ladiki(jadvallarsurilishi, 

noto‘g‘ritekislanish, sahifayuklanmasligi), 

butashrifqiluvchiningsahifadantezdachiqibketishigaolibkeladi. 

 

 

 

 

13.7. Web  saytlar.Ularningqo‘llanilishi,tuzilishi,parametrlari. 

Portallarningsaytlardanfarqi.401 

 

1992-93 – 

yillardaaxborottexnologiyalariningrivojlanishisabablitasviriyvatovushliaxborotlarni

olismasofalardanqisqavaqtdauzatishningshundayimkoniyatlariyaratilganki, u 

WorldWideWebdebnomolgan. 

Internet degandako‘pchilik World Wide Web (qisqach, Web yoki 

WWW)nitushunishadi. Aslida World Wide Web Internetningbirqismibo‘lib, 

xalqaroo‘rgimchakto‘rima’nosinianglatadi. World Wide Web multimedia 

(rasmvamatnliaxborotlarnitovushlivaharakatdagishakllardaniborataxborot 

,ilanbirlashtirishtexnologiyasi) 

imkoniyatlarigaegabo‘lganiuchunfoydalanuvchilare’tiborinijudatezqozondi. 

World Wide Web ningyaratilishiga 1989-yil 

ShvetsariyadagiEvropaYadroviyTadqiqotlarKengashiningloyihasiasosbo‘ldi. Bu 

loyihaningmaqsadi Internet 

vaaxborottarqatishningsamaraliusullariniizlashvauningoqibatlarinikuzatishdanibora

tedi. Hozirgikunda World Wide Web 

Internetningengtezrivojlanayotgansohalaridanbiribo‘libqoldi. 

WWW da axborotmaxsusfayllarda, ya’ni Web-sahifalardajoylashadi.  Web-

sahifagamatn, rasm, tovush, 

videotasvirvahokazoko‘rinishdagiaxborotlarnijoylashtirishmumkin. Bu 

esao‘znavbatidareklama, tijorat, 

ta’limvaboshqako‘pginasohavakillarigabeqiyosimkoniyatlarochibberadi. Masalan, 

judako‘pkinostudiyalaro‘zmahsulotinireklamaqilishuchun Web-

sahifalaryaratishadi. Mazkur Web-

sahifalardaasosanyangifilmlarhaqidagima’lumotlarbilanbirga, shufilmlardan 1-2 

daqiqaliparchalaraksettiriladi. 

WWW 

yaratilgangaqadarbundayimkoniyatlarfaqatkinoteatrlaryokitelevideniyaorqaliginam

umkinedi. 

WWW ningommalashuvigayanabiromilgipermatndir. Gipermatn Web-

sahifaningbirorqismigayokiboshqa Web-

sahifagabog‘liqliginiko‘rsatuvchiilovabo‘lib, u so‘zyokirasmbo‘lishimumkin. 

Gipermatnyordamida Web-sahifaningkerakliqismigayokiboshqa Web-

sahifagatezvaosono‘tishmumkin. 

Bittatashkilotyokixususiyshaxsgategishlivamazmunigako‘rao‘zarobog‘langa

nbirnechta Web-sahifalarmajmuyi Web-saytdeyiladi. Web-saytnikitobga, Web-



sahifaniesakitobningsahifasigao‘xshatishmumkin. Web-

sahifalaro‘zarogipermatnyordamidabog‘lanadi. Web-saytlarham,  Web-sahifalar 

ham Web-server deb 

ataluvchiInternetgaulanganmaxsuskompyuterlardasaqlanadivao‘zmanziligaegabo‘l

adi. Bu manzil  URL (Universal Resourse Locator – zahiralar universal lokatori)  

deb ataladi. URL hamisha http://  yozuvdanboshlanadi. So‘ngra Web-

sahifajoylashgantarmoq (provayder) manzili (masalan, www.zorro.uz), keyin Web-

sahifanomi (masalan, -rtm) yoziladi. SHundayqilib, misoldakeltirilgan Web-

sahifaningInternetdagimanzili 

http://www.zorro.uz/-rtm 

ko‘rinishdabo‘ladi. 

WWW da axborotalmashishniamalgaoshirishuchunqaydnoma talab qilinib, u 

birtomondan multimedia ma’lumotlariniuzatishnita’minlasa, ikkinchitomondan har 

qandaytizimgatushunarlidir (maslandastur-mijozga). WWW da 

qo‘llaniladiganuzatishqaydnomasi, 

gipermediama’lumotlarinimashinagabog‘liqbo‘lmaganholdauzatilishimkoniyatinib

eradigan, Hyper Text Transfer Protocol (HTTP) -  

gipermatnniuzatishqaydnomasideyiladi. 

Bundaikkitapunkto‘rtasidagialoqaishlashvaqtininghammasigao‘rnatilmay, 

balkimijozso‘rovigaserverning har birjavobidanso‘nguzilishqiladi. 

Qaydnomamijoz-dastur server bilanqandaymuomalaqilishnibelgilabberadi.  

Internet  

WWWxizmatidanfoydalanishuchunmaxsusdasturlaryaratilganbo‘lib, ular Web-

brauzerlar (Browser) deb ataladi. Browser inglizchaso‘zbo‘lib, ko‘rishnita’minlash 

, ko‘rsatishma’nosinianglatadi. Birinchi Web-brauzer 1990- yil  CERN 

(EvropaYadroviyTadqiqotlarKengashi) xodimi Tim Berners-Li 

tomonidanyaratilgan. Hozirgikungachajudako‘p Web-brauzerlaryaratilgan. 

Mosaic, Opera, AdWiper, Netscape Navigator, Netscape Communication, 

Microsoft Internet Explorer va Power Browser shularjumlasidandir. 

Bulardanengko‘pfoydalaniladigani Netscape Communication va Microsoft Internet 

Explorer dir. Microsoft firmasining Internet Explorer dasturini Windows 

amaliyottizimitarkibigakiritilganligibubrauzerningkengtarqalishigasababbo‘ldi. 

 Web-brauzerningasosiyvazifalariquyidagilardaniborat: 

 - Web-sahifalarnixotiragayuklashvako‘rish; 

 - Web-sahifanidiskayozibqo‘yish ( saqlash); 

 - WWW dagi manzil bo‘yicha Web-sahifanichiqarish.  

 Web-tarmoqtuzilishi 

Web-

tarmoqniochgandabirinchibo‘libfoydalanuvchiningko‘zigatashlanadigansahifabuU

ysahifasidir, ya’ni Home Page. Bu 

sahifatarmoqningmaqsadvabelgilarihakidaaxborotberadi, shuninguchun ham 

asosiyrolo‘ynaydi. Bundantashqari, 

sizningqiziqishlaringizyokitijoratfoaliyatiborasidaqisqachaaxborotberadi. 

Ba’zanUysahifasinibirinchisahifa deb ham ataladi. 

http://www.zorro.uz/
http://www.zorro.uz/-rtm


Odatdabirinchibo‘limidanboshlabsekin-

astaso‘ngigaqadaro‘qibboriluvchikitobdanfarqlio‘laroq, Web 

tizimifoydalanuvchilargaaynanularniqiziqtirayotganaxborotnishuvaqtningo‘zidako‘

zdankechirishgaimkonberadi. Web-tarmoqtizimidaraxtnieslatadi: 

markaziybo‘limningyirikshoxlarimaydashoxlarga, 

ya’niularbilanbog‘liqaxborotgaolibboradi. Har birshoxalohida Web-

sahifasinianglatadi. 

Gipermurojaatlardanfoydalanganholdabirtarmoqichidaharakatlanishyokibirtarmoq

danboshqabirtarmoqqao‘tishmumkin. 

Gipermurojaatmantliyokigrafikalibo‘lishimumkin. 

Gipermurojaattugmasifatidaxizmatqiladi. Uni bossangiz, siz u 

tasvirlaganergaboribqolasiz. Odatda, 

gipermurojaatmatnima’lumsahifadagiqolganmatndanajralibturishmaqsadidaboshqa

bir rang 

bilanbelgilanadivako‘pinchagipermurojaattanlanganidanso‘ng,uningtagigachiziladi

hamdarangio‘zgaradi. Bu esauningishlatilganligidandalolatberadi. 

Web-tarmog‘iniyaratishdaaxborotniguruhyokibloklargaajratmokzarur. Web-

tarmoqnotekisbirmuhitdir. Qachonkiyaratilgan Web-tarmoqyuqoridan-

pastgatamoyiliyokidaraxtsimontuzilishasosidaqurilganbo‘lsa, 

hamdaundaUysahifasida Web-tarmoqtarkibiningqisqachako‘rinishi, 

shuningdekaxborottarmoqlari(shoxlari)gao‘tishvariantlariko‘rsatilganbo‘lsagina, 

uningtuzilishisamarali deb hisoblanadi. Daraxtsimontuzilishgaega Web-

tarmoqlarni 3 toifagabo‘lishmumkin:  

- Uysahifasi (asosiysahifa); 

- Axborotsahifasi (ma’lumotlisahifa); 

- Qo‘shimchasahifa. 

  Web-tarmoqningUysahifasitarmoqqakiruvchieshikhisoblanadi. Bu 

sahifayaratilgantarmoqdagiengasosiysidir, 

chunkitarmoqqakiruvchisizhakingizdagi, 

sizningkompaniyayokitashkilotingizhakidagiengbirinchitaassurotlariniaynanshusah

ifadanoladi. Ma’lumotlisahifalar - bumurojaatlariUysahifasidajoylashgan Web-

tarmoqdir. 

WWW hujjatstillashtirilganvaformatlashganmatn, 

grafikvaInternetningturlixilzahiralaribilangiperaloqasibo‘lishimmumkin. Bu 

aytilganimkoniyatlarniamalgaoshirishuchunmaxsustilishlabchiqilganbo‘lib,  Hyper 

Text Markup Landuage (HTML), ya’niGipermatnnibelgilashtili deb ataladi. 

HTML da yozilganhujjatmatnlifayldaniboratbo‘lib, 

axborotetkazuvchimatnivabelgilashtegasidan (markup tags) tuzilgan. Tegalar 

HTML standartibilanbelgilanganbelgilarketma-ketligi (qatori) bo‘lib, ko‘ribchiqish 

dasturi uchunko‘rsatmalardaniborat. Bu 

ko‘rsatmalargabinoandasturmatniekrandajoylashtiriladi, 

ungagrafikfayllardaalohidasaqlanadiganfayllarniqo‘shibqo‘yadivaboshqahujjatlary

oki Internet zahiralaribilangiperaloqanishakllantiradi. SHundayqilib, fayl HTML 

tilida WWW-hujjatqiyofasigashupaytdao‘tadiki, qachonki u ko‘ribchiqish dasturi 

orqaliizohlabberilsa. 



Saytlarniyaratishjarayonida har 

birproektuchunquyidagimasalalarnihalqilishzarurdir: 

1. Foydalanuvchilartoifasinianiqlash.  

Serverdajoylashganixtiyoriyma’lumotfoydalanuvchiuchunqiziqbo‘lishikerak. 

Shu sabablisaytyaratishdanoldinquyidagisavollargaalbattajavobtopmoqzarur: 

foydalanuvchikim? Menedjermiyokishaxsiyfoydalanuvchiyokidillermi? 

Foydalanuvchianiqlangandanso‘ng, 

ungaqandayma’lumotlarkerakdegansavolpaydobo‘ladi? 

2. Proektnibajarishuchunsizningservervakanallaringizquvvatietarlimi. 

Foydalanuvchilardasizningsaytingizdagiaxborotlarnitezko‘rishimkonibo‘lsag

ina, ularyanaqaytasizningsaytingizgakirishlarimumkin, 

aksholdaularqaytibkelmaydilar. Shuninguchun  

Internetbilanaloqaniyuqoritezlikdagikanallardatashkilqilishkerak.   

3. Web ningmostexnologiyasinitanlash.. 

Bu 

bosqichdaqaysidasturiyta’minotdanfoydalananishingizhamdahujjatlarniservergajoy

lashtirishuchunqaysidasturlarniishlatishingiznihalqilishingizkerak.  

4. Xavfsizliktiziminitanlash. 

Oxirgivaqtdaxakerlarko‘payganisababli firewall 

texnologiyasiishonchlihisoblanadi. Ungako‘rafoydalanuvchilartashqaridanfaqat 

WWW-servergakiritiladi. Lokaltarmoqichigapochtakiritiladi. 

BundalokaltarmoqningixtiyoriyfoydalanuvchisigaInternetgachiqishchegaralanmay

di.    

5. Axborotniboshqarish. 

Bu bosqichmuhimbo‘lib, u quyidagisavollarnio‘zchiigaoladi: 

axborottoifasinianiqlash, u qaerdanolinadi, 

axborotmanbaininimauchunaniqlashkerakva u HTML da qandayjo‘natiladi. Bu 

erdaaxborottuzilishini, ya’nihujjatlarorasidaqandaygipermatnlialoqalarbo‘lishini 

ham aniqlashlozim. 

6. Engyaxshidizaynlarniqo‘llash. 

Web-serverdaaxborotlarnie’lonqilishshundaytashkilqilinganki, 

sahifaformatiixtiyoriypaytdao‘zgartirilibfoydalanuvchigataqdimetiladi. 

Sahifagaqo‘llanilganyaxshidizaynhamdasahifagayangiaxborotlarnitezdaqo‘shishfo

ydalanuvchiqiziqishiniorttiradi. Web – 

sahifaniyaratishdayanashunie’tiborgaolishkerakki, kaееa 

imkoniyatlargaegabo‘lganmonitorlardayaratilgansahifangiznikamimkoniyatlargaeg

abo‘lgan, ranglarichegaralanganmiqdordabo‘lganmonitorlarda ham 

ko‘rishmumkinbo‘lsin. 

7. Web-serverlarniqo‘llash. 

Har biraxborottizimikabi  Web-server ham 

muntazamaktuallashibborishikerak. 

Serverniishlabchiqishdaengkerakliqismbuqo‘llashnirejalashtirishdar. 

Bundaoddiyusulsizningfirmangizningichkiserveridanyangiaxborotlarniyuklashdir.  

Ko‘psonliaxborotprovayderlarigaegabo‘lgankattatashkilotlarda server sahifalaritez-

tezyangilanibturishikerak. 



Fayllarniqo‘ldakiritishvayo‘qotishfoydalanuvchidiqqatinio‘zigajalbqilganaxborotla

rniyo‘qolishigaolibkelishimumkin. Lekin shunga qaramay, qo‘llovchiresurslarni, 

gipermatnlialoqalarningsaqlanganligigaishonchhosilqilishuchun, 

qo‘ldatekshirtirishimkonigaegabo‘lishkerak.  

8. Nashrqilishqonuniyligi. 

Ilmiyvaboshqatadqiqotchilartarmoqningmanbahuquqlarinihimoyaqiluvchiyo

zilmaganqonunlarigaishonib, o‘zlaringaxborotvadasturlaribilan Internet 

orqalierkinalmashishgan. 

LekinInternetdantijoratmaqsadlaridafoydalanaboshlanilgandanso‘ngmuallifhuquql

arining, savdomarkalarininghimoyasi, javobgarligixususidasavolpaydobo‘ldi. 

Kiritilganelektronmateriallarmavzusibo‘yichamunozaraxozirchaochiqekan, on-line 

kommunikatsiyasiuchunhuquqlarhimoyasiavtomattarzdakafolatlanmagandir. 

Lekinbumunozara Web 

dagibarchamateriallardanbemalolfoydalanishmumkindeganiemas.  

9. Resurslaruchunmablag‘ vahaqto‘lovi. 

Ko‘pginatashkilotlar  Web-

saytnio‘ziningaxborottiziminikengaytiruvchivosita deb 

qaraydivauniochishvaqo‘llabturishnimaxsusguruhlargatopshiradi. Web 

uchunstandartguruhadminstrator, dasturchi, ishlabchiqaruvchi, 

yozuvchivatahrirchilardanibortbo‘lishilozim. Web-server 

yaratishuchunketadiganmablag‘ asosanproektmaqsadigabog‘liqbo‘ladi. 

Ishhaqidantashqaristandartbyudjettexnika, Internetgaulanish, 

dasturiyta’minotxarajatlarini ham o‘zichigaoladi. Lekinshubilarnbirga, Web 

turliqog‘ozmateriallarga, reklamavae’lonlargabo‘lganxarajatlarnikamaytiradi. 

10. Muvoffaqiyatnita’minlash.  

Web server yaratilgandanso‘ng,  muvoffaqiyatinita’minlashuchun u 

haqidaaxborottarqatishzarur. Server 

yaratgantashkilotoddiyformanito‘ldirgandanso‘ng,  

uningmanzilibutunjahonro‘yxatigakiritiladi. Tarmoqning Yahoo Search Engine, 

Infoseekvaboshqavossitalari ham o‘zidabarchakirishmumkinbo‘lgan WWW-

serverlarningro‘yxatinisaqlaydivafoydalanuvchigakerakliaxborotlariniqidirishuchu

noddiyvositalarnitaklifetadi.  

Foydalanuvchisizningserveringizgatez-tezkiribturishiniistasangiz, 

uningsahifalarinidoimoyangilabturishingizlozim. 

Shundayqilib, Web-server yaratish – buosonishemas. Lekinxohishbo‘lsa, 

texnikmuammolarnihalqilganholdayaxshitayyorgarlakko‘rib Web-server 

yaratishsizningixtiyoringizdadir. 

  

4.12 ELEKTRON POCHTA XIZMATIDAN FOYDALANISH.  

OUTLOOK  EXPRESS DASTURI BILAN ISHLASH. 

Internet — xalqaro  tarmog‘ining asosini  Electronic mail (E-mail) –Elektron 

pochta  xizmati tashkil qiladi. Elektron pochta  xuddi  odatdagi  pochtadek bo‘lib, 

faqat  bunda xatni  qog‘ozga  emas, balki kompyuter klaviaturasidan harf  va 

so‘zlarni  terib, elektron signallarning ma’lum tartibdagi  ko‘rinishiga keltiradi. 

Elektron pochta  maxsus dastur bo‘lib, uning yordamida dunyoning  ixtiyoriy 



joyidagi  elektron manzilga xat, hujjat, ya’ni ixtiyoriy faylni  jo‘natish va qabul  

qilib olish mumkin. 

Har bir Internetga yoki  elektron pochta  tarmog‘iga ulangan kompyuter 

o‘zining alohida manziliga ega va har bir  foydalanuvchi o‘zining  pochta 

manziliga ega bo‘lishi mumkin. Bir foydalanuvchi bir nechta elektron manziliga 

ega bo‘lishi mumkin. Ammo bir manzil har xil  foydalanuvchiga  qo‘yilishi 

mumkin emas. Elektronmanzilniprovayderberadi. 

Elektronpochtaorqaliyuborilganxatmanzilgabirzumdaetibboradi. 

Elektron manzil @ belgisibilanajratilganikkiqismdaniborat, ya’ni 

manzilgoh @  foydalanuvchinomi 

Masalan: Samgasi@email.ru, ulmas@freenet.uz 

Elektronpochtaorqalima’lumotyuborishuchunikkiyo‘nalishmavjud, 

bulardanbiribepulelektronpochtaxizmati deb yuritilib, 

undanfoydalanishuchunInternetdama’lumbir Web sahifalarimavjuddir. 

Bularrol.ru, ranbler. ru, yahoo. ru,  yahoo. com, e-mail. comvahokazo. 

Foydalanuvchidastlab, pochtamanziligaegabo‘lishikerak. 

Pochtamanzilinitashkilqilishuchun Internet Explorer 

dasturiningasosiyoynasigaushbu Web sahifalaridanbirichaqirilib, 

«pochta»bo‘limidagi[Poluchitadres]yoki[регистрация ]buyrug‘iishgatushiriladi. 

Natijada, ekrandaogohlantirishpaydobo‘lib, unga [Soglasen]tugmachasibosiladi.  

 Ekrandapaydobo‘lganso‘roqoynasiga manzil[yashik] nomi, parolkiritilib, 

kiritilganparolto‘g‘rikiritilganliginitasdiqlaboladi. 

Agar parolnoto‘g‘rikiritilsa, yoki manzil nomiboshqa manzil 

nomibilanmostushibqolsa, u holdaparolnoto‘g‘rikiritilganliginiyoki  manzil 

nomiboshqa manzil 

nomibilanmostushibqolganliginiogohlantiruvchixabarpaydobo‘ladi. Agar 

hammaishlarmuvaffaqiyatlibajarilsa, u 

holdamanzilnimuvaffaqiyatlitasdiqlanganliginixabarberuvchiyozuvlarpaydobo‘ladi

. 

Elektronpochtaxizmatidanfoydalanishuchunfoydalanuvchio‘ziningelektronm

anziligaegabo‘lishivabu manzil  oynaningpochtabo‘limidagimaxsusjoygakiritilib,  

parolkiritilgandanso‘ng [Vxod] tugmachasibosiladi. 

Natijada, ekrandafoydalanuvchiningelektronyashigidagikelgan 

vaketganxatlarhaqidaxabarberuvchima’lumotoynasipaydobo‘ladi. Agar 

yangixatkelganliginibilib, unio‘qimoqchibo‘lsangiz, oynaning chap 

tomonidagi[Входящие]buyrug‘iishgatushiriladivaoynadakelganxatningro‘yxatipa

ydobo‘ladi. 

 Agar xatni chop  qilmoqchibo‘lsangiz, matnustiga  “sichqoncha” 

ko‘rsatkichiniolibkelganholda, uningo‘ngtugmachasinibosasiz. YOrdam-

chioynahosilbo‘ladivaoynadagi[Pechat]buyrug‘initanlashingizkerak. 

Agar  bironbirmanzilgama’lumotjo‘natishzaruriyatipaydobo‘lganda, 

oynaning chap tomonidagiНовоеписьмоbuyrug‘itanlanadi. Natijada, 

ekrandaquyidagioynapaydobo‘ladi. Oynadagi[OT]qatorigajo‘natuvchiningmanzili,  

[Komu]qatorigaqabulqiluvchiningmanzili, 

oynadagipastkibo‘shjoygajo‘natiladiganma’lumotkiritiladiva[Otpravit]tugmachasi
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bosiladi. Agar yuborilganxatjo‘natilganmanzilgatushsa, 

ishningmuvaffaqiyatlibajarilganligito‘g‘risida[Vash pismo 

успешноотправленo]ma’lumotipaydobo‘ladi. 

Oynadagi[Zapisnayaknijka]qatoribujo‘natilganxatlarniro‘yxatgaolishqatori

dir. 

Xuddishunday[Kopiya]qatorixatlarnibirnechtamanzilganusxalashuchunmo‘ljallang

an. Elektronpochtaninghozirgikundako‘pimkoniyatlarimavjudva u  kishilar, 

tashkilotlarorasidaqaysimamlakatgaqarashliekanligivaoralaridagimasofaninguzunli

gidanqat’iynazar, tezvaishonchlialoqavositasibo‘libqolmoqda. 

Outlook  Express dasturi elektronpochtaxizmatiniamalgaoshiradi. 

Dasturniishgatushirishuchun Outlook  Express nomlibelgisida “sichqoncha” 

tugmachasibosiladi. 

 Dastur ishgatushirilgandanso‘ng, 

ishstoliningbirinchiqatorigadastursarlavhasi, ikkinchiqatoridamenyubuyruqlari, 

uchinchiqatoridaesaelektronpochta dasturi 

bilanishlashniengillashtiruvchiuskunalarmajmuasijoylashgan. Outlook  Express 

dasturi yordamidaxatyozish, jo‘natishvao‘qishtartiblarinikeltiramiz. 

Xatyozishtartibi 

Dastlab, Outlook Express dasturi ishgatushiriladivaekranda 

quyidagidarchahosilbo‘ladi. 

Hosilbo‘lgandarchadaquyidagiishlartartibbilanbajariladi: 

— Komumaydonidaxatjo‘natilishikerakbo‘lganelektron manzil yoziladi. 

Masalan, anvar@email.ru 

—Kopiyamaydonidaxatnibirnechtamanzilgayuborishzaruriyatitug‘ilganda, 

xatnusxalariyuborilganmanzillaryoziladi; 

— Temamaydonidaxatmavzusiko‘rsatiladi. 

Pastkikattaoynadaxatmazmuniyoziladi. 

Xatnijo‘natishtartibi 

YOzilganxatnielektronmanzilgajo‘natishtartibiquyidagicha: 

1. Otpravitpunktida “sichqoncha” tugmachasibosiladi. 

2. XatningIsxodyaщiebandigatushganligitekshiriladi. 

3. Dostavitpochtubandidasichqonchatugmachasibosiladi. 

4. XatningIsxodyaщiebandidanOtpravlennыe 

bandigatushganligitekshiriladi. 

 

Xatlarnio‘qish 

Foydalanuvchiningelektronmanzilgakelibtushganxatnio‘qishtartibiquyidagic

ha: 

1. Outlook  Express dasturi ishgatushiriladi. 

2. Dostavitpochtupunktida “sichqoncha” tugmachasibosiladi. 

Bundakelganxatlarserverdanfoydalanuvchikompyuterigako‘chiriladi. 

Ekranningquyiqismidakelganxatlarro‘yxatipaydobo‘ladi. 

3. Входящиеbandiochiladi. 

4. O‘qilmaganxatlarro‘yxatdaqorarangdako‘rsatiladi. 



5. O‘qilishikerakbo‘lganxattanlanadi, “sichqoncha” tugmachasibosiladi, 

natijada, xatmazmuniekrandapaydobo‘ladi. 

Elektronpochtaorqaligrafikli, audio va video  fayllarni  ham 

xatgailovaqilibjo‘natishmumkin. Lekinbundayfayllarninghajmikattaligisababli, 

ularnijo‘natishdanoldinarxivlovchidasturlaryordamidaarxivlabjo‘natishkerakbo‘lad

i. 

 

 

XV-bob. INTERNET MARKETING VA REKLAMA209va491 

 

15.1. Internet marketing tadqiqoti  209 

 

O‘zbekistonda Internet marketingning paydo bo‘lish va rivojlanish 

sharoitlari, dastavval, mulkchilik munosabatlarining o‘zgarishi bilan bog‘liq. 

O‘zbekiston Respublikasida “Mulkchilik to‘g‘risida”gi Qonun 1990 -yilda qabul 

qilingan bo‘lib, xususiy mulkchilikka keng yo‘l ochib berdi. Internet marketing 

vazifalariga shaxsiy ehtiyojlarni qondirish qurollarini topish kiradi. 

Internet marketing bozor faoliyatining falsafasi, strategiyasi va taktikasi 

sifatida o‘zining tarixiy shakllanishi va rivojlanishida muayyan ilmiy tamoyillar, 

maqsadlar va ularga erishish vositalarini shakllantirdi.  

Biznes falsafasi deb anglangan va iste’molchilarning va maqsadli 

bozorlarning ehtiyojlarini aniqlashga yo‘naltirilgan Internet marketing alohida 

korxonalar va tijorat hamda notijorat tashkilotlari darajasida ham, hududiy va 

davlat darajalarida ham qo‘llanadi. 

Internet marketing u yokibufirma 

(korxona)ningfaolbozorfaoliyatiyordamidarivojlanishinibildiradigandinamiktushun

chadir. Bundantashqari u 

ishlabchiqarishningbozortalablarigayo‘naltirilishinita’minlashgaimkonberadigantiz

imsifatida ham qaraladi. 

Internet marketing 

tamoyillarigamuvofiqzamonaviykorxonaxo‘jalikfaoliyatiningbarchatomonlaribozo

rtalablarini, 

iste’molchilarningehtiyojlarinihisobgaolganholdarejalashtirilishivaamalgaoshirilish

ikerak. Zamonaviyfirmalarningishlabchiqarishsotishfaoliyatisohasidagiyutuqlari, 

ishlabchiqariladiganmahsulotlarningxilma-xilligivasifati, 

ularningsotishbozorlarigakiribborishi, operatsiyalarmiqyosigako‘ra optimal 

bo‘lganishlabchiqarishniyaratishbularningbarchasi Internet 

marketingniqo‘llashnatijasidir. 

Raqobatchilarbilankeskinkurashdafirmaniboshqarishtiziminingfaoliyatidaaso

siy masala uningfaoliyati, 

strategiyavataktikasinibozorningvaiste’molsohasininguzluksizo‘zgaribturuvchivazi

yatigailojiborichamaksimalmoslashtirishdaniborat. 

Internet marketingningmazmuniquyidagiasosiysavdotexnologik, logistik, 

iqtisodiyvatijoratoperatsiyalarinio‘zichigaoladi: 

- aniqtovar (mahsulot)nitegishlio‘rambilanishlabchiqishvayaratish; 



- mahsulotlarnitaqsimot (sotish) 

kanallariorqalibevositaxaridorlargayetkazibberish (ulgurjisavdo, 

chakanasavdovahokazo); 

- 

mahsulotishlabchiqaruvchigayetarlidaromadnita’minlaydiganvaxaridoruchunqulay

bo‘lgannarxnibelgilash; 

- mahsulotnisiljitish, bundatovarvafirmahaqidaijobiyfikrniyaratadiganasosiy 

element bo‘libreklamahisoblanadi; 

- mahsulotnisotishvaiste’molchigaxizmatko‘rsatish.  

Internet marketing tarixivatushunchasi. 

«Internet marketing» so‘ziingliztilidantarjimaqilinganda, 

«bozordagifaoliyat», «bozorfaoliyati», «bozorniqilish» ma’nosinibildiradi.  

Internet marketing xaridorga u xohlaydigannarsanita’minlab, 

bundaoqilonanarxnibelgilabvatovarlarniungaqulaybo‘lganjoydavakeraklimiqdorda

xaridqilishimkoniyatiniberishorqalimuvaffaqiyatgaerishishmumkinligigabarchaniis

hontiradi. 

 Internet marketing — 

malakalibozorqatnashchilariningasosiytartibintizomlaridanbiridir. 

Ularbozorniqandayqilibtasvirlash, segmentlargabo‘lish, 

iste’molchilarningehtiyojlarivatalablarinibaholash, 

narxvositasidamahsulotningqimmatligig‘oyasiniiste’molchilargayetkazish, 

mahsulotnireklamaqilishvasiljitishnibilishikerak.  

Internet marketing — serqirrajarayondir. Bu 

bozormunosabatlarisub’ektlarining, shuningdek, ta’minotchilar, 

amaliyiqtisodchilar, olimlar, tashkilotlar, hukumatidoralariningbozorfalsafasi, 

fikrlashstrategiyasivataktikasi, faoliyatidir. Ushbujarayonningasosiy 

maqsadixaridorlarehtiyojvatalablariningto‘liqqondirilishinita’minlashbo‘libqolmoq

da. Shuninguchunham Internet marketing ehtiyojlarnianiqlashvaishlatish, 

ushbuehtiyojlargamuvofiqmahsulotvaxizmatlarsifatinioshirishvatakomillashtirishas

osidakorxonaningtijoratmaqsadlarigaerishishnita’minlashusuli deb 

belgilashmumkin. 

Jamiyatningturlisohalaridaaxborotlashtirishkuchaygansharoitdakorxonaning

xaridorbilanbevositamunosabatdabo‘lishiimkoniyativujudgakeladi. So‘nggi 

yillarda ommaviymarketingdan Internet marketinggao‘tishkuzatilmoqda. 

Shundayyo‘nalishlardanbiri — munosabatlar Internet 

marketingitelekommunikatsiyavositalaridanfoydalanganholdaiste’molchilarbilan 

individual munosabatlarnimumkin qadarmustahkamlashgayo‘naltiriladi. 

Bundauzluksizravishdainteraktivkommunikatsiyalaryordamidaolingan individual 

iste’molchihaqidagibilimlarniamaldatadbiqetishjarayoniboradi. Bu 

bilimlaruzoqmuddatlio‘zaromanfaatlimunosabatlarnita’minlashmaqsadidamahsulot

larvaxizmatlarniyaratishvasiljitishgayordamberadi. 

Bundaymunosabatlarningxaridoruchunafzalliklari:aloqalarningsamaradorligi, 

ishlabchiqaruvchiuchun — foyda, har ikkalasiuchun — tinchlik, kelajakkaishonch. 

Alohida ta’kilash lozimki, individual Internet marketing 



mehmonxonadaxizmatko‘rsatishda, bank ishidatoborako‘proqrivojlanmoqda, 

aniqrog‘i, har qandayalohidamahsulotbozorlaridaqo‘llanilishimumkin. 

Qo‘yilganmaqsadlargaerishishdafirmadastlabo‘ziningresurspotensialiningbo

zorimkoniyatlaridankelibchiqishikerak, yangiishlabchiqarish, 

texnologiyalardarajasi, moliya, 

sotishkabihalqiluvchisohalardao‘ziningkuchlivakuchsiztomonlarinihisobgaolishike

rak. 

 

 

Internet marketing konsepsiyasi sxemasi.                                  2.3.1-jadval 

Boshlang‘ich nuqtasi Vositalar Bozordagi 

faoliyatning 

maqsadlari 

Xaridorlarning, 

maqsadli guruhlarning 

ehtiyojlari, afzal ko‘rgan 

narsalari 

Internet 

marketing sohasidagi 

tadqiqotlar (Internet 

marketing-miks) 

Xaridorlar 

ehtiyojlarini barqaror 

qondirish evaziga 

foyda olish 

 

Global Internet marketing asosida innovatsion mahsulotlarni ehtiyojlarni 

qondirishning standartlashgan va iste’molchilarning keng segmentlari uchun qulay 

va arzon bo‘lgan usuliga aylantirish g‘oyasi yotadi. Bozorning globallashuvi 

mamlakatlar va ayrim hududlarning o‘z chegaralaridan tashqarida faoliyat 

ko‘rsatishga intilishiga aytiladi. Bu haqda savdoning liberallashuvi, investitsion 

to‘siqlarning olib tashlanishi, erkin tadbirkorlikning paydo bo‘lishi va boshqalar 

dalolat beradi. Yirik korxonalar doirasida esa globallashuv ichki bozor 

chegaralaridan chiqish va jahon bozorini o‘zlashtirishga umumiy yondashuvning 

shakllanishini bildiradi. Bularning hammasi shunday xulosaga olib keladiki, 

Internet marketing yo‘nalishlari va tendensiyalari korxona darajasida 

muvaffaqiyatli amalga oshirish uni boshqarish konsepsiyasi sifatida qabul qilish, 

funksiyalararo koordinatsiyaning rivojlanishi va qarorlarni qabul qilish, korporativ 

madaniyatni takomillashtirish bo‘yicha funksiyalararo guruhlarning yaratilishini 

talab qiladi. 

Internet marketingni qo‘llash zarurati soha yoki tarmoqning «Internet 

marketing nuqtasiga» qaysi darajada to‘g‘ri kelishiga bog‘liq holda paydo bo‘ldi, 

yangi mahsulot va xizmatlarning taklifi birinchi bor shakllangan talabdan oshib 

keta boshlaganda paydo bo‘ldi. Boshqacha qilib aytganda, bozorning «to‘yingan» 

holatga kelishi haqida gap bormoqda. Bu holatni sxema ko‘rinishida quyidagicha 

tasvirlash mumkin: 

 



 
 

2.3.1-rasm. Internet marketingdaehtiyojlardinamikasi. 

Internet marketing u yokibubozordagiharakatningasosiyshartibo‘lib, talab 

vataklifningnisbatiko‘rinishidanamoyonbo‘ladi. Faqatanashunisbat, 

aniqrog‘iuningqaysitarkibiyqismiustunbo‘lishigabog‘liqholdaquyidagilarfarqlanadi

: 

1. «Sotuvchibozori» — undamahsulotgabo‘lgan talab 

uningtaklifidanoshibketadi. Bozordasotuvchihukmron, 

xaridorengfaolishtirokchibo‘lishigato‘g‘rikeladi. Bundayholda 

«pulmahsulotorqasidanquvadi». 

2.  «Xaridorbozori» — undatakliftalabdanko‘p, Shuninguchunxaridorlar 

(iste’molchilar) 

taklifetiladiganmahsulotvaxizmatlarorasidanxohlaganinitanlashimkoniyatigaega. 

Bundaybozordaxaridorlarustunlikkaega, 

ishlabchiqaruvchivasotuvchilarbozorningengfaolishtirokchilarigaaylanadilar. Bu 

holda «mahsulotningpulorqasidanquvishiga» to‘g‘rikeladi. 

3.  «Muvozanatlibozor» — unda talab vataklifanchatenglashganbo‘ladi. 

 

 
 

2.3.2-rasm. Internet marketingniqo‘llanishsohalari 



Internet marketing 

tadbirkorliksohasidakengqo‘llanilmoqdavaquyidagisohalarniqamraboladi: 

— bozortarmoqlari (tovar, pulmoliya, mehnat); 

— mahsulotturlari (moddiyboyliklarvaxizmatlar); 

— iste’molchilarningtiplari (yakuniyiste’molchilar, iste’molchikorxonalar); 

— tadbirkorliksohalari (sanoat, qishloqxo‘jaligi, savdo, qurilish, transport, 

bank, sug‘urta, sotishxizmatlari, sport, madaniyat, ta’limva h.); 

— bozorsohalari (tashqivaichki). 

Internet marketingningasosiysub’ektlari — ishlabchiqaruvchilar, Internet 

marketing bo‘yichamutaxassislar, vositachilarvaxilma-

xilmahsulotvaxizmatlarningiste’molchilarihisoblanadi. 

 

 
 

2.3.3-rasm. Internet marketing sub’ektlari. 

Internet marketing ob’ektlarigamoddiymahsulot, xizmatlar, g‘oyalar, 

tashkilotlar, hududlarvashaxslarkiradi. Internet marketing ob’ektlarini, odatda, 

«mahsulotlar» tushunchasigabirlashtiradilar. 

Moddiymahsulotlarshaxsiyiste’molmahsulotlariga, 

ishlabchiqarishgavadavlatijtimoiymaqsadlariuchunmo‘ljallanganmahsulotlargabo‘l

inadi. 

Xizmatlar (uy-ro‘zg‘or, ishlabchiqarish, moliyaviy, transport vaaloqa, 

ijtimoiy, intellektual) — Internet marketing 

faoliyatiningengyaxshirivojlanayotgansektori. Ularningsifatio‘zgaruvchan, 

chunkianiqbajaruvchigabog‘liqvaularnistandartlashqiyin. 

G‘oyalarrivojlanishvabashoratssenariylari, loyihalar, texnologiyalar, 

patentlar, nou-xaular, ijtimoiyme’yorlarvaan’analar, 

ehtiyojlarvaularningierarxiyasinio‘zichigaoladi. G‘oyalar Internet 

marketingimualliflikbirinchiliklarinihuquqiyta’minotiningrivojlanishigauzviybog‘li

qdir. 

Tashkilot Internet 

marketingningob’ektisifatidatashkiliystrukturavamodellarjihatidan ham, huquqlar, 

imtiyozlarvahokazojihatidan ham qaralishimumkin. 

Biznesmuhitidavaumumanjamiyatnazaridatashkilotningobro‘-

izzatihaqidaalohidaaytishkerak. Tashkilotningimidji, odatda, firmaning, 

mahsulotningbelgisiyokifirmaningxizmatko‘rsatishbelgisibilantavsiflanadi. 

Интернет маркетингнинг 

асосий субъектлари 

 

Ишлаб чиқарувчи 

 

Истеъмолчи ташкилотлар 

 
Интернет маркетинг бўйича 

мутахассислар 

 

Чакана савдо 

 

Улгуржи савдо 

 

Пировард истеъмолчи 

(индивидуум) 

 



Hududlarga Internet marketing ob’ektlarisifatidauy-joy, dam olishjoylari, 

xo‘jalikqurilishlari, investitsiyaob’ektisifatidaer ham kiradi. 

Anchakengroqma’nodahududlar Internet 

marketingihaqidagapirgandako‘chmanchilar, turistlar, 

biznesmenlarkategoriyasiniumumiyholdabelgilash, 

moliyaviyvaboshqaresurslarnijalbetishnitushunishmumkin. 

Shaxshaqidagapirganda, avvalo, mehnatresurslarivaishjoylaribozorini, 

Shuningdek, madaniyat, san’at, siyosat, fan, ta’lim, tibbiyot, sport 

vaboshqasohalardagibuyukshaxslarbozorininazardatutadilar. 

Internet 

marketingningasosiytasdiqlanganmaqsadiinsonehtiyojlariniqondirishdaniborat: 

1. Maksimalyuqoriiste’molgaerishish. 

2. Iste’molchilarningmaksimalqondirilishigaerishish. 

3. Maksimalkengtanlashimkoniyatinita’minlash. 

4. Hayotsifatinimaksimalko‘tarish. 

Internet marketing 

maqsadlarifirmamaqsadlarigaerishishqurolibo‘libhisoblanadi. 

Firmaningsifatiymaqsadlari, odatda, firmaningobro‘-

e’tiborinioshirishgayo‘naltirilgan, uningijtimoiymuhimliginikuchaytiradi. 

Ularquyidagilardaniboratdir: 

1. Mashhurliknioshirish. 

2. Yuqoriimidjgaerishish. 

3. Bandlikka, mehnatbozorigaijobiyta’sirko‘rsatish. 

4. Ta’lim, sport, madaniyvaboshqatadbirlarniqullab-quvvatlash. 

Miqdoriymaqsadlargaquyidagilarnikiritishmumkin: 

1. Foydaninghajmi. 

2. Sotilishlarhajmi. 

3. Bozorulushiningoshishi. 

4. Barqarorliknita’minlash. 

5. Xarajatlarnikamaytirish. 

6. Mehnatunumdorligi. 

Miqdoriymaqsadlarningtanlanishivatartibgasolinishinibiznessohasida 

«Firmaningmaqsadinitanlash — 

bugunyuqorifoydaolishyokiertagayuqoribozorulushigaegabo‘lishorasidatanlashdan

iborat». 

Amalda Internet marketing 

quyidagiasosiyvazifalarnihalqilishgamo‘ljallangan: 

1. Mavjudyokipotensialtalabnianiqlashyo‘libilan u yokibumahsulot 

(xizmat)niishlabchiqarishzaruratiniasoslash. 

2. 

Xaridorlartalabigajavobberuvchimahsulotmodellariningnusxalariniyaratishbo‘yich

ailmiytadqiqot (IT) vatajribaviykonstruktorlikishlari (TKI)initashkiletish. 

3. Korxonaningishlabchiqarish, 

sotishvamoliyaviyfaoliyatinitartiblashtirishvarejalashtirish. 

4. Mahsulotlarnisotishusullarinitakomillashtirish. 



5. Ishlabchiqarishvasotishsohasidafirmaning bosh 

maqsadlarigaerishishuchununingbutunfaoliyatini, shujumladan, transportirovka, 

o‘rash, sotish, reklama, 

texnikvaservisxizmatko‘rsatishningoperativboshqarilishinitartiblashtirishvayo‘nalti

rish. 

Internet marketing funksiyalariuningamaldagimohiyatiniifodalaydi. 

Ularmahsulotsiyosati, narxninghosilbo‘lishi, 

kommunikatsiyalarvasotishorqalinamoyonbo‘ladi. 

Bundaquyidagisavollarniechishasosiyvazifahisoblanadi: 

Nimaniishlabchiqarishkerak? 

Bozorningholativakorxonaningkeraklimahsulotniishlabchiqarishbo‘yichapotensiali

mkoniyatlarihisobgaolinadi. 

Kimgasotishkerak? Korxonaningmaqsadlibozorivauningtalablario‘rganiladi. 

Qandaysotishkerak? Internet marketing 

harakatlariningkompleksiishlabchiqiladi (assortiment, narx, o‘rash, sotish, 

reklamavahokazo). 

Internet 

marketingningumumiyfunksiyasinito‘rttayo‘nalishgabo‘lishmumkin: analitik, 

ishlabchiqarish, sotish, boshqarishvanazorat. 

Analitikfunksiyabozorni, iste’molchilarni, 

firmavamahsulotstrukturasinio‘rganish, shuningdek, 

korxonaningichkimuhitinitahlilqilishdaniborat. 

Ishlabchiqarishfunksiyasiyangimahsulotlarniishlabchiqarishnitashkiletish, 

Yangitexnologiyalarniishlabchiqish,  moddiy-

texnikata’minotinitashkilqilishvamahsulotningsifativaraqobatbardoshliginiboshqari

shgayo‘naltirilishinita’minlaydi. 

Sotishfunksiyasimahsulotharakatitiziminitashkilqilish, servis, 

mahsulotvanarxsiyosatiniolibborishmasalalarinihalqiladi. 

Boshqarishvanazoratfunksiyasistrategikvaoperativrejalashtirish, Internet 

marketingniboshqarishningaxborotta’minoti, 

korxonadakommunikatsiyalartiziminitashkilqilishva Internet marketing 

nazoratinio‘tkazishjarayonlarinio‘zichigaoladi. 

Internet marketing 

tamoyillariuningg‘oyaviyyo‘nalishinivakorxonaningboshqarishtizimidagi Internet 

marketing yondashuvlarinibelgilaydi. Hozirgisharoitda Internet 

marketingningasosiy, 

birlamchitamoyilimuayyaniste’molchilarningmuammolarinisamaralihalqilishgaqar

atilgan. Bozordamahsulotningmuvaffaqiyatqozonishi u 

yokibumahsulotmijozoldidaturganmuammoniqanchaliksamaralihalqilaolishigabog‘

liq. Bu yondashuvo‘znavbatidaquyidagitamoyillardaaniqlashadivarivojlantiriladi: 

— iste’molchigayo‘naltirilganlik; 

— talabnibashoratqilishvashakllantirish; 

— qarorlarningkompleksligivako‘pvariantligi; 

— qarorlarnimarkazlashtirishgaurg‘uberishvaholatlarniboshqarish; 

— istiqbolgayo‘naltirilganlik; 



— dasturlimaqsadliyondashuv. 

Aynanushbutamoyillar Internet marketingningyangi, 

engharakterlibelgilariniochibberadi. Internet 

marketingninganiqshakllarivamazmunikorxonafaoliyatixususiyatlaridan, 

uningichkiimkoniyatlarivatashqishart-sharoitlaridankelibchiqadi. Bu yerda Internet 

marketing 

vaboshqahammaoraliqfaoliyatturlariningqo‘yilganmaqsadlargaerishishuchun 

yagona yo‘naltiriladiganjarayongabirlashishisodirbo‘ladi, buesao‘znavbatidaturlixil 

Internet marketing turlariningharakatlanishinibelgilabberadi. 

 

Internetmarketingturlariningtasniflanishi                             2.3.1-jadval 

 

Tasniflas

hbelgisi 

Internetmarke

tingturi 

Internetmarketingmazmuni 

1. 

Amalqilishdavr

i 

1.1.StrategikI

nternet marketing 

 

 

 

 

1.2. Taktik 

Internet marketing 

Bozorni strategik segmentlash asosida 

firma strategiyasini shakllantirish, tovarlar 

sifatini oshirish, ishlab chiqarishni rivojlantirish 

va raqobatbardoshlik me’yorlari  strategiyasini 

prognozlash bo‘yicha ishlarning kompleksi. 

Bozorni taktik (qisqa muddatli)  

segmentlash, reklama va tovarlar sotilishini 

rag‘batlantirish bo‘yicha ishlar kompleksi 

2. 

Amalqilishsoha

si 

2.1. 

Jamoatchilikxususiy

atigaegabo‘lgang‘oy

alar Internet 

marketingi 

 

2.2. Joylar 

Internet marketingi 

 

 

2.3. Ichki 

Internet marketing 

 

2.4. 

Tashkilotlar Internet 

marketingi 

 

 

2.5. Xalqaro 

(global) Internet 

marketing 

Maqsadliguruh  (yokimaqsadliguruhlar) 

tomonidanijtimoiyg‘oya, harakat 

yokiamaliyotniqabulqilishlarigaerishishmaqsadi

daamalgaoshiriladigandasturlarniishlabchiqish, 

hayotgatadbiqetishvabajarilishininazoratqilish 

Alohida joylar, ob’ektlarning 

joylashishiga nisbatan mijozlarning 

munosabatini paydo qilish, saqlab turish yoki 

o‘zgartirish bo‘yicha faoliyat 

Firma ichida mijozlar bilan ishlaydigan 

xodimlarni o‘qitish va motivlashtirish bo‘yicha 

amalga oshiriladigan Internet marketing 

Mazkur firmani qiziqtiradigan hamma 

shaxslar va tashkilotlarning munosabatini va 

xatti-harakatlarini paydo qilish, saqlab turish 

yoki o‘zgartirishga yo‘naltirilgan faoliyat  

Firmaning xalqaro miqyosdagi faoliyati 



3.Xatti-

harakatlarsohas

i 

3.1. Iste’mol 

Internet marketingi 

 

3.2. 

Industriyalashgan 

Internet marketing 

3.3. Ijtimoiy 

Internet marketing 

Firmalarvapirovardiste’molchilar, 

jismoniyshaxslaryokioilalaro‘rtasidagi Internet 

marketing. 

Ikkita firma (huquqiy shaxslar) 

o‘rtasidagi Internet marketing 

Foyda olishni o‘z oldiga maqsad qilib 

qo‘ymaydigan byudjet (davlat) tashkilotlari 

tomonidan insonlarning ijtimoiy ehtiyojlarini 

qondirish bo‘yicha Internet marketing 

4. 

Faoliyat turi 

4.1. 

Moliyaviy Internet 

marketing  

4.2. 

Innovatsion Internet 

marketing 

 

4.3. Sanoat 

Internet marketingi 

4.4. 

Xizmatlarsohasidagi 

Internet marketing 

Moliyaviyfaoliyatsohasidagi Internet 

marketing  

Innovatsiyalar, ilmiy-texnika 

taraqqiyotining yutuqlari, nou-xaularni ishlab 

chiqish va joriy qilish sohasidagi Internet 

marketing 

Sanoat mahsulotiga bo‘lgan ehtiyojni 

qondirish va ishlab chiqarish sohasidagi Internet 

marketing  

Xizmat ko‘rsatish doirasidagi ehtiyojlarni 

qondirish Internet marketingi 

5. 

Ta’siretishusuli 

5.1. To‘g‘ri 

Internet marketing  

5.2. 

Televizion Internet 

marketing 

5.3. 

Pochtaorqali 

Internet marketing  

5.4. 

Katalogbo‘yicha 

Internet marketing 

Vositachisiz Internet marketing 

 

Televizionko‘rsatuvlarniqo‘llashgaasosla

ngan Internet marketing  

Pochta-aloqavositalaridanfoydalanadigan 

Internet marketing 

Kataloglardanfoydalanganholdatovarvaxi

zmatlarnitanlashvareklama Internet marketingi 

6. 

Bozorningrivoj

lanishdarajasi 

6.1. Passiv 

Internet marketing 

 

6.2. Tashkiliy 

Internet marketing 

 

6.3. 

FaolInternetmarketi

ng 

Talab taklifdanoshgansharoitda, 

iste’molchigaemas, 

ishlabchiqarishgayo‘naltirilgan  Internet 

marketing  

Sotilishlar konsepsiyasi, bozorlarni topish 

va tashkil qilishga yo‘naltirilgan Internet 

marketing 

Takliftalabdanoshgansharoitda, 

raqobatqonuniningfaolamalqilishisharoitidagi 

Internet marketing 



7. 

Internetmarketi

ngningrivojlani

shdarajasi 

7.1. 

Taqsimlovchi 

Internet marketing 

7.2. 

Funksional Internet 

marketing 

7.3. 

BoshqaruvchilikInte

rnetmarketingi 

Ishlabchiqarishtovarlarinitaqsimlashbo‘yi

cha Internet marketing  

Tovarlarni ishlab chiqarish va taqsimlash 

Internet marketingi  

Tovarlarni yaratish, ishlab chiqarish va 

taqsimlash bo‘yicha Internet marketing 

 

Internet marketing turlario‘rtasidamuayyanbog‘liqlikmavjud. U Internet 

marketing jarayonlarini har 

tomonlamavaaniqvaziyatdako‘ribchiqishgaimkonberadi. 

Axborot Internet marketing 

faoliyatidaqarorqabulqilishuchunasoshisoblanadi, shuningdek, 

qarorqabulqilgandankeyinolingannatijalarnitahlilqilishuchun ham keraqdir. 

Ko‘pginamarketologlarningta’kidlashicha, axborotbilanbog‘liqfaoliyatbutun 

Internet marketing faoliyatihajmininguchdanbirqisminitashkilqiladi. 

Internet marketing 

maqsadlarigamo‘ljallanganaxborotnibirnechtaguruhlargabo‘lishmumkin. Xususan, 

bozorvauningkon’yunkturasihaqidagiaxborot, sotish 

(savdo)ninguslublarivashakllarihaqidagiaxborotvao‘zkorxonasihaqidagiaxborot. 

Internet marketing 

faoliyatiniamalgaoshirishuchunzarurbo‘lganma’lumotlarnito‘plash, 

jamlashvaishlovberishningusullari, uslublari, 

tashkiliytadbirlarivatexnikvositalariningyig‘indisi, deb ta’riflanadi. 

 

 
2.3.4-rasm. Internet marketing axborottiziminingmodeli 

Internet marketingningaxborottizimiquyidagielementlarnio‘zichigaoladi: 

1. Internet marketing 

faoliyatinishakllantirishdakorxonaningichkiimkoniyatlaridansamaralifoydalanish. 

2. Korxonaningbozordagi Internet marketing 

faoliyatiningstrategikvaoperativqarorlariniishlabchiqishuchuntashkisharoitlarningri

vojlanishihaqidagiaxborot. 



3. 

O‘zigaxosharaktyerdagiqo‘shimchama’lumotlarniolishmaqsadidakorxonadao‘tkazi

ladiganmaxsus Internet marketing tadqiqotlarinatijalarihaqidagiaxborot. 

4. Internet marketing axborotigaishlovberishtizimi (ma’lumotlarniyig‘ish, 

ularnitahlilqilishvaprognozlashuchunzamonaviyaxborottexnologiyalaridanfoydalan

ganholda). 

Internet marketing tadqiqotlarinio‘tkazishningto‘rttauslubima’lum: kuzatish, 

sinov, fokuslashvaso‘rov. 

Kuzatishanalitikusulhisoblanadivado‘kondabironbirmahsulotningsotibolinis

himiqdoriyokixaridorlaroqiminingharakatikuzatiladi. 

Iste’molchilardama’lummahsulotlarningmavjudliginiyozibolishqo‘llaniladi. 

Iste’molchilarning, masalan, reklamaga, yangio‘ramga, 

emotsionalta’sirgareaksiyasinianiqlashuchunkuzatishningtexnikvositalari 

(kamerako‘z, tahistoskopva b.) qo‘llanilishimumkin. 

Vizualkuzatishlarningnatijalari, olinganaxborotnibirbutungakeltirish, shuningdek, 

ungaavtomatlashganishlovberishimkoninita’minlaydiganmaxsusanketalardaqaydeti

ladi. Uningyordamidado‘kon, 

restoranyokikinoteatrlargatashrifbuyuruvchilarningyoshjinsiytarkibini, shuningdek, 

xaridlarningtaxminiychastotasivaassortimentinibaholashmumkin. 

 

 

 
 

2.3.5-rasm. Internet marketing tadqiqotlariningtarkibi 

Интернет маркетинг 

тадқиқотлари 

 

Бозорни ўрганиш 

 
Бозор шарт-шароитларини 

ўрганиш 

 Умумий шарт-шароитларни 

ўрганиш 

 Талаб таҳлили 

 

Таклиф таҳлили 

 
Истеъмолчиларнинг 

товарларга бўлган талабининг 

таҳлили 

 
Бозор ривожланиши 

истиқболларини ўрганиш 

 Ҳуқуқий шарт-шароитларни 

ўрганиш  

 

Транспорт шарт-

шароитларини ўрганиш 

 Савдо-сиёсий шарт-

шароитларни ўрганиш 

 

Корхонанинг 

потенциал 

имкониятларини 

ўрганиш 

 

Корхонанинг 

рақобатбардошлигини 

таҳлил қилиш 

 Корхона рақобат 

имкониятларини 

таҳлил қилиш 

 

Хўжалик фаолияти 

натижаларини таҳлил 

қилиш 

 Маҳсулотнинг 

рақобатбардошлигини 

таҳлил қилиш 

 

Таъминотчи фирмалар 

фаолиятини баҳолаш ва 

таҳлил қилиш 

 

Савдонинг субъектлари ва 

усулларини ўрганиш 

 

Рақобатчи фирмалар 

фаолиятини баҳолаш ва 

таҳлил қилиш 

 Харидор фирмани 

ўрганиш 

 Тижорат амалиётини 

ўрганиш 

 



Sinov — oldindan «holatniyaratish» 

asosidaolingannatijalarnio‘lchashbilanbirorjarayonniamalgaoshirishdir. Masalan, 

mahsulotlarni har xilo‘ramlardataklifetishgaxaridorlarningreaksiyasinio‘lchash, 

modifikatsiyalanganmahsulotningan’anaviymahsulotlarganisbatansotilishmiqdorini

baholashvahokazo.  

Fokuslash «fokusguruhi»nimaqsadlitanlash (maxsustanlangan 10—12 

respondent) vao‘rganiladiganmuammoni har tomonlamamuhokamaqilishdaniborat. 

Bundamunozaraningboshlig‘i («mediator») uningborishiga minimal 

darajadaaralashadi. Fokus-guruhmahsulotning real 

yokipotensialiste’molchilaridan, muayyanijtimoiyguruhvakillaridan, 

«fikryetakchilaridan», ekspertlardaniboratbo‘lishimumkin. Yangimahsulot, 

mahsulotg‘oyasi, mukammallashgano‘ram, 

reklamakompaniyasiyokiuningayrimelementlarinitestdano‘tkazishg‘oyasimuhoka

magaqo‘yilishimumkin. 

So‘rovyetarlidarajadako‘psonlirespondentlarguruhiningbevositafikrinito‘g‘ri

dan-to‘g‘ribilishniko‘zdatutuvchi Internet marketing tadqiqotlarinio‘tkazishning 

universal usulidir. Internet marketing tadqiqotlaridaog‘zakiso‘rovlar, 

pochtaorqalisavol-javobqilish, telefonorqaliintervyularishlatiladi. 

Og‘zakiso‘rovlaranchaustunliklargaega, 

chunkiularshaxsiymuloqotgaasoslangan. Shu 

bilanbirgaog‘zakiso‘rovlaryuqorixarajatlarvamaxsustayyorlanganintervyuchilarni 

talab etadi. Firmalarinsonlarningbilimi, dunyoqarashi, iste’molchilarningtalablari, 

qoniqqanlikdarajasihaqidama’lumotgaegabo‘lish, Shuningdek, 

ommanazaridagio‘zo‘rniningmustahkamliginio‘lchashuchunso‘rovlaro‘tkazadilar. 

Bundankelibchiqib Internet marketing 

tadqiqotlariniolibborishningasosiytamoyillariquyidagilardaniborat: 

1. Internet marketing tadqiqotlarijamoatchilikishonchigabog‘liq, 

yangibutadqiqotlarhaqqoniy, ob’ektiv, 

noo‘rinaralashuvlarsizvaso‘roqqatutiluvchishaxslargazararetkazmasdanolibborilish

i, 

jamoatchilikbilanixtiyoriylikkaasoslanganhamkorlikdaolibborilishihaqidaishonchb

o‘lishikerak. 

2. Internet marketing tadqiqotlarishaxsxuquklarinibuzmasligikerak. 

3. Internet marketing 

tadqiqotlarihammajoydaamalqilinadiganyuqoriandozalardarajasidahalolraqobattam

oyillarigamosholdaolibborilishikerak. 

4. 

Tadqiqotlarniolibboruvchimutaxassislarishningsifativaxulosalarningasoslanganligi

nibaholashuchunkerakbo‘ladiganaxborotlarnitaqdimetishgatayyorbo‘lishikerak. 

Internet marketing 

strategiyasitushunchasimavjudbo‘libundama’lummuddatgabelgilangankorxonaning

bozordagixatti-harakatlaritamoyiliningmodelidanfoydalanishtushuniladi. 

Uningyordamidakorxonao‘zmuvaffaqiyatinita’minlashgaintiladi. 

Korxonatomonidanishlabchiqiladigan Internet marketing 

strategiyalariniuchdarajadako‘ribchiqishmumkin: 



- korporativ; 

- funksional; 

- instrumental. 

Korporativstrategiyalarasosankorxonaresurslaridanbozorehtiyojlariniqondiri

shmaqsadidayaxshiroqfoydalanishimkoniyatlarinibelgilaydi. Shu 

bilanbog‘liqholdaularfaoliyathajminingkengayishi, bozortalabiniqondirish, 

korxonaishchilariningtashabbusinivaijodinirag‘batlantirish, 

yangifaoliyatsohalariniyaratishkabimasalalarnihalqilishgamoslashtirilgan. 

Korporativstrategiyalaruchguruhgabo‘linadi: portfellistrategiyalar, 

o‘sishstrategiyalarivaraqobatstrategiyalari. 

Internet 

marketingningfunksionalstrategiyalarikorxonatomonidanmaqsadlibozorlarnitanlash

vaularuchunmosstrategiyalarniishlabchiqishgaqaratilgan. Ular ham 

uchguruhdaniborat, yangi: bozornisegmentlashstrategiyalari, mavqelashtirishva 

Internet marketing kompleksistrategiyalari. 

Internet marketingning instrumental strategiyalarikorxonaga Internet 

marketing kompleksidoirasida (mahsulot, narx, siljitish, sotish) maqsadlibozordagi 

Internet marketing 

harakatlariningsamaradorliginioshirishuchunengyaxshilarinitanlabolishga 

(vujudgakelganbozorholatinihisobgaolganholda) imkoniyatberadi. 

Strategiyalarnito‘rtguruhgabo‘lishmumkin: oziq-ovqatstrategiyalari, 

narxstrategiyalari, taqsimlashvasiljitishstrategiyalari. 

Portfellistrategiyalar. Internet marketing amaliyoti «portfel»nibir-

birigabog‘liqbo‘lmaganxo‘jalikbo‘linmalari, 

birkompaniyayokifirmastrategikbirliklariningjamlanmasiko‘rinishidako‘ribchiqadi 

(moliyasohasidakapitallarnijoylashtirishgao‘xshashholda). 

Bularasosidakorxonaningturlifaoliyatsohalariniularningbozorehtiyojlariniqondirish

va har 

birsohagakapitalqo‘yilmalarniamalgaoshirishdagio‘rnivarolinuqtainazaridanboshqa

rishbilanbog‘liqbo‘lganvazifalarsamaralihaletiladi. 

O‘zportfeliningtahliliko‘pprofillifirmagacheklanganresurslarniturlixilmahsulotbozo

rlario‘rtasidataqsimlashgayordamberishikerak.  

Mahsulotehtiyojlarniqondirishuchunyaratilganvae’tibornijalbqilish, 

sotibolish, 

foydalanishyokiiste’molqilishmaqsadidabozordataklifetiladiganmahsuldir. 

Bularturlixiljismoniyob’ektlar, xizmatlar, shaxslar, joylar, 

tashkilotlarvag‘oyalarbo‘lishimumkin. Internet marketing tizimida u 

iste’molchilarmaqsadliguruhiningehtiyojlarinito‘liqroqta’minlaydiganfoydalihususi

yatlaryig‘indisi, bozordamahsulotgatalabningmavjudligivasotilishkunining 

(muayyannarxbilanbirgalikda) belgilanganligisifatidaqaraladi. Demak, 

haqiqiymahsulotninguchtaasosiytashkiletuvchilarimavjud: 

- foydalilik; 

- bozordagiobro‘-e’tibor; 

- to‘g‘rikeladigannarx. 



Mahsulotningiste’molchiuchunamaliyjihatdanfoydaligiqatoratribut, 

yangialomatlar (mazkurpredmetningmuhimajralmasxususiyatlari) 

doirasidaaniqlanadi. Internet marketing chegarasidamahsulotning multi-

atributivmodeliesaunirivojlantirishvatakomillashtirishbo‘yichaqarorqabulqilishuch

unasosbo‘libhisoblanadi. Odatdamahsulotuchguruhalomatlar (o‘lchamlar) 

bilanharakterlanadi: 

1. Mahsulotniyaratishg‘oyadan, 

yangiiste’molchioladiganasosiymanfaatnianiqlashdanboshlanadi. G‘oya, albatta, 

birortayanchehtiyojgaqaratilishikerak. 

2. Mahsulotningtexniktasnifi, dizayni (go‘zalligi), narxi, o‘rami, 

markirovkasi, uslubivasifatihaqidagisavollarni, yangi real bajarilishini har 

tomonlamao‘ylabko‘rishkerak. 

3. Mahsulotnisotish, yetkazibberishvao‘rnatish, 

sotishdankeyingixizmatko‘rsatish, kafolatlar, kreditlashvarag‘batlantirish, 

yangiyordamchikuch (quvvatlanganmahsulot) haqidaoldindano‘ylashkerak. 

Mahsulotgabahoberishdauningsifatiasosiyo‘rindaturadi. Bu 

tushunchaquyidagilarnio‘zichigaoladi: 

- texnik-iqtisodiytavsiflar; 

- tayyorlashtexnologiyasi; 

- ishonchlilikvauzoqvaqtdavomidaishlatilishi; 

- mo‘ljallanadiganmaqsadgamoskelishi; 

- ekologikhususiyatlari  (atrof-muhitnihimoyaqilishtalablarigamoskelishi); 

- ergonomikhususiyatlari 

(insonorganizminingtuzilishivahususiyatlarinihisobgaolish); 

- estetikhususiyatlari (tashqishaklivako‘rinishi, jozibaligi, ifodalanishi). 

Mahsulotning ko‘zda tutilayottan xususiyatlarining tahlilini tizimli ravishda 

amalga oshirish zarur. 

 

 
2.3.6-rasm. Mahsulotningsifati 

Sotiladiganmahsulotlargaqo‘yiladigantalablarquyidagichata’riflanishimumki

n: 

— talabningmavjudligivasotishningqulaysharoitlari; 

— 

xaridorlarningehtiyojlariniqondirishvao‘xshashmahsulotlarganisbatanqo‘shimchaij

obiyxususiyatlargaegabo‘lish, yangiraqobatbardoshbo‘lish; 

— xavfsizlik, ishonchlilik, sifatlilik; 



— reklama,  mahsulotvauniishlabchiqaruvchilarhaqidagiaxborot, 

savdomarkasi, Internetmarketingtayyorgarliginingmavjudligi; 

—  bozoruchunyangiligi; 

— iste’molchigato‘g‘rikeladigannarx (narxningpastligi; 

xaridormahsulotdanolmoqchibo‘lgannatija; 

to‘lanadigannarxevazigaoladigansifatdarajasi); 

—  modelningmashhurligivamahsulotishlabchiqaruvchilarningobro‘si; 

— 

soxtavag‘irromraqobatdanvakelishilmagantakrorishlabchiqarishdanhimoyalanganli

gi; 

—  savdo (sotish) tarmog‘iningmavjudligi, ochiqligi; 

—  servisxizmatko‘rsatishvakafolatlar, almashtirishningosonligi. 

Bu asosiy talablarga rioya qilish bozorga chiqariladigan mahsulotning uzoq 

vaqt davomida talab bilan ta’minlanishi uchun sharoit yaratadi. 

Mahsulot assortimenti — bu ikkita asosiy ko‘rsatkich: kenglik va chuqurlik 

bilan tavsiflanishi mumkin bo‘lgan korxonaning mahsuloti yig‘indisidir. 

Assortiment kengligi har xil mahsulotlar yoki ular guruhlarining soni bilan, 

chuqurligi esa — modifikatsiyalar, bitta guruh doirasida bu mahsulotlarning 

variantlari, yangi ehtiyojlarni qondirishning har xil darajalariga mo‘ljallangan 

mahsulotlarning tarkibi bilan aniqlanadi. 

Mahsulotassortimentiningrivojlanishikorxona Internet 

marketinginingengmuhimfunksiyasihisoblanadi. U 

ishlabchiqaruvchiningan’anaviyyokiyashirintexnikaviyvamoddiyimkoniyatlarinim

uayyaniste’molqiymatigaegabo‘lgan, 

xaridorniqondiradiganvakorxonagafoydakeltiradiganmahsulotvaxizmatlargatadbiq

etishdanamoyonbo‘ladi. 

Bozordagi mahsulot taklifining xilma-xilligiga faqatgina assortimentni 

kengaytirish yo‘li bilan erishilmaydi. Agar taklif etiladigan mahsulotlar to‘plami 

sifati, assortimenti va narxlari bo‘yicha bir-biriga yaqin bo‘lsa, birinchi o‘ringa 

ularning servisi chiqadi. Servis eng ko‘p yakkalangan va bozorga taklif etilgan 

mahsulotlarning raqobatbardoshligini qo‘shimcha ravishda oshirish, 

mustahkamlashning eng muhim vositasi sifatida namoyon bo‘ladi. Firmaning 

iste’molchilar orasidagi imidjini ham servis aniqroq belgilaydi. 

Mahsulotning raqobatbardoshligi deganda mahsulotning nisbiy va 

umumlashgan tavsifi tuShuniladi. Ular ehtiyojlarni qondirish va ushbu qondirishga 

ketgan harajatlar darajasiga qarab uning raqobatchi mahsulotdan ustunlik farqlarini 

ifodalaydi. Bu umumiy tushuncha quyidagi guruhlarga birlashtirilgan 

ko‘rsatkichlar tizimi orqali ochib berilishi mumkin: 

- texnik; 

- iqtisodiy; 

- ijtimoiy-tashkiliy. 

Texnik ko‘rsatkichlar (asosan mahsulotning sifatini tavsiflaydi) eng 

qat’iydir, chunki ularga qarab mahsulotning mo‘ljallanganligi, mahsulotning 

muayyan turi (sinfi)ga tegishli ekanligi haqida fikr yuritish mumkin. Bu 

ko‘rsatkichlar, shuningdek, texnik-konstruktorlik qarorlarida aks ettiriladi. Bu erga 



texnik ko‘rsatkichlarning o‘zgarish chegaralarini belgilaydigan andozalar, 

me’yorlar, qoidalar, qonuniy aktlar kiritiladi. Shuningdek, mahsulotning inson 

organizmi va uning ruhiyatiga qanchalik to‘g‘ri kelishi, aks ettiruvchi ergonomik 

ko‘rsatkichlar ham kiradi (ishlashning qulayligi, charchash tezligi, insonning 

mashina bilan mosligi darajasi). 

Iqtisodiy ko‘rsatkichlar mahsulotlarni ishlab chiqarish xarajatlari miqdori, 

uning narxi, transportirovka xarajatlari, o‘rnatish, tuzatish, ishlatish, texnik xizmat 

ko‘rsatish, xodimlarni o‘rgatish xarajatlari bilan ifodalanadi. Shu bilan birga bu 

xarajatlar iste’mol bahosini hosil qiladi. Iste’mol bahosi, odatda, sotish narxidan 

yuqori, chunki xaridor faqat mahsulotni sotib olishga emas, balki uning iste’moliga 

ham mablag‘ sarflaydi. 

Ijtimoiy-tashkiliy ko‘rsatkichlar — bu iste’molchilarning ijtimoiy 

strukturasi, ishlab chiqarishning tashkil etilishidagi milliy xususiyalar, sotish, 

reklamaning hisobga olinishidir. 

Mahsulotning iste’mol xususiyatlari, uning iste’mol uchun foydaliligi qator 

ko‘rsatkichlar bilan aniqlanadi. Masalan, funksional xususiyatlar iste’mol 

predmetining uning maqsadiga mos kelishini belgilab beradi, ijtimoiy xossalari esa 

mahsulot xususiyatlarining aholi har xil guruhlarining ehtiyojlarini qondira olishini 

tavsiflaydi, estetik xususiyatlar mahsulotning his-tuyg‘u orqali qabul qilinadigan 

shakl belgilari orqali o‘zining ijtimoiy qimmatini ifodalash qobiliyatini belgilaydi 

(ijtimoiy-madaniy mohiyati, foydalilik va boshqalar), va nihoyat, ekologik 

xususiyatlar — berilgan mahsulotni iste’mol qilish jarayoni atrof-muhit uchun 

qanchalik zararligini aniqlaydi. 

 

 
 

2.3.7-rasm. Raqobatbardoshlikko‘rsatkichlariningstrukturasi. 



Raqobatbardoshlikni baholash «sifat-narx» ko‘rsatkichlarini raqobatchi 

mahsulotlar bilan taqqoslash asosida amalga oshiriladi (me’yorlar, na’munalar va 

hokazolar). Buning uchun ishlab chiqaruvchi raqobatbardoshlikning ikkita asosiy 

omillari — narx (narx ko‘rsatkichlari) va sifat (narxsiz ko‘rsatkichlar)ning ichki 

tarkibini aniqlashi zarur. Bu omillarning o‘lchamlarini hisoblab va muayyan 

strategiyani tanlab, raqobatbardoshlik ko‘rsatkichlarini nisbatan oshirish orqali 

ularga ta’sir etish mumkin 

Narx omillari iste’molchining mahsulotni sotib olish va ishlatish muddati 

davomida foydalanish xarajatlarining to‘liq strukturasi bilan tavsiflanadi va 

mahsulotning xususiyatlari, uni sotib olish va ishlatish sharoitlari bilan belgilanadi. 

Iste’molchining jami xarajatlari umumiy holda bir vaqtli va joriy xarajatlarni o‘z 

ichiga oladi. 

Mahsulot harakati, odatda, mahsulot ishlab chiqaruvchilarning omborlaridan 

amalga oshiriladi va eng kam mehnat va mablag‘ sarflab, ularni bevosita 

iste’molchilarga yetkazib berishdan iborat. Oxirgi vaqtlarda Internet marketing 

logistikasi atamasi tobora keng qo‘llanilmoqla. U mahsulotlarning nafaqat 

mahsulot ishlab chiqaruvchidan iste’molchiga tomon harakati jarayonini, balki 

mahsulotlar va materiallarning ta’minotchilardan korxonalarga yetkazib berilishini 

ham o‘z ichiga oladi. Logistikaning funksiyalariga quyidagilar kiradi: 

buyurtmalarga ishlov berish, mahsulot zahiralarini me’yorlashtirish, 

omborlashtirish, transportirovka ishlarini tashkil etish. 

Internet 

marketingniboshqarishjarayonikengma’nodaqaragandato‘rttakomponentnio‘zichig

aoladi: 

korxonabozorimkoniyatlariningtahlili; 

maqsadlibozorlarnitanlash; 

Internet marketing kompleksiniishlabchiqish; 

Internet marketing tadbirlarinihayotgatadbiqetish. 

Internet marketingniboshqarishvakorxonaning Internet marketing 

strategiyasigata’sirko‘rsatuvchiomillarningdifferensiatsiyasiumumiyjarayoni 2.3.8-

rasmda ko‘rsatilgan. 

 

 
2.3.8-rasm.   Internet marketingniboshqarishumumiyjarayoni 

Ko‘rinibturibdiki, diqqat-e’tibormarkazidamaqsadliiste’molchilarturibdi. 

Korxonaningvazifasishundaniboratki, 



bozorningtanlabolinganistiqbollisegmentlariganisbatan Internet marketing 

kompleksini (mahsulot, narx, tarqatishvasiljitish) ishlabchiqishva Internet 

marketing axborotinitahlilqilish, Internet marketingnirejalashtirishva Internet 

marketing nazoratiyordamidauniharakatgakeltirishdaniborat. 

 

 

15.2.Elektrontijoratda internet-reklama va ularning turlari  225 

 

Internet va axborot kommunikatsiya texnologiyalaridan foydalanish 

doirasining o‘sib borishi Internet-reklamaning mavjud klassifikatsiyasini yanada 

takomillashtirish imnoniyatini yaratdi. Internet-reklamalarni tasniflash jarayonida 

bir qancha omillarni hisobga olgan holda turlicha tasniflanishlarni keltirish 

mumkin. 

Internet-reklamaning quyida keltirilgan klassifikatsiyasi rejalashtirilayotgan 

reklama kampaniyasining maqsad va vazifalariga ko‘ra Internet instrumentlarini 

tanlash imkonini beradi. (2.2.1-jadval) 

Bu klassifikatsiyada reklamaning dasturiy yechimlariga ko‘ra o‘zaro mos 

kelmaydigan bir qancha elementlari yagona guruhga jamlangan. Shuning uchun 

ham reklama elementlari (instrumentlari)ni uch kategoriyaga bo‘lish tavsiya 

qilinadi. Bular:  

 reklama ma’lumotlarini tarqatish kanallari, reklama tashuvchilar va 

reklama ma’lumotlarining formatlari; 

 reklama ma’lumotlarini tarqatish kanallari — reklama ma’lumotlarini 

tarqatuvchi va reklama iste’molchilariga yetkazuvchi fizik qurilmalar; 

 reklama tashuvchilar — reklama tarqatish kanalining axborot sig‘imi;  

 reklama ma’lumotlarining formatlari — reklama ma’lumoti 

parametrlarining texnik variyasiyasi (o‘lchami,  namoyish etish texnologiyasi va 

h.k.). 

2.2.1-jadval  

№ Klassifikatsiya 

belgisi 

Harakteristika 

1 Taqdim etish usuli Mediyali 

Kontekstli  

2 Narxlash usuli Doimiy to‘lov asosida 

Namoyishlar asosida 

Murojaatlar soni asosida 

Tashriflar asosida 

Jalb etilgan foydalanuvchilarning 

amallari asosida 



3 Joylashtirish usuli Kompaniya veb-sahifasi 

Tijorat saytlaridagi reklama bannerlari 

Qidiruv tizimlari va kataloglaridagi 

registratsiya 

Elektron pochta 

Yangiliklar va e’lonlar saytlariga 

joylashtiriladigan ma’lumotlar  

Spamlar 

4 Iste’molichiga 

ta’sir qilish usuli 

Bevosita  

Bilvosita  

5 Bajaruvchi 

funksiyalari 

E’lon qilish 

Ma’lumot berish 

Internet-reklamaning barcha turlarini uchta asosiy guruhga birlashtirish 

mumkin.  Bular: bannerlar, matn ssqlkalari va veb-sahifalar. Quyida asosiy 

turlariga alohida-alohida batafsil to‘xtalib o‘tamiz. 

Banner – to‘g‘ri to‘rtburchak shaklidagi grafik tasvir bo‘lib, u reklama 

tarqatuvchining veb-sahifasiga joylashtiriladi va reklama beruvchining saytiga 

murojaatni ta’minlaydi. Hozirgi kunda bannerlarning o‘lchamiga ko‘ra yagona 

standarti mavjud emas, ammo 468x60 piksel o‘lchami eng ommabopdir. Bennerlar 

veb-sahifaga Yangi tashrif buyuruvchilarni jalb etishning qulay vositasi hisoblanib, 

uning bu jihati imidj reklamalarida foydalanish uchun qo‘l keladi. Adobe Flash 

texnologiyalari asosida qurilgan interaktiv bannerlar faqatgina rastrli emas, balki 

vektorli tasvirlar bilan ham ishlab, o‘ziga hos animatsion effektlar yaratish 

imkonini beradi. Shu bilan birga interfaol imkoniyatlarga ega bo‘lgan Java 

texnologiyalaridan foydalanishni bir muncha osonlashtiradi. Bu dastur muhitida 

yaratilgan fayllar nisbatan kichik hajm va yuqori sifatga ega bo‘ladi. Flash 

texnologiyalarining kamchiligi sifatida brauzer va dasturiy vositalarga qo‘shimcha 

talab qo‘yishini keltirish mumkin. Reklamaning u yoki bu reklama tashuvchilarida 

foydalanish mumkin bo‘lgan formatlar 2.2.2- jadvalda aks ettirilgan. 

2.2.2-jadval  

Reklama tashuvchilar 

1. Reklama saytlari 2. Qidiruv 

tizimlari 

3. Veb-sahifalar 

Internet-reklama ma’lumotlarining turlari va formatlari 

1.1.Bannerlar 

 grafikformatlar 

JPEG va GIF 

 HTML-bannerlar 

a) boshlang‘ichgrafikali 

b) boshlang‘ich 

grafikasiz 

 flash-bannerlar 

 topline — banner 

 netvideo 

2.1. Matn 

ssqlkalari 

 grafikele

mentli 

 grafikele

mentsiz 

 ajratilga

n matn 

 ajratilma

gan matn 

3.1. Reklama 

beruvchining veb-sayti 

 bir sathli 

promo-sayt (mini sayt) 

 ko‘psathli 

promo-sayt 

 interaktivp

romo-sayt 

  darcha 

formati 



 multiscreen 

1.2. Qalqib chiquvchi 

darchalar 

 pop-up 

 pop-under 

 ilova  

 so‘rov 

natijalaridan oldin 

 so‘rov 

natijalari orasida 

  to‘liq 

sahifa 

3.2Kollaj 

 

Bannerlarning nostandart tuzilishi va joylashtirilishi foydalanuvchi e’tiborini 

jalb etishning muhim omillari hisoblanadi. Bannerlarni faqat HTTP protokoli 

yordamida tarmoqqa ulangan foydalanuvchilar guruhigagina namoyish etish 

mumkin. Bannerlar quyidagi afzalliklarga ega: 

1. Vizual xususiyatlar – istalgan grafik ob’ektlar oddiy matnga 

qaraganda tezroq qabul qilinadi; 

2. Yagona standart va majburiy qoidalarning mavjud emasligi – banner 

qanchalik nostandart va noan’anaviy yaratilgan bo‘lsa, foydalanuvchilar diqqatini 

tortish darajasi shunchalik yuqori bo‘ladi; 

3. Esda qolish darajasining yuqoriligi; 

4. Mulьtimediya texnologiyalarini qo‘llash – foydalanuvchilar diqqatini 

tortishning bir qancha Yangi usullaridan foydalanish; 

5. Interaktivlik – foydalanuvchilar bilan bevosita muloqot o‘rnatish. 

Shu bilan birga ular quyidagi kamchiliklardan ham holi emas: 

1. Nisbatan katta hajm – istalgan banner boshqa reklama tashuvchilarga 

nisbatan xotirada ko‘p joy egallaydi, bu veb-sahifalarning sekin ochilishiga sabab 

bo‘ladi, ko‘pchilik foydalanuvchilar bu muammodan qochish maqsadida o‘z 

brauzerlaridan grafik fayllarni ochilmaydigan qilib qo‘yishadi; 

2. Bir sahifada ko‘p sonli bannerlarni joylashtirish foydalanuvchilarga 

noqulaylik tug‘diradi va kompaniya imidjiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi; 

3. Rich-media bannerlari qo‘shimcha dasturiy vositalarni o‘rnatishni 

talab qiladi; 

4. Nisbatan qimmat narx. 

Banner reklamalarining iqtisodiy samaradorlik ko‘rsatkichi tanlangan 

reklama maydonchalarining xususiyatlariga va dizayniga bog‘liq.  

Qalqib chiquvchi darchalar – bannerlarning Yangi avlodi bo‘lib, ularni 

tayyorlashda Flash texnologiyalaridan keng foydalaniladi. Ularning ikki xil turi 

mavjud: bayriklar va vstavkalar. 

Bayriklar foydalanuvchi brauzeri ustida  avtomatik tarzdi ochiluvchi 

 reklama darchasi. U matn, grafika va SGIformalarini o‘z ichiga oluvchi 

yaxlit HTMLsahifadir. Bu darcha interaktiv xususiyatlarga ega bo‘lib, 

foydalanuvchilardan ma’lum amallarni bajarishni talab qiladi. 

Vstavkalar – bu turdagi qalqib chiquvchi darchalarning ishlash prinsipi ham 

bayriklarnikiga o‘xshab ketadi, ammo ulardan farqli ravishda ekranning katta 

qismini egallashi va interaktiv xususiyatlarga ega emasligi yangi, reklama 

namoyish etib bo‘lingandan so‘ng o‘zi avtomatik tarzda yopilishini keltirish 

mumkin.  



Internet reklamaning Yuqoridagi ikki turi foydalanuvchilar tomonidan iliq 

qabul qilinmaydi va ko‘pchilik hollarda kompaniya imidjiga salbiy ta’sir 

ko‘rsatganligi sababli unchalik ommalashmagan. 

Matnli reklamalar yoki matn murojaatlari – Internet reklamaning eng sodda 

ko‘rinishi bo‘lib, pochta jo‘natmalari va veb sahifalar qidiruv tizimlarida 

qo‘llanilishi mumkin, ularning afzalliklari quyidagicha: 

1.  Kichik hajm - matnlar har doim grafikaga nisbatan xotiradan kam joy 

egallaydi; 

2. Brauzerlarda matnlarni “ko‘rinmaydigan” qilib qo‘yishning imkoni 

yo‘q, reklamaning foydalanuvchiga namoyish etish darajasining yuqori bo‘lishini 

ta’minlaydi; 

3. Qidiruv tizimlari tomonidan matn bloklari veb sahifa tarkibi sifatida 

qaraladi va sahifa qidiruv natijalari ro‘yxatidan joy oladi; 

4. Nisbatan arzon narx. 

Uning kamchiliklari sifatida vizual xususiyatlarga ega emasligini aytib o‘tish  

joiz. Shu bilan birga matn bloklari veb-sahifaning belgilangan standart qismlarida 

guruhlangan holda joylashtiriladi, bu ma’lum bir reklamani yaqqol, alohida ajratib 

ko‘rsatish imkoniyatini cheklaydi. Belgilangan so‘zlar sonining qat’iy 

belgilanganligi kopirayter xizmatlaridan foydalanish zaruratini keltirib chiqaradi. 

Veb-sahifalar – kompaniyaning virtual ko‘rinishi bo‘lib, kompaniya 

faoliyati, tuzilishi, rivojlanish bosqichlari, yutuqlariga oid barcha ma’lumotlarni 

o‘zida jamlaydi. Shuningdek faoliyat sohasiga oid Yangiliklarni joylashtirish 

orqali ko‘p sonli foydalanuvchilar e’tiborini jalb etish imkonin beruvchi bu tizim 

bugungi kunda kompaniya imidjini belgilovchi birinchi raqamli vizual tashuvchi 

darajasiga ko‘tarildi. Boshqa reklama tashuvchilar bilan solishtirganda veb 

sahifalar quyidagi imkoniyatlarga ega: 

1. Kompaniya faoliyati va mahsulotlari haqida batafsil ma’lumot berish; 

2. Kompaniyaning geografik joylashuvi, uning shahobchalari, telefon 

raqamlari kabi ma’lumotlarni berish; 

3. Foydalanuvchilar bilan bevosita muloqotga kirishish; 

4. Oldi-sotdilarni on-layntizimida amalga oshirish; 

5. Ishonch yorliqlari, sifat sertifikatlari, litsenziyalar bilan on-

layntizimida tanishtirish; 

6. Rejalashtirilayotgan va o‘tkazilayotgan reklama aksiyalari to‘g‘risida 

birinchi bo‘lib tezkor, ishonchli ma’lumot tarqatish; 

7. Bannerlar almashuv tizimlarida ishtirok etish orqali bepul reklama 

tarqatish; 

8. Qidiruv tizimlarida ro‘yxatdan o‘tish va tashrif buyurayotgan 

foydalanuvchilarni registratsiya qilish orqali potensial auditoriyani tanlash. 

Promo (mini) saytlar – bir sathli bo‘lib, bir nechta sahifalarni o‘zida 

birlashtirgan kichik saytlar. Ular ko‘pchilik hollarda kompaniyaning ma’lum 

aksiya yoki Yangi mahsulot yoki xizmatning bozorga olib kirishi munosabati bilan 

yaratiladi, ammo ba’zan yaqinda tashkil topgan va hali o‘zining professional veb 

sahifasiga ega bo‘lmagan kompaniya uchun vaqtinchalik veb-sahifa vazifasini 

bajaradi. 



Veb-sahifa dizayni yaratilayotganda uning takrorlanmas, o‘ziga xos  

xususiyatlarga ega bo‘lishi bilan birga foydalanuvchilar uchun qulay interfeys va 

integratsiyani tashkil etish muhim ahamiyatga ega. Ma’lumotlarni guruhlash va 

joylashtirishda ularning ko‘zga tashlanuvchanlik darajasini saqlab qolishga intilish 

lozim. Aks holda foydalanuvchi katta hajmdagi axborot oqimi ichida “yo‘qolib” 

ketishi mumkin. Shu bilan birga veb sahifa ma’lumotlarini imkon boricha qisqa 

muddatda Yangilab turish talab etiladi, zero nafaqat iste’molchilar, balki 

raqobatchilar va soha mutaxassislari ham Yangiliklardan xabardor bo‘lish uchun 

veb sahifalarga murojaat qilishlarini unutmaslik darkor. 

Internet-reklama ma’lumotlarini namoyish etish va foydalanuvchilarga ta’sir 

o‘tkazish texnologiyasi ko‘ra quyidagi tasniflanishni keltirish mumkin. 

2.2.3- jadval 

 Internet reklama 

 Rekla

-ma 

tashuvchilar 

Iste’molchi 

amallari bilan 

integratsiya 

Grafika-

dan 

foydalanish 

darajasi 

Interaktiv-

lik darajasi 

1 Veb-

sahifalar 

Mulьtimedi

yali reklama 

Matnli 

reklama 

Interaktiv 

2 Qidi-

ruv tizimlari 

Kontekstli 

reklama 

Grafikli 

reklama 

Interaktiv 

bo‘lmagan 

3 Prom

o saytlar 

Pochta 

jo‘natmalari 

  

4 Ijtimo

iy tarmoqlar 

 Matn 

hamda grafika 

Interaktiv 

Jadvaldan ko‘rinib turibdiki, pochta jo‘natmalari Internet-reklamaning 

iste’molchilarga ta’sir darajasi yuqori bo‘lgan turlaridan biridir. Pochta 

jo‘natmalari o‘z ichiga istalgancha matn va grafik ma’lumotlarni olishi bilan birga, 

yana bir muhim qulaylikka ega. Bu uning targeting – tanlangan iste’molchilarga 

murojaat etish imkoniyatiga egaligidar. Targeting bir necha yo‘nalishlarda olib 

boriladi: 

1. Yosh xususiyatlariga ko‘ra; 

2. Geografik joylashuvga ko‘ra; 

3. Qiziqishlar doirasi (kasb, xobbilar, muxlislik)ga ko‘ra; 

4. Muloqot tiliga ko‘ra.  

Targeting foydalanuvchilar auditoriyasini bir nechta shartlar asosida  

tabaqalarga ajratish va eng foydali auditoriyani ajratib olish imkonini beradi, 

natijada reklama murojaatlarining samaradorligi sezilarli darajada ortadi.  

Oxirgi yillarda ommalashib borayotgan Facebook, Olam.uz, Moy mir kabi 

ijtimoiy tarmoqlarning bu boradagi xizmatlari juda katta. Facebook tizimidan 

hozirda  dunyo bo‘yicha 80 mln. dan ko‘p foydalanuvchi foydalanmoqda. Bu kabi 

tarmoq foydalanuvchilari o‘zlari uchun virtual olam yaratish bilan birga, reklama 

beruvchilarni targeting muammolaridan xalos etishmoqda. Bir vaqtning o‘zida 

foydalanuvchilarning o‘zi ishonchli reklama tashuvchilarga aylanishmoqda.  



Mamlakatimizda ham milliy ijtimoiy tarmoqlarni qurish borasida bir qator 

loyihalar amalga oshirilmoqda. Muloqot.uz, vsetut.uz va Olam.uz ana shunday 

ijtimoiy tarmoqlarga misol bo‘la oladi.  

Hozirda grafik fayllar bilan ishlash imkonini beruvchi ko‘plab dasturiy 

mahsulotlar keng omma e’tiboriga taqdim etilgan. Ularni qiyosiy tahlil qilish 

natijasida quyidagi dasturlar (2.2.4-jadval) Internet-reklama mahsulotlarini yaratish 

uchun qulay deb tanlab olindi:  

1. Adobe Photoshop – rastr grafikasi bilan ishlovchi dastur, u Yangi 

grafik tasvirlarni chizish bilan birga mavjud fayllarni qayta ishlash imkonini 

beradi. Ko‘plab grafik formatlar bilan ishlay oladi. Undan skaner yoki fotoapparat 

yordamida olingan tasvirlarni rang xususiyatlarini qayta ishlash, retushlash va 

transformatsiyalash maqsadlarida foydalaniladi. 

2. Corel DRAW – har xil turdagi grafik fayllar bilan ishlovchi bu dastur 

turli loyihalar, logotip tayyorlashdan tortib, veb-grafika, bir necha sahifalardan 

iborat broshyuralargacha tayyorlash imkonini yaratadi. Maksimal darajada 

qulaylashtirilgan interfeys, tasvirlarning yuqori sifati va cheklanmagan ranglar 

majmuini taklif etadi. Uning asosiy xususiyati shundaki, u o‘zi vektorli grafika 

bilan ishlovchi dasturlar oilasiga mansub bo‘lsa ham, barcha rastrli grafik 

formatlarning import va eksportini ta’minlaydi. 

3. Adobe Flash – animatsiyali flesh fayllarini yaratishga mo‘ljallangan 

dastur, Adobe kompaniyasining barcha dasturiy mahsulotlari bilan integrallashgan. 

Bir vaqtning o‘zida rastrli va vektorli grafika, tovush va video fayllari bilan ishlay 

oladi. Shu bilan birga Java Script va Action  

  

2.2.4 – jadval 

 

Grafiktasvirlarbilanishlovchidasturlarning texnik xarakteristikalari 

 Dasturnomi Xususiyatlari 

1.  AdobePhotosho

p CS6 
Hajmi: 465.1 Mb 

Turi: Rastrli grafik tahrirlovchi 

Ishlab chiqaruvchi: Adobe Systems 

OT: Universal Mac OS X, Microsoft 

Windows 

Interfeys: 22 til 

Sayt: adobe.com 

2.  CorelDRAW 

X6 
Hajmi: 373.05 Mb 

Turi: Vektorligrafiktahrirlovchi 

Ishlabchiqaruvchi: Corel 

OT: Microsoft Windows 

Interfeys: Ingliz, rus 

Sayt: apps.corel.com 



Script dasturlash tillari yordamida ob’ekt atributlarini nazorat qilish 

aniqligini ta’minlash mumkin. Foydalanish uchun sodda va qulay uskunalar 

majmuiga ega. 

4. Autodesk 3ds Max – vektor grafikasi bilan ishlovchi dasturlar 

turkumiga kiradi, uch o‘lchamli ob’ektlarni bilan ishlash imkonini beradi. Ko‘p 

sonli uskunalar majmui va ko‘p sathli menyu qatori uch o‘lchamli usullar, 

murakkab animatsiyali filьmlar, virtual o‘yinlar, videofilьmlar yaratish jarayonida 

qo‘l keladi. Yuqoridagi dasturlardan farqli ravishda u foydalanuvchilardan 

professional bilim va ko‘nikmalarga ega bo‘lishni talab qiladi. 

5. Adobe Illustrator – istalgan murakkablikdagi vektor grafikasiga oid 

tasvirlarni yaratish imkonini beradi. Ranglarni boshqarishning tezkorligi va 

foydalanuvchi interfeysining soddalashtirilganligi tasvirlarni yaratish jarayonini 

boshqarishni professional darajasini ta’minlaydi. Yaratilgan barcha tasvirlarni 

Adobe kompaniyasining boshqa dasturiy vositalariga to‘laligicha eksport qilish 

mumkin. 

6. Xara Xtreme Pro – vektorli va rastrli tasvirlardan foydalangan holda 

professional veb grafikani yaratish imkonini beruvchi dastur bo‘lib, o‘z ichiga bir 

qancha maxsus effektlar, ob’ektlarning shaffoflik va transformatsiya darajalarini 

bilan ishlovchi uskunalar majmuini oladi. Deyarli barcha grafik dasturlar Microsoft 

Windows operatsion tizimi muhitida ishlashga mo‘ljallangan. Animatsiyali 

bannerlardan foydalanishning yaxshi samara berishi va ommalashib borishi bilan 

3.  AdobeFlash 

CS6 

Professional 

Hajmi: 838.4 Mb 

Ishlabchiqaruvchi: Adobe Systems Inc 

Interfeys: 16 til 

OT:  Windows XP/Vista/7 

Sayt: adobe.com 
4.  Autodesk 3ds 

Max 2011 
Hajmi:  3583.2 Mb 

Turi: Vektorligrafiktahrirlovchi 

Ishlabchiqaruvchi: Autodesk 

OT: MicrosoftWindows 

Interfeys: Ingliz 

Sayt: autodesk.ru 

5.  AdobeIllustrato

r CS6 

Hajmi: 1259.8 Mb 

Turi: Vektorligrafiktahrirlovchi 

Ishlabchiqaruvchi: Adobe Systems Inc 

OT: Windows XP/Vista/7 

Interfeys: 19 til 

Sayt: adobe.com 
6.  XaraXtremePro 

4.0 

Hajmi: 61.4 Mb 

Turi: Vektorlivarastrligrafiktahrirlovchi 

Ishlabchiqaruvchi: Xara Group 

OT: Microsoft Windows 

Interfeys: Ingliz, rus 

Sayt: xara.com 



Adobe Flash dasturidan foyladanuvchilar soni ham ortib bormoqda. Bu kabi fayllar 

nisbatan kichik hajmga ega bo‘lib, foydalanuvchi e’tiborini tez torta oladi, boshqa 

turdagi reklama bannerlariga nisbatan o‘zida ko‘proq ma’lumotni jamlaydi. Ammo 

ularning asosiy kamchiligi qo‘shimcha dasturiy ta’minot Flash Rlaerni talab 

qilishidir. Agar interaktivlikni ta’minlash maqsadida Action Script 

imkoniyatlaridan foydalanilgan bo‘lsa, u holda maxsus versiyadagi brauzer talab 

qilinadi. Aks holda bannerlar foydalanuvchi oynasiga yuklanmaydi. Corel DRAW 

dasturi reklama bannerlarini yaratishning eng universal varianti hisoblanadi. Buni 

quyidagilar asosida izohlash mumkin: 

1. Foydalanuvchi interfeysining sodda va foydalanish uchun qulay tarzda 

tashkil etilganligi; 

2. Dizayn bo‘yicha yetakchi mutaxassislarning tavsiyalari asosida ishlab 

chiqilgan videodarslardan iborat interaktiv o‘quv qo‘llanmaning ilova qilinganligi;  

3. Yuqori sifatli bepul raqamli tasvirlar, shablonlar va shakllar majmuasining 

mavjudligi; 

4. 1000 ga yaqin shriftlarning mavjudligi; 

5. Yakuniy tasvirlar sifatini oldindan baholash va boshqarish imkonini 

beruvchi esport tizimining mavjudligi; 

6. Ko‘p sonli formatlarni import va eksport qilish imkoniyati. Masalan: png, 

psd, jpg, bmp, pdf va tif kabi formatlarning barchasi bilan ishlash imkoniyati 

mavjud. Bu bir vaqtning o‘zida dastur vektorli va rastrli tasvirlar bilan ishlashini 

ta’minlaydi va ularni o‘zaro import va eksport qilish imkonini beradi.  

 Internet-reklamalarni tarmoqqa joylashtirish usullari. 

Internet tarmog‘iga reklamalar joylashtirishning bir qancha usullari mavjud. 

Bular: belgilangan oylik to‘lov, namoyishlar uchun to‘lov, murojaatlar uchun 

belgilangan narx, tashrif buyuruvchilar soniga ko‘ra narxlash, jalb etilgan 

foydalanuvchilar tomonidan amalga oshirilgan harakatlarni narxlash asosida 

joylashtirish usullaridir.  

Belgilangan oylik to‘lov asosida joylashtirish(Flat Fee 

Advertising)Reklamalarni joylashtirishning eng keng tarqalgan narxlash usuli 

bo‘lib, bunda namoyishlarning soni va unga bo‘lgan murojaatlar hisobga 

olinmaydi. Ko‘pchilik veb-sahifalar reklama beruvchining bannerini o‘zlarining bir 

yoki bir nechta sahifalariga belgilangan oylik to‘lov asosida joylashtirishga 

intilishadi. Bu narx sahifaning ommabopligi, reklamaning joylashgan va egallagan 

o‘rni kabi bir qancha omillar asosida belgilanadi. Har bir veb-sahifa o‘ziga xos 

dizaynga ega. Shuning uchun ham ularning ba’zilaridagi reklama uchun ajratilgan 

o‘rinlar ikkinchisi bilan bir xil emas. Ammo barcha asosiy sahifalardagi reklama 

bannerlari maydonlarini shartli ravishda umumiy shablon yordamida tasvirlash 

mumkin. Narxlashning Yuqoridagi usuli shahar ko‘chalariga o‘rnatilgan, to‘lov 

ma’lum bir vaqt uchun amalga oshiriladigan shitlarga reklama joylashtirishga 

o‘xshab ketadi. Misol uchun pochta serveri “Mail.ru” (www.mail.ru) dan har kuni 

bir necha yuz ming kishi foydalanadi. Shuningdek, www.torg.uz; avto.torg.uz; 

rabota.torg.uz; olam.uz; uff.uz; afisha.uz; zor.uz. 

torg.uz saytida Internet-reklama bannerini joylashtirish bo‘yicha reklama 
beruvchilarga bir qancha afzalliklar mavjud. Bu sahifada nafaqat reklama 

http://www.mail.ru/
http://www.torg.uz/


bannerlarini, balki bepul reklama e’lonlarini joylashtirish orqali ham iste’molchilar 
e’tiborini tortish va potensial mijozlarni jalb etish mumkin. 

Narxlash usullari  hozircha to‘liq shakllanmagan va ish jarayonida hali turli 

kamchiliklarga yo‘l qo‘yadi, Shuning uchun ham bir qancha tuzatishlarga muxtoj. 

Ular foydalanuvchi, veb-sahifa, reklama, buyurtma berish va arizalarni 

joylashtirish kabi boshqa murakkab mexanizmlar bilan uzviy  bog‘langan bo‘lib, 

ba’zi qismlari hozirgacha tugal dasturiy yechimga ega emas. 

Murojaatlar uchun belgilangan narx asosida joylashtirish CPC (cost per 

click). Narxlashning bu usulida reklama beruvchi bevosita o‘zining reklamasiga 

bo‘lgan murojaatlar uchun haq to‘laydi. Bu usulda foydalanuvchi sahifadagi 

reklama bannerini ko‘radi, ammo unga murojaat qilgandan keyingina hisob amalga 

oshiriladi. Ammo foydalanuvchi sahifaning sekin ochilishi sababli undan chiqib 

ketgan yoki boshqa joyga tushib qolganini sezishi bilan brauzyerdagi orqaga 

tugmasini bosgan holatlar ham bunga kiradi. Narxlashning bu usulidan kontekstli 

reklamaning barcha turlarida foydalanish mumkin. 

Tashrif buyuruvchilar soniga ko‘ra narxlash CPV (cost per visitor). Bu 

usulda narxlash tashrif buyuruvchilarsoniga qarab belgilanadi. U xuddi SRSga 

o‘xshab ketadi, ammo undan ko‘ra bir muncha murakkabliklarga ega. Yangi 

foydalanuvchi sahifadagi reklamani ko‘rgach unga murajaat qilib, kerakli adresga 

o‘tgandan keyingina hisob amalga oshiriladi. Bu yerda hisob faqat reklama 

beruvchi tomonidan amalga oshiriladi va aynan Shuning uchun ham bu usul keng 

miqyosda ommalashmagan. Jalb etilgan foydalanuvchilar tomonidan amalga 

oshirilgan harakatlar asosida narxlash CPA (cost per action). Narxlash 

foydalanuvchilar tomonidan amalga oshirilgan amallar, to‘ldirilgan anketalar, 

obuna, yozishmalar va hokazolar hisobiga amalga oshiriladi. Ko‘pchilik hollarda 

partnerlik programmalari uchun foydalaniladi. 

Internet-reklamaning foydalanuvchilarga ta’sirini ikki bosqichga bo‘lish 

mumkin. Birinchi bosqich passiv reklama bo‘lib, an’anaviy tashqi reklamadagi 

singari foydalanuvchi mavzuga oid taniqli saytlarga joylashtirilgan bannerlar va 

matn bloklari, qidiruv tizimlaridagi reklamalarni ko‘rib, reklama ma’lumotlari 

bilan tanishish imkoniyatiga  ega bo‘ladi. Ikkinchi bosqich foydalanuvchi reklama 

ma’lumotlarini ko‘rganidan so‘ng amalga oshiradigan harakatlariga asoslangan. 

Eng keng tarqalgan amal reklama qilinayotgan mahsulot yoki xizmat haqida 

batafsil ma’lumot to‘plash maqsadida reklama beruvchining veb-saytiga tashrif 

buyurish uchun reklama ma’lumoti ustida sichqoncha tugmasini bosish orqali 

murojaat qilishdir. Bu o‘rinda reklama beruvchining veb-saytiga 

foydalanuvchining istagi asosida murojaat qilganligi sababli bu turdagi reklama 

aktiv hisoblanadi. Foydalanuvchining reklama ma’lumotlariga reaksiyasini 

quyidagi guruhlarga ajratish mumkin. (2.2.1-rasm)  



 
2.2.1-rasm. Internet reklama va foydalanuvchi o‘rtasidagi munosabatlar 

Sotilgan mahsulot miqdori asosida hisoblanuvchi narxlash CPS (cost per 

sale). Jalb etilgan haridorlarga sotilgan mahsulot miqdori asosida hisoblanuvchi 

narxlash usuli bo‘lib, ishlash tamoyili SRA ga o‘xshab ketadi. Farqli tomoni 

shundaki, jalb etilgan haridorlarning haridlari soni va narxi muhim ahamiyatga 

ega. 

To‘lov sotuvning ma’lum foizi miqdorida ajratiladi. Masalan Ozon.ru 

Internet magazini veb-sahifalar tomonidan jalb etilgan haridorlarga sotilgan 

mahsulotning 3-15%, Amazon.com – 5-15%  miqdorida haq to‘laydi. 

Narxlashning bu usulidan Internet magazinlar faoliyatini yo‘lga qo‘yishda 

foydalanish mumkin. Reklama beruvchi narxlash usulini reklama aksiyasini 

o‘tkazishdan ko‘zlangan maqsad, uning muddati, davomiyligi, reklama 

qilinayotgan mahsulot yoki xizmatning turiga qarab tanlashi lozim.  

Internet reklamalarini yo‘lga qo‘yish nisbatan murakkab va ko‘p bosqichli 

jarayon. Buning uchun reklama beruvchi eng birinchi navbatda o‘z veb-sahifasini 

ishga tushirishi, so‘ngra reklamani tayyorlashi va qaysi veb-sahifalarga 

joylashtirishni belgilashda reklama maydonchalarining auditoriyasi va reytingiga 

ahamiyat berishi zarur. Reklama beruvchi mavjud mahalliy va horijiy veb-

sahifalar, ularga murojaat qiluvchilar soni, qaysi yosh va qiziqishdagi 

foydalanuvchilarga mo‘ljallanganligi haqidagi batafsil ma’lumotlarga ega bo‘lishi 

lozim. Veb-sahifaning asosiy ko‘rsatkichlari bu undagi xostlar va xitlar sonidir.  

Hozirgi kunda deyarli barcha turdagi firma va kompaniyalar,  mahalliy 

korxona va tashkilotlar ham o‘z veb-sahifalariga ega bo‘lishga intilishadi.  

Barcha milliy saytlarga murojaatlar natijalarini www.uz va uzreyting.uz  

sahifalaridan olish mumkin. Undagi ma’lumotlarga ko‘ra www.uz saytiga tashrif 

buyuruvchilarning soniga ko‘ra veb-sahifalar reytingi2012 yil, mart oyi holati 

bo‘yicha (2.2.5-jadval)da keltirilgan. 

Тасодифий 
мурожаат 

 

Фойдаланувчининг 
рекламага қизиқиши ва 

батафсил маълумот олиш 
учун реклама берувчининг 

веб-сайтига ташрифи 

 

Фойдаланувчининг рекламага 
қизиқиши, аммо уни тўлиқ 
тушунмаслиги ёки нотўғри 

тушуниши 

 Оддий 

қизиқувчанлик 

 

Фойдаланувчини маълум реклама 
маъулмоти қизиқтириши ва унинг 

бирор-бир аниқ ҳаракат (анкеталарни 
тўлдириш, сўровда иштирок этиш, 

ҳарид қилиш)ни амалга ошириш учун 
реклама берувчи веб-саҳифасига 

мурожаати 

 

www. …..uz 

 

http://www.uz/
http://www.uz/


2.2.5-jadval  

 

Har bir banner o‘ziga xos ijodiy yondoShuvni talab qiladi. Reklama banneri 

foydalanuvchi e’tiborini tez torta oladigan, takrorlanmas, undagi har bir so‘z va 

element mahsulot yoki xizmatning xususiyatlarini ochib berishga qaratilgan, 

foydalanilgan barcha ranglar bir-birini to‘ldirib,  

umumiy uyg‘unlikka ega bo‘lishi lozim.  

Reklama ma’lumotlari ikki xil statik va dinamik bo‘lishi mumkin. Odatda 

ularni tayyorlashda Adobe Photoshop yoki Adobe Flash dasturlaridan 

foydalaniladi. Adobe Flash dasturidan foydalanganda bannyerda animatsiyalar 

bilan birga tasvirga hamohang musiqalarni ham joylashtirish mumkin. Lekin 

foydalanilayotgan har bir vosita faylning hajmi ortishiga, keyinchalik esa 

sahifaning sekin ochilishiga sabab bo‘lishini yodda tutish lozim. Reklama beruvchi 

bannerlarni o‘zi tayyorlashi yoki reklama agentliklariga buyurtma berishi ham 

mumkin.  

Internet-reklama bannerining dizayni reklama samaradorligini belgilab 

beruvchi asosiy omillardan biridir.  

Internet-reklamalar tarkibiy jihadan asosiy ikkita element: grafik ob’ekt va 

yozuvlardan iborat. Grafik ob’ekt reklamaning asosiy elementi hisoblanadi, chunki 

odamlar birinchi navbatda tasvirlarga ahamiyat berishadi. Agar grafik ob’ekt 

diqqatni torta olsagina reklamadagi yozuvlarga ahamiyat beriladi. Grafik element 

sifatida kompaniya logotipi, reklama xarakterini belgilovchi biror bir grafik yoki 

№ Sahifa nomlari Xo

stlar 

Xitlar 

1 Torg.uz  7 

767 

122 

486 

2 Uz-Translations 6 

914 

72 

752 

3 PayNet 3 

182 

44 

784 

4 UzBoys.com 2 

766 

27 

949 

5 Stalker.uz 2 

462 

10 

121 

6 Narod.Uz 1 

947 

11 

758 

7 uForum 1 

908 

10 

088 

8 UFF.UZ – O‘zbekiston futbol 

fanatlari sahifasi 

1 

787 

15 

924 

9 YArmarka.uz  1 

381 

14 

997 

1

0 

GoldenPages 1 

367 

4 511 



foto obraz olinishi mumkin. Tadqiqotlar jarayonida shu narsa ma’lum bo‘ldiki, 

odamlar komik xarakterga ega bo‘lgan grafik ob’ektlarga ko‘pincha ijobiy 

munosabat bildirar ekan. Bu elementlarni joylashtirishda reklama modulining 

yo‘nalishi va mavzusiga e’tibor berish lozim. Internet sahifalaridagi reklamalar 

dizaynini tahlil qilish natijasida, reklamadagi grafik ob’ektni optimal 

joylashtirishga oid bir qancha qoidalar ishlab chiqildi.  

Reklama elementlarini joylashtirishda birinchi navbatda reklamaning ko‘zga 

tashlanuvchanlik darajasini oshirishga intilish lozim. Reklama modulining har bir 

nuqtasi foydali maqsadga yo‘naltirilishi kerak. Reklamada ko‘p sonli yozuvlar va 

grafik ob’ektlardan foydalanish maqsadga muvofiq emas. To‘g‘ri tanlangan kam 

sonli elementlar reklamaga professional ko‘rinish beradi. Reklamadagi har bir 

element yangi fon, yozuv va grafik elementlar bitta stilga tegishli bo‘lib, bir-birini 

to‘ldirishi va umumiy kompozitsiya hosil qilishi kerak. Reklamadagi elementlar 

soni qanchalik ko‘p bo‘lsa uning sifati va ta’sirchanligi kamayib boradi. Ushbu 

kompazitsion usullardan nafaqat Internet-reklama bannerlarini tayyorlashda, balki 

Internet-reklamaning boshqa turlarini yoki istalgan poligrafiya reklamalarini 

tayyorlashda ham foydalanish mumkin. 

Reklama tarqatish vositalarining afzalliklari va kamchiliklari solishtirilib, 

2.2.6-jadvalda tahlil qilingan. 

2.2.6-jadval 

Reklam

a vositalari 
Afzalliklar Kamchiliklar 

Gazetal

ar 

 

Tezkorlik, 

o‘zgaruvchanlik, mahalliy 

bozorni qamrab olish, yuqori 

ishonch, nisbatan arzon narx. 

Qisqa muddat mavjud 

bo‘lish, past sifat, turli audio-

video imkoniyatlarining 

mavjud emasligi. 

Televid

enie 

 

Tasvirning tovush va 

harakat bilan hamoxangligi, 

diqqatni tortish darajasining 

yuqoriligi.  

Reklama tannarxining 

yuqoriligi, reklama vaqtining 

qisqaligi, ta’sir o‘tkazish 

auditoriyasining kam sonliligi. 

Radio 

 

 

Auditoriyani tanlash, 

ommaviy foydalanish, yuqori 

geografik va demografik 

tanlash, turli narxlash 

usullaridan foydalanish. 

Faqat tovush 

to‘lqinlaridan foydalanish, 

diqqatni tortish darajasining 

pastligi, reklama vaqtining 

qisqaligi. 

Jurnalla

r 

 

 

YUqori geografik va 

demografik tanlash, 

zamonaviylik, ishonchlilik, 

yuqori sifat, uzoq muddat 

mavjud bo‘lish. 

Reklamani ko‘rish va 

mahsulotni sotib olish vaqtlari 

orasidagi muddatning uzoqligi, 

foydasiz tiraj sonining ko‘pligi, 

reklamalarni istalgan o‘ringa 

joylashtirishning imkoni 

yo‘qligi.  

Tashqir

eklama 

Tezkorlik, uzoq muddat 

mavjudlik, nisbatan arzon narx. 

Auditoriyani tanlash 

imkoniyati yo‘qligi, ijodiy 



 cheklovlarning mavjudligi. 

Internet 

reklama 

Tezkorlik, 

o‘zgaruvchanlik, tasvirning 

tovush va harakat bilan 

xamoxangligi, diqqatni tortish 

darajasining yuqoriligi, 

mahalliy va tashqi bozorni 

qamrab olish 

Reklamani ko‘rish va 

mahsulotni sotib olish vaqtlari 

orasidagi muddatning uzoqligi, 

reklamalarni istalgan o‘ringa 

joylashtirishning imkoni 

yo‘qligi, qo‘shimcha dasturiy 

va texnik vositalarning 

zarurligi. 

 

Bu holatni iste’molchilarning mahsulot va xizmatlariga bo‘lgan kundalik 

ehtiyojlari, Shuningdek soha kompaniyalari faoliyatini Internet texnologiyalari 

asosida tashkil etishning yaxshi yo‘lga qo‘yilganligi bilan izohlash mumkin. 

 Internet-reklama bozorini rivojlantirish strategiyasi 2.2.2-rasmda keltirilgan 

bo‘lib, bu kabi tizimlar reklama xizmatlarini tashkil etishni takomillashtirish, 

Internet-reklama sohasidagi xodimlar malakasini oshirish, Internet magazinlar 

tijorat faoliyatini takomillashtirish, Internet-reklamaga oid qonunchilikni 

takomillashtirish singari bir qancha yo‘nalishlarni o‘z ichiga olib, bozor segmenti, 

ichki va tashqi muhit tahliliga asoslangan holda iste’molchilarga mahsulot va 

xizmatlar to‘g‘risida malumot berish, ularning talabini qondirish, sotuv hajmining 

o‘sishi, xo‘jalik sub’ektlari imidjini rivojlantirish kabi maqsadlarga xizmat qilishi 

zarur. Internet-reklama bozorini tahlil qilish borasida Internet-reklama 

ma’lumotlarining formatlari, ularni foydalanuvchilarga namoyish etish va ular 

bilan muloqot o‘rnatish texnologiyalari kundan kunga rivojlanib, takomillashib 

bormoqda. Shu bilan birga jadal rivojlanayotgan Internet-texnologiyalari 

marketing kommunikatsiyalari tizimining barcha bosqichlarini dasturiy va texnik 

vositalar yordamida tashkil qilib, uzluksiz monitoringini olib borish imkonini 

yaratmoqda. 

Reklama tarqatishning barcha vositalari o‘zining ijobiy va salbiy 

tomonlariga ega bo‘lish bilan birga, reklama tarqatish vositalari orasida o‘z o‘rni 

va salmog‘iga ega. Ammo Internet-reklama o‘zining tezkorligi va Yangi 

texnologiyalarga boyligi bilan boshqalardan ajralib turadi va aynan shuning uchun 

ham uning dunyo reklama bozoridagi ulushi tobora ortib bormoqda.  Uning 

bayriklar, elektron pochta jo‘natmalari, kontekstli reklama kabi boshqa  

 



 
2.2.2-rasm. Internet-reklama bozorini rivojlantirish strategiyasi 

 

turlari ham asta-sekin rivojlanib, ommalashib bormoqda. Internet reklama 

allaqachon bizning hayotimizga kirib kelishga ulgurgan va o‘zining badiiy-estetik 

jihatlari bilan kundalik turmushimizning ajralmas qismiga aylanib qolgan. 

Navbatdagi vazifa esa zamonaviy axborot texnologiyalari imkoniyatlaridan 

Мақсад: истеъмолчиларга маҳсулот ва хизматлар тўғрисида малумот бериш, уларнинг талабини 

қондириш, сотув хажмининг ўсиши, хўжалик субъектлари имиджини шакллантириш 

 Бозор сегментини, ички ва ташқи муҳитни таҳлил қилиш 

 
Бозордаги стратегик позицияга ва рақобатчиларни баҳолаш 

 
Фирманинг амалдаги реклама стратегиясига баҳо бериш 

 
Интернет-рекламани ривожлантириш стратегияси 

 Техник жиҳатлар 

 

Маркетинг 

жиҳатлари 

 

Иқтисодий 

жиҳатлар 

 

Ташкилий 

жиҳатлар 

 Интернетдаги реклама фаолиятини баҳолашнинг мезонлари ва кўрсаткичлари 

 
Мезон: Интернет фойдаланувчиларининг фаоллиги 

 
КЎРСАТКИЧЛАР 

 
 Web сервер 

учун дастурий 
таъминотни 
сотиб олиш ва 
ўрнатишга 
сарфланган 
маблағнинг 
умумий 
реклама 
харажатларига  
нисбатан улуши 

 Web серверга 
хизмат 
кўрсатиш 
нархининг 
умумий 
реклама 
харажатларига 
нисбатан улуши 

 мавжуд 
информацион 
тизим билан 
интеграция 
даражаси 

 

 мурожаатлар сони 
 потенциаль 

истеъмолчиларнинг маҳсулот 
ёки фирма хақидаги 
билимлари 

 рекламанинг таниқлилиги ва 
эсда қолувчанлиги 

 аудитория хажми 
 Web саҳифага ташрифлар 

сони 
 маълум (ёши, географик 

жойлашуви, касби ёки бошқа 
параметрлар) 
фойдаланувчиларнинг 
умумий фойдаланувчиларга 
нисбатан улуши 

 истеъмолчилар 
талабларининг қондирилиш 
даражаси 

 истеъмолчиларни жалб этиш 
даражаси 

 Интернет-рекламанинг сифат 
коэффициенти 

 

 реклама фаолиятидан 
тушган пул ва даромад 

 реклама сарф-
харажатларининг 
хажми 

 Интернет-реклама учун 
сарфланган маблағнинг 
умумий реклама 
харажатларидаги улуши 

 реклама фаолиятининг 
рентабеллиги 

 Интернет орқали 
амалга оширилган хар 
бир буюртманинг нархи 

 Интернет орқали 
амалга оширилган 
ҳариднинг нархи 

 жалб этилган 
истеъмолчиларнинг 1% 
учун тўғри келадиган 
сарф харажатлар 

 

 намойишлар сони 
 амалга оширилган 

ҳаридлар 
коэффициенти 

 Интернет 
магазинда амалга 
оширилган 
ҳаридлар 
коэффициенти 

 Интернет-реклама 
соҳасидаги 
ходимларнинг 
компитентлик 
даражаси 

 жалб этилган 
реклама 
берувчилар ва 
тарқатувчилар 
сони 

 жалб этилган 
ходимлар сони 

 

Интернет-рекламани ривожлантириш стратегиясини амалга ошириш йўналишлари 

  реклама хизматларини 
ташкил этиш тизимини 
такомиллаштириш 

 Интернет-реклама 
соҳасидаги ходимлар 
малакасини ошириш 

 Интернет магазинлар 
тижорат фаолиятини 
такомиллаштириш 

 Интернет-рекламага 
оид қонунчиликни 
такомиллаштириш 

 

 реклама фаолияти 
самарадорлигини ошириш 
манбааларини аниқлаш 

 Интернет-реклама сарф-
харажатларини оширувчи 
эксплуатация 
чиқимларини камайтириш 

 реклама бюджетини 
шакллантириш 
технологиясини 
такомиллаштириш 

 

 клиентлар базасини 
кенгайтириш 

 истеъмолчилар 
талабини қондириш 
даражасини 
ўстириш 

 фирма ёки маҳсулот 
имиджини 
ривожлантириш 

 

 Инернет 
технологияларин
и ривожлантириш 

 Web сервер ва 
web саҳифа 
функцияларини 
такомиллаштири
ш 

 



foydalanib uning samaradorligini yanada oshirish, ichki va tashqi bozorga tezroq 

chiqish vositasi sifatida to‘g‘ri foydalanishni yo‘lga qo‘yishdan iboratdir. 

 Qo‘llanayotgan texnika vositalariga qarab reklama quyidagi turlarga 

ajraladi: vitrina-ko‘rgazmali, matbuotdagi reklama, bosma reklama, audio-vizual, 

radio — va telereklama va hokazo. 

 Vitrina—ko‘rgazmali reklamaga chakana savdo korxonalaridagi oyna va 

do‘kon ichidagi vitrinalar, ulgurji bazalar, yarmarka, birjalardagi vitrinalar va 

mahsulot ko‘rgazmalari kiradi. 

 Matbuotdagi reklama — bu ochiq va davriy matbuotda nashr etilgan 

reklama e’lonlari va tasviriy reklama ko‘rinishiga ega bo‘lgan reklama materiallari 

(maqola, sharhlar, reportajlar va hokazo). Keng tarqalgan variantda e’lon katta 

sarlavha—slogandan boshlanadi. U qisqa shaklda reklama beruvchi tashkilotning 

tijorat taklifining mohiyati va afzalliklarini aks ettiradi. Maqola va sharh-reklama 

xususiyatidagi boshqa nashrlar asosan tahririy materialdan iborat bo‘lib, korxona 

faoliyati to‘g‘risidagi sharh yoki uning rahbarlari, iste’molchilari va hamkorlari 

bilan intervьyular shaklida yoziladi. 

 Matbuotdagi reklamaning samaradorligi o‘zining tezkorligi, takrorlanib 

turishi va keng tarqalishi sababli ancha yuqori bo‘lishi mumkin. Bu reklama turi 

bizning davlatimizda ham yaxshi rivojlanmoqda. Keyingi yillarda reklama 

e’lonlarini nashr qilishga buyurtmalarni qabul qiladigan jamoat-siyosiy va 

ixtisoslashtirilgan nashrlar soni ancha ko‘paydi. 

 Bosma reklama faqat ko‘z bilan qabul qilishga mo‘ljallangan. Bu esa 

reklama-katalog va reklama-sovg‘a nashrlari orqali amalga oshiriladi. Reklama 

materiallarining tashuvchilari bo‘lib kataloglar, prospektlar, bukletlar, plakatlar, 

varaqalar, shuningdek, firma kalendarlari, ish kundaliklari, yozuv kitobchalari va 

tabelь kalendarlar hisoblanadi. 

 Audio-vizual reklama kinofilьmlar, videofilьmlar va slaydfilьmlardan 

iborat. Xalq iste’moli mahsulotlarini reklama qiluvchi, bir necha daqiqa davom 

etuvchi reklama roliklari ayniqsa keng tarqalgan. Syujetlar katta dinamizm va 

jiddiy vaziyatlar asosida quriladi. Ular aholining keng qatlamlariga ko‘rsatish 

uchun mo‘ljallangan bo‘lib, ko‘pincha televidenieda, kamdan-kam hollarda 

kinoteatrlarda ishlatiladi. 

 Radio va telereklama aholini qamrab olish darajasi bo‘yicha eng ommaviy 

va samarali hisoblanadi. Shunday qilib, radio-reklama, radio-e’lonlar, radio-

roliklar, turli xil radio-jurnallar va radio-reportajlar orqali olib boriladi. Televizion 

reklamaning ta’sir kuchi yuqoriroq va u televizion reklama roliklari, reklama 

e’lonlari, reklama tele-reportajlari va tele-ko‘rsatuvlari, ko‘rsatuvlar o‘rtasidagi 

reklama tele-zastavkalari orqali amalga oshiriladi. Tele-reklamaning ayon bo‘lgan 

afzalliklari bilan bir qatorda (tezkorlik, auditoriyani ommaviy qamrab olish, 

qatnashish effekti) u hali ham qimmat bo‘lib qolmoqda va uning narxlari o‘sish 

tendensiyasiga ega. 

 Ko‘rgazmalar va yarmarkalar reklama qilinadigan mahsulotlarni namoyish 

etish uchun qulay sharoitlarni namoyon etadi va shu bilan bir vaqtda bevosita 

iste’molchilar bilan to‘g‘ridan-to‘g‘ri aloqalarni bog‘lash uchun yordam beradi. 

Ko‘rgazma tadbirlarini taqdimotlar (prezentatsiya), «doira stollari», matbuotdagi 



reklama kampaniyasi bilan birgalikda o‘tkazish reklama maqsadlariga erishishda 

katta samara beradi. Ko‘rgazma o‘zining mohiyatiga ko‘ra jamiyat hayotining 

ma’naviy va moddiy sohasining yutuqlarini ommaviy namoyish etish va bir 

vaqtning o‘zida tijorat ishlarini olib borishdan iborat. Yarmarka esa — bu 

dastavval tijorat tadbiri bo‘lib, uning asosiy vazifasi namoyish etilgan tovar 

namunalari bo‘yicha savdo bitimlarini tuzishdan iborat. 

 Doimo faoliyat yurituvchi ekspozitsiyalar (na’munalar kabinetlari, namoyish 

zallari va x..k.) asosan korxonalar, birlashmalar, xalq xo‘jaligi tarmoqlarining 

ma’muriy binolarida tashkil etiladi. Ko‘pchilik yirik korxonalar, konsernlar va 

assotsiatsiyalar chiqarilayotgan mahsulot turlarini namoyish qilish uchun doimo 

ishlab turuvchi ekspozitsiyalarga ega. 

 Bevosita pochta reklamasi (direkt meyl) maxsus tayyorlangan reklama-

axborot xatlari yoki bosma reklama materiallarini pochta orqali yuborishdan iborat. 

Bevosita reklamaning asosiy xususiyati — bu auditoriya, yangi potensial 

xaridorlarga nisbatan tanlanuvchanlik va mahsulot uchun muayyan hududni 

tanlash imkoniyati. 

 Tashqi reklama dastavval aholining keng qatlamlari tomonidan afishalar, 

щitlar, transparantlar, elektron tablolar, xizmat ko‘rsatuvchi xodimlarning maxsus 

kiyimi ko‘rinishidagi reklama murojaatlarining qabul qilinishiga mo‘ljallangan. 

Mazkur reklama materiallarining badiiy jihozlanishida firma belgilarining asosiy 

elementlari yiriklashtirilib ajratib ko‘rsatiladi (mahsulot belgisi, firma blanki, firma 

ranglari). Tashki reklama kuyidagi beshta tamoyil asosida tashkil etiladi:  

1) o‘ziga e’tiborni jalb qilish;  

2) qisqa bo‘lish;  

3) ko‘zga tez-tez tushish;  

4) tushunarli bo‘lish;  

5) yo‘l-yo‘lakay oson o‘qilishi kerak. 

 Kompьyuterlashtirilgan reklama reklamani tarqatishning umuman Yangi 

vositasi hisoblanib, xorijiy ekspertlarning bahosiga ko‘ra, yaqin kelajakda uning 

qolgan barcha reklamalardan ancha uzib ketishi kutilmoqda. Gap shundaki, 

kompьyuterlashtirilgan reklama axborotining manbalariga, yangi ixtisoslashtirilgan 

kompьyuter tizimlarining ma’lumotlar bazasiga reklama beruvchilar tomonidan 

muayyan to‘lov evaziga o‘z korxonalari va ishlab chiqaradigan mahsulotlari 

to‘g‘risidagi ma’lumot kiritiladi. O‘z navbatida potensial iste’molchilar, u yoki bu 

mahsulotni sotib olishdan manfaatdor bo‘lgan holda telefonlar yoki maxsus 

terminallar yordamida ushbu ma’lumotlar bazalariga qo‘shilib, bir zumda zaruriy 

axborotni olishlari mumkin. Bizning mamlakatimizda kompьyuterlashgan 

reklamani joriy qilish jarayoni hozircha rivojlanishning boshlang‘ich 

bosqichidadir. 

 Jahon amaliyotida potensial iste’molchilar va xaridorlar bilan «teskari 

aloqaga» asoslangan Yangi reklama vositalari tobora rivojlanib bormoqda. Misol 

tariqasida kompyuterlashtirilgan axborot va kabelli televidenie elementlari 

birlashmasidan iborat bo‘lgan reklama vositalarini ko‘rsatish mumkin (video-

kataloglar va tele-kataloglar bo‘yicha savdo qilish). 



Reklama vositalarining samaradorligiga kelganda, u o‘lchanishi juda qiyin 

bo‘lgan kategoriyalarga kiradi. Umuman olganda alohida reklama vositalarining 

iqtisodiy samaradorligini iste’molchi ongiga psixologik ta’sirining 

samaradorligidan farqlash kerak. Biroq, ikkala jarayon ham o‘zaro bog‘liq. 

Pirovard natijada ruhiy ta’sir potensial iste’molchilarni xarid qilishga undashga 

olib keladi, iqtisodiy tomondan bu sotishlar hajmining oshishiga olib keladi. 

 Reklama dasturlarini ishlab chiqayotganda korxonalar maqsadlarni 

qo‘yishdan boshlab va bugun reklama dasturini baholashgacha bir qator qarorlarni 

qabul qilish zaruriyatiga duch keladilar. Bu ishlarning barchasi qo‘yidagi ketma-

ketlikda amalga oshiriladi: 

 Reklama maqsadlarini qo‘yish. Kompleks Internet marketing dasturi 

doirasida maqsadlar axborot beruvchi, ishontiruvchi va eslatuvchi maqsadlarga 

bo‘linadi. Axborot beruvchi reklama iste’molchilarga ishlab chiqaruvchi, mahsulot 

va uning sifatlari, mahsulotni xarid qilish usullari yoki qo‘shimcha axborotni olish 

haqidagi aniq, va mazmunli axborotni etkazish vazifasini hal qiladi. Boshqa so‘z 

bilan aytganda, birlamchi talabni shakllantirish hakida so‘z bormoqda. 

 Ishontiruvchi reklama axborot beruvchi reklama bilan uzviy aloqada bo‘lib, 

insonning emotsional va fikrlash jarayonlariga, uning ehtiyojlari shakllanish va 

rivojlanishiga, qarorlarni qabul qilish jarayoniga ta’sir etadi. Reklama bu vazifani 

hal etib, iste’molchini mahsulotni xarid qilishga undaydi, chunki bu uning 

ehtiyojlariga mos keladi. Ishontiruvchi reklamaning pirovard maqsadi bo‘lib, 

ayniqsa, raqobat kurashi kuchaygan davrda mahsulotning sotilishini saqlab turish 

hisoblanadi. 

 Eslatuvchi reklama bozorda doimiy mavjud bo‘lish ta’sirini beradi, firma 

yoki mahsulotning tanilishiga, mashhurligining tarqatilishiga yordam beradi. U 

iste’molchilarga mahsulotni unutishga qo‘ymaydi, yangi u mijozlar va sotishlar 

hajmining saqlanib qolishi uchun javobgardir. 

 Reklama maqsadini tanlash to‘liqligicha bozor vaziyatiga va korxonaning 

potensial imkoniyatlariga, raqobatchilar xatti-harakatlariga bog‘liq. Shuning uchun 

Internet marketing xizmati yuzaga kelgan vaziyatni hisobga olgan holda har 

tomonlama o‘ylangan qarorlarni qabul qilish zaruriyatini unutmasligi kerak. 

 Har bir reklama vositasi afzalliklarga ham, kamchiliklarga ham ega. Boshqa 

tomondan ularning xarajatlari har xil va iste’molchiga ta’sir etish kuchi bir xil 

emas. Demak, reklama vositalarini tanlashda ko‘pgina omillarni, ularning o‘zaro 

aloqasi va pirovard natijaga ta’siri darajasini hisobga olishga to‘g‘ri keladi. Ular 

orasida eng muhimi bo‘lib maqsadli auditoriyaning muayyan ommaviy axborot 

vositalariga moyilligi, mahsulotning tabiati, murojaatlarning turlari,  tarqatish 

vositalarining qiymati va hokazolar hisoblanadi. 

 Reklamaning asosiy roli mahsulotga bo‘lgan talabni oshirishdan iborat. 

Reklama byudjeti korxonalar tomonidan har bir mahsulot uchun tuzilishi sababli 

rejalashtirish jarayonida o‘tkazilayotgan tadbirlarning umumiy natijaviyligiga 

ta’sir ko‘rsatishi mumkin bo‘lgan o‘ziga xos xususiyatlarni hisobga olish 

maqsadga muvofiqdir. Bular: mahsulotning hayotiy davri bosqichlari, bozor 

ulushi, reklama vositalari, reklamaning chastotasi, mahsulotlarning bir xilligi 

darajasidir. 



 

Nazorat savollari 

1. Internet reklamaning tashkil etilish jarayonlari. 

2. Internet reklama turlari. 

3. Internet reklamadan ko‘zlangan maqsad. 

4. Internet reklamada AKTning roli. 

5. Internet reklamaning iqtisodiy samaradorligi. 

6. Internet reklamani rivojlantirishda Davlat siyosati. 

7. Internet reklamaning dasturiy vositalari. 

 

Mustaqil tayyorgarlik uchun savollar 

1. Internet-reklama ma’lumotlarining turlari va formatlari. 

2. Internet-reklama mahsulotlarini yaratish usullari. 

3. Internet reklamada grafiktasvirlarbilanishlovchidasturlar. 

4. Internet-reklamalarni tarmoqqa joylashtirish usullari. 

5. Internet reklama va foydalanuvchi o‘rtasidagi munosabatlar. 

6. Internet-reklama bannerining dizaynini yaratish usullari. 

7. Internet reklama veb saytini yaratishning dasturiy vositalari. 

8. Internet-reklama bozorini rivojlantirish strategiyasi. 

 

 

15.3. Veb ilovalarini yaratish usullari 243 

 

Korxona Web -saytini tuzishda quyidagi o‘zaro bog‘liq guruhlarga 

jamlash mumkin bo‘lgan bir qator tashkiliy va texnik savollarning yechimini 

topish zarur: saytni ishlab chiqish, saytning joylaShuvi, sayt kuzatuvi. 

Saytni ishlab chiqish. Korxonaning o‘z oldiga qo‘ygan maqsadlariga, 

Shuningdek mumkin bo‘lgan loyiha moliyalanishining hajmiga bog‘liq 

holda bu yerda jarayonlarning bir nechta muqobili bo‘lishi mumkin. 

Eng sodda ko‘rinishda Web -sayt yaratuvchisi rolida katga bo‘lmagan 

korxona boshqaruvchisi ham chiqishi mumkin. Hozirgi vaqtda faqatgina tayyor 

Web - betlarigina emas, balki ishlatishda sodda bo‘lgan shablonlar, grafik 

rasmlar kutubxonasi va mustaqil ishlab chiqarish bo‘yicha qo‘llanmalarni 

taklif etuvchi kompaniyalarning yetarli soni mavjud. Birmuncha murakkab 

WEB - saytlarni ishlab chiqaruvchisi rolida korxona personali yoki 

ixtisoslashgan firmalar chiqishi mumkin.  

Umumiy holda saytning ishlab chiqarilishi va keyinchalik xizmat 

ko‘rsatilish uchun turli xil sohadagi mutaxassislarping birgalikda ishlashi 

lozim. Ularning tarkibiga quyidagilarni kiritish mumkin: 

- Web - saytni ishlab chiquvchi va Yangilovchi dasturchilar guruhi 

hamda Web - sayt tizilmasini konstruksiyalovchi va grafik to‘ldiruvchi Web - 

dizaynerlar korxona boshqaruvi bilan birga ishlaydigan va Web - saytning 

axborot to‘lishini aniqlaydigan axborot ta’minoti guruhi;  

-  korxonaning Web-sayti to‘g‘risidagi ma’lumotni ixtisoslashgan 

nashriyotlarda, prospektlarda, bukletlarda, kataloglarda, shuningdek saytni 



Internetning qidiruv tizimlari va kataloglarida ro‘yxatdan o‘tkazish yo‘li 

bilan tarqatuvchi Web- sayt ilgarilashuvi guruhi. 

Korxona Web - saytini ishlab chiqishda vujudga keladigan muammolar 

o‘rtasida eng asosiysi va murakkabi bo‘lib uning tarkibini aniqlashtirish 

masalasi hisoblanadi. Amaliyot shuni ko‘rsatadiki, hozirgi vaqtda 

korxonaning rivojlangan saytlari odatda quyidagi bo‘limlarni o‘z ichiga oladi: 

 korxona tarixi (tashkil topish tarixi, asosiy yutuqlar, elektron 

tijorat yuritilishining maqsadi,  mijozlar  va hamkorlarning fikrlari); 

 korxona mahsuloti va xizmatlarini taklif etish (narx va texnik 

tavsiflar, kataloglar, yetkazib berish shartlari va servisli xizmat ko‘rsatish, 

afzalliklar tavsifi); 

 texnik ta’minot bo‘limi (maslahatlar, tavsiyalar va qo‘llash 

uslublari); 

 korxonani milliy iqtisodiyotning u yoki bu tarmog‘iga 

tegishliligi (analitik material, statistika va h.z.); 

 mahsulot va xizmat ko‘rsatishni buyurtma berish shakli;  

 kelib ketuvchilar soni hisoblanishi;  

 ayni paytdagi Yangiliklar rubinasi; 

Potensial mijoz bo‘lgan kelib ketuvchilar uchun ro‘yxatdan o‘tish shakli 

Web - saytni yaratish jarayoni odatda quyidagi umumiy savollar yechimini 

talab etadi: 

Maqsadni aniqlash. Web -sayt nima uchun yaratilayotganligi, natija 

qanday bo‘lishi lozimligi, umuman korxona faoliyat jabhasi qanchalik elektron 

tijoratni Internetga kiritish to‘g‘ri kelishini aniqlamoq lozim. 

Tuzilma tanlovi. Web - sayt o‘zaro giperaloqa bilan bog‘langan alohida 

betlarning birlaShuvidan tarkib topadi va Web - saytning manzilini tergandan 

so‘ng kelib - ketuvchilar boshqa betlarga olib boruvchi ssilkalar joylashgan 

asosiy betga tushadi. Qabul qilinganidek, har bir betga o‘z axboroti bo‘lishi 

tegishli. 

Web - manzil tanlovi. Manzilda korxona nomi ishlatilishi tabiiy hol, 

ammo bu yondashuv belgilar soni 5 - 7 dan oshmaganda o‘zini oqlaydi. Aks 

holda korxona nomidan kelib chiquvchi abbreviaturani ishlatish maqsadga 

muvofiqdir. 

Asosiy betning logotipi va nomlanishining tanlovi. Ular alohida e’tiborni 

talab etib yaxshi esda qoladigan bo‘lishi qerak. Uzoq yuklanishni talab etadigan 

grafikalarni juda ham ko‘p qo‘llash yaramaydi. Bundan kelib ketuvchining sabri 

yo‘qolishi mumkin. 

Fon rangi tanlovi. Asosiy va boshqa betlar foni tanlanganda o‘rtacha 

bo‘lishi darkor. Betlardagi matn hech qanday kuchlanishsiz o‘qilishi, rang esa 

barcha monitor turida, Web - betlarning barcha ko‘rish dasturida akslanishi 

lozim. 

Web -sahifalarning tuzilmasi tanlovi. Agar Web -saytda ko‘p axborotni 

joylashtirish kerak bo‘lsa, u holda yoki uzun sahifalar, yoki qisqa ko‘p sonli 

sahifalar yaratmoq lozim. Uzun sahifalar kelib ketuvchilar uchun undan 

nusxa olish qulayligi va o‘z kompьyuteri xotirasiga joylashtirish imkoni 



mavjudligi bilan ajralib tursa, ammo ular foydalanuvchidan skrolling 

(prokrutka) ni ishlatishni talab etadi hamda ular ko‘proq yuklanadi. Agar har bir 

Web -sayt bo‘limida matn kam bo‘lsa, uni alohida qisqa sahifaga joylashtirmoq 

maqsadga muvofiqdir. 

Fotografiya va grafika joylashtirish. Agar Web –sayt axborotliligini 

fotografiyalar yoki rangli grafik tasvirlar (masalan, mahsulot katalogini 

ko‘rsatish) yordamida oshirish kerak bo‘lsa, qimmatli axborotni ko‘rsatish 

zaruriyati va sahifa yuklanishi tezligi o‘rtasida kompromiss yyechimni qidirish 

lozim. Agar sahifa Uzoq yuklansa, mumkin bo‘lgan mijozni yo‘qotish mumkin. 

Saytni joylashtirish. Korxona Web- saytini joylashtirishning ikki xil 

usuli mavjud: saytni provayder jihozida joylashtirish va Web -saytni 

korxonani o‘zining jismoniy Web - serverida joylashtirish. 

Agar korxona rahbari saytni provaydyerda joylashtirish to‘g‘risida qaror 

qabul qilgan bo‘lsa, quyidagilarni aniqlash lozim: 

- provaydyerda tashqi kanal o‘tkazish imkoniyati va uning 

yuklanishi qanday? 

- axborot Yangilanishi qay tarzda olib boriladi, buni kim bajaradi 

va bu uchun qo‘shimcha haq ajratiladimi? 

- korxona Web - saytida interaktiv shakllar ishlatish mumkinmi? 

- provayder korxona serveri tahlili bo‘yicha qanday imkoniyatlar 

(masalan, hisoblashni o‘rnatish, serverga murojaat qilgan serverlar ro‘yxati, 

servyerda ko‘rib chiqiladigan sahifalar ro‘yxati va b.)ni taklif eta oladi? 

Agar korxona Web - sayti milliy bozorga mo‘ljallangan bo‘lsa, u holda 

uii biron-bir milliy provayderlarning serveriga joylashtirish lozim. Agarda 

korxona mahsuloti yoki xizmatlari xalqaro bozorga mo‘ljallangan bo‘lsa, unda 

Web -saytni chet el, Shu qatorda Shimoliy Amerika kompaniyalari serveriga 

joylashtirmoq kerak, zerobunda axborotni olish tezligi va u bilan ishlash 

samaradorligi yuqori bo‘ladi. Agar korxonaga milliy va xalqaro bozor bir xilda 

zarur bo‘lsa, u holda ona tilidagi va ingliz tilidagi versiyalar ishlab chiqilmog‘i 

va yuqorida keltirilgan muqobilli joylarda yoki bir Web -saytda birlashtirmoq 

kerak. 

Internetda elektron tijoratni olib borayotgan korxona 

boshqaruvchisi o‘zining jismoniy Web-serverini tashkil qilish va qo‘llab - 

quvvatlash bo‘yicha qaror qabul qilishi mumkin. Ushbu muqobil uqoridagilardan 

qator farqlarga ega. Avvalo, Web -server yaratishga etadigan xarajatlar 

yig‘indisi ko‘proq, narxi esa sezilarli darajada katta, yangi ishlarning hajmi 

va murakkabligiga qarab to‘la qonli server tashkil qilishga 10 ming dollardan 

ortiq pul ketishi mumkin. Korxona serverini joylashtirish alohida kuchli 

kompyuter va o‘tkazuvchanlik qobiliyati 64 Kb/s dan kam bo‘lmagan aloqa 

kanalini talab etadi (aks holda serverga kiruvchilarda grafika bilan 

ishlashda, Shuningdek server yuklanishi korxona ichki tarmog‘idan 

Internetga chiqishda qiyinchiliklar tug‘diradi). Web -server tashkil etuvchilari 

bir necha Web -sayt va serverlarni ishlab chiqishda (o‘rtacha dizayn va 

mumkin bo‘lgan to‘lovga interaktiv elementlar) tajribaga ega bo‘lgan firmalar, 



shuningdek faqat shunda ixtisoslashgan va katta tajribaga ega bo‘lgan 

kompaniyalar chiqishlari mumkin. 

Umuman olganda shuni aytish mumkinki, katta bo‘lmagan korxonalarda 

shaxsiy, Web - serverni ishlatish faqatgina elektron tijorat tizimining 

ishlatish yuqori darajada bo‘lgandagina o‘zini oqlaydi. Masalan, shaxsiy 

server elektron tijorat tizimini korxonaning moliyaviy xo‘jalik faoliyati bilan 

integratsiyalashuvida kerak. Shaxsiy serverni ishlatish axborotni himoya qilish 

darajasini oshirishi va Shu kabilar nuqtai nazaridan maqsadga muvofiq. Biroq 

bu holda shaxsiy serverni sotib olish uchun ketadigan umumiy xarajatlarni 

hisobga olish lozim. 

Birinchi hamda ikkinchi muqobillarda server joylashtiriluvida axborotni 

himoya qilish savollari alohida e’tibor talab etadi.  

Sayt kuzatuvi. Elektron tijoratni Internetga kiritishda korxona taklif 

qiladigan mahsulot va xizmatlar bo‘yicha taklif va fikrlarni bilish uchun Web -

sayt kelib - ketuvchilarini maqsadli o‘rganishni tashkil qilish muhim rol 

o‘ynaydi. Odatda kelib - ketuvchilarni quyidagilar yordamida o‘rgansa 

bo‘ladi: 

- Web - saytning kelib - ketuvchilarni maxsus ro‘yxatdan o‘tkazish 

bo‘yicha bo‘limi. Bo‘lim aniq shakllantirilgan, shaxsiy va moliyaviy ruxdagi 

ma’lumotlarga tegishli bo‘lmagan savollardan tarkib topgan bo‘lishi kerak. 

Kelib -ketuvchilar javoblari ularning sinflashuviga va ular ichida ko‘proq 

talablar kategoriyalarini ajratib olishga yordam beradi 

- elektron pochta orqali axborot so‘rovlari. Buning uchun Web - 

saytda kelib-ketuvchilar o‘zlarining rekvizitlarini (ism, pochta manzili, elektron 

pochta manzili va b.) qoldirish uchun, mahsulot hamda xizmatlar bo‘yicha 

qanday qo‘shimcha axborot olmoqchiligini ko‘rsatish uchun joy ajratiladi 

- mijozga beriladigan savollarning eng kam savollar ro‘yxatini 

buyurtma shakliga kiritish. 

Ma’lumot bir vaqt o‘tgandan so‘ng Web - saytning quyidagilar 

samaradorligini aniqlash maqsadida taxlil qilmoq maqsadga muvofiq:  

- korxona tomonidan taklif etiladigan tovar va xizmatlar haqida 

to‘liq tasavvur berilishi; 

- aynan shu korxona mahsuloti va xizmatlarining ustuvor 

tomonlarining kelib ketuvchilarga etkazilishi; 

- ma’lum tovarlar va xizmatlar tavsifi to‘g‘risida ma’lum 

axborotning tez topilishini ta’minlanishi; 

- tovar va xizmatlarga to‘lash va buyurtma berish usullari haqida 

aniq axborot berilishi. 

Shuningdek, Web - sayt grafigini quyidagi savollarga javob topish 

maqsadida tahlil qilish foydalidir: 

- o‘tgan davr ichida unga qancha kelib - ketuvchilar tashrif buyurgan? bu 

kelib - ketuvchilar kimlar? 

- ularga qaysi axborot kerak bo‘lgan? 

- kelib - ketuvchilar faolligining "piki" qaysi vaqtga to‘g‘ri keladi?  

- Web - saytning qaysi sahifalari mashhurroq? 



- qaysi qidiruv mashinalari va zahiralar kataloglari Web -saytga kelib -

ketuvchilarni olib kelayapti? 

- boshqa Web - saytlarda joylashtirilgan qaysi reklama ssilkalari kelib - 

ketuvchilarning ko‘proq sonini ta’minlaydi? 

Kerakli axborotni olish uchun provayder xizmatlaridan yoki maxsus 

dasturiy ta’minotdan foydalanishga to‘g‘ri keladi. 

Elektron tijoratni Internetda rivojlantirish bo‘yicha qaror qabul qilgan 

korxona boshqaruvchisi potensial mijozlarni uning korxonasining Web -

saytiga tashrif buyurishlariga bir necha asosiy sabablar majbur etishini hisobga 

olishi lozim. 

Axborot qabul qilishga motivatsiyalaShuv.Internet foydalanuvchilarning 

ko‘pgina guruhi kerakli ma’lumotni qidiradi va Web -saytga bilmagan holda 

kirib qoladi. Ularning keyingi harakatlari bu Web -sayt ularning kutganiga 

to‘g‘ri kelish - kelmasligiga bog‘liq. Boshqa guruh esa Web -saytga kerakli 

mahsulot, xizmat yoki ularga tegishli bo‘lgan ma’lumotni bilish maqsadida 

keladi. Tashrif buyuruvchilar Web -saytga berilgan iqtisodiyot yo‘nalishi 

bo‘yicha boshqa Web - saytlarga ssilkalar qidirib ham kirgan bo‘lishi mumkin. 

Agar Web - sayt ularga foydali axborotning salmoqli hajmini taklif qila olsa, u 

holda kelib ketuvchilar unga qayta -qayta keladilar va ularning bir qismi 

korxona mijozlari bo‘lib qoladi.  

Qiziqtirishga intilish. Bu yetarli darajada kuchli sabab. Korxona rahbari 

Web -saytda umumiy masalaga eng ko‘p nima javob berishi to‘g‘risida qaror 

qabul qilishi lozim: grafika, fotografiya, video parchalar va boshqalar. 

Iqtisodiy motivatsiya. Internet odatiy usullarga nisbatan tezroq va 

arzonroq axborot olish imkonini beradi. Oxirgi vaqtda tanlov boyligi, vaqtning 

kam sarflanishi, kam narx nuqtai nazaridan bundanda qulay sotib olish 

imkoniyati paydo bo‘lgan. Umuman olganda, Internet orqali potensial mijozlar 

keyingi sotib olishga o‘z ta’sirini ko‘rsatuvchi tovar to‘g‘risida axborotga ega 

bo‘ladilar. Mijozlarni jalb qilish usullaridan biri avvaliga nimanidir bepul taklif 

qilishdir. 

So‘zlashuvga motivatsiyalashuv. Yangiliklar guruhlari, so‘zlashuv dasturlari, 

Internet -telefoniya va boshqa vositalar do‘stona muxitni yaratadi. Anonim 

bo‘lib qolish imkoniyati bo‘lsa, o‘z fikrini maksimal ochiqlik bilan aytishga yordam 

beradi. Agar Web - saytni shunga o‘xshash so‘zlashuv vositalardan biri tashkil 

qilsa, bu albatta kelib - ketuvchilar diqqatini jalb etadi. 

Saytga potensial mijozlarni jalb etish muammosi to‘g‘risida so‘zlab biz keyingi 

mavzuda kengroq ko‘rib o‘tilishi kerak bo‘lgan umumiy savolga ham to‘xtadik. 

 

3. Mijozlar bilan o‘zaro aloqalarni boshqarish 

 

Yangi raqamli iqtisodiyotda rivojlanayotgan mavjud baza elektron tijoratda 

o‘zini sinab ko‘rmoqchi bo‘lganlarga foydali bo‘ladigan qator kuzatuvlarni 

o‘tkazishga yordam beradi. 

Elektron tijoratni boshlovchi korxona quyidagi savollarga javob berishlari 

kerak: 



•  potensial mijozlar bazasi o‘lchami qanday? 

•  foydalanuvchilarga ommaviy masshtabda Yangi xizmatlar kerakmi? 

•  ularga bu nima uchun foydali? 

Bir so‘z bilan aytganda, elektron tijoratni bunday tezlik bilan o‘sishi 

nimada? 

Tabiiyki, bu savdo xarajatlari kamayishida, chunki ular odatda yetkazib 

beruvchining umumiy xarajatlarining 20%ini egallaydi. Shuni nazarda tutmoq 

kerakki, barcha rivojlangan mamlakatlarda barcha qolgan xarajatlar 

minimallashtirilgan. Internet mijozlar bazasini oshirishga imkon berdi, katta-katta 

savdo joylarini talab qilmaydi, bundan tashqari, har bir mamlakatda keraksiz 

buyumlarni sotib olishga ham ishtiyoqi baland bo‘lgan sotib oluvchilar guruhi mavjud 

va bularning barchasi bularga mos daromad bilan kuzatiladi. Albatta, bunday 

xaridorlarni elektron tijorat yanada intensivroq xarid qilishga undashi mumkin, 

lekin nima bo‘lganda ham jahon elektron tadbirkorligi tendensiyalarini ular 

aniqlamaydi. 

Elektron tijorat yo‘lida birinchi galda ko‘zga tashlanmaydigan juda ko‘p 

to‘siqlarmavjud:aholining past darajada kompьyuterlashtirilganligi, keraklicha 

rivojlanmagan infratuzilma, elektron to‘lovlarga ishonchsizlik, biznesning bu turiga 

oid qonunlar yo‘qligi, qonunchilik kamchiliklari, axborot himoyasi yo‘qligi va xatto 

potensial mijoz hisoblanuvchi aholining xaridorlik darajasi pastligi. 

Hisob-kitob va to‘lovlarning Internet orqali amalga oshirilishi o‘z-o‘zidan 

oddiy ish emas va mijozga aniq kafolatlarni, talab etadi yangi uning himoyasi va 

Yangi qonunchilikni talab etadi. Iste’molchining global tarmoq orqali 

mexmonxonalarda xonalarga buyurtma berish, chiptalar sotish, do‘konlarda xaridlar 

qilish va h.k. larni amalga oshirishi kundalik amaliyotga kirdimi? Bundan tashqari, 

mijoz bilan o‘zaro aloqalar tizimini aniqlaydigan yuridik aspekt ham mavjud. 

Ko‘pgina G‘arb korxonalari mijozlar bilan ishlash bo‘yicha axborot infrastrukturasi 

bilan ichidan to‘la, zero ular mijozlar bilan o‘zaro aloqalarni yaxshilash bilan oldindan 

mashg‘ullar va bu infratuzilmani Internetga kiritish nisbatan oson. Mos ravishda, 

elektron tijorat rivojlanishining asosiy sababi bo‘lib, tovar va xizmatlarni yetkazib 

beruvchilar bilan tovar va xizmatlarni iste’mol qiluvchilar tizimining 

integratsiyasi hisoblanadi. Bu sohada milliy korxonalar g‘arb korxonalaridan 

sezilarli ortda qoldirmoqdalar, chunki hatto ulardagi eng katta korxonada ham 

filiallar, hamkorlar, quyi korxonalar va "tomondagi" mijozlar o‘rtasida bir 

axborot infrastrukturasini gapirmagan holda elektron hujjatlar aylanmasi har doim 

ham ishlatilmaydi. 

Shuning uchun, elektron tijorat sohasining mutaxassislari odatda loyihalarni 

spekulyativ va real turlarga aniq ajratadilar. Birinchi guruhga birovning mahsulotini, 

ba’zida esa kelib chiqishi va sifati noma’lum bo‘lgan kontrafakt tovarni sotuvchi 

Internet -do‘konlar kiradi. Global tarmoqning kengligi tufayli yuzaga keladigan 

"noma’lum sotuvchi" muammosi xaridordan ma’lum ishonchni talab qiladi. 

Korxonaning tadbirkorlik faoliyatiga globalizatsiya, bir korxonaning 

ikkinchisini yutishi (qo‘shilishi), davlat boshqaruvining kuchsizlanishi kabi omillar 

ta’sir qiladi. Bozor bu jarayonlarga yanada radikal o‘zgarishlarga olib keladigan 

elektron tijorat kabilar qo‘shilgan. Ta’kidlab o‘tganimizdek, faoliyatni Yangi 



elektron sohaga o‘tkazishning asosiy harakatlanuvchi kuchlari daromad kengayishi, 

xarajatlar qisqarishi, marketing samaradorligining oshishidir. O‘sib borayotgan 

raqobat sharoitidagi o‘zgarishlarga moslashishga harakat qilgan holda zamonaviy 

korxonalar mijozlarning talabini yaxshi tushunish va ular bilan o‘zaro aloqa tizimini 

mustahkamlash ularning doimiy daromadining manbai bo‘lib xizmat qilishini 

tushundilar. Boshqacha so‘z bilan aytganda, mijozni bir bor qo‘lga kiritgandan so‘ng 

elektron tijorat maydonida uni saqlab qolish va u bilan aloqalarni rivojlantirish uchun 

barcha imkoniyatlardan foydalanish kerak. Bor mijozlarni saqlab qolish korxona 

uchun Yangilarini topishdan ko‘ra kamroq xarajat talab qiladi. 

 Korxonada mijozlarni ushlab qolishning asosiy usullaridan biri ular bilan 

aloqani yaxshilashdir. 

Hozirda mijozlar bilan ijobiy aloqaning darajasi raqobatchilar o‘rtasida 

qo‘shimcha xususiyati emas, elektron tijoratni olib borishning zarur bo‘lgan sharti 

hisoblanadi. 

Foydalanuvchilar salbiy aloqalarni yoqlashmaydi va uning sifatsizligida 

shunchaki raqobatchilarga ketib qolishadi. Mijozlarni ushlab turishda eng kerakli 

texnologiyalar, mijozlarga odatiy telefon tarmoqlari orqali yuqori sifatli xizmat 

ko‘rsatibgina qolmasdan, Internet vositachiligi orqali istalgan vaqt va joyda 

yordam ham ko‘rsatuvchi aloqa markazlari hisoblanadi. 

Mijozlar bilan o‘zaro aloqani yaxshilash uchun o‘zgacha yondashuv 

bo‘lib mijozlarning korxonaga bo‘lgan sodiqligini oshirish hisoblanadi. 

Ushbu yondashuv quyidagi vositalar bilan ta’minlanadi: 

•  mijozlar bilan korxonaning o‘zaro aloqalari tarixi to‘g‘risidagi saqlanish 

joylarini yaratish texnologiyalari;  

•  maqsadli marketingni olib borishda mijozlarni u yoki bu me’zonlar 

bo‘yicha aniq segmentlash uchun ma’lumotlarni to‘plash;  

•  rejalashtirishni avtomatlashtirish,  marketing kompaniyalarining 

samaradorligini o‘lchash va olib borish texnologiyalari.  

Shuni ta’kidlash kerakki, mijozlarni "ushlab turish" bo‘yicha 

loyihalarni amalga oshirishdagi eng katta samaradorlikni korxonaning mijozga 

hamda mijozning korxonaga bo‘lgan birlashgan "qarashini ularning o‘zaro 

aloqalari usullaridan qat’i nazar korxonaning mijozlar bilan o‘zaro 

aloqasini yaxshilash bo‘yicha barcha usullarni bir yechimga to‘plash beradi. 

Zamonaviy marketing tadqiqotlari mijozlar doimiy bazasining mavjudligi 

elektron tijorat rivojlanishining asosiy omili bo‘lib hisoblanishini 

aytishmoqda. Mijozga individual xizmat ko‘rsatish imkoniyatini yaratish 

muammosini jahon biznes - jamiyati echishga urinmoqda. Aynan shu 

muammo doirasida mijozlarga xizmat ko‘rsatish tomoniga korxona ichida 

barcha narsani joy -joyiga qo‘yish bo‘yicha harakatlar 

konsentratsiyasining jamlashuviga yo‘naltirilgan strategiya tug‘ilgan. 

Ushbu strategiya barcha tashkilot aspektlarida mijozlar bilan o‘zaro aloqani 

aniqlaydi: reklama, sotuv, yetkazib berish va xizmat ko‘rsatish, dizayn va 

Yangi mahsulot ishlab chiqarish, hisob - kitoblar taqdimoti va h.k. U quyidagi 

shartlarning bajarilishiga asoslangan: 

• barcha mijozlar bilan  o‘zaro aloqalar  to‘g‘risidagi  barcha 



ma’lumotlardan istalgan vaqtda foydalanish imkoni mavjud bo‘lgan tizim va 

axborot saqlanish joyining mavjudligi;  

• quyidagi o‘zaro harakatdagi kanallarni boshqarishni sinxronlashtirish 

(korxonaning har bir bo‘limidagi axborot va tizim ishlatilishining 

reglamentlaydigan boshqaruv jarayonlari) 

• mijozlar to‘g‘risida yig‘ilgan axborotning doimiy tahlili va mos 

keluvchi boshqaruv yechimlarining qabul qilinishi, masalan, korxona uchun 

e’tiborliligi nuqtai nazaridan kelib chiqib mijozlarning ranjirlanishi to‘g‘risida, 

mijozlarga ularning spetsifik talablari va so‘rovlaridan olib chiqqan holda 

individual yondaShuv to‘g‘risida qarorlar qabul qilinishi. 

Oxirgi bir necha yillar quyidagilarning hisob -kitobi bilan mijozlar bilan 

o‘zaro aloqalarni boshqarish strategiyasiga bo‘lgan qiziqishining paydo 

bo‘lishi va ortishiga olib kelgan qator global o‘zgarishlar bilan e’tiborga loyiq 

bo‘lgan: ko‘pchilik bozor segmentlaridagi raqobat yuqori va asosiy muammo 

mijozlarga ega bo‘lish emas, aksincha eski mijozlarni ushlab qolish bo‘lib 

qolmoqda 

• Internet - texnologiyalar  yetkazib  beruvchi  to‘g‘risidagi  savolga 

qo‘yilgan to‘siqning birdaniga pastlashiga olib keldi, chunki bir onda 

raqobatchi saytiga o‘tib ketish mumkin 

• hozirgi vaqtda mijoz juda boy tanlovga ega, chunki unda bozor haqida 

turli axborot mavjud, ammo natijada esa unga turli xil ta’sir etuvchi omillarni 

hisobga olishiga to‘g‘ri keladi. 

Elektron tijoratni olib borayotgan korxona mijozlar bilan o‘zaro aloqa 

muammolarini echishda quyidagi omillarni hisobga olishi shart:  

• mijozda juda ko‘p o‘zaro aloqa kanallar mavjud -shaxsiy uchraShuv, 

Web -sayt, elektron va oddiy pochta, telefon, faks va u ushbu kanallar orqali 

olinayotgan axborot butunligicha ko‘rib o‘tilishini kutadi 

• zamonaviy axborot texnologiyalari mijoz bilan bo‘lib o‘tgan har bir 

o‘zaro aloqalar to‘g‘risidagi axborotlarni nisbatan past xarajatlar bilan qayta 

ishlash, saqlash va foydalanish imkonini beradi 

• didli chiqarilayotgan mahsulot assortimenti o‘smoqda, shuning uchun 

mijozlarga individual qarorlar taklif qilishi lozim, buning uchun esa mijozni 

mahsulotni ishlab chiqarish va uning dizaynini yaratishga jalb qilish kerak 

• hozirda ko‘pgina korxonalar yuqori sifat darajasiga erishganlar va 

mijozlar buni odatiy deb hisoblaydilar, shuning uchun raqobat hozir umuman 

boshqa texnologiyalar va yondaShuvni talab etuvchi xizmat darajasida olib 

borilmoqda. 

Ushbu barcha omillarning ta’sir etishining global natijasi bo‘lib mijozlar 

bilan o‘zaro aloqalarni boshqarish strategiyasi o‘zaro aloqaga Yangicha 

konseptual yondashuvni ishlab chiqish bo‘lib qoldi. Yuqorida aytib 

o‘tilganidek, ushbu yondashuv korxona xodimining mijoz istalgan kanal orqali 

korxona bilan bo‘lgan o‘zaro aloqasi to‘g‘risida barcha axborotdan xabardor 

bo‘lishi lozimligi va bu asosda u qaror qabul qilishi kerakligini anglatadi. 

Bu to‘g‘risidagi ma’lumotlar o‘z navbatida kelgusi aloqalargacha saqlanishi 

va qo‘l ostida bo‘lishi shart. 
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Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarishning ko‘pgina 

aspektlari bir necha yillardan beri mavjud va ular bo‘sh joyda yaralmagan. 

Ular mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarning belgilangan aspektlarini 

allaqachon avtomatlashtirishdan kelib chiqadilar (SFA, SMS, CSS va b.). 

Ammo mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarish tizimi "marketingni 

ushlab turishning oddiy" tizimidan keskii farq qiladi. Quyida keng tarqalgan 

tavsifni keltiramiz: 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarning operativ boshqaruvi. U oddiy 

tadbirkorlik jarayonlari - sotuv, xizmat ko‘rsatish va h.k. lar doirasida bo‘lgan 

konkret mijoz bilan o‘zaro munosabatlar haqidagi axborotga operativ kirish 

imkoniyatini berishni o‘z ichiga oladi. Tizimlar integratsiyasini, barcha kanallar 

bo‘yicha mijoz bilan o‘zaro munosabat jarayonining aniq boshqaruv 

koordinatsiyasini talab qiladi. Hozirgi vaqtda mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni 

boshqarish tizimining salmoqli qismi aynan Shu kategoriyaga mo‘ljallangan. 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlar analitik boshqaruvi. 

Tizimlar integratsiyasini, ishlangan katta hajmdagi statistik ma’lumotlarni va 

samarali analitik instrumentariyni talab qiladi. 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarning analitik boshqaruvi oldingi 

kategoriyadan taniqliroq va Data Warehousing, Data Mining(ma’lumotlarni saqlash, 

ma’lumotlarnin taxlili) konsepsiyalari bilai juda ko‘p umumiyligi bor va shuning 

uchun bu sohalardagi tizimlarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining tizimlarini mijozlar 

bilan o‘zaro munosabatlarni analitik boshqaruvi tizimlaridek olib boradilar. Bunga 

namuna tariqasida SAS (Statistical Analysis System) yetarli mashhur statistik taxlil tizimi 

xizmat qilishi mumkin. 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni hamkorlik asosida boshqarish. Mijozga 

dizaynni ishlab chiqish, mahsulotni yaratish, yetkazib berish va xizmat ko‘rsatish 

jarayonlariga ko‘proq ta’sir o‘tkazish imkoniyatini beradi. 

Korxona ichki jarayoniga mijozni past xarajatlar bilan hamkorlikka ulash 

texnologiyalarini talab qiladi. 

Masalan: 

1. Mahsulotning dizaynini ishlab chiqishda mijozlarning takliflarini 

yig‘ish. 

2. Qarama-qarshi aloqa sharti bilan mijozlarning mahsulot namunalariga 

kirish. 

Z. Qarshi narx tashkillashtirish, yangi mijoz mahsulotga o‘zining talablarini 

qo‘yib va Shu mahsulotga qancha narx to‘lashi mumkin ekanligini ko‘rsatadi. 

Ishlab chiqaruvchi bo‘lsa, bu takliflarga amal qilishga harakat qiladi.  

Keyingi paytlarda mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarish tizimi 

Internet orqali amalga oshirilmoqda. Bu elektron tijoratni eng yuqori 

mavzular bilan rivojlantirishiga sabab bo‘lib, ayniqsa, AQSH, Kanada, 



G‘arbiy Yevropa mijozlar bilan munosabatning bu turida quyidagi 

operatsiyalarni amalga oshiradi:  

 Web -saytda buyurtma qabul qilish;  

 buyurtmani tasdiqlash;  

 elektron pochta orqali yuborilgani haqida ogohlantirish;  

 Internet orqali yetkazib berishni tekshirish; 

 marketing materiallarini elektron pochta orqali tarqatish.  

Demak, mijozlar bilan o‘zaro aloqalarni boshqarish hamma sohalarni 

qamrab olishi kerak. 2002 yil avgust tadqiqotlari natijasi bo‘yicha 1999 yil 

bu bozorda mijozlar bilan o‘zaro aloqalar boshqarishni dastur bilan 

ta’minlash bozori tadqiqotlari natijalari bo‘yicha sotish hajmi 71% o‘sib, 3,3 

mlrd. dollar bo‘lib, 2004 yilda 12,1 mlrd. dollarga etadi. Bunda mijozlar bilan 

o‘zaro munosabatlarni boshqarishning uch guruh ilovasi ko‘rsatilgan. 

1.Sotishni boshqarish (Eng qiyin mijozlarning hisobotlari va 

ro‘yxatlarini boshqarish jarayonidan boshlab, toki mijozlar bilan shartnoma 

tuzishni boshqarishgacha.) 

2.Marketing (Reklama kompaniyalarini boshqarish, masofaviy 

marketing.) 

Z.Mijozlarni qo‘llab - quvvatlash va mijozlarning telefonmarkazi. 

Biz ko‘rib chiqayotgan muammoga misol qilib mijozlar bilan o‘zaro 

a loqalarni boshqar is h t iz imi  bo‘yicha  American Airlines 

avtokompaniyasini ko‘rib chiqamiz. Hodimlar soni 92.000, mijozlar soni -

38 mln. tez - tez uchadigan passajirlar. 

Bir necha yil oldin American Airlines dunyoda xususiy Web -sayt 

ochgan birinchi aviakompaniya bo‘ldi. Shu davrda - global tarmoqning 

rivojlanishida mijoz har xil ma’lumotlar yoki axborotlar bilan ta’minlanishi, 

yangi (bagajga talablar, bortda demonstratsiya qilinadigan filьmlar, 

aeroport sxemalari va boshqalar) juda katta erishuv hisoblangandi. Biroq bu 

aviakompaniya shu amallar bilan cheklanmay, o‘z oldiga juda katta 

masshtabdagi rejalarni qo‘ygan edi. Aviakompaniya mutaxassislari 

Internetda kanal ochish bilan, mijozlarga yanada yuqori darajada xizmat 

ko‘rsatish bilan birga ( "on - line" rejimida joylarni bronlash) katta hajmdagi 

xarajatlarni qisqartirib, daromadni ko‘paytirishga erishdilar. 

Aviakomapniya o‘zining Web -saytini ochishdan avval ham har doimgi 

mijozlari haqida juda katta hajmda axborotga ega edi. Shu sababli 

kompaniya ishni o‘zining har doimgi mijozlarga pereferensiya xizmatini 

ko‘rsatishdan boshladi. Internet esa, kompaniyaga o‘zaro aloqalarni 

individuallashga imkon berdi. Buning natijasida American Airlines sayti 

axborot omboridan haqiqiy Elektron tijorat saytiga aylandi. Bu saytda 

mijozlar 24 soat davomida kompaniya reyslariga joy band etish va 

xohlagan reysi haqida daqiqalik hisobnoma olish mumkinligiga ega bo‘ldi. 

Bu sayt 1997 yili Web - biznes rivojlanishi bo‘yicha CIO 

Magazinemukofotiga ega bo‘ldi. 1 oy davomida 5 mln. mijoz bu saytdan 



foydalanadi. Harita davomida elektron pochta orqali 2 mln. har xil takliflar 

yuboriladi. Sayt hozirda kompaniya daromadida katta o‘rin tutadi. 

American Airlines mutaxassislari xabari bo‘yicha, individuallashtirish 

texnologiyasi mijozlarni saytga jalb qilish va ularni tez – tez (doimiy) 

uchadigan passajirlarga aylantir ishda juda katta o‘rin tutadi.  

Individuallashtirish jarayoni qanday amalga oshadi.  

Mijoz telefon orqali kompaniya ofisi bilan bog‘lanadi yoki saytga kirib 

har xil savollarga javob beradi (turar joyga yaqin aeroport, ko‘p 

qo‘llaniladigan yo‘nalishlar, tanish passajir mijoz nomi.) Mijoz yana bir marta 

saytga kirganda individuallashtirish bilan ta’minlash dasturi mijozga 

"buyurtma varaq" tuzadi va unga qandaydir daraja beriladi (oltin, platina.) 

Varaq tuzish uchun quyidagi ma’lumot kerak: 

1. Mijoz profili bo‘yicha ma’lumotlar bazasi.  

2. Umumiy axborotlar ma’lumotlari bazasi. 

Yuqoridagi ma’lumotlar konkret mijozga yo‘naltirilgan bo‘ladi. Misol: 

mijoz o‘zining sayohatini A shahardan boshlaydi. Bunda uning varaqasida A 

shahardan uchish bo‘yicha maxsus takliflar ko‘rsatiladi. Eng yaqin kunlarda, 

shu bilan birga mijozga uning "oltin" darajasidan "platina" darajasiga o‘sishi 

uchun necha mil kerakligi haqida ma’lumot beriladi. 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarish istiqbollari. 

Hozirda ba’zi kompaniyalar o‘z mijozlariga, shu qatorda raqobatchi 

firmalarga ham istalgan boshqa taqdim etish imkoniyatini beruvchi barcha hamda 

universal formatdagi axborotlarni qaytarish bo‘yicha aksiyalar olib 

bormoqdalar. Shu o‘rinda, bozor kapitalizatsiyasining ulushi 4,3 mlrd. dollarni 

tashkil etuvchi turli xil asbob uskunalarning ta’mirlanishi va ekspluatatsiyasi uchun 

ehtiyot qismlar distribyutori - W.W.Grainger elektron do‘kon ochganidan so‘ng 

(grainger.com) bitta buyurtmachiga to‘g‘ri keladigan sotuv hisobi ikki baravarga (125 

dan 250 dollarga) oshdi. Mijozlar tomonidan berilgan axborotlar asosida 

W.W.Grainger saytda maxsus qidiruv vositalarini ishlab chiqmoqda. Masalan, soha 

terminologiyasining u yoki bu spetsifikasini ishlatish yordamida. Natijada mijozlarga 

tovarlarni topish osonroq bo‘lib, ular o‘z xaridlarini oshiradilar. Ammo bunday 

ma’lumotlar mijozlarga qaysi vaqtgacha tarqatiladi? Iste’molchilar ularning 

shaxsiy axborotlari, sayt bo‘yicha ko‘chish rejimi va xaridor talablari qimmatli 

aktivlar ekanini tushuna boshlaydilar. Mijoz o‘ziga savol bera boshlaydi: nimaga u 

elektron tijorat vositalari va o‘zining prioritetlari yordamida qilgan xaridlari 

tavsifi yozilgan faylini olib balandroq narx o‘rnatganga sotmasligi kerak? 

Hozircha chakana savdo Internet kompaniyalari xaridorlarga o‘z 

ma’lumotlarini olishga imkon bermaydilar. Odatda qilingan xaridlar ro‘yxatini so‘rash 

mumkin, lekin u juda katta hajmda berilgan bo‘ladi va shuning uchun keraksiz 

shaklda bo‘ladi. Mos ravishda, mijoz individualizatsiyani istaganda har gal 

o‘zining xohish - istaklarini ko‘rsatgan holda u yoki bu kommersantni 

"o‘zgartirishi"ga majbur bo‘ladi. Ba’zi saytlar ushbu ko‘rsatmalarni talay 

boshladilar, ammo mijozlar zarur paytda turli xil saytlarga bir marta kiritilgan 

ma’lumotlarniyuborish o‘rniga berilganlarni sayt bilan o‘zaro harakatlar jarayonida 

yana kiritish va namoyish etishlari lozim. Bundan tashqari, mijozlar o‘zlarining 



yuqori kredit reytingiga ega ekanliklarini doimo isbot etishlari kerak. Masalan, 

elektron kim oshdi savdo ishtirokchilari xaridor yoki sotuvchi bo‘lishni xohlovchi 

mijozni baholash uchun ko‘pgina savollar beradilar, ammo ushbu kim oshdi savdosi 

saytida o‘z to‘lov qobiliyatini isbot etgani bilan boshqa elektron kim oshdi 

savdolariga bu ma’lumotni yuborish mumkin emas. 

 

Nazorat savollari. 

1. Elektron tijoratda korxona va uning birinchi qadamlari. 

2. Elektron tijorat samaradorligining asosiy ko‘rsatkichlari 

3. Korxona saytini ishlab chiqishdan maqsadi va uning muvaffaqiyati 

omillari. 

4. Saytni ishlab chiqish bosqichlari, yuzaga keluvchi muammolar. 

5. Sayt kuzatuvi, tahlili va mijozlarni jalb qilish tadbirlari. 

6. Mijozlar bilan o‘zaro aloqa muammolari va echishdagi shartlar. 

7. Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarning boshqaruv tizimi tasnifi. 

Mustaqil o‘rganish uchun savollar. 

1. Sayt yaratish. NTML texnologiyasi. 

2. Saytpromouting  nima? 

3. Spamdeksing usulini qo‘llash. 

4. Internet marketing va uni olib borish. 

 

 

15.5. Internet marketing tadqiqotining strategiyasi 254 

 

1. Elektron va an’anaviy bozorni marketing tadqiqoti 

 

Elektron bozor deb, uning ishtirokchilari va axborot strukturalari hamda 

telekommunikatsiya texnologiyalari, tizimlari sharoitida ma’lum qonuniyatlar 

bilan xarakterlanadigan ishtirokchilar, ularning o‘zaro ta’sir jarayonlari majmuasi 

tuShuniladi. Elektron bozor an’anaviy jismoniy bozorga nisbatan ancha 

mukammal raqobat bilan xarakterlanadi. Elektron bozorda xaridor va 

sotuvchilarning katta soni ishlaydi, Yangi ishtirokchilarning bozorga chivishiga 

hech qanday to‘siqlar yo‘q, barcha ishtirokchilar axborotdan erkin foydalanadi. 

Sotuvchilar har xil o‘lchamdagi, turli geografik rayonlarda joylashgan, elektron 

biznes vositalarini tadbiq etishning turli bosqichlaridagi kompaniyalar tomonidan 

e’tiborga havola etilganlar. Jismoniy bozordr katta kompaniyalar afzallikka ega. 

Chunki ular o‘zlarining bozordagi katta o‘rni, ulushi sababli iste’molchilarda 

o‘zlarining tovar yoki xizmatlarini ancha sifatli, ancha ishonchli deb qabul qilish 

tuyg‘usini shakllantiradilar. Elektron tijorata bunday afzallik mavjud emas. 

Internetni buyuk tarozu ham deyishadi.  

Kichik kompaniyalar katta muvaffaqiyatga erishishlari va yirik 

kompaniyalar bilan barobar raqobatlashishi mumkin. Axborotdan erkin 

foydalanish har xil kompaniyalar tovarlari xarakteristikasi va narxini solishtirishi 

mumkin bo‘lgan iste’molchilargagina foydali emas. Axborot texnologiyalari 

almashinuvlar natijasida topilgan iste’molchilar, ularning didi va ta’bi haqidagi 



axborotni yig‘ish va saqlashga imkon beradi. Iste’molchilarga individual xizmat 

ko‘rsatish yondashuvi amalga oshirilishi mumkin. Bu esa talabning noaniqligining 

darajasini pasaytiradi va korxonaning bu noaniqlik ta’sirida bo‘ladigan zararlarini 

chetlatadi. Axborotning mavjudligi va ochiqligi xaridorlarga maksimal darajada 

ma’qul narx qo‘yishda sotuvchilarga imkon beradi. 

Zamonaviy bozorda faoliyat yurituvchi hamma korxonalarni ularning 

elektron bozorga bo‘lgan munosabatiga ko‘ra 3 guruhga ajratish mumkin: 

1. An’anaviy (brick-and-mortar) kompaniyalar – ular real, jismoniy 

bozorda faoliyat ko‘rsatib, ma’lum vaziyatlar majbur qilmasa, elektron bozorga 

murojaat qilmaydilar. 

2. Aralash (slick-and-brick) korxonalar – ular o‘z faoliyatlarining bir 

qismini internet orqali amalga oshiradilar. Bunday korxonaar faoliyatni ko‘rib 

chiqayotganda elektron biznesning qo‘llanishi ularga nima berishini aniqlash juda 

muhim. 

3. To‘liq elektron (click-only) korxonalar – ular faqat internetda mavjud. 

Bunda ularning paydo bo‘lishi sabablarini va ularning s foydani qanday olishlarini 

tushunish juda muhim. 

 

An’anaviy va elektron biznes o‘zaro munosabatlarini quyidagicha tasvirlash 

mumkin (rasm 2.1). 

 

 
 

Rasm 2.1. An’anaviy va elektron biznes o‘zaro munosabatlari sxemasi. 

 

Elektron biznesda xaridorlar ham o‘z xususiyatlariga ega bo‘lib, ular 

an’anaviy jismoniy bozor xaridorlaridan farq qiladi. Intrenetdan foydalanish 

ma’lum apparat vositalari va ma’lum bir bilim darajasi mavjudligiga bog‘liq. Shu 

sababli,  internet foydalanuvchisini real bozorning o‘rta darajadagi xaridoridan, 

umuman olganda, ancha yuqori foyda va bilim darajasi bilan xarakterlanadi. Turli 

mamlakatlarda ularning profillari va xaridorlik faoliyatining xususiyatlari mavjud. 

Bu shaxsiy kompyuterlar, aloqa liniyalari taraqqiyoti, mavjud taqsimlash 

tizimlarining ishonchliligi, milliy xaridor faoliyati xususiyatlariga, keng 

tarqalganligi v.b. larga bog‘liq. Lekin bu milliy va davlat xususiyatlari doimiy yoki 

o‘zgaruvchanmi, elektron biznesning keng tarqalishi va texnologiyaning keyingi 



mukammallashishi bilan bu holat o‘zgaradimi degan savollar ustida o‘ylab ko‘rish 

kerak. 

Elektron biznesda xaridorlarni 3 guruhga ajratish mumkin: 

1. An’anaviy yo‘nalish tarafdorlari – ular sotib olmoqchi bo‘lgan tovarni 

ko‘rish, uni ushlash, sotuvchi bilan muloqot qilish (savdolashish)ni afzal 

ko‘radilar. Bu iste’molchilar ularni ma’lum vaziyatlar majbur qilmasa, o‘z 

xaridlarini elektron muhitda amalga oshirishga moyil emaslar. Bunday vaziyatlar 

iqtisod qilish (tejash), mavjud ish grafigini o‘zgartirish, ijobiy fikr, do‘stu 

tanishlarning maslahati v.h. bo‘lishi mumkin.  

2. Elektron do‘konni o‘zlashtirgan va o‘z xaridlarining bir qismini 

amalga oshirish uchun Internetdan foydalanadigan xaridorlar. Ular, masalan, 

talab qilinayotgan tovar narxlari haqida ma’lumot olish, zarur tovarlarning bir 

qismini elektron do‘konda buyurtma berish uchun internetdan foydalanishlari 

mumkin. Bunda ular xarid qilishning an’anaviy usulidan voz kechmaydilar. 

3. Barcha xaridlarni on-layn rejimda amalga oshiradigan, ancha oldinlab 

ketgan iste’molchilar. Ular odatda axborot texnologiyalari bilan professional 

jihatdan bog‘liq bo‘ladi. 

Elektron biznesda iste’molchilar xulqi va psixologik reaksiyasi ham o‘z 

spetsifik qirralariga ega. tarmoq mijozlari katta foyda va bilim darajasiga ega 

ma’lum bir guruhidir. Xarid qilish qarorini qabul qilish uchun ular ko‘pincha 

yetarlicha sifatli va ancha arzon narxlardagi toarlar haqida axborot qidirish uchun 

tarmoqni tadqiq qiladilar, o‘rganadilar.  

Tarmoq mijozlari oddiy mijozlardan farqli o‘laroq qulaylikka ko‘proq 

e’tibor berishlari yoki an’anaviy kanallarda taklif qilinmaydigan maxsus tovar 

(xizmat)larni izlashlari mumkin. Tarmoq mijozlari axborotdan foydalanishda 

ko‘proq imkoniyatga ega. Shuning uchun, bozor haqida keng bilimga ega 

bo‘ladilar. Ular boshqa mijozlar bilan aktiv o‘zaro ma’lumot almashadilar. Ular 

tovarni qiymatini aniqlash va xarid qilishni tarmoqda yoki undan tashqarida 

amalga oshirishlari mumkin. Tarmoq mijozlarida bilish va qabul qilish an’anaviy 

xaridorlarnikidan farq qilishi mumkin. Tarmoq sayti orqali o‘zaro aloqa an’anaviy 

ofis yoki do‘kondagidek to‘liq va katta xajmli bo‘lmasligi mumkin.  

Mijozlar texnologiyani tushunish uchun yetarli bilim va malakaga ega 

bo‘lmasliklari mumkin. Bundan korxona bitim shaxsiyligini (konfidensialligini) 

saqlay olish xususiyatiga nisbatan mijozning ishonchsizligi kelib chiqadi. Shunisi 

muhimki, tarmoq mijozlari katta kuchga ega virtual birlashmalarga birlashishlari 

mumkin. An’anaviy savdoda esa mijozlar individual xulq bilan xarakterlanadi. 

Bunday birlashmalarda mijozlar bir-biri bilan , ma’lumot, bilim, tajriba va fikrlari 

bilan almashishlari mumkin. Ularnig fikri tarmoq bo‘ylab tez tarqaladiva 

marketing strategiyasining muvaffaqiyati yoki omadsizligini xal qiladi. Virtual 

birlashmalarda mijozlar bilimlarga ega bo‘lishlari mumkin. Bu esa marketologlar 

uchun katta ahamiyatga ega vaelekton biznesda marketing strategiyalarini ishlab 

chiqishda hisobga olinishi kerak. Internet – butun dunyo tarmog‘i 

foydalanuvchilarian’anaviy axborot tarmog‘i foydalanuvchilaridan ham farq 

qiladilar. Bu farqlar ularnig professional ko‘nikmalari, kutishlari, maqsadlari, 

faoliyat soxalari v.b.larga bog‘liq. 
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1.Kompyuter tizimlari va server -mijoz tizimi.  

Bevosita elektron tijorat tizimining qurilish texnologiyalari haqida 

gapirishdan oldin kompьyuter tarmog‘i va server - mijoz arxitekturasi kabi 

tushunchalarni aniqlab olish kerak. Kitobdagi masalalarga mos holda biz qat’iy 

formal aniqliklar kiritmaymiz, balki tushunchalarning asosiy ma’nosini biroz 

tushuntirib o‘tamiz. 

Kompyuter tarmog‘i o‘zaro bir -biriga bog‘langan bir nechta kompyuterlarni 

o‘zida mujassamlashtiradi. Kompьyuter tarmokidan foydalanyshning afzalligi 

shundan iboratki, undan foydalanuvchilar ma’lumotlarni qayta ko‘rib chiqishlari 

va tarmoqning hamma resurslarini ishlatishlari mumkin. Kompyuter tarmog‘i global 

va lokal tarmoqlarga bo‘linadi. 

Texnik aniqliklarga berilmasdan Shuni aytish mumkinki, lokal tarmoqni bir 

xonada yoki bir binoda joylashgan kompyuterlar birlashtirodi, global tarmoqni esa 

lokal tarmoqlar yoki bir -biridan 1 kmdan ko‘proq masofada joylashgan kompyuterlar 

tashkil qiladi. 

Endi server -mijoz arxitekturasi haqida bir og‘iz so‘z. Oldiniga bir necha 

foydalanuvchilar bir vaqtning o‘zida ma’lum axborotga ega bo‘lish imkoniyati bor 

tizimni tasavvur qiling. Bunda ular axborotni faqatgina ko‘rib chiqishlari emas, 

balki ma’lum ma’noda unga o‘zgartirishlar kiritishlari mumkin bo‘lsin. Bizda ikkita 

savol paydo bo‘ladi: "Bu axborotni qayerda saqlash kerak?" va "Har bir 

foydalanuvchilarning axborotni o‘zgartirish fiksatsiyasini qanday qilib ta’minlab 

berish mumkin?" 

Bu muammoning tarixan 1 yechimi kompyuterlarni tarmoqqa birlashtirish 

va faylli serverga ajratishdir. Lekin bu axborotni olish dasturi oldingiday 

foydalanuvchilarning ish joylarida bajarilgan va joylashgan. Shuning uchun ish 

davomida katta hajmdagi axborotni kompьyuter tarmoqlari orasida "o‘tkazish"ga 

to‘g‘ri kelar edi. 

Ko‘pchilik foydalanadigan tizim mijoz - server arxitekturasining qurilishi bu 

fikrning rivojlanishiga asos bo‘ldi. "Mijoz - server" tizimining klassik sxemasi 

o‘zida ikki komponentni mujassamlashtiradi: ma’lumotlar bazasi serveri va 

mijozlar qo‘shimchasi. Bu ikki darajali mijoz server arxitekturasi deyiladi. Bu yerda 

mijoz qo‘shimchasi faqat ma’lumotlar bazasidagi axborotni o‘zgartirishga, qidiruvga 

bo‘lgan talabni shakllantiradi, server qismi esa axborot (ma’lumot)ni to‘laligicha 

saqlangan holda o‘zgartirish yoki qidiruviga javob beradi. Biroq amaliy faoliyat 

masalasi ma’lumotlar bazasi bilan ishlashda to‘g‘ri kelmaydi. Bazada 

saqlanayotgan ma’lumotlar ustidan ma’lum operatsiyalar bajarilishi kerak. Ikki 

darajali arxitekturada qo‘shimcha masalalar kompьyuter - mijoz vositasi bilan hal 

qilinadi. Uning rivojlanishiga uch darajali arxitektura xizmat qiladi: ma’lumotlar 

bazasi serveri qo‘shimchalar serveri mijozlar qo‘shimchalari. Bu yerda mijoz 

qo‘shimchalari funksiyalarining sezilarli qismi maxsus ajratilgan server 

qo‘shimchalariga qo‘yiladi. Uch darajali arxitekturada mijozlar qo‘shimchalarining 



asosiy masalasi foydalanuvchining interfeysini qo‘llab- quvvatlash va 

ma’lumotlarni qayta ishlash. Shuning uchun mijoz - server arxitekturasi 

afzalliklaridan biri mijozlar kompyuterlari tavsiflariga bo‘lgan solishtiruvchi talabdir. 

Yuqorida aytilganlardan hulosa qilib shuni aytish mumkinki, Elektron 

tijorat tizimlarining texnologik asoslarini mijoz server arxitekturasi realizatsiyasi 

bilan lokal va global kompyuter tarmoqlarining birlashmasi tashkil qiladi. 

 

2. Internet elektron tijoratning axborot -texnologik muhiti sifatida. 

 

Internet bu global kompyuter tarmog‘i bo‘lib, butun dunyo bo‘yicha 

millionlab kompyuterlarni birlashtiradi. Agar Internetga foydalanuvchi nuqtai 

nazaridan qarasak, Internet "axborotli suppermagistral" deyilib, global axborot 

almashinuvchi vosita bo‘lib ko‘rinadi. 

Internet servisi va texnologiyalar.Oldiniga Internetga formal aniqlik 

kiritamiz, u 1995 yili 24 oktyabrda axborot tarmoqlar bo‘yicha (Federal 

Networking Consoul) Federal Sovet tomonidan berilgan. 

Internet - global axborot tizimi bo‘lib, uning qismlari mantiqan bir - biri bilan 

Internet Rgotosol (IR) protokolda yoki uning keyingi kengaytmalarida tashkil topgan 

ajoyib manzil oralig‘i asosida joylashgan va u Transmission Control Protocol/ 

Internet Protocol protokollar kompleksi bilan yoki ularning kengaytmalari, boshqa IR 

- qo‘shma protokollar yoki yuqori darajali kommunikatsion servisni ta’minlab 

beruvchi, foydalanuvchi aloqa bog‘lab turadi. 

O‘ylaymizki, bunday ta’rif tayorlanmagan foydalanuvchiga kam 

tushuncha beradi. Shuning uchun uning ma’nosini qisqacha tushuntirib o‘tamiz. 

Internet -yagona adresatlar tizimi va bu tarmoqlar hamkorligining yagona 

protokoli asosida kompьyuter tarmoqlarining birlashmasidir. Internetning keng 

tarqalgani va jadal rivojlanishi aynan Shu xususiyat bilan tushuntiriladi, chunki u o‘z 

qonun - qoidalari asosida qurilgan har bir tarmoqning hamkorligini ta’minlab beradi. 

Internet asosida mijoz - server texnologiyasi yotadi va bu tarmoqda 

foydalanuvchilarni ikki asosiy kategoriyalarga ajratish mumkin: jismoniy shaxslar 

va tashkilotlar. Mijoz sifatida qatnashuvchi tarmoqlar va tashkilotlar bevosita  

Internetda  mijoz – server qismini, ularni axborot to‘ldirishini tashkil etib, shuni 

sotish bilan shug‘ullanadilar. 

Internet realizatsiyasining asosini Internet texnologiyalari tashkil 

qiladi. Ulardan quyidagi baza darajalarini ajratib ko‘rsatish mumkin: 

—tarmoq qurilmasi, ularning dasturiy ta’minoti, aloqa kanallaridarajasida 

tarmoq qurish texnologiyalari; 

—tarmoq qurish protokollari, I navbatda TSR/IR irotokollar kompleksiva 

ularni kengaytirish; 

—serverlarning va mijoz stansiyalarining dasturiy ta’minoti, yuqori 

darajadagi servisni bevosita qo‘llab- quvvatlovchilar va sotuvchilar. 

Internetga kirish Internet xizmatlari provayderi deyiluvchi tashkilotlar 

tomonidan (Internet Servise Provider ISP) tashkil qildi va foydalanuvchi uyda 

yoki ofisda model ishlatib tashkilotning lokal tarmog‘iga ulanishi mumk in. 

Internet xizmatlari provayderiga ulanish va elektron tijoratdan foydalanish 



uchun oddiy telefon liniyalari, raqamli aloqa liniyalari, televideniyeni kabelli 

tarmoqlari, radio aloqa kanallari, yo‘ldosh aloqasi va boshqalardan foydalanish 

mumkin. Odatda provayder bir yoki bir necha magistral kanallarga yoki 

Internet tarmog‘ida asosiy axborot uzatish tizimini tashkil qiluvchi katta 

tarmoqlarga ulanadi. 

Internet servisi deganda, Internetdan foydalanuvchiga 

ko‘rsatiluvchi, Yuqorida aytib o‘tilgan bazali texnologiyalarga asoslangan 

xizmatlar tushuniladi. Servisning axborot tashkil etuvchisi har xil manbalar, 

yangi bu kitob, moliyaviy bozorlardan axborot, Yangiliklar, rasmlar, 

kinolardan parchalar va h.k. bo‘lishi mumkin. Informatsion foydalanuvchining 

Internetga ulanishidan asosiy maqsadin tashkil etadi. 

Internet tomonidan ko‘rsatiladigan servisni ikki asosiy kategoriyaga 

ajratish mumkin: 

-  ajratilgan servis - bu guruhning asosiy belgisi shuki, talab va olingan 

axborot orasida vaqt davomiyligi borligi.  

-  to‘g‘ri ulanadigan servis shu bilan xarakterlanadiki, talab 

qilingan axborot hozirgi aloqa seansida qaytib keladi. Agar ma’lumot 

oluvchiga tez reaksiya zarur bo‘lsa, unda bu servis interaktiv xarakterga ega.  

Internet servislariga misol qilib, elektron pochtani, 

telekonferensiyalarni, FTR - fayllar uzatish, IRS, "Butun Dunyo O‘rgimchak 

To‘ri", WWWlarni aytish mumkin. Hozirgi vaqtda elektron tijoratda 

foydalanuvchi asosiy servis usullari elektron pochta va WWW hisoblanadi. 

Elektron pochta (E - Mail) hozirda eng ko‘p tarqalgan interiet servis turi ajratib 

qo‘yilgan servis turiga kiradi. Foydalanuvchi ma’lumotni qabul qiluvchi 

kompyuter adresini ko‘rsatib jo‘natadi. Axborot almashinuv vaqti o‘rtacha bir 

necha minutni tashkil etadi. Elektron pochtada axborot almashinuvi 

arzimagan narxda turadi va u masofaga bog‘liq emas. Elektron pochtaning 

asosiy afzalligi uning oddiyligi (soddaligi), arzonligi va universalligidadir.  

World WideWeb (WWW)to‘g‘ri ulanuvchi servis bo‘lib, Web servis bilan 

interaktiv muloqotni ta’minlaydi. Bu Internetdagi eng zamonaviy, qulay va 

istiqbolli xizmat bo‘lib, u mijoz - server arxitekturasining afzalliklarini to‘liq 

amalga oshiradi. Bu servis giperspektor tushunchalariga asoslangan va axborot 

almashinuvida NTTR protokoli (Nureg Text Transfert Rgotosol)dan 

foydalaniladi. 

WWW tarkibida ko‘pgina serverlar mavjud bo‘lib, mijoz talabiga qarab 

gippermediya dokumentini qaytaradi, unda har bir element boshqa dokumsntga 

yuborilishi mumkin. WWW ning dasturiy vositalari turli xildagi Internet 

xizmatlari uchun universal bo‘lishi mumkin, WWW axborot tizimning o‘zi 

esa ularga nisbatan integratsiya funksiyasini bajaradi. Rivojlanish darajasi 

bo‘yicha Internet texnologiyalari turli narsalarga mo‘ljallangan tarmoqlar 

qurilishiga ishlatiladi. Jumladan, intranet va ekstranet keng tarqalmoqda. 

Internet WWW va Internet texnologiyalari asosida qurilgan kompyuter 

tarmog’i, lekin intranetdan farqli o‘laroq, u faqat tarmoq tashkil qilingan 

tashkilotlardan foydalanuvchilarga tegishli. Haqiqatda bu alohida 

olingan tashkilot ichidagi Internet. Intranetning asosiy afzalligi Shundaki, 



u tashkilotning an’anaviy mijoz - server arxitekturasining lokal tarmog‘i 

afzalligi bilan Internet texnologiyalari afzalliklarini birlashtirish imkonini 

beradi. 

Ekstranet – Web - serverga begonalar kirishidan ximoyalangan holda 

korxona keltirib beruvchilar, iste’molchilar va axborotdan birgalikda 

foydalanuvchi hamkorlar bilan aloqa o‘rnatadilar. Ekstranet aniq elektron 

tijorat muhiti tuzilishining‘ umumiy tendensiyasini realizatsiya qiladi, 

bunda u geografik joylashishiga, vaqtga, muammo yechimining tadbirkorlik 

faoliyatig‘a yo‘naltirilganligiga bog‘liq emas.  

Internetda axborot xavfsizligi.Internet texnologiyalarining kerakli 

elementi bo‘lib, aypiqsa, elektron tijorat tizimi qurish muhitidan 

foydalanish nuqtai nazaridan qarasak, ma’lumotni sanksiyalanmagan 

kirishdan himoyalash texnologiyalari hisoblanadi. Bu texnologiyalarning 

asosiy ko‘rinishiga shifrlash, raqamli qo‘l qo‘yish va raqamli sertifikat kiradi.  

Shifrlash. Qiyin texnik aniqliklarga berilmasdan, shuni aytish mumkinki 

shifrlash bu matnni shunday o‘zgartirishki, undan keyin matnni faqat qayta 

o‘zgartirish yoki shifr kalitini bilsagika ochnb bo‘ladi. Shifrlashning 

simmetrik va nosimmetrik usullari bor. Birinchi bo‘lib an’anaviy va 

tayyorlanmagan foydalanuvchiga tushunarli bo‘lgan holat yagona kalit 

ishlatiladi, bunda kalit ham, yuboruvchi ham ma’lumot adresatida bo‘ladi. 

Lekin Internetda ishlashda bu usul bir qator kamchiliklarga ega. Bugungi 

kunda Internetda shifrlashning asosiy usuli ochiq kalitli nosimmetrik 

shifrlash hisoblanadi. Bu usulda har bir foydalanuvchining ikkita kaliti 

bo‘ladi – ochiq (ommaviy) va yopiq (shaxsiy). Ommaviy kalit bilan 

shifrlangan axborotni, faqat shaxsiy kalit bilan shifrni ochish mumkin yoki 

aksincha. Ommaviy kalit axborot almashinuvchi hamma korrespondentlarga 

aytiladi, shaxsiy kod sir saqlanadi. 

Yopiq kalit bilan shifrlash texnologiyasi yuqori darajali himoyani 

ta’minlab bersa ham, u ko‘p qidiruv resurslarini talab qiladi, uzun axborotlarni 

uzatishda ancha sekin ishlaydi. Shuning uchun ma’lumotlarning operativ 

almashinuvi zarur bo‘lsa, shunday usul qo‘llashadiki, unda simmetrik va 

nosimmetrik shifrlashlarning birgalikda ishlatish imkoniyatlaridan 

foydalaniladi. 

Mijoz va server o‘rtasida himoyalangan aloqa bo‘lgan tashki lotda 

ko‘pincha seansli kalit usuliga asoslangan SSL (Secure Socket Laer) 

protokolidan foydalaniladi. Bunda server tomonidan tasodifon shifrlanishining 

simmetrik kaliti generatsiya qiladi. U mijozga simmetrik bo‘lmagan ochiq 

kalit yordamida uzatiladi. 

Raqamli imzo. Shifrlash Internetdan uzatilayotgan ma’lumotlarni 

begonalardan himoyalashga yordam beradi. Lekin tranzaksiyada ikkinchi 

ishtirok etayotgan shaxs aynan o‘sha ekanligiga amin bo‘lishi kerak. 

Biznesda buyurtmachi shaxsining asosiy identifikatori bo‘ lib uni imzosi 

hisoblanadi. Elektron tijoratda an’anaviy imzoning elektron ekvivalenti 

raqamli imzo ishlatiladi. Uning yordamida oldi -sotdi shartnomasi o‘sha 

konkret yuridik yoki jismoniy shaxs bilan tuzilganligini isbotlash mumkin. 



Oddiy misol keltiramiz. Ikki sherik Internet orqali shartnoma tuzishmoqchi, 

deb tasavvur qilaylik. Oldin ular ochiq kalitlar bilan almashinadi. Keyin 

tomonlardan biri shartnoma tuzadi, uning sherigining ochiq kaliti bilan 

shifrlaydi va o‘zining yopiq kaliti bilan shifrlangan shaxsiy qo‘lsini qo‘yadi. 

Ikki tomon shartnoma matnini o‘zining shaxsiy kaliti bilan shifrlab ochadi, 

imzoni esa sherigining ochiq kaliti bilan keyin o‘zining yopiq kaliti bilan 

shifrlangan imzosini qo‘yib sherigiga qaytarib yuboradi.  

Raqamli imzo deganda faqat familiyasi yoki tashkilot nomini tushunish 

mumkin emas. Raqamli imzolarning maxsus generatsiya usullari bo‘lib, ular 

faqatgina tranzaksiya aniq shaxs tomonidan o‘tkazilganini emas, balki 

ma’lumot uzatilish vaqtida unga ziyon yetkazilmagani, 

almashtirilmaganligini kafolatlaydi.  

Elektron sertifikatlar. Bu Internetda ma’lumot saqlashni himoyalashni 

amalga oshirish usullaridan biri. Elektrbn sertifikatsiyaning ma’nosi shuki, 

ochiq kalit yoki elektron imzolar maxsus mas’ul shunga mo‘ljallangan 

sertifikatsiya markazi tomonidan "tasdiqlanishi kerak". Sertifikatdan 

foydalana turib, shifrlash kaliti rostdan ham uning egasiga tegishli ekanligiga 

amin bo‘lish mumkin. 

Elektron tijorat muhitida Internetning afzalliklari. 

Elektron tijorat dunyosida nashr etilayotgan statistik ma’lumotlar 

sanoqli yillar ichida ko‘pgina tashkilotlarniig tijorat faoliyatida muhim o‘rin 

tutgan global Internet elektron bozorining o‘rni ortib borayotganini 

ko‘rsatmoqda. Albatta, bugungi kunda Internet orqali tuzilgan shartnomalar 

hajmi unchalik katta bo‘lmasa ham, Internetda elektron tijorat umumjahon 

iqtisodiyotida asosiy omillardan biri hisoblanadi. Asosiy vazifasi ma’lumotni 

yetkazib berish bo‘lgan an’anaviy telekommunikatsiya vositalariga teskari 

holda Internet faqatgina ma’lumot yetkazib berish emas, balki undan 

muximroq global virtual bozor hisoblanadi. 

Internetda elektron bozorning mavjudligi Internetda tovar va xizmatlarga 

interaktiv to‘lovni amalga oshiradigan to‘lov tizimlarining realizatsiya qilish 

imkoniyatlari bilan bog‘liq. 

 

3. Elektron tijorat yuritish andozalari.  

 

Istalgan tijorat shartnomalarining oxirgi bosqichi davlatda 

yuritilayotgan to‘lov tizimlaridan biri asosida hisob - kitob qilish bilan 

yakunlanadi.  

Bu to‘lov tizimlarini to‘lov tizimlar texnologiyasining tasnifi deyish 

to‘g‘riroq. Chunki, haqiqatda ishlayotgan tizimlar ko‘pincha Yuqorida aytib 

o‘tilgan mexanizmlarni xar xil kombinatsiyada ishlatishadi.  

Kreditli sxemalar ishlatish bilan amalga oshiriladigan to‘lov tizimlari. 

Kredit kartochkalarini to‘lov vositasida ishlatadigan tizimlar hozirgi 

vaqtda dunyo miqyosidagi to‘lov tizimlari orasida eng yuqori o‘rinda turadi. 

Internetda hisob - kitobga plastik kartochkalar ishlatishning yutug‘i ularning 

ko‘p jihatdan an’anaviy to‘lov tizimlari bilan o‘xshashligidandir. Bunday 



holatda Internet ma’lumot uzatishning axborot xavfsizligini ta’minlash 

texnologiyalari bilan amalga oshirishda ishlatiladi. Bu tizimlarga Subeg Sash; 

Oren Magket; G‘ist Virtual va boshqa bir qator to‘lov tizimlari kiradi. SSL 

protokoli bilan bir qatorda shu kabi tizimlarda axborot almashinuvida 

ma’lumot uzatishning SET protokoli (Secure electronic Transaction) ishlatiladi 

va u kredit kartochkalari raqamlarini ishonchli himoyalashni ta’minlaydi.  

L SET spetsifikatsiyasi (Masteg Sagd va Visa, Netssare, IVM, Verisign 

yordami bilan ishlab chiqarilgan) - kreditli karta ishlatishda tovarlarning 

narxini to‘lashning eng xavfsiz yo‘llaridan biri.  

SET spetsifikatsiyasi asosida ommaviy kalit  va raqamli 

sertifikatlar bilan ishlatish kriptografiyasi yotadi.  

SET protokoli iste’molchining o‘g‘irlangan yoki soxta kartochkalar 

bilan bo‘ladigan bezoriliklardan ximoya qiladi. SETning bugungi kunda 

kamchiligi, bu uning ishtirokchilari o‘zlarida maxsus dasturiy ta’minot 

o‘rnatishlari keragidir, bu esa ma’lum investitsiyalar talab  qiladi. Bundan 

tashqari, oxirgi vaqtlarda o‘tkazilgan testlarga muvofiq tranzaksiyalarning 

shifrlash operatsiyasi tufayli yetarlicha tez ishlatilayotgani haqida fikrlar 

yetkazildi. Shunga qaramasdan, SET protokoli Internetning elektron tijorat 

kelajagi sifatida qaralmoqda. SET protokoli haqida to‘liq ma’lumotni 

quyidagi adres bilan olish mumkin: http://www.emoney.ru/publish. 

Iste’molchi nuqtai nazaridan qaraganda kredit tizimining asosiy 

kamchiliklari quyidagilar: 

 tranzaksiya o‘tkazishga xarajatlarni ko‘paytiruvchi mijozning 

to‘lovqobiliyatini tekshirish va kartochkaning avtorizatsiyasini 

tekshirishzarurati. CHunki har bir tranzaksiyaga kartochka emitenti 

tranzaksiyasummasidan 1,5 - 3% oladi, lekin u 20% dan oshmaydi. Aks 

xolda esa, tovarlar to‘lovini quyi diapazonda o‘tkazish hech qanday samara 

bermaydi; 

 anonimning yo‘qligi, savdo tizimlari tomonidan majburiy servis;  

 kredit, kartochkada ishlovchy elketron do‘konlar 

soniningcheklanganligi; 

 kredit hisobi ochishning kerakligi;  

 "kartochka ma’lumotlarini tarmoqda uzatish" kompleksi. 

Debit tizimi (Net Sash, Net Vill va boshqalar) chek yoki naqd 

pullarning raqamli ekvivalentini ishlatishga asoslangan.Debitli sxemalar 

ishlatish bilan amalga oshiriladigan to‘lov tizimlari. Bunda raqamli naqd pulga 

asoslangan debit tizimi 3-shaxs tomonidan tasdiqlashni talab qilmaydi, ularni 

ishlatish baxosi (narxi) "0" ga intiladi, yangi buni mikra to‘lovlarda ishlatish 

qulay. 

Misol sifatida Net Sash ni ko‘rib chiqamiz. Bu tizim 1994 yildan  

beri faoliyat ko‘rsatib kelmoqda va ishlatishga juda qulay. Potensial 

xaridor avval Net Vank da kupon sotib olishi kerak. Buning uchun u  

pochta dasturi yordamida yoki to‘g‘ridan - to‘g‘ri Net Sash  Web - saytida 

so‘rovnoma orqali o‘n beshtali kupon oladi va uni sotuvchiga tovar yoki  



xizmatga almashish uchun jo‘natadi. Net Sash shifrlashni ishlatmaydi va 

Web - brauzerlarning qurilgan imkoniyatlari va xatlarni shifrlashning boshqa 

tizimlariga tayanadi. Nazariy jihatdan olib qaraganda, kupon boshqa 

odamlarning imzosiga tushib qolishi va undan asl mijozgacha foydalanishi 

mumkin. 

Mijoz sotuvchiga hamisha noma’lum bo‘lib qolaveradi. Shuning uchun 

bunday tizimni anonim deyish mumkin. Net Sash tizimi to‘lov havfsizligi 

yetarlicha darajada bo‘lmasa ham, oddiy va keng tarqalgan. Net Sash da 

boshlang‘ich to‘lov 19,95 $ miqdorida belgilanib, Net Vank da hisob raqami 

ochilishi kerak. 

Mijoz kupon olayotganida 2% to‘laydi (minimum 2 $), sotuvchi Net 

Vank ga qaytarib berayotganda 2% (minimum 4 $) miqdorida to‘laydi. Bu 

haqda to‘liq ma’lumotni quyidagi manzil bo‘yicha olish mumkin: 

http://www.netcash.ru/, http://netbill.ru/. 

Raqamli naqd pullar bilan amalga oshiriladigan to‘lov tizimi  

Raqamli naqd pullar Internetda hisob - kitobning Yangi turi 

hisoblanadi. 

"Raqamli naqd pul" termini elektron to‘lov tizimi kategoriyasini 

aniqlaydi.  Ular naqd pullarni real hayotdan Internet hayotiga o‘tkazishga 

harakat qiladilar. 

Raqamli naqd pullar –bu juda katta sonlar yoki fayllar bo‘lib, ular belgilar 

funksiyasini bajarishadi va boshqa to‘lov tiz imlaridan farqli o‘laroq, bu 

fayllar shu pullarning o‘zi hisoblanadi.  

An’anaviy jismoniy naqd pullarga qaraganda raqamli naqd pullar bir 

qancha afzalliklarga ega. Masalan, uni ishlatish xo‘jayiniga anonim darajasida 

boshqarishni ta’minlab beradi, bu kompyuter jinoyatlariga qarshi kurashda 

muhim ahamiyatga ega. 

Elektron naqd pullar oqimini real vaqt rejimida qidirib topish mumkin, 

jismoniy naqd pullarda esa buni umuman amalga oshirib bo‘lmaydi. Raqamli 

naqd pullar tizimini ishonchli tarzda ishlatishni zamonaviy kriptografiya 

usullari ta’minlab beradi. Bunday tizimlar faoliyat ko‘rsatishi uchun bo‘lgan 

xarajatlar minimaldir.  

Undan tashqari, sxemalarda kredit kartalari hisob - kitobining yo‘qligi 

ularni mikro to‘lovlarda ishlatishga imkon beradi. Raqamli naqd pullar 

ma’nosiga ko‘ra debit tizimlariga kiradi. Raqamli naqd pullarda ishlashni 

rivojlantirgan kompaniyalarga Citu Vank, Digi Cash, Rossiya Rou Sash, Web 

Moneu kiradi. Bugungi kunda raqamli pullar ishlatishda 2 ta asosiy to‘lov 

konstruksiyalari bor: 

- (Digi Sash) professorD.Chaumtomonidan ishlab 

chiqarilganto‘lovlargaqatilgan; 

- Mondex korporatsiyasining elektron pullari, to‘lov avtonomga 

ega vaavtorizatsiyaga muhtoj emas. 

Internet- banking. To‘lov tizimlari orasida alohida guruh Internet - 

banking funksiyasini bajaruvchi tizimi, yangi Internet orqali bank 

operatsiyani amalga oshishi hisoblanadi. 

http://www.netcash.ru/


Ularni o‘tkazishga imkon beradigan operatsiyalar o‘ziga bank 

hisoblarini boshqarish bo‘yicha hamma xizmatlarni qamrab oladi. 

Rossiyada hozir Internet bankiga "Avtobank ", "Guta -bank" va KB "Grado 

Bank" banklar tizimi va boshqalar kiradi.  

Umuman olganda, raqamli naqd pullar bilan ishlashga mo‘ljallangan 

to‘lov tizimlari hozirgi vaqtda SET - qo‘shma tizimlar bilan 

raqobatlashadilar va elektron tijoratga va to‘lov tizimiga jalb etilgan 

ko‘pgina kompaniyalar ikkilanib qoladilar. SET sxemasi bo‘yicha to‘lovmi 

yoki elektron naqd pullar to‘lovi yaxshimi? 

Bir muncha vaqt oldin hamma elektron naqd pullar afzalligiga 

ishongan bo‘lsa, hozir aksincha, konservativ kreditlar ularni s iqib 

chiqarmoqda. 

Rossiyada eletron tijorat to‘lov tizimlari. 

Rossiyada elektron tijoratning rivojlanishini ta’minlayotgan elektron 

to‘lovlarni amalga oshirishda real ishtirok etayotgan asosiy to‘lov tizimlarini 

ko‘rib chiqamiz. 

Subeg Rlat. Bu tizim (http://www.cyberplat.ru) Rossiyadagi I to‘lov tizim 

laridan biri bo‘lib, (SubegRlat konsepsiyasi asosida debitlash sxemasi yotadi va 

kelajakda Internet -banking imkoniyatlari paydo bo‘ladi). Internet -

tijoratning korporativ sektorida hisob vositasi sifatida rivojlanyapti (V2V 

elektron tijorat modeli). Lekin bu tizim jismoniy shaxslarni jalb qilishga 

ham imkoniyat yaratyapti. Bu tizim Internetda real pullar bilan bir vaqtda naqd 

pulsiz hisobni ham amalga oshiradi, Internet - do‘konlarda oldi - sotdi hisob - 

kitobi mijozlarning "Platina" bankidagi hisob varaqasida ham, ixtiyoriy 

bankning kredit kartochkalarida ham amalga oshirilishi mumkin. Hamma 

ma’lumot almashinuvlar Internet tarmog‘ida amalga oshiriladi. 

Assist. Assist tizimi (http://www.assist.ru) 1999 yil aprelda ishga tushgan 

bo‘lib, u Internetga ulangan ixtiyoriy kompьyutyerda Internet provayderlari 

mijozlarning shaxsiy hisob varaqalaridan yoki kredit kartochkalaridan "Oline" 

rejimida avtorizatsiya o‘tkazish va to‘lovlarni qayta ishlash imkonini yaratadi. 

Assist tizimi orqali Internet do‘konda oldi - sotdini hisob - kitob qilish 

uchun "Visa, euro, Sard, Masteg Sagd, Dinners Club, 7SV, American Exrgess 

lardan kredit kartochkaga ega bo‘lish yoki yirik Internet provayderlardan 

birining mijozi bo‘lish kerak. Shunday qilib, Assist asosan kredit kartochkalari 

orqali ishlovchi tizim bo‘lib, o‘zida debit sxemasining ba’zi elementlarini ham 

mujassamlashtirgan. Assist web - sayti ma’lumotlariga qaraganda 60 dan ortiq 

korxonalar bu tizimdan foydalanadilar. 

Web Money (http://www.webmoney.ru). Web Money tizimi ixtiyoriy 

Internetdan foydalanuvchiga xavfsiz naqd pulli to‘lovlarni amalga oshirishga, 

"On -line" rejimida Web -topish deyiluvchi elektron naqd pullar bilan hisob -

kitob qilishga imkon beradi. Rossiyada tizimni ishlab chiqish va texnik 

qo‘llash bilan "Vm -ssentr" tashkiloti shug‘ullanadi va u Web Moneu dan 

foydalanuvchilarni birlashtiradi. Tizimning mijozlari Internet - do‘konlar va 

ularning iste’molchilari  hisoblanadilar.  Bir  tomondan  qaraganda  bular 

Internet -do‘konlar, boshqa tomondan esa, hisob -kitob qilishning an’anaviy 



usulidan foydalanilmaydigan yoki imkoniyati yo‘q, ixtiyoriy Internetdan 

foydalanuvchilar hisoblanadi.  

Uy banki. Avtobankning Internet banking tizimi "Uy banki" deyiladi va 

u shaxsiy korxonalarning bankdagi real hisob raqamlarini Internet orqali 

boshqarish hisoblanadi. "Uy banki" o‘z foydalanuvchilariga 24 soat davomida, 

real vaqt rejimida er yuzining ixtiyoriy nuqtasidan to‘liq bank xizmatini 

yaratib beradi. 

"Uy banki" Internet orqali real vaqt rejimida quyidagi 

operatsiyalarni bajarish imkonini beradi: 

—dollar $ olish va sotish; 

—kommunal xizmatlarni to‘lash; 

—ichki va banklararo pul o‘tkazishni amalga oshirish;  

—Internet - provayderlar hisoblarini to‘lash; 

—depozitlar ochish; 

—kartochkali hisoblarni to‘ldirish. 

Telebank. (http://www.telebank.ru)Yana bir Internet banking 

funksiyalarni amalga oshiruvchi - "Telebank" tizimi bo‘lib, u KB "Guta-bank" 

tomonidan ishlab chiqarilgan. Tizim shaxsiy korxonalariga masofaviy 

(distansion) bank xizmati ko‘rsatish imkonini beradi. Bu operatsiyalar 

dunyoning ixtiyoriy nuqtasidan Internet yoki telefon orqali bajariladi. 

Tizim har xil to‘lov yoki informatsion xizmatlarni boshqarish imkonini 

yaratib beradi. "Telebank-onlayn" orqali kommunal to‘lovlar va 

telekommunikatsion xizmatlarni to‘lash mumkin (Masalan, "Bilayn", "Mobil 

Telekom", MSS, MTS, "NTV Plyus"). 

Grado (http://www.grado.ru) KB "Krado bank" tomonidan ishlab 

chiqarilgan va naqd pulsiz elektron hisob - kitob qilishga mo‘ljallangan. 

"Grado" Internet bankning tizimida ishlaydi va foydalanuvchiga "Grado 

bank" dagi hisob varaqasidan Rossiyaning ixtiyoriy bankiga pul o‘tkazish 

imkonini beradi. 

2008 yilga kelib O‘zbekistonda PayNet, FastPay, UniPay, e-pay, ekarmon 

kabi to‘lov tizimlari faoliyat yuritmoqdalar. Ular orasida faqat ekarmon orqali naqd 

pulsiz to‘lovlarni amalga oshirish imkoniyati bor. Unda boshqa tizimlar o‘z 

punktlariga ega bo‘lib, ular orqali ma’lum bir hisob raqamiga pul o‘tkazishingiz 

mumkin. Masalan, PayNet tizimi keng tarqalgan bo‘lib, hozirda uning O‘zbekiston 

bo‘yicha barcha viloyat va shaharlarida 9000 ga yaqin to‘lov punktlari mavjud. Bu 

punktlar orqali mijoz mobil telefon va xo‘jalik xizmatlari uchun (gaz, elektr, suv 

v.h.) to‘lovlarni amalga oshirishi mumkin.  

 

Mijoz PayNet bilan ishlaganda uning 

ixtiyoriy punktiga kirib, operator yoki 

provayder nomini, provayder tomonidan 

o‘rnatilgan xizmat nominali yoki telefon raqamini aytadi va naqd pul berish bilan 

amalga oshiradi. Mijozdan qabul qilingan to‘lov haqidagi ma’lumot PayNet 

tizimiga uzatiladi. Bu tizimda mos keluvchi provayderga ma’lumotlar 

marshrutizatsiyasi yuz beradi. PayNet tizimining tranzaksiyasi yakunida mijozga 



mo‘ljallangan axborot cheki bosmadan chiqariladi. Agent pul mablag‘larini PayNet 

hisobiga mijozdan qabul qilgan to‘lovlari asosida o‘tkazadi. Qabul qilingan 

to‘lovlar operator yoki provayder billingida ham yozib qo‘yiladi. Agent qabul 

qilingan to‘lovlar asosida operator yoki provayder hisobiga pul o‘tkazadi. Shundan 

so‘ng provayder yoki telefon operatori mijoz uchun xizmatni amalga oshiradi. 

Agar mijoz mobil telefon uchun pul to‘lagan bo‘lsa, operator tomonidan unga 

hisob to‘ldirilganligi haqida SMS xabarini yuboradi. 

E-pay elektron to‘lov tizimi 2007 yil iyun oyidan boshlab faoliyat ko‘rsatib 

kelmoqda. To‘lovlar hozirda Perfectum Mobile, Beeline va COSCOM uyali 

aloqa xizmatlari uchun qabul qilinmoqda. Yaqin vaqt ichida boshqa uyali aloqa 

operatorlari xizmatlari uchun ham to‘lovlvrni amalga oshirish rejalashtirilmoqda. 

To‘lovlar agentlar tarmog‘i orqali amalga oshiriladi. Tizimning afzalligi ulanish 

osonligi va depozit 50 ming so‘m ekanligidir. Bundan tashqari, tizim sayti TAS-IX 

tarmog‘ida joylashgan. Bu esa agentlarning Internet trafigini tejashga yordam 

beradi. 

E-pay to‘lov tizimi “Online-Servis-Biznes” (OSB) mas’uliyati cheklangan 

jamiyat tomonidan ishlab chiqilgan va OSB kompaniyasining xizmatidir. To‘lov 

tizimi bilan bog‘liq barcha shartnomalar, huquqiy va moliyaviy masalalar OSB 

tomonidan hal qilinadi. Kompaniya o‘z faoliyatini 2006 yildan boshlagan. Shu 

vaqt ichida OSB mutaxassislari e-pay tizimini ishlab chiqib, 2007 yil iyun oyidan 

boshlab ishga tushirdilar. Bu tizim qulayligi va xavfsizligi bo‘yicha barcha jahon 

standartlariga javob beradi. Kompaniya falsafasi mijozlarga, kompaniya 

xizmatchilariga hurmat bilan muomala qilish va sifatli xizmat ko‘rsatishdir. 

Quyida tizim ishtirokchilarining hamkorligini ko‘rsatuvchi tasvirni ko‘rishingiz 

mumkin. 

.  



 
2.5.1. “E-rau” tizimi ishtirokchilarining o‘zaro munosabatlari sxemasi. 

Yaqin kunlarda O‘zbekiston Respublikasi aholisi oziq ovqat mahsulotlaridan 

maishiy va kompyuter texnologiyalarigacha bo‘lgan tovarlarni xarid qilish, mobil 

aloqa, Internet, telefoniya va kommunal xizmatlari uchun haq to‘lash, shuningdek, 

kino, teatrlarga chiptalarni uy yoki ofislardan chiqmagan holda xarid qilish 

imkoniyatiga ega bo‘ladi. Endilikda qimmatli vaqt va asablarni sarflab do‘kondan 

dukonga borib, u yoki bu tovarni qidirish hojati qolmaydi. Ushbu masalalarni 

yaqin kelajakda ishga tushuvchi va bir kunda 24 soat, haftasiga 7 kun uzluksiz 

xizmat qiluvchi “eKarmon” elektron to‘lovlar tizimi hal etadi. 

Axborot-kommunikatsiya, mobil va internet-texnologiyalari sohasida 

dasturiy yechimlar ishlab chiqaruvchi «Multisoft Solutions» mahalliy kompaniyasi 

2005 yil 16 dekabrda qabul qilingan «Elektron to‘lovlar to‘g‘risida»gi Qonunga 

hamda Vazirlar Mahkamasining 2007 yil 12 iyundagi 120-sonli «Elektron tijoratni 

amalga oshirishda to‘lovlarni o‘tkazishni yanada takomillashtirish chora-tadbirlari 

to‘g‘risida»gi Qaroriga muvofiq “eKarmon” elektron to‘lovlar tizimini ishlab 

chiqdi. Ayni vaqtda mazkur tizim internet-do‘konlar yordamida elektron 

to‘lovlarni o‘tkazish bo‘yicha «boshlang‘ich loyiha» sifatida taqdim etilmoqda.  

«eKarmon» tizimi Internet tarmog‘i orqali aholiga tovarlarni xarid qilish, 

xizmatlar uchun to‘lovlarni amalga oshirish, Shu jumladan uyali aloqa operatorlari, 

internet provayderlar, xalqaro va shaxar telefonlari, hamda kommunal xizmatlar 

uchun hak to‘lash imkonini bermoqda. Ushbu tizim milliy valyuta - so‘mga 

bog‘langan bo‘lib, faqat O‘zbekiston Respublikasi hududida amal qiladi.  

Uchinchi shaxslarning tizimga ijozatsiz kirishidan ishonchliligi va 

himoyasining garovi, Elektron raqamli imzolanining (ERI) qo‘llanilishi sanaladi. 

ERI 2003 yil 11 dekabrda qabul qilingan O‘zbekiston Respublikasining «Elektron 



raqamli imzo to‘g‘risida»gi Qonunga muvofik, elektron hxujjatdagi ERI ayni bir 

vaktning o‘zida kog‘oz xujjatga qo‘lda o‘zi qo‘ygan imzo bilan bir hil ahamiyatga 

ega. ERIdan “eKarmon” tizimiga kirishda, xamda real vaqt rejimida to‘lovlarni 

amalga oshirishda foydalaniladi. Buning uchun tizim foydalanuvchilariga 

«Multisoft Solutions» kompaniyasining ERI kalitlarini Ro’yxatga oluvchi markazi 

(ROM) tomonidan ERI kalitining sertifikati beriladi.  

Eslatib o‘tish joizki, yaqinda kompaniya ROMi, O‘zbekiston aloqa va 

axborotlashtirish agentligida davlat ro‘yxatidan o‘tdi. ERIni qo‘llanilishi, 

an’anaviy «parol va login»lardan foydalanish metodlariga nisbatan, nazariya va 

amaliyotda ustun deb isbotlangan. «eKarmon» tizimida qo‘llaniluvchi ERIning 

sirli kalitining uzunligi 2048 bitni tashkil qiladi; demak, bugungi kunda ERI 

kalitlarining xar qanday komprometatsiyasi oldi olinadi. “eKarmon” tizimining 

a’zosi bo‘lish uchun, ushbu tizimning www.ekarmon.uz Internet saytida 

ro‘yxatdan o‘tib, “eKarmon” Agentlari shaxobchalarda identifikatsiyadan o‘tish va 

tizim tomonidan berilgan o‘z elektron hisobini to‘ldirishi lozim. Tizimda elektron 

raqamli imzolarni to‘ldirish qo‘yidagi usullar bilan amalga oshiriladi: 

- tizim Agentlari kassalariga naqd pul mablag‘larini kiritish yo‘li bilan 

(faqat jismoniy shaxslar uchun). Foydalanuvchining ism-sharifi, elektron hisob 

raqami tekshiruvdan o‘tkazilagnadan so‘ng, kiritilgan summa haqida chek 

topshiriladi; 

- o‘zining bank hisobidan «eKarmon» tizimining bank hisob raqamiga 

pul mablag‘larini o‘tkazish yo‘li bilan amalga oshiriladi. 

Bundapulmablag‘laritizimfoydalanuvchilariningelektronhisoblaridaavtomatiktarzd

aaksettiriladi. Aynanushbumablag‘lardan, 

foydalanuvchilaruyyokiofislardantashqarigachiqmaybutunrespublikabo‘yichatovar

vaxizmatlar (kino, teatr, havova temir yo‘ltransportiuchunchiptalar, kiyimkechak, 

oziq-ovqat, kreditvax.k) uchunhaqto‘lashimkoniyatigaegabo‘ladilar.  

Real vaqtrejimidatovarvaxizmatlarinitaklifetishistagidabo‘lganxo‘jaliksub’ektlar 

ham «eKarmon» tizimidaalohidaro‘yxatdano‘tishlarilozim. Ularga «eKarmon» 

tizimiorqalielektronsavdoniamalgaoshirishlaridafoydalanishuchun ERI 

kalitlariningsertifikatlari ROM tomonidantopshiriladi.  

Tadbirkorlikbilanshug‘ullanuvchisub’ektlarningulanishi, ularning internet-

saytlari, internet-do‘konlariyokisavdomaydonlarining «eKarmon» internet-

to‘lovlaritizimigaulanishiorqaliamalgaoshiriladi. “eKarmon” 

tizimidatovarvaxizmatlar «onlayn» 

rejimidasotilishdaO‘zbekistonRespublikasiningamaldagiqonunchiligigamuvofiqele

ktronhujjatshaklidatuzilgankeliShuvnazardatutilgan. «eKarmon» 

tiziminingqo‘shimchafunksiyalariqatorida, 

bittafoydalanuvchiningelektronhisobidanikkinchifoydalanuvchiningelektronhisobi

gamablag‘larnio‘tkazish, tizima’zolarinibaholash (attestatsiya) 

hamdafoydalanuvchilarningpulmablag‘larini bank 

hisobraqamlarigachiqarishkabiimkoniyatlar ham mavjud.  

Aholigaishonchli, 

xavfsizvamaksimaldarajadaqulaytizimtaqdimetishmaqsadida, 

ishgatushisharafasidaturgan «eKarmon» tizimi, 



O‘zbekistonRespublikasiningtegishlivazirlikvaidoralarigako‘ribchiqishuchuntaklif

etilganedi. Bildirilgantavsiyalarniinobagaolganholda, 

tizimniqo‘shimchamodullarbilanyanadatakomillashtirishqaroriqabulqilindi. 

Undantashqari, 

kompaniyavakillariO‘zbekistonhududidayetakchiinnovatsiontexnologiyalarinitatbi

qetishvarivojlantirishsohasidame’yoriy-huquqiyhujjatlarniishlabchiqish, 

takomillashtirishvaijroetilishigabag‘ishlangantadbirlardafaolqatnashmokda.  

«Multisoft Solutions» Kompaniyasi “eKarmon” 

elektronto‘lovlartiziminijoriyetib, axborot-

kommunikatsiyatexnologiyalarisohasidaYangidasturiyyyechimnitaklifetibginaqol

may, o‘zoldiga, O‘zbekistonRespublikasixududidaelektronraqamliimzoniqo‘llash, 

elektronxujjatalmashishvaelektrontijoratnijoriyetishinfratuzilmasinirivojlantirishda

o‘zhissasiniqo‘shisho‘zoldigamaqsadqilibqo‘ygan. 

 

Nazorat savollari. 

1. Mijoz server arxitekturasi afzalliklari, o‘ziga xos xususiyatlari. 

2. Internet, Ekstranet, WWW va Inranet ishlatish sohalari. 

3. Internetda axborot xafvsizligini ta’minlash usullari. 

4. Elektron tijorat tizimida ximoyalash asosiy texnologiyalari. 

5. Elektron to‘lov tizimlari guruhlari, o‘ziga xos xususiyatlari. 

6. Rossiya va O‘zbekiston elektron to‘lov tizimlari. Afzallik va 

kamchiliklar. 

Mustaqil o‘rganish uchun savollar. 

1. Mavjud keng tarqalgan tarmoq arxitekturalari, ularning afzallik va 

kamchiliklari. 

2. Internet. Internet servisi. Servis kategoriyalari. 

3. Internet protokollari turlari, xususiyatlari va farqlari. 

4. To‘lov tizimlarining sinflanishi: apparat 

vositalari,funksionalxususiyatlari,amalga oshish usuli bo‘yicha. 

5. On-layn shopping. Plastik kartochkalar turlari. Elekton cheklar 

Elektron pullarni ishlatish usullari, bankomatlar 
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1. Elektron tijoratni yaratilishi vabank tizimini takomillashuv bosqichlari. 

1.O‘zbekiston Respublikasida 1994 yil 1 oktyabriga qadar xo‘jalik 

yurituvchi sub’ektlar o‘rtasida to‘lovlar tijorat banklar bo‘linmalari orqali mablag‘ 

oluvchining bankiga to‘lov xujjatlari ilova qilingan pochta arizasining birinchi 

nusxasini yuborish yo‘li bilan amalga oshirilar edi. A’zoning ikkinchi nusxasi esa 

xududiy Markaziy bankiga yuborilgan. MB bo‘limi olingan arizalar asosida 

tabulyagrammalar xozirlagan va u asosida tijorat banklar bo‘linmalariga 

arizalarning to‘liq kelib tushganligini solishtirganlar. Solishtirish natijasiga ko‘ra 

hisob-kitoblar yakunlanganligi xaqida xulosa qilish mumkin edi. arizalar 

kelmaganligi ma’lum bo‘lganida esa, to‘lovchining bankiga ariza va to‘lov 



xujjatlarining dublikatini jo‘natish xaqida so‘rovnoma yuborilgan. Shu sababli 

oddiy xolatda pochta aylanmalari 3 kundan 35 kungacha, yo‘lda yo‘qolgan arizalar 

bo‘yicha mablag‘lar oluvchining hisob varag‘iga 90 kun ichida kirim qilingan. 

Xar bir to‘lov xujjatini qayta ishlash jarayonida kelib tushgan to‘lov turiga 

bog‘liq ravishda RBB XKMning hisobvaraqlari bo‘yicha o‘tkazmalar amalga 

oshiriladi. 

Filiallardan kelgan xamda RBB XKMda kiritilgan banklararo elektron to‘lov 

xujjatlarini ABMga jo‘natish uchun RBB XKM buxgalteri o‘z «Elektron imzo»si 

yordamida reys xozirlaydi va XM ushbu reyslarni ABMga yuboradi. 

Ichki bank to‘lovlari. Ichki bank operatsiyalariniamalgaoshirishda bank 

kodigaaloxidae’tiborqaratiladi. Agar to‘lovxujjatlarinikiritishchog‘idatashabbuskor 

bank (to‘lovnijo‘natuvchi) vabenefitsiar bank (to‘lovnioluvchi) kodlarimoskelsa, u 

xoldaquyidagibuxgalteriyao‘tkazmasibilanichki filial 

operatsiyalariamalgaoshiriladi: 

 

   

 

 

 

 

 

Rasm 2.6.1.To‘lovlarni amalga oshirish  sxemasi. 

 

Filiallararo to‘lovlar. Filiallararo to‘lovlarni amalga oshirishda bankning turi 

va kodiga aloxida e’tibor beriladi. To‘lov xujjatlarini kiritish chog‘ida 

tashabbuskor bank xamda benefitsiar bank kodlari mos kelmagan taqdirda banklar 

ma’lumotnomasidan bank turi tekshiriladi va agar ular bir tijorat bankiga tegishli, 

yangi bank turi bir xil (masalan 04) bo‘lsa, bu xolda quyidagi buxgalteriya 

o‘tkazmasi bilan filiallararo operatsiyalar amalga oshiriladi:  

KreditVakilninghisobraqami  Bank kodi «B» Bank turi 04 

RBB 

XKMdafiliallaro‘rtasidamablag‘larnio‘tkazishyuzasidanbuxgalteriyao‘tkazm

alaridasturiytarzdashakllantiriladi: 

Kreditoperatsiyalaribo‘yicha Debetoperatsiyalaribo‘yicha 

Debet22204 filial «A» Debet22204 filial «B» 

Kredit 22204 filial «B» Kredit 22204 filial «A» 

Benefitsiarbankdafiliallararohisob-

kitoblarbo‘yichato‘lovlarniqabulqilibolishdaquyidagibuxgalteriyao‘tkazmalaridast

uriytarzdaamalgaoshiriladi: 
 

 

  
 

 

 

 

 

Тижорат банк 

филиали 

 

Тўловчи 

(товар вахизматларолувчиси) 

 

 

Олувчи 

(товар вахизматлартаъминотчиси) 

 

 

РББ 

Ҳисоб-китоб маркази 

 

Банкнингташаббускор 

филиали 

 

Банкнингбенифициар 

филиали 

 
Тўловчи 

(товар вахизматларолувчиси) 

 

Олувчи 

(товар вахизматлартаъминотчиси) 
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Rasm 2.6.2.To‘lovlarningo‘tishisxemasi. 

RBB XKMda to‘lovlar qayta ishlovdan o‘tadi va benefitsiar bankka yoki 

bankning vakillik hisobvarag‘i orqali jo‘natiladi.  

Filialda banklararo operatsiyalar bo‘yicha elektron to‘lov xujjatlari kelib 

tushganda quyidagi buxgalteriya o‘tkazmalari dasturiy tarzda amalga oshiriladi: 

O‘zbekiston Ruspublikasida xo‘jalik sub’ektrlari o‘rtasidagi  

to‘lovlarni amalga oshirish texnologiyasi  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.6.3. Banklarning elektron to‘lovlar tizimiga qo‘shilish tartibi. 

1. Bankni elektron to‘lovlar tizimiga qo‘shish uchun, u O‘zbekiston 

Respublikasi Markaziy bankida, qonunchilikda o‘rnatilgan tartibda, ro‘yxatga 

olingan va Bank depozitorlarining milliy axborot bazasi (BDMAB) bo‘yicha bank 

unikal kodiga xamda elektron to‘lovlar tizimiga chiqish imkoniyatini beradigan 

tegishli dasturiy majmuaga ega bo‘lishi kerak. 

2. Bank Markaziy bankdan bank faoliyatini amalga oshirishga litsenziya 

olganidan keyin, unga BDMAB bo‘yicha unikal kod berish to‘g‘risida Markaziy 
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bankning To‘lov tizimi va axborotlashtirish departamentiga xat bilan murojaat 

qilishi kerak.  

3. Bank elektron to‘lovlar tizimiga ulanguncha Axborotlashtirish Bosh 

markazi xodimlari yordamida ma’lumotlarni qabul qilish-nazorat qilish-uzatish 

bo‘yicha bir qancha sinov tekshiruvlarini o‘tkazish yo‘li bilan bank tayyorligining 

tajriba(sinov)-tekshiruvi o‘tkaziladi. 

 Qiymatini belgilovchi pulning yaratilishi bilan turli to‘lov tizimi yuzaga 

keldi. Vaqt o‘tishi bilan qimmatini belgilovchi usullar xam ko‘payib bordi. Barter 

usulidan boshlab, bankomatga, chek, keyinchalik kredit karta va nixoyat elektron 

to‘lov tizimiga kelindi. 

 Kredit karta bilan to‘lovni amalga oshirish elektron tijoratda quyidagi 

noqulayliklar kuzatiladi. 

Birinchidan, kredit karta yordamida hisob kimtob qilish summani eng kam 

miqdori belgilab qo‘yiladi, yangi mayda tovarlarni deyarli xarid qilish muammo 

bo‘ladi. 

Ikkinchidan, kredit kartadan xar bir xarid etilgan tovarga pul o‘tkazishda 

bank xizmati uchun ma’lum miqdordagi (masalan: to‘lov miqdoridan 3%) summa 

chegirib qolinadi. 

Uchinchidan, kredit kartalar tez ishdan chiqadigan va ximoyalanganligi past 

darajada edi. Xozirgi kunda xam tijorat saytlarining buzilganligi va kredit karta 

raqamining o‘g‘irlanganligi xaqida eshitib turamiz. 

Bunday tizim hisob kitobni debet sxemasida amalga oshirilishi va yuqori  

darajadagi kristal mikroprotsessor bilan ximoyalanganligi to‘liq xavfsizlikni 

ta’minlaydi. Bundan tashqari mikroprotsessorli karta oddiy kartaga nisbatan 

qimmat bo‘lsada to‘lov tizimi arzonga tushadi, chunki of layn rejimida 

telekommunikatsiya tarmog‘iga og‘irlik tushmaydi. 

Elektron to‘lov tizimida axborot xavfsizligi nuqtai nazaridan quyidagi 

kamchiliklar mavjdud: 

-Banklararo, mijoz-bank orasidagi axborot almashinuvi va to‘lovni uzatish; 

- Tashkilot ichidagi axborot uzatuvchi va qabul qiluvchi ma’lumotlarini 

qayta ishlash; 

- Mijozning hisob raqamidagi yig‘ilgan summaga murojaatining mavjudligi. 

Elektron to‘lov tizimida asosiy xavf tug‘ilishi mumkin bo‘lgan xolat to‘lovni 

banklararo, bank va bankomat, bank va mijoz orasida uzatilishida yuz beradi. 

To‘lovlarni uzatish va boshqa ma’lumotlarni uzatishda quyidagi 

xususiyatlarga e’tibor qaratish lozim: 

- Tashkilot ichki tizimda uzatuvchi va qabul qiluvchi elektron 

xujjatlarni uzatish va qabul qilishda, tashkilot ichida ma’lumotlarni qayta ishlashda 

ximoyani ta’minlash zarur. 

- Elektron xujjat yuboruvchi va qabul qiluvchi – aloqa kanali bilan 

o‘zaro bog‘lanadi. 

- Bu xususiyatlar o‘z navbatida quyidagi muammolarni yuzaga 

keltiradi: 

- O‘zaro munosabatdagi abonentlarni kimligini bilish o‘zaro 

bog‘lanishda kimligini aniqlash; 



- Aloqa kanali bilan uzatilayotgan elektron xujjat materialini 

xavfsizligini ta’minlash; 

- Elektron xujjat almashinuvi jarayonini ximoya qilish; xujjatni 

to‘liqligini ta’minlash; 

- Xujjatlarni rasmiylashtirish va keliShuvni ta’minlash; xujjat 

yuborilganligi va yetkazib berilganligini isbotlash; o‘zaro bog‘liq bo‘lmagan va 

turi tashkilotga tegishli bo‘lgani uchun yuboruvchi va qabul qiluvchi o‘rtasida 

ishonchsizlikni bartaraf etish. 

- Debet kartasiga ega bo‘lganlar o‘zining hisob raqamiga bank-

emitentda ma’lum miqdordagi summani qo‘yishlari kerak. Ushbu summa miqdori 

olinishi mumkin bo‘lgan vositani belgilaydi. Hisob kitobni ushbu kartadan 

foydalanib amalga oshirilishi jamg‘arma kamayishiga olib keladi. Bankdagi 

jamg‘arma debet kartasidan foydalanishda avtor kimligini anglashda albatta 

tekshiriladi. Karta egasi o‘zining jamg‘armasini oshirishi uchun o‘z hisob 

raqamiga yana mablag‘ kiritishi mumkin. To‘lov jarayoni kechayotgan vaqt 

oralig‘ida bank tomonidan kerakli ma’lumot olingunga qadar mijoz hisob 

raqamida ma’lum miqdorida qoldiq summa bo‘lishi lozim. 

Kredit va debet kartalar yakka shaxsga tegishli bo‘libgina qolmay balki 

korporativ(yangi ko‘pchilikniki) bo‘lishi mumkin. Korporativ kartalar kompaniya 

tomonidan xodimlariga safar va xizmat xarajatlarini sarf hisob raqami bilan bog‘liq 

xolda ishlashi mumkin. Bu kartalar aloxida yoki umumiy jamg‘armaga ega 

bo‘lishlari mumkin. 

 So‘ngi yillarda elektron to‘lov tizimida mikroprotsessor kartalaridan 

foydalanish keng qo‘llanilmoqda, bunda mijozning hisob raqamidagi xolat doimiy 

ravishda kuzatilib boriladi. Hisob raqami orqali hisob kitoblar of layn jarayonida 

karta terminal yoki mijoz kartasi sotuvchi kartasi. 

 To‘lovning vazifasi pul summasini to‘lovchidan qabul qiluvchiga 

uzatishdan iborat. Elektron tizimda pulningsh bunday uzatilishi elektron to‘lov 

protokoli bilan amalga oshiriladi. Bu jarayon moliyaviy xarakatni amalga 

oshirishni talab etadi, yangi tomonlar to‘lov protokollari bilan almashinadi, pul 

vositasi xaqiqatdan xarakatda bo‘ladi. Moliyaviy xarakatni ta’minlovchi sifatida 

bank, yoki aloxida tashkilot bo‘lishi mumkin. 

 To‘lov tizimi buyurtmalarni, magazin elektron vitrinalarni o‘rganib 

chiqishni ta’minlaydi. Sotuvchining tovar yoki xizmatini sotuvchi saytidan tanlashi 

va kompьyuter yonidan ketmagan xolda to‘lovni amalga oshirishi mumkin. 

Elektron tijorat tizimida to‘lov quyidagi shartlar bajarilganda amalga 

oshiriladi: 

- maxfiylikka rioya etish. Xoridor Internet orqali to‘lovni amalga oshirishida 

(kredit kartasi raqamini) uning ma’lumotlarini faqat qonuniy xuquqi bo‘lgan 

korxonagina bilishini istaydi. To‘lov tizimi xoridorning ma’lumotlarini keng 

doirada oshkor bo‘lishiga yo‘l qo‘ymasligi kerak. Shunday qilib, maxfiylikni 

ta’minlash talabi quyidagilarni o‘z ichiga oladi: 

A) tomonlarning kuzatuvchilari tomonidan foydalanuvchilar xarakati 

xaqidagi ma’lumotlarni olish imkonini bekor qilish; 



B)  to‘lov qabul qiluvchi uchun xoridorning kimligini sir saqlash darajasini 

ta’minlash; 

V) Emitentdan nima uchun to‘lov amalga oshirilganligi xaqidagi ma’lumotni 

sir tutish; 

G) Emitentdan xoridorning (to‘lovchining) qabul qiluvchi o‘rtasidagi o‘zaro 

bog‘liqligi xaqidagi sirdan bexabar qoldirishni ta’minlash. 

- xavfsizlikni ta’minlash. Internet keng imkoniyatli va samarali muxit va 

vosita bo‘lishiga qaramay foydalanuvchida ishonchsizlikni uyg‘otadi. Shuning 

uchun undan foydalanganda ximoyalanmagan joyi qolmasligi kerak.  

Ma’lumot to‘liqligini saqlash. Xarid qilinganlik xaqidagi ma’lumot xech kim 

tomonidan o‘zgartira olinmaydi. 

Autentifikatsiya. Sotuvchi va xoridor keliShuda tomonlardan ishtirok 

etuvchilar kimligiga ishonch xosil qilish.  

To‘lov vositasi. Xoridorga ma’qul bo‘lgan to‘lov vositasidan foydalanish 

imkoniyati avtorlashtirish. To‘lov tizimi tomonidan pulni uzatish jarayoni qo‘llab 

quvvatlanadi yoki bekor qilinadi. 

Sotuvchining tavakalchilik kafolati. Internetda savdo qilib, sotuvchi ko‘p 

tavvakalchilikka yo‘l qo‘yadi, xoridorning ma’suliyatsizligi va tovardan voz 

kechishi. Tavvakalchilik darajasi to‘lov tizimi provayderi bilan kelishilgan bo‘ladi, 

savdoning bog‘lovchi boshqa keliShuvlarga bog‘liq. 

Maxsulot yetkazib berishga kam xaq to‘lash.  Buyurmani yetkazib berish va 

tovarga pul to‘lash, tovar tan narxiga kiradi. Tovarni tez va kam narxda yetkazib 

berish raqobatni oshiradi. Yo‘l xaqi, tovarni yetkazib berish uchun sarf xarajat 

xoridorning tovardan voz kechganida xam to‘lanadi. 

Internet to‘lov tizimining funksional ko‘rsatkichlariga qarab tanlovni amalga 

oshirish quyidagilarga qaratilgan: 

Universallik – bir necha uskuna va vositalar bilan ishlash; 

Aktivlik – to‘lov tizimining ishlashi xaqidagi turli manbalardan olingan 

ma’lumotlarni baxolash. Aktivlikning bir necha darajasini ko‘rsatish mumkin: 

tizim umuman ishlamydi, tizim bir qancha Internet-magazinlar bilan faoliyat 

yuritadi, tizim doimiy ravishda to‘lovni amalga oshiradi va bir necha elektron 

savdo manbalari bilan ishlaydi. 

Tezlik-xaridor tomonidan tovar uchun hisob-kitobda va magazin tomonidan 

pulni qabul qilishda kechikishning bor yoki yo‘qligi. 

Mikroto‘lov – bir dollordan kam summadagi to‘lovlar uchun kichik to‘lovlar 

samara bermaydi. 

Maxsus dasturiy ta’minot-aytim xollarda to‘lovni amalga oshirishda maxsus 

dastur ta’minotini o‘rgatish talab etiladi (masalan: web Money Keeper) yoki 

standartlarni takomillashtirish (M: Pay Cash). 

On-laynda ro‘yxatga olish – Internet orqali to‘lov tizimida ro‘yxatga olish 

imkoniyati. 

Pulni qaytarish – xoridorning kelishuvdan voz kechishi yuz berganda pulni 

qaytarishda to‘lov tizimining imkoniyatlari. Bu xolat umuman ko‘zda tutilmagan 

bo‘lishi mumkin yoki uni amalga oshirish qiyinchiliklarni yuzaga keltiradi. 



Xarajat – tizimda ishtirok etish bilan bog‘liq sarf xarajat miqdori. (Aloxida 

Internet – magazin va xoridor uchun). Ro‘yxatga olish narxi, abonent to‘lovi va 

kelishuvni amalga oshirish uchun to‘lov. 

Sertifikat va litsenziyaga ega bo‘lish – ma’suliyatni tashkilot tomonidan 

sertifikat (litsenziya berilishi, to‘lov tizimini ekspertizadan o‘tkazish, bank yoki 

protsessing kompaniyasi xar qanday to‘lov tizimiga biron bir bank yoki 

ixtisoslashgan moliyaviy tashkilot tomonidan xizmat ko‘rsatadi. 

Elektron tijorat maxsulot yetkazib beruvchi va xoridorga (buyurtmachiga) 

Yangi imkoniyatlar yaratib beradi. 

Jadval 2.6.1. 

Maxsu

lot yetkazib 

beruvchining 

imkoniyati 

Xaridorni

ng 

imkoniyatlari 

Qisqa ta’rif 

Global 

ishtirok etish 

Global 

tanlov 

Internet global tarmoq bo‘lgani uchun 

tijorat xattoki oddiy maxsulot yetkazuvchiga 

global tarmoqqa ulanish dunyo miqyosida tijorat 

bilan Shug‘ullanish imkonini beradi. Xarid 

qiluvchilar xam ko‘p miqdordagi maxsulot 

etkazuvchilar tarkibidan unga ma’qul bo‘luvchi 

maxsulot taqdim etuvchini va xizmat 

ko‘rsatuvchini geografik jixatdan qayerda 

joylashishidan qat’iy nazar tanlashi mumkin. 

Raqo-

batni oshishi 

Yuqori 

darajadagi 

sifatli xizmatga 

ega bo‘lish 

Elektron tijorat maxsulot erkazuvchiga 

raqobatni oshiradi va buyurtmachiga 

yaqinlashtiradi. Ko‘p korxonalar elektron 

tijoratdan sotuvgacha va sotuvdan keyingi xolatga 

moslashish. Xoridorga maxsulot to‘g‘risida to‘liq 

ma’lumot berish va buyurtmachi talabiga qarab 

tezkor xulosa chiqarish imkonini beradi. Xoridor 

yuqori saviyadagi sifatli xizmat ko‘rsatuvchiga 

ega bo‘ladi. 

Xori-

dorning 

talabi 

to‘g‘risida 

to‘liq 

ma’lumotga 

ega bo‘lishi 

Maxsulot 

yetkazib berish 

va xizmatni 

yakka tartibda 

aniq shaxsga 

qaratilishi 

Elektron o‘zaro munosabat vositasidan 

foydalanib, tashkilotlar xar bir aloxida xaridordan 

buyurtmasi bo‘yicha ma’lumot olishi mumkin, 

xamda avtomatik ravishda maxsulotni yetkazishi 

va xizmatni ko‘rsatishi mumkin. Albatta 

buyurtmachining talabiga binoan. Oddiy misol 

sifatida elektron jurnal bo‘lishi mumkin, bu xar 

bir o‘quvchiga mo‘ljallangan bo‘lib, navbatdagi 

extiyojida unga kerak bo‘lgan maqolaga murojaat 

etish imkonini beradi. Bunda o‘qilgan materiallar 

aloxida chertib qo‘yiladi. 

Maxsu

lotni 

Buyurtm

a va talabga 

Elektron tijorat maxsulotni yetkazib 

beruvchidan buyurtmachiga bo‘lgan masofani 



xaridorga 

yetkazib 

berish 

yo‘lini 

qisqartirish 

qarab tezda 

chora ishlab 

chiqish 

qisqartirishiga erishiladi. Maxsulot to‘g‘ridan 

to‘g‘ri xoridorga yetkazib beriladi. Odatdagi 

oraliq punktlarni. Yangi ulgurji va chakana savdo 

tashkilotlarini chetlab o‘tadi. Elektron tijoratning 

afzalligi, odatdagidan moliyalashtirish va vaqt 

sarfi ancha kam 

Sarf 

xarajatni 

kamaytirish 

Tan 

narxning 

kamayishi 

Elektron tijoratning eng afzallik tomoni 

sarf xarajatni savdo jarayonida kamaytirish. 

Elektron keliShuvda sarf xarajat ancha kamayadi, 

bu o‘z navbatida tan narxning pasayishiga olib 

keladi. 

Yangi 

tijorat 

modeli 

Yangi 

maxsulot va 

xizmat 

Yangi tijorat modeli virtual (aylanma) 

tashkilot virtual(aylanma) agent, autsorsing va 

ko‘rsatuv namoyish etish ishlari texnologiyasi, 

tijorat ishlari samaradorligini yanada oshiradi. 

Maxsulot va xizmat bozorining yangicha tus 

olishi, yangi turdagi maxsulot ishlab chiqarish va 

xizmat o‘tash imkoniyatlarini yaratadi. Misol 

tarzida uzoq masofadagi bank xizmati, sug‘urta, 

brokerlik xizmati, elektron usulda yetkazib berish 

xizmati. 

 

Faoliyat ko‘rsatayotgan xar qanday bank debet va kredit kartalardan 

foydalanish orqali katta miqdorda iqtisod va samara ko‘rishini yaxshi biladi. 

Shuning uchun emitent tomonidan mijozlar uchun yaratilgan plastik kartalarni 

keng ommaga tarqatish borasidan tinmay faoliyat yuritib kelmoqdalar. Muammo 

shundaki, xududlar bo‘yicha banklarning notekis joylashishi va tushumlarning 

tarqoqligidadir. Ushbu xolatni inobatga olgan xar bir bank o‘zining ekvayerini 

yaqin va ishonchli xolda tanlashga xarakatini qaratadi.  

Xizmat ko‘rsatuvchi bankning asosiy funksiyalari. To‘lov tizimiga kirish 

bosqichida xizmat ko‘rsatuvchi bank protsessing kompaniyasi bilan o‘zi 

tomonidan tuzilayotgan terminallar tizimi orqali kartochka egalariga xizmat 

ko‘rsatishga litsenziya olish uchun shartnoma tuzadi. Tizimning hisob-kitob 

bankida vakillik hisobraqamini ochadi. Protsessing markazi bilan faoliyat yuritish 

(vzaimodeystviya) usulini tanlaydi.  

Bank filiallarida orqali kartochka egalariga xizmat ko‘rsatish o‘rinlarini 

tashkil etadi, protsessing kompaniyasi tasdig‘i bilan sado yoki xizmat ko‘rsatish 

korxonalari bilan shartnomalar tuzadi, ularni lozim uskuna va butlovchi materiallar 

bilan ta’minlaydi.  

Kartochka egalariga xizmat ko‘rsatish bosqichida quyidagi funksiyalarni 

bajaradi:  

-terminal tizimin (usunalartizimi, misol uchun: bank 

avtomatlarivaelektronterminallar) ishchi xolatini ta’minlash;  

- usunalardantranzaksiyalarniolish 

(zaxvat)vaularniprotsessingmarkazigaetkazish;  



-stop-listlartayyorlashvatarqatish;  

- xizmat ko‘rsatish joylariningsavdocheklarinihisobiniyuritish va ularning 

hisob raqamlariga pullarini ko‘chirish (slip processing);  

-to‘lovtizimiqatnashchibanklaribilanhisob-kitobqilish.  

Xizmatko‘rsatuvchi bank terminal 

tiziminiboshqarishxuquqiniboshqatashkilotga (misoluchun, protsessingmarkaziga) 

berishi mumkin.  

Protsessingmarkaziningasosiyfunksiyalari.  

Protsessing markazi – bu to‘lov tizimi qatnashchi banklari bilan 

shartnomaviy munosabatga ega bo‘lgan va xizmat ko‘rsatuvchi bankdan bank-

emitentga atorizatsiyalash uchun tranzaksiyalarni marshrutizatsiyalashni xamda 

boshqa to‘lov tizimlarining tranzaksiyalarini qabul qilish va yuborishni 

ta’minlaydigan tashkilotdir.  

Protsessing markazi xizmat ko‘rsatuvchi bank tomonidan uning terminal 

tizimini boshqarishga avtorizatsiya qilinishi mumkin. 

Protsessing markazi emitent-bank tomonidan ushbu bank kartochka 

egalariniavtorizatsiyao‘tkazishgaavtorizatsiya qilinishi mumkin. Bu 

xoldaprotsessing markazida avtorizatsiya qilish va kartochkalar, hisob raqamlar 

xamda ulardagi qoldiqlar bo‘yicha ma’lumotlar bazasini yuritish xizmatini tashkil 

qilinadi.  

Protsessingmarkaziemitent-banklarkartochkalarinishaxsiylashtirish 

(personalizatsiya) xizmatini taklif etishi mumkin.  

Protsessing markaziemitent-

banklarishidayokima’lumotlaryuborishtarmoqlaridauzilishlarbo‘lganxollarda 

(rejim stand-in)emitentbanklartranzaksiyalariniavtorizatsiyalash. xizmatini taklif 

etishi mumkin.   

Emitent– bankningasosiy funksiyalari. 

To‘lovtizimigakirishbosqichidakartochlarni emissiya qilish xuquqi uchun 

shartnomatuzadi. Kartochkadizayninito‘lovtizimiunga qo‘ytlgan talablar asosida 

ishlab chiqadi.Balkimcheklangankartochkalaremissiyasigalitsenziyaoladi. Tarif 

siyosatinitanlaydi. Tizimninghisobkitobbankidavakillikhisobraqaminiochadi. 

Protsessingmarkazibilanxamkorlikturinitanlaydi.  

Emissiyabosqichida:  

– o‘zmijozlariuchunzarurmiqdordakartochkalargabuyurtmaberadi;  

- kreditsiyosatinitanlaydi;  

- mijozlarningkarochkabilanbog‘liq (assotsiyalangan) 

hisobraqamlarigaxizmatko‘rsatadi;  

- kartochkaegalariga (derjatellari) schetberadi;  

- 

o‘zmijozlariniavtorizatsiyalashnimustaqilamalgaoshiradiyokiboshqatashkilotgaber

adi;  

- protsessingmarkazidanmijozlarningtranzaksiyalaribo‘yichahisobotni oladi 

va qayta ishlaydi;  



- kartochkalar, kartochkabilanbog‘liqhisobraqamlari, 

hisobraqamqoldiqlarivaboshqama’lumotlarbazasinimustaqilboshqaradiyokiboshqat

ashkilotga (misoluchun, protsessingmarkaziga) boshqarish uchun topshiriq beradi;  

- ma’lumotlarbazasiniboshqarish, saqlashvakartochkalarnixamda shaxsiy 

identifikatsiyaraqamlariniberish jarayonlari xavfsizligini ta’minlaydi.  

Tizimhisob– kitob bankiningasosiyfunksiyalari. 

Tizimhisob– kitob bankida 

barchaemitentg‘banklarvaxizmatko‘rsatuvchibanklarvakillikhisobraqamiochadilar. 

Ushbuhisobraqamlaribo‘yichato‘lovtiziminingishtirokchilario‘rtasidahisobkitobam

algaoshiriladi. Hisob kitob bankivakillik hisobraqamlariga xizmat ko‘rsatishni va 

banklar bilan tuzilgan shartnomada ko‘rsatilgan muddat xamda shartlar asosan 

mablag‘larniko‘chirishnita’minlaydi.  

Savdotashkilotlariningasosiyfunksiyalari. 

Savdotashkilotlari (ROS) – 

Ushbutizimningplastikkartochkalarigaxizmatko‘rsatuvchijoyi (tochkisi): 

magazinlar, restoranlar, klublar, mexmonxonalar, benzokolonkalarvaboshqalar. 

Ularxizmatko‘rsatuvchi bank yokixizmatko‘rsatuvchi bank ushbu xuquqni 

berganboshqatashkilotbilankartochkaegalariga (derjatellari) 

xizmatko‘rsatishbo‘yichashartnomatuzadi. Korxonaning hisob raqami xizmat 

ko‘rsatuvchi bankda bo‘lishi mumkin.  

Xizmat ko‘rsatish davrida majburlar:  

- maxsulot yoki xizmat uchun to‘lovni plastik kartochkadan naqd pul bilan 

bir qatorda qabul qilishi;  

- to‘lovtizimio‘rnatgan tartibda kartochkalarniavtorizatsiyalash;  

- 

savdocheklariniinkassatsiyasigabuyurtmaberishvaularniuninghisobraqamigashartn

omadako‘rsatilganmuddatdao‘tkazuvchixizmatko‘rsatuvchi bank 

(yokiboshqatashkilot)gataqdimetish.  

O‘zarofaoliyatrejimlari. 

Emitent bank vaprotsessingmarkaziningo‘zarofaoliyatipaketlirejimi 

Emitent bank 

uchunprotsessingmarkazigaulanishningpaketlirejimiengoddiyvaarzondir.  

Bank protsessingmarkaziga Shu 

bankningmijozlarikartochkalaribo‘yichatranzaksiyalarniavtorizatsiyalashgaruxsatb

eradi. Bank protsessingmarkazigamijozlarikartochkalari, 

hisobraqamlarivaqoldiqlari (limitlari) 

bo‘yichama’lumotlarbazasiniyuritishnitopshiradi.  

Banko‘zimustaqilyaratgan, 

buyurtmaasosidayaratilganyokitayyorxoldasotibolingan, protsessing markazi 

EXMiga joylashtirilgan bankning ma’lumotlar bazasiga o‘zgartirish kiritish uchun 

to‘lovtizimidaqabulqilinganformatdagitopshiriqnomalar 

shakillantishimkoniniberadigandasturiyta’minotdanfoydalanadi.  

Kelishuvgako‘rao‘ratilganaloqaseanslarda bank protsessingmarkaziga 

protsessing markazi EXMida joylashtirilgan bankning ma’lumotlar bazasiga 

o‘zgartirish kiritish uchun 



to‘lovtizimidaqabulqilinganformatdagitopshiriqnomanifaylko‘rinishida 

(elektronpochteyokikurьyerdandisketada) yokiqog‘ozda yuboradi.  

ProtsessingmarkazibilankeliShuvgako‘ra o‘rnatilgan muddatlarda bank  

to‘lov tizimi tasdiqlaganko‘rinishda bank mijozlarining kartochkalar bo‘yicha 

operatsiyalari xaqidagi hisobotni oladi. 

Bank mijozlarininglimitlaribo‘yichaavtorizatsiyalash javobgarligi 

protsessingmarkazidadir.  

Bu rejimning soda va arzonligiga qaramay 

bankmijozlarhisobraqamlarnitezkor (operativ) 

boshqarishrichaginivaulargabankdaegiluvchan (muvofiq) xizmat 

ko‘rsatishimkoniyatiniyo‘qotadi:  

- mijozhisobraqamigafaqatkartochkayordamidakirishmumkin, 

aksxoldasuiste’mollikdanqochibbo‘lmaydi;  

- 

mijozhisobraqamigapulqo‘yilganvaqtdanularniprotsessingmarkazima’lumotlarbaza

sigatushganvaqtgachao‘tganvaqt -birnechasoat.  

- bank mijozlariningkunmobaynidagibarchato‘lovlar xaqida faqat u 

yakunlanganidan so‘ng biladi va mijoz hisob raqamini u tomoni 

kundavomidaamalgaoshirilganbarchayakunlangantranzaksiyalardanso‘ngdebetlayd

i..  

Emitent bank vaprotsessingmarkaziningo‘zarofaoliyati real vaqtrejimi 

Bank maxsusjixozvadasturiyta’minotbilanta’minlangan, 

ma’lumotlaruzatishtizimigamisoluchun Sprint tizimi, Infotel (X.25)gaulangan yoki 

protsessing markazi bilan ajratilgan (vqdelennqy)kanal bilan bog‘langan.Bunda 

bank kartochkalar, hisob raqamlar va qoldiqlar ma’lumotlar bazasini mustaqil 

tarzdayuritadixamdaprotsessingmarkazi 

(yokiboshqatashkilot)dankelayotgantranzaksiyalarniavtorizatsiyalaydi. 

Bundayxolda bank mijozlarihisobraqamlarinito‘liq boshqarish 

imkoniyatigaegabo‘ladi, ulargahisob raqamlariga dostup uchun 

turlimoliyaviyinstrumentlardanfoydalanishimkoniyatinibyerdadivauni real 

vaqtrejimidadebetlashimumkin. Bundantashqari bank tezkor (operativ) 

kartochkavahisobraqamlariniblokirovkaqilishimumkin.  

Xizmatko‘rsatuvchi bank vaprotsessingmarkaziningo‘zaro faoliyati real vaqt 

rejimi. 

 Bank maxsus jixoz va FRONT-OFFICE funksiyasi (yangi real vaqtda 

uskunalarni mustaqil boshqarish) imkoniyatiga ega dasturiy ta’minot bilan 

ta’minlangan, ma’lumotlar uzatish tizimiga misol uchun Sprint tizimi, Infotel 

(X.25)ga ulangan yoki protsessing markazi bilan ajratilgan kanal bilan bog‘langan.  

Bu xolda bank avtomatlarining va elektron terminallarning ishlashini 

ta’minlash uchun o‘z korporativ ma’lumotlar yuborish tizimini rivojlantirish yoki 

mavjud tizimlarga ulanish lozim.  

KLIRING XABARLAR TASNIFI. XABARLAR FAYLI TASHQI HISOB-

KITOB TIZIMINING TO‘LOV XUJJATLARI TURI ATRIBUTIGA QARAB 

XARAKTERLANADI. 

Jadval 2.6.2. 



To‘lovxujjatituri Nomi 

0 To‘lovtranzaksiyalari 

1 Kvitansiyalar 

2 To‘lovxaqidaxabarnoma 

(kredit/debet) 

3 To‘lovtopshiriqnomasi 

4 Administrativ xabarlar 

Xabarlar fayli sertifikatlardan foydalanish qoidalari vamijozhisobraqmiga 

ta’sir xarakterinianiqlovchi“Qaytaishlashturi” atributigaqarabxarakterlanadi. 

Jadval 2.6.3. 

Xabarlarniqaytaish

lashturlari 

Xarakteristika 

223 Mijozhisobraqamidansertifikatlarnitekshiribma

blag‘echish 

224 Mijozhisobraqamidanoperatsiyaamalgaoshirilm

aydi (provodkavakillikhisobraqamidan) 

225 Mijozhisobraqamidansertifikatlarnitekshirmay

mablag‘echish 

226 To‘lovtopshiriqnomalarniqaytaishlash 

XABARLARNI SHAKLLANTIRISH QOIDALARI. CHIQUVCHI 

XABARLAR. 

Chiquvchi xabarlar uchun “Xujjat turi” va “Qayta ishlash turi” atributlari 

quyidagi qoidalarga ko‘ra beriladi. 

Jadval 2.6.4. 

Operatsiya To

‘lovxujja

tituri 

Q

ayta 

ishlash 

turi 

  21 – Hisob raqam ochmay boshqabankgao‘tkazish 3 2

26 

  31 – Boshqaqatnashchi MK sidan xarajat 2 2

23 

  33 - Boshqaqatnashchi MK sidan 

kassirterminalidannaqdpulberish 

2 2

23 

  71 - Boshqaqatnashchi MK sidan 

jismoniyshaxshisobraqamigamablag‘ ko‘chirish 

2 2

23 

  73 - Boshqaqatnashchi MK sidan 

yuridikshaxshisobraqamigamablag‘ ko‘chirish 

2 2

23 

  93 – Magazindaboshqaqatnashchi MK sidan to‘lash 2 2

23 

111 – Bankomatdanboshqaqatnashchi MK sidan 

naqdpulberish 

2 2

23 

113 – Buzilgan(sboy)da boshqaqatnashchi MK sidan 

naqdpulberish 

2 2

23 



Operatsiya To

‘lovxujja

tituri 

Q

ayta 

ishlash 

turi 

116 - Buzilgan(sboy)da boshqaqatnashchi MK sidan 

pulo‘tkazish 

2 2

23 

121 – Boshqaqatnashchiga kirim qilish 2 2

24 

Kiruvchixabarlar 

Qatnashchi tizimida 

kiruvchixabarlarniqaytaishlashnatijasidatayyorlanadiganoperatsiyalarkodi“Qayta 

ishlash turi” va “Xujjat turi” atributlariga qarab aniqlanadi. 

 

 

Jadval 2.6.5. 

To‘lovxujjatit

uri 

Qayta 

ishlash turi 

Operatsiya 

4 223   94 – Boshqaqatnashida echish 

115 – Debet xabarnoma 

4 225   94 – Boshqaqatnashchida 

echish 

115 - Debetxabarnoma 

5 224 103 - Kreditxabarnoma 

2 226 115 – Debet ARIZA 

3 226 122 – To‘lovtopshiriqnoma 

asosidagi o‘tkazmani kirim qilish 

103 – Kredit ARIZA   

O‘zarohisob-kitob qilish asosiy tamoyillari.  

O‘zarohisob-kitoblar qyidagi sxemalarning biri bilan amalga ishirilish 

mumkin: 

Ierarxik sxema bo‘yicha hisob-kitob quyidagi tartibda amalga oshiriladi: 

 Ekvayer bankida qatnashchilar – emitetlar manziliga yuboriladigan 

xabarnoma shaklida tayyorlangan “begona” tranzaksiyalar paketi shakllantiriladi; 

 Xabarnoma o‘zaro hisob-kitob qatnashchisining yuqori tashkilotiga 

yuborildi; 

 Qabul qilingan xabarnomalar qtnashchining yuqori tashkiloti 

ma’lumotlar ombori (bazasi)ga kiritiladi va marshrutizatsiya sxemasiga asosan 

emitentga jo‘natiladi; 

 Emitent bankida qabul qilingan tranzatsiyalar qayta ishlanadi, bunda 

tranzaksiyalarning elektron sertifikatlari to‘g‘riligi tekshiriladi, mijoz hisob 

raqamidan tranzaksiya miqdori echiladi, emitent ma’lumotlar omboriga 94 

“Boshqa qatnashchida yechish” operatsiya yoziladi; 

Jadval 2.6.7 



O‘zaro hisob-kitobning ierarxik 

sxemasi  

Kartochka to‘lov tizimini 

qatnashchilari – bosh banklari o‘rtasidagi 

o‘zaro hisob-kitoblarning barchasi hisob-

kitob bankida ochilgan vakillik hisob 

raqamlardan foydalanilgan xolda 

markazlashgan tarzda, banklarning 

filiallari o‘rtasidagi hisob-kitob esa 

ularning bosh banki orqali amalga 

oshiriladi.  

КЛИРИНГОВЫЙ ЦЕНТР

Головные участники

карточной системы

Участники карточной системы

 

O‘zarohisob-kitobning 

birpog‘onalisxemasi  

Xar bir emitent to‘lov topshiriq-

nomadan foydalanib xar bir ekvayer 

bilan mustaqil hisob-kitob qiladi (“xar 

biri xar biri bilan” sxemasi).  

 

Tizimquyidagikeltirilgano‘zarohisob-kitob sxemalaridan biridan 

foydalaniladi.Hisob-kitob banki orqali hisob-kitob qilish. 

 

 

0101

Банк 100

010103

Уч.1003
010102

Уч.1002

0102

Банк 200

010203

Уч.2011
010202

Уч.2005

010201

Уч.2001

01

КЛИРИНГОВЫЙ ЦЕНТР

010101

Уч.1001

Головные участники

карточной системы

Участники карточной си темы

 

  

 Kliringmarkazidao‘ratilganvaqtdabanklar (ekvayer va 

emitentlarningboshqatnashchilari)o‘rtasidao‘zarohisob-kitob 

qilishsessiyasiamalgaoshiriladi, 

natijadatashqito‘lovtizimigayuboriladiganto‘lovxujjatishakillanadi. 

Kliringxujjatlarinishakillantirishfaqattasdiqlanganto‘lovammallariasosidaamalgaos

hiradi;  

 Bu 

xujjatlarbajarilibvaularningo‘tkazilganixaqidama’lumotolingandankeginkliringmar

kazidaikkitaxabarnomatayyorlanadi: birinchisiekvayerga, ikkinchisiesaemitentga; 

 Qabul qilingan xabarnomalar qayta ishlanadi, natijada 

jurnaloperatsionnogodnyaekvayerningamaliyotkunijurnaligakreditliAriza, 

emitentajurnaligaesa – debetliAriza yoziladi; 



 Kreditlixabarnomani qabul qilinganidan so‘ng 

ekvayyerdato‘lovuchunyuborilgan "begona" tranzaksiyalar“To‘langan” xolatini 

oladi; 

 Debetovlixabarnomani qabul qilganidanso‘ngemitentdaqabul 

qilinganavtorlashtirilgantranzaksiyalar “To‘langan” xolatini oladi. 

Banklararohisob-kitobtizimixabarlashuvfayllari. DUET tizimida banklararo 

hisob-kitob uch  xil rejimda amalga oshirilishi mumkin:  

 Tashqi tizimlar orqali hisob-kitob; 

 DUET kliring orqali hisob-kitob; 

 Bir pog‘onali hisob-kitob. 

Tashqitizimlar orqali hisob-kitobdabanklararo hisob-kitobningikki tur 

fayllaridanfoydalaniladi: 

 Mamlakat Sberbanki hisob-kitob tizimida xujjatlar yuborish uchun 

foydalaniladigandbf-fayllari; 

 Mamlakat Sberbanki filiallararo hisob-kitob 

tizimidaelektronxujjataylanishi va elektron to‘lov xujjatlari xamda xizmat-

ma’lumot xujjatlari bilan almashinish tizimining transport fayllari. Transport 

fayllariformati "SBRF3" nom bilan nomlanadi. DUET kliring va bir pog‘onali 

hisob-kitoblar uch usul bilan amalga oshirilishi mumkin: 

 Ma’lumotlarni DUET tizimi formati fayllari ko‘rinishda yuborish; 

 Ma’lumotlarniDUETtizimiformatida e-mail orqali yuborish; 

 Ma’lumotlarniQozog‘istonda qabul qilingan banklararo to‘lov 

tizimida foydalaniladigan fayl ko‘rinishida yuborish. 

DUET tizimining fayl almashinuv formati. 

Faylalmashinuvninguchturimavjud:  

 tranzaksiyalarfayli,  

 to‘lovtopshiriqnomasi, 

 kvitansiyalar,  

 xabarnomalar.  

Fayldaparametrlarorasidaajratuvchibelgitabulyasiyabelgisidir. 

To‘lovning tuli usullarini, ananaviydan boshlab ko‘rib chiqaylik. 

Bunda pul xaridordan to‘g‘ridan to‘g‘ri sotuvchiga tushadi, maxsulot esa 

sotuvchidan xaridorga o‘tadi.  

Bu sxemada pul bo‘lib, oldi-sottida miqdor o‘ lchovi bo‘lgan metall 

va qog‘oz znaklar xizmat qiladi. Bunday sxemaga biz ko‘nikganmiz va 

undan xar yerda foydalanamiz va u bizda xech qanday Shubxa 

tug‘dirmaydi. Misol uchun, biz nega sotuvchi “qandaydir qog‘ozga” 

maxsulot almashishi xaqida o‘ylab xam o‘t irmaymiz. Boshqacha qilib 

aytganda, nega pullar (metall va qog‘oz) o‘z funksiyasini bajarayapti?  

Chunki, pullarning ikkinchi xususiyati, yangi ishlab chiqarish 

mumkin emas (qalbaki). Xaqiqatdan xam ushbu ta’kid nisbiy 

tushunchadir, metall va qog‘oz pullar yetarli darajada ximoyalangan va 

uni qalbakilashtirish qonun tomonidan taqiqlangan.  



Endi kredit kart asosidagi to‘lovlarning birinchi qaldirg‘och 

sxemasini ko‘rib chiqamiz. Bu sxema (Rasm 2.6.4.) uch qatnashchini o‘z 

ichiga oladi va to‘lovning yangi usuli cheklardan foydalanadi.  

 

 

 
Rasm2.6.4. Ananaviy to‘lov sxemasi. 

 
Rasm 2.6.5. Chek yordamidagi to‘lovlar 

Bundaysxemadato‘lov tizimining barcha qatnashchilari o‘rtasida, 

cheklar oddiy pul bilan bir qatorda to‘lov vositasi ekanligi xaqida 

“shartnoma” (kelishuv) mavjud. 

Shu bilan bir qatorda chekning xaqiqiyligin tasdiqlash uchun 

maxsus ximoya vositalari: maxsus muxr, suvli belgi, raqam, seriya va 

boshqalar, xamda eng asosiysi yuridik kuchga ega bo‘lgan va chek 

egasining tshlovdan bosh tortmasligini kafolatlovchi shaxsiy imzosi 

mavjud. 

Cheklar biron bir bank tomonida muomalaga chiqariladi va shu 

sababli taqdim etuvchiga mablag‘ni to‘lanishi kafolatlanadi. 

Ushbu sxemaning ananaviysidan avfzalligi, u naqd pul aylanishini 

kamaytiradi va bu bilan ularning aylanishining umumiy xarajatlarini 

kamaytiradi.  

Quyida to‘lovlarning smart–kart yordamidagi soddalashtirilgan 

sxemasini ko‘rib chiqamiz (Rasm. 2.6.6). 



 
Rasm. 2.6.6. Smart – kart asosi to‘lovning soddalashtirilgan 

sxemasi. 

Bu sxemada yana bir to‘lov vositasi smart – karta ishtirok etadi.  

Smart – karta bank tomonidan muomalaga chiqariladi (emmissiya 

qilinadi) va unga xaridor o‘z bankiga joylashtirgan pul mablag‘i qiymati 

yoziladi. Bundan tashqari kartaemitent va xaridorning identifikatorlari, 

xaridorning hisob raqami va boshqa xizmat ma’umotlarni o‘z ichiga 

oladi.  

Bu sxemada savdo-sotiqda pul o‘rniga ekvivalent sifatida 

ximoyalangan va raqamli imzo bilan imzolangan elektron ma’lumotnoma 

(tranzaksiya)dan foydalaniladi. Tranzaksiya sotuvchi terminalidan 

protsessing markazi orqali bankga yuboriladi va uning asosida 

xaridorning kart hisob raqamidan mablax sotuvchining hisob raqamiga 

o‘tkaziladi. Tranzaksiya to‘lov miqdori, to‘lovni amalga oshirganlarning 

identifikatori, emitentbankidentifikatori va sotuvchi identifikatorini o‘z 

ichiga oldai. 

Bank bu tranzaksiyadan bo‘y tovlamaydi, chunki u bankning o‘zi 

muomalaga chiqargan (emmisiya qilgan) smart – karta yordamida 

imzolangan. 

Shunday qilib xaridorning pullari bankda,  karta hisob raqamida 

saqlanadi va uning egasi tomonidan sarflanganda bank tomonidan 

kamaytirib boriladi.Savdo-sotiq vaqtida smart – kartda xam mos 

kamaytirish amalga oshiriladi. 

Karta emitent bankda to‘ldirilishi (kreditlanishi) mumkin, bunda 

karta egasining kart hisob raqamiga uning bankdagi boshqa hisob 

raqamidan echilgan yoki naqd ko‘rinishda topshirgan pul mablag‘i kirim 

qilinadi. 

Bu sxemaning muxum eri elektrontranzaksiyalarni shakillantirish 

va ximoyalashdir. Bir tomondan yomon niyatli shaxslar tomonidan 

tranzaksiyalarni qalbakilashtirilmasiligini ta’min lashi, ikkinchi tomondan 

smart – kartning qonuniy egasi tomonidan shakllantirilgan tranzaksiya 

qobul qilinib mos ravishda xizmat ko‘rsatilishi kafolatlanishi lozim. 

Bu yerda ximoya smart – texnologiyaning to‘liq xavfsizligini 

ta’minlovchi bir qator “g‘ishchalar” dan quriladi. Smart – 



texnologiyalarda foydalaniladigan ximoya tizimining uchta asosiy 

qismini ko‘rsatish joiz:   

1. Emitet, kart egasi va sotuvchining to‘lov terminalini 

identifikatsiyasi. 

2. Smart– kart, uning egasi va sotuvchi terminalini 

autentifikatsiyasi (xaqiqiyligini tekshirish).  

3. To‘lov miqdori, karta, emitent va sotuvchi terminali 

identifikatorni o‘z ichiga olgan raqamli imzo.   

Smart– texnalogiyaning butun binosi ushbu “uchta 

kitlar”gaquriladi,o‘z navbatida ularning o‘zlari eng zamonaviy 

kriptografiyaalgoritmi, metodvaprotokollaridan foydalanishga 

asoslangan. 

Yana bir bor eslatib o‘tish lozimki biz to‘lovlarning smart–kart 

yordamidagi soddalashtirilgan sxemasiniko‘rib chiqdik.Bu 

soddalashtirish ataydan amalga oshirildi, chunki bizning asosiy 

maqsadimiz – smart – texnologiyalarning o‘zini emas balki qanday qilib 

smart – texnologiya Internet orqali to‘lovni amalga oshiruvchi tizimni 

yaratishda yordam berishidir.  

Internetdan foydalangan xolda hisob-kitobni amalga oshirish 

sxemasi quyidagi tartibda amalga oshiriladi. Internet sotuvchi va xaridor 

Yer sharining ixtiyoriy nuqtasida bo‘lishiga qaramay on – line rejimda 

aloqa bog‘lash imkonini beradi. Boshqacha qilib aytganda xaridor o‘z 

kompyuteridan (o‘z uyidan chiqmay) maxsulot yoki uning reklamasini, 

narxini ko‘radi va Internet navigatsiya imkoniyatlaridan foydalanib o‘zi 

uchun eng maqbul variantni tanlash mumkin. So‘ngra u yana navigatsiya 

imkoniyatlaridan foydalanib maxsulotga buyurtma berishi xamda o‘z 

smart – karti yordamida tranzaksiyani imzolab sotuvchiga yuborishi 

mumkin. Sotuvchi o‘z serveridagi to‘lovlarni qayta ishlash dasturi 

yordamida xaridorning imzosini tekshiradi, agar u to‘g‘ri bo‘lsa maxsulot 

xaridorga yuboriladi. Bunda agar maxsulot biror ma’lumot bo‘lsa u xolda 

sotuvchi xaridorga internet orqali bu ma’lumot bilan ishlash imkonini 

(dostup) ochib beradi. Maxsulot biror bir moddiy narsa bo‘lsa, u xolda u 

xaridorga biror bir boshqa yo‘l bilan, misol uchun pochta orqali 

yuboriladi. Smart – texnologiya asosida internet orqali to‘lovlarning 

soddalashtirilgan ko‘rinishi 2.2.6. Rasmda keltirilgan.  



 
Rasm2.6.6.Internet orqali to‘lovlarning soddalashtirilgan ko‘rinishi  

Internet orqali to‘lovlarni amalga oshirishni ta’minlash uchun 

sotuvchining Web – serveriva xaridorning Web – navigatoriga HTTPS 

(HyperText Transport Protocol Secure) va SSL (Secure Sockets Laer) 

protokollarini ta’minlovchi maxsus dasturiy ta’minot o‘rnatiladi.  

Internet orqali taklif etilayotgan maxsulot va xizmatlar to‘lovi 

sxemasini to‘liqroq ko‘rib chiqamiz . Xaridor o‘z Web – navigatori 

yordamida sotuvchining Web – serveriga ximoyalangan HTTPS 

protokolbilan ulanadi vaautentifikatsiyauchun 

mikroprotsessorkartochkasida o‘z ma’lumotlarini 

jo‘natadi.Prikladnayaprogrammasotuvchining Web – serveridagi dasturiy 

ta’minot ularni tekshiradi va agar kartochka mos to‘lov tizimiga tegishli 

bo‘lsa, xamda stop - listga kiritilmagan bo‘lsa, u xolda sotuvchining Web 

– serverimijoz kartasidan kerakli mablag‘ni echishga so‘rovnoma 

yuboradi. Kartochkadagi mablag‘ yetarli bo‘lsa so‘ralgan miqdor yechilib 

bu xaqda sotuvchi serveriga axborot keladi va operatsiyatugatiladi. 

To‘lovlarni qayta ishlash dasturiy ta’minoti to‘plagan ma’lumotlar biror 

bir usul bilan (misol uchun, yopiq kanallar orqali yokishifrlangan xolda 

Internet orqali) to‘lov tizimining tranzaksiyalarning qayta ishlash 

markaziga kelib tushadi, so‘ngra kerak mablag‘ sotuvchining hisob 

raqamiga tushadi. 

Smart – kart asosida hisob-kitob qilish sxemasiInternet orqali 

hisob-kitob qilish texnologiyasini naqd pul bilan hisob -kitob qilishga 

maksimal yaqinlashtiradi, tizimning yuqori xavfsizligini ta’minlaydi va 

firibgarlik imkoniyatlarini juda qisqartiradi.  
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An’anaviy bozorda bo‘lganidek, elektron bozorning asosiy ishtirokchilari 

tashkilot, ta’minotchilar va tovar, xizmatlarni iste’mol qiluvchilardir. Elektron 

bozorda korxona muvaffaqiyatli faoliyat yuritishi uchun u rivojlangan korporativ 

axborot tizimiga ega bo‘lishi kerak. Bu tizim asosiy biznes jarayonlarni qo‘llab-



quvvatlanadi va internetga chiqish uchun kichik tizimga ega. U orqali elektron 

biznes sohasida tashkilot o‘z vazifalarini amalga oshiriladi. 

Ishlatilayotgan resurslar va dasturiy muxitning yuqori tezlikdagi o‘zgarishini 

hisobga olgan holda zamonaviy tashkilotni samarali boshqarish ancha murakkab 

vazifa hisoblanadi. Bu vazifaning yechimi korporativ axborot tizimlari tomonidan 

amalga oshiriladi. Bunday tizimlar mavjud biznes jarayonlarni qo‘llab-

quvvatlanishi, hamda boshqaruvning strukturasi va usullariga mos kelishi kerak. 

Elektron biznes nuqtai nazaridan zamonaviy axborot tizimlarini  ma’lumotlar 

bazasini boshqarishning zamonaviy tizimlarini qo‘llash imkoniyati bilan server-

mijoz arxitekturasi asosida amalga oshirish maqsadga muvofiqdir. Bundan tashqari 

ular har xil nazrat usullari va axborot resurslaridan foydalanishni cheklash 

yordamida xavfsizlikni ta’minlashi, taqsimlangan axborotni qayta ishlashni 

qo‘llab-quvvatlashni, ochiq standartlar evaziga turli xil operativ mustaqil 

funksional bloklardan qurilishning modul prinsipi, Shuningdek, internet va internet 

texnologiyalarni qo‘llab-quvvatlashni ta’minlashi zarur. Korporativ axborot 

tizimlarida tashqi iqtisodiy muxit bilan aloqa elektron biznes qarorlari – interaktiv 

veb-vakolatxonalar va portallari bilan integratsiya hisobiga ta’minlanadi. Veb-

vakolatxonalar (korporativ vakolatxona) deb, birinchi navbatda reklama - 

marketing vazifalarini xal qiluvchi internet tarmog‘idagi korxona sayti tushuniladi.  

Veb-vakolatxona odatda korxona haqida axborotga ega bo‘ladi: uning 

rivojlanish tarixi, Yangiliklar va press-relizlar, korxona tomonidan taklif 

qilinadigan tovar va xizmatlarning asosiy ko‘rinishlari haqida ma’lumot, vohadagi 

faoliyati haqida axborot, distribyutor va diler tarmoqlari v.h. Masalan, 

integrashtirilgan korporativ axborot tizimlarida ta’minot tizimi (B2B distribution) 

mahsulot ishlab chiqaruvchisi va tarqatuvchisi o‘rtasida o‘zgaruvchan aloqani 

ta’minlaydi. Bu elektron do‘konlarda  tovarlar haqidagi axborotni operativ 

Yangilashga imkon beradi. 

 

 
Rasm 25. Elektron biznes texnologiyalari (sotish/Sbqt) 

Tashkilot to‘liqligicha elektron biznes vazifalarini amalga oshirish uchun 

korporativ portallar (EIP - enterprise Information Portal – dasturiy apparat 

kompleksi) yaratadilar. Ular ishchilar, mijozlar, hamkorlarga tashkilotning turli 

axborot resurslaridan erkin foydalanishga imkon yaratadi. Bu axborot resurslari: 

dasturlar, korporativ va boshqa ma’lumotlar, tashkilot va korxonalar vazifalari va 

maqsadlari bilan mos keluvchi, taklif qilinuvchi xizmatlar (qidiruv tizimlari, 



elektron pochta yoki e’lonlar elektron taxtachasi, buyurtmani bajarish jarayoni olib 

boruvchi buyurtma tizimi yoki nazorat tizimi). Ish mazmuniga ko‘ra portal nafaqat 

tashqi iqtisodiy muxit bilan aloqani amalga oshiradi, balki ishlab chiqaruvchi va 

iste’molchilar, ta’minotchilar o‘rtasida o‘zaro munosabatlar muxitini yaratadi. 

Masalan, xaridlar yoki ta’minot tizimlari texnik-material resurslarga ehtiyojlari 

haqida axborot joylashtirishga, ta’minotchilar qidirish va ulardan tijorat takliflarini 

olish, tenderlar takiloti va boshqalar uchun imkon yaratadi (rasm 25). Barcha 

ma’lumot tizimda standartlashtirilgan katalogga mos ravishda sinflashtiriladi va 

saqlanadi.  

 

 
 

Rasm 25. Elektron biznes texnologiyalari (ta’minot) 

Bozor ishtirokchilarining o‘zaro munosabatlarining shakllari: 

Elektron savdo maydonchalari. 

Elektron biznes tizimlarida o‘ziga xos rolni elektron savdo maydonchalari 

(e-marketplaces) o‘ynaydi. Biznesning B2B modelida savdo maydonchalari 

ishtirokchilarga bir nechta asosiy vazifalarni ta’minlaydilar. Birinchi vazifa – bu 

umumiy apparat va dasturiy asos(platforma)da ta’minotchi va iste’molchilarga 

ma’lumotlar etkazish. Bu orqali savdo kompaniyalari zaruriy axborotlarni 

ta’minlaydiva tranzaksiyalarni bajaradi. Boshqa bir vazifa – on-layn to‘lov, 

logistika va dinamik savdo imkoniyati kabi xizmatlar taklifi. Savdo 

maydonchalarining yana bir vazifasi – limitlash, byudjetlash, kreditlash va yig‘ma 

chegirmalar mexanizmlarini taqdim etish (rasm 26). Hozirgi kunda elektron savdo 

maydonchalari jo‘shqin rivojlanish bosqichidadir. Elektron savdo maydonchalari 

turlarini, tashkillashtirish modellarini, boshqaruv xususiyatlarini va misollarni 

kengroq ko‘rib chiqamiz. Elektron savdo maydonchalari ikki asosiy yo‘nalish 

bo‘yicha rivojlanadi. Yoki tor sohaga, yo sohalararo jarayonlarga yo‘nalib, mos 

ravishda yo vertikal, yo gorizontal birlashmalarni hosil qiladi.  

Gorizontal birlashmalar  funksional jarayonlar moliyaviy hisob, logistika, 

xizmat ko‘rsatish va ta’mirlash, kadrlar bilan ishlash va boshqalar avtomizatsiyasi 

bo‘yicha yechimlar taklif qilgan holda turli sohalarni qamrab oladi.  

 

 



 
 

Rasm 26. Elektron biznes texnologiyalari (ta’minot) 
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3.1 Internetda reklama. 

 

Internet aholining alohida guruhlariga murojaat etish shaxsiylashtirilishining 

keng imkoniyatlarini taklif etadi. Bundan ham oldin, Internetning boshqa reklama 

tarqatuvchilari bilan solishtirganda asosiy afzalligi unda reklama axboroti 

iste’molchisi bilan qayta aloqa qilish imkoniyati borligidir. Bunda reklama 

kompaniyasi strategiyasiga o‘z vaqtida o‘zgartirishlar kiritishga yordam beradi. 

Natijada reklama byudjetidan foydalanish samaradorligini oshirishga olib keladi. 

An’anaviy reklamadan farqli ravishda Internetda reklama tadbirlarini 

o‘tkazishning alohida hususiyatlari bor. Bu yerda shuni hisobga olish kerakki, 

Internet bir vaqtning o‘zida: 

 ommaviy axborot vositasi 

 kommunikatsiya vositasi (elektron pochta, kommunikatsiya dasturlari, 

Internet -telefoniya, video konferensiya va b.) 

 interaktiv muhit (elektron konferensiya, mehmon kitobi orqali 

mijozlar bilan qayta aloqa va b.) bo‘lib hisoblanadi. 

Shaxsiy Web -sayt reklamasi bilan elektron tijorat vositasi sifatida 

Internetdagi reklamani ajrata bilish kerak. Shaxsiy Web -saytda reklama qilish 

uchun odatda qidiruv tizimida ro‘yxatdan o‘tish, ssilkalar bilan almashuv, 

matnlarga kalit so‘zlarni kiritish, hamma reklama e’lonlarida elektron pochta 



adresini, Web - sayt adresini ko‘rsatish kiradi. Tijorat faoliyati ko‘rinishidagi reklama 

tashkilot Web - sayti sahifalarida buyurtmachi Web - saytiga pulli ssilkalar 

joylashtirish uchun joy ajratilganligiga asoslanadi. 

 Bugungi Internetdagi reklama faoliyati tendensiyalari iste’molchiga doimiy 

ta’sir etishini ko‘zda tutadi. Bunda har xil kommunikatsiya turlari ishlatiladi va 

maqsadiy guruhlarni doimo kuzatib boriladi. Elektron tijoratda Internet reklama 

auditoriyaga ta’sir etish usullaridan biri bo‘lib, unda ma’lumotni to‘liq yetkazib 

berishning yangi imkoniyatlari mavjud. Internet reklama to‘lovini erishilgan 

natijalariga qarab to‘g‘ridan - to‘g‘ri amalga oshirish imkoniyatlarini yaratadi va bu 

bilan reklama bozorining asosiy tendensiyalaridan birini ishlatadi. Internetga 

reklama kompaniyasini samarali kiritish uchun uning oraliq va yakuniy maqsadlarini 

aniq tashkil toptirish zarur. Bu nuqtai nazardan birinchi qo‘yiladigan qadam potensial 

mijozlarni ma’lumot bilan ta’minlashni amalga oshirish tadbirlari bo‘lishi kerak. 

Chunki foydalanuvchi korxona Web - saytiga kirish, anketani to‘ldirish va xarid 

qilishning shunday imkoniyati borligini bilmasdan turib qila olmaydi. Reklama 

uchun Internet maydoncha tanlashda (u yoki bu server) shu maydonchaning nomi va 

mashhurligi kabi foydalanuvchilarning ma’lumot bilan ta’minlanishini tashkil etish 

omillarini hisobga olish zarur. 

Shuni ham hisobga olish kerakki faqatgina foydalanuvchilarning ma’lumot 

bilan ta’minlanishining o‘zi yetarli emas. Bir tomondan, potensial mijoz saytning 

faoliyati haqida bilishi,biroq unga biror marta ham kirmasligi mumkin. Ikkinchi 

tarafdan, sayt haqida hech qanday ma’lumotga ega bo‘lmasdan turib ham unga 

kirish mumkin emas. 

Reklamadan ogoh bo‘lgan foydalanuvchilar quyidagi imkoniyatlarga ega 

bo‘ladilar: 

—unga ahamiyat bermaslik yoki uni umuman sezmaslik; 

—uni eslab qolish va undan foydalanish; 

—uni qabul qilmaslik. 

Reklamaga jalb etilganlarning barchasi ham Web -saytiga mijoz bo‘lavermaydi. 

Yo‘qotishlarni bartaraf qilish uchun kamida quyidagi shartlar bilan ta’minlash zarur: 

 Internet bilan reklama beruvchi serverning ishonchli aloqasi; 

 reklama beruvchi saytlari sahifalarida grafiklarning kamroq bo‘lishi; 

 Internet bilan foydalanuvchi o‘rtasida ishonchli aloqa; 

 foydalanuvchi ishonchining oqlanishi; 

 banner bilan Web - sayt sifatida raqobati. 

Reklamaning samaradorligini baholashda faqatgina ishtirokchilar soni emas, 

balki ularning reklama beruvchi uchun ahamiyatliligi muhimroqdir. Internetda 

reklamani tashkil qilishda uning ishtirokchi xatti - harakatini aniqlovchi 

harakterliligini hisobga olish lozim. 

Qiziqishning chuqurligi. Reklama beruvchi foydalanuvchi uning saytida 

qancha vaqt bo‘lganligiga asosan qaysi saxifa, bo‘limni qancha vaqt ko‘rib 

chiqqani, (prays) narx-navo bilan qiziqqan yoki yo‘qligini aniqlashi mumkin. Agar 

qiziquvchanlik qanchalik chuqurligini aniqlashning yuqori ko‘rsatkichi kuzatilsa, 

aytish mumkinki, reklama o‘zi uchun maqsadli guruhni uchrata oladi. Agar reklama 



kompaniyasining birlamchi vazifasi savdo markasini ilgari surish bo‘lsa, saytga 

qiziqish reklama sifatiga bo‘lgan asosiy bahoni belgilaydi. 

Web - saytning bir necha sahifasini diqqat bilan o‘rganib chiqqan odam 

banner ko‘rgan yoki bosh sahifani ko‘rish bilan chegaralangan ishtirokchiga 

nisbatan uni va u yerdagi taklif etilgan fikrlarni ancha uzoqroq yodida saqlab qoladi. 

Elektron tijorat ko‘pincha elektron to‘lovlar tizimining nosozligi yoki har bir 

konkret mijozning talabiga ko‘ra o‘zgartirish kiritish zarurligi tufayli tormozlanib 

qoladi. Bunday hollarda Web -sayt potensial mijozni "tayyorlab" qo‘yishi lozimki, 

toki u buyurtmani biroz kechroq berishi mumkin bo‘lsin. 

Shu tufayli Web - saytining hozirgi vaqtdagi mavjud tovarlar va 

xizmatlar haqida ma’lumot beruvchi reklamalar sahifasi bilan qiziquvchi 

ishtirokchilarga alohida e’tibor qaratmoq lozim.  

Qayta aloqa. Web - saytda maxsus Web - formulyar, ovoz berish, 

so‘rovnomalar, konferensiyalarni tayyorlash, mavjud va potensial mijozlar 

bilan qayta aloqani tashkil qilishda ishonarli vosita bo‘lib xizmat qilishi 

mumkin. Bu vositalar yordamida reklama beruvchi qaysi reklama yo‘nalishi 

ko‘plab ishtirokchilar e’tiborini qozonganligi, faqatgina Web - saytni 

loqaydlik bilan ko‘rib chiqish bilangina chegaralanib qolmay, balki taklif 

qilinayotgan tovar va xizmatlar yuzasidan o‘z fikr va mulohazalarini 

bildirganligini aniqlashi va ular bilan muzokaraga kirishishi mumkin. 

Auditoriya hatti –harakati. Gap "on- line" rejimida talabnomalarni to‘ldirish va 

oldi-sotdi qilish ustida borayapti. Talabnomalar ishtirokchi o‘z oldiga 

qo‘ygan vazifaga qarab turlicha bo‘lishi mumkin:  

 dilerlik qilish;  

 mahsulot namunasini bepul olish;  

 taklif qilingan uskunaga buyurtma berish;  

 Web -sayt yangiliklariga obuna bo‘lish va h.k.  

Biroq bunda faqat talabnomalar soni bilan cheklanib qolmay, qaysi va 

qancha buyurtma foyda keltirganini tahlil qilish lozim. Ishtirokchilarning 

qayta murojaat qilishi ko‘p jihatdan Web - saytning sifatiga, taklif 

qilinayotgan xizmatning sifatiga bog‘liq. Reklama kompaniyasining asosiy 

vazifasi faqatgina ishtirokchilarni jalb qilish emas, balki doimiy mijozlar 

guruhini tashkil etishdan ham iborat. Reklama faoliyatida Web-sayt 

auditoriyasini doimiy ravishda kengaytirib borish tushunchasi mavjud. 

Web - saytga mijozlarning qayta murojaat qilishga Web - serverning 

ham roli katta. 

Rossiyada elektron tijorat bozorining rivojlanishi va o‘sib borishi 

asosida marketing izlanishlari va reklama kompaniyalari faoliyatiga va ularni 

boshqarishdagi ayrim qonunlarga bo‘lgan talabni oshirdi.  

Savol tug‘iladi: Bunday qonunlar jahon standart talablariga qay darajada 

javob berishi kerak? Bu sohada xalqaro darajadagi tajribadan kelib chiqib, 

misol tariqasida xalqaro savdo palatasi tomonidan chop etilgan "Internetda 

reklama standartlari"ni keltirish mumkin. Bu hujjatda reklama va marketing 

bilan shug‘ullanuvchi shaxs identifikatsiyasi, reklama beruvchilarning 

ma’lumotlar va xizmatlar narxi mijozlar uchun qoniqarli bo‘lishiga 



javobgarligi, bolalar reklamasi va h.k. ko‘rib chiqiladi. Internetda reklama 

ishlari bilan shug‘ullanuvchi korxonalar monopoliyasi kabi qo‘shimcha 

savollar Rossiyadagi mavjud antimonopoliya qonunchiligi asosida ko‘rib 

chiqiladi. Standartlarni nazorat qilish tamoyillari va boshqa umumiy axborot 

sohasidagi reklama aniqligi Internetdagi reklamalar uchun ham tegishlidir. 
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3.2.Internetda marketing. 

 

U yoki bu korxonaning inqirozi yoki muvaffaqiyatining har xil 

sabablari bor, lekin ko‘pchiligining oxirgi natijasi shu kompaniya boshqaruv 

zvenolarining potensial mijoz kim va uning ehtiyojlari qandayligini ko‘ra 

olishlariga bog‘liq. Marketing tadqiqotlaridan shu ma’lum bo‘ldiki, odatda ular 

kim va nima xarid qilayotganligi haqida ma’lumotlar yig‘ishar ekan, lekin 

nega degan savolga faqat mijozlargina javob bera olishadi.  

Bozorni o‘rganishda odatda iste’molchining yoshi, ijtimoiy guruhi, 

oilaviy daromadi haqida demografik ma’lumotlar keltiriladi, bunday 

ma’lumotlarni olish ham nisbatan oson, lekin iste’molchining nega bir tovar 

o‘rniga boshqasini afzal ko‘rishini, bu bilan u qanday ehtiyojlarini 

qondirishini aniqlash uchun u bilan bevosita aloqada bo‘lish kerak. Umuman 

olganda ,bu iste’molchining psixologiyasiga murojaat qilishdir. Bunday 

yo‘l bilan olingan ma’lumotlar psixografiya va ularning tushunchalari 

deyiladi, yangi iste’molchi xulqining reaksiyalari taxlili shu bilan 

qiyinlashadiki, izlanuvchiga faktlar bilan ishlash emas, balki qabul qilish 

xususiyatlari bilan ish ko‘rishga to‘g‘ri keladi.  

Interaktiv marketing elektron tijoratni samarali yuritish asoslaridan 

biri bo‘lib, uning maqsadi auditoriyaning ehtiyojlarini aniqlash va ularni 

qondirish uchun korxona mavjud resurslarini mobilizatsiyalashdir. Marketing 

xizmatlari masalasi ularni namoyon qilish va mijozni unga taklif etilgan 

variant eng yaxshisi ekanligiga ishontirish. 

Marketing siyosatini aniqlashda hisobga olinadigan Internet 

xususiyatlari orasidan quyidagilarni hisobga olish kerak:  

—auditoriya kengligining deyarli chegaralanmaganligi;  

—mijozlarning territoriya joylanishiga bog‘liq emasligi;  

—24 soatning alohida vaqtlariga bog‘liq emasligi.  

—o‘zaro munosabatdagi operativlik. 

Elektron tijoratda marketing strategiyasining asosiy xususiyati - bu faqat 

mijozga yo‘naltirilgan xizmat. Internetdan foydalana turib, mijozga to‘liq 

"yaqinlashish" mumkin, boshqacha aytganda individual xizmat ko‘rsatishni 

sifatli tashkil etish mumkin. 

 

3.3.Internet savdo. 

 



Elektron do‘konning "ideal" sxemasi. Elektron do‘kon tashkil etish 

Elektron tijoratning "klassik yondashish"i sifatida qaraladi. Elektron 

do‘konning "ideal" varianti qanday? Uning xususiyatlari qanaqa? Tadbirkorlik 

faoliyati nuqtai nazaridan qaraganda, "ideal" elektron do‘kon ochish oddiy 

do‘kon ochish yoki tashkilot filiali ochish bilan ekvivalent "ideal" model 

afzalligi uning ikki tomon uchun ham qulayligida, yangi sxemaning 

shaffofligi, ish tezligi, boshqarish osonligi va ishlatish osonligidir. 

Kamchiligi "on- line" rejimida to‘lovni amalga oshirish muammolari va 

elektron do‘konning tashkilot ichki hisobot tizimi bilan birga integratsiya 

to‘liq kiritilishining qimmat turi hisoblanadi. "Ideal" modelni soddalashtirish 

harakatlari tabiiy xulosa hisoblanib, elektron tijoratga kiritishda harajatlarni 

kamaytirish maqsadi qo‘yilgan, bu tadbirkorlikda ko‘pincha kritik parametr 

bo‘ladi. 

"On -line" rejimida to‘lovni amalga oshirishdan voz kechish "ideal" 

sxemani soddalashtirishda birinchi qadam lekin bunda to‘lovni bevosita tovar 

yetkazib berganda amalga oshirish, naqd pullar bilan ishlash kerak bo‘ladi. 

Lekin sheriklarga tushunarli to‘lov usuli bo‘ladi va mijozlarning potensial 

soni oshadi. 

Tashkilotni axborot bazasi bilan integratsiya qilishdan voz kechish 

"ideal" sxemani ancha jiddiy soddalashtirish hisoblanadi. Bunda elektron 

tijorat vitrinasi sinxronizatsiyasini qo‘lda yoki yarim avtomat tarzda bajarish 

kerak. Bunda elektron tijoratga alohida boshqaruvchi zarur bo‘ladi. Bu variant 

ichki kompyuter tizimi hisobi bo‘lmagan tashkilotlarda qo‘llanilishi mumkin.  

Elektron do‘kon tashkil qilish tamoyillari. 

Yuqorida aytib o‘tilganidek, to‘laqonli elektron do‘kon tashkil etish 

uchun quyidagi 2 ta funksional qism bo‘lishi shart : 

1. korxona ishlab chiqarish jarayonini integrallagan holda 

tijoratoperatsiyalarini amalga oshiruvchi tizimni kiritish;  

2. tijorat operatsiyalari integrallangan, Internetga avtomatik tarzda 

kirish imkoniga ega bo‘lgan Internet - vitrinalar bo‘lishi. 

Afsuski, Internet - vitrinalar va tijorat jarayonlari o‘rtasidagi integratsiya 

ko‘p xollarda uchramaydi va oqibatda barcha tijorat operatsiyalari qo‘lda 

bajariladi, yangi tijorat tizimi va Internet - vitrinalar orasida yana menejer 

paydo bo‘ladi. Rossiyada aynan Shu variant juda rivojlangan. O‘z 

mijozlariga Shu kabi yechim taklif etayotgan Web - dizaynerlar esa, butun 

tizimning kichik bir qisminigina elektron do‘konlar deb atashadi. Ular esa 

haqiqiy elektron do‘konlarning Internet - vitrinalari, xolos. Bunday xollarda 

tijorat operatsiyalarini, yangi Internet-do‘konning barcha funksiyalarini 

menejer o‘z zimmasiga olishga majburdir.  

Shunday qilib, Web - vitrinani to‘la qonli elektron do‘kon deb hisoblab 

bo‘lmaydi, biroq u Internet orqali savdo qilishda menejerning elektron 

asbobi rolini to‘la uddalay oladi. 

Elektron do‘kon tashkil qilishning keng tarqalgan usuliga 

quyidagicha yondashish mumkin: asosiy komponentlar Web-vitrina va Web-

kataloglar hisoblanadi; savdo hisob tizimi yo‘qligi, savdo moliya 



operatsiyalarining qo‘lda bajarilishi, korxona ichki tijorat tizimi integratsiyasi 

yo‘qligi bilan xarakterlidir. 

Bu tizimning afzalligi uning arzonligidir, asosiy kamchiligi esa 

samaradorlik va rentabellikning pastligidir. 

Bunday yondashishning asosiy xususiyatlari deb quyidagilarni olish 

mumkin: 

 elektron do‘konni ta’minlovchi tayyor dasturlardan foydalanish; 

 Web - vitrina va Web - kataloglarni to‘ldirish odatiy Web -dizayn 

usulida amalga oshiriladi. 

Elektron do‘kon front-ofis va bek-ofisdan iborat tijorat tizimidan iborat 

va uning zaruriy bosqichi korxonada qabul qilingan konkret tijorat 

jarayoniga elektron do‘konni moslashtirish hisoblanadi. 

Elektron tijoratni rivojlantirishni xoxlovchi korxona rahbarlari 

elektron do‘konni tashkil etishda kerakli funksiyalar ishini to‘laligicha 

realizatsiya qilish masalasiga e’tibor qaratmoqlari lozim. 

Elektron do‘kon uchun bunday tizimni mustaqil tuzishdan ko‘ra 

tayyor dasturdan foydalangan ma’qul. Elektron do‘kon tashkil qilishda Web - 

dizaynerlarni faqat tashqi Web - vitrinani bezash uchun taklif qilish, 

do‘konning o‘zini tashkil qilishni esa to‘la funksiyali elektron do‘konlar 

tashkil etish sohasidagi mutaxassislariga topshirmoq zarur. 

Bundan tashqari, elektron do‘konning samarali ishlashi elektron tijorat 

yuritish modelining to‘g‘ri tanlanishiga, korxona va elektron do‘kon o‘rtasida 

tashkilot masalalar yechimi to‘g‘ri yo‘naltirilganligiga bog‘liqdir. 

Elektron tijorat yuritishda masalaga to‘g‘ri yondashishga misol qilib 

elektron do‘konlarni ijaraga berishni ko‘rishimiz mumkin. Holat kichik va 

o‘rta biznes yurituvchilarga elektron tijoratdan unumli foydalanish 

mumkinligini o‘z tajribalarida sinab ko‘rish imkonini beradi. Ijaraga 

berilgan elektron do‘kon keyinchalik mijoz tomonidan takomillashtirilishi 

yoki o‘zlashtirib olinishi mumkin. 

Elektron do‘konlarining qisqacha tavsifi. 

Elektron tijoratning savdo sxemalari.  

Bugungi kunda elektron tijorat sxemalarining asosiy 3 turi mavjud: 

Birinchi sxema - haqiqiy tovar zahiralariga ega bo‘lgan, ulgurji va chakana 

savdo bilan Shug‘ullanuvchi tijoratchilar Web-tashkilotiga asoslanadi. Bu 

elektron tijorat tashkilotlari eng ko‘p tarqalgan sxemadir. Uning afzalliklariga 

quyidagilarni keltirish mumkin:  

 Egiluvchan tizim (ham assortiment, ham narx-navo bo‘yicha);  

 Elektron tijorat afzalliklarining tarqatishi;  

 Moliyaviy oqimning elektron do‘kon orqali o‘tkazilishi.  

Ekspertlarning fikricha, bugungi kunda bu sxemadan foydalanish eng 

optimal variant hamda kelajagi porloq yechimlardandir.  

Ikkinchi sxema bo‘yicha ishlovchi elektron do‘konlarda shaxsiy 

tovarlar zaxirasi yo‘q. 



Biznes potensial mol beruvchilar bilan shartnomalar tuzish asosida 

yuzaga keladi. Bunda Internet faqatgina vitrina vazifasini bajaradi. Tovarga 

haq to‘lash faqat naqd pul bilan amalga oshiriladi, mavjud elektron to‘lov 

tizimlaridan foydalanilmaydi. Internet qarorlar o‘rtasida ikkinchi sxema 

bo‘yicha bosh vazifani e lektron do‘konlar bajaradi,  ular kompyuter va  

uni komplektlovchilar bilan savdo qilishadi. Bu sxemaning afzalligi uning 

arzonligidir. Uning afzalligidan nuqsonlari ko‘proq. Ekspertlar quyidagi 

nuqsonlarni sanab o‘tishgan:  

— biznesni "savdogar" (olib sotar) kabi tashkil qilinishi;  

— bunda u yuqori tabaqa hamkorlari bilan hamkorlikka yaramaydi;  

— xaridor uchun tovarni ko‘proq kutib qolishga to‘g‘ri keladi;  

— savdo -sotiq tezkorlik bilan amalga oshirilmaydi;  

— buyurtmaning to‘liq komplektda bo‘lmasligi yoki qo‘shimcha 

xizmatlar ko‘rsatila olinmasligi;  

— ko‘p hollarda esa iste’molchi huquqlari buzilishi hollari ham 

uchraydi. 

Uchinchi sxema Web-sayt ko‘rinishida tashkil etilgan - bu savdo 

maydonchalari bo‘lib, ularning ko‘plab tovar sotuvchilar va ma’lumot hamda 

qidirish uchun keng imkoniyatlar beruvchilar bilan shartnomalari mavjuddir. Bu 

savdo maydonchasi ishtirokchilari bo‘lmish do‘konlardan Internet joy uchun 

ijara to‘lovlari undiriladi, undan tashqari, sotilgan tovar narxidan ma’lum 

fond miqdorida komission to‘lov undiriladi. 

Uchinchi sxema afzalliklari: nisbatan va unchalik murakkab bo‘lmagan 

Internet - yechimlar; ma’lumotlar va qidirish funksiyalarining sifatli tashkil 

etilishi. Bu jihatlar mijozlar sonining oshishida katta ahamiyat kasb etadi. 

Uchinchi sxemaning nuqsonlariga quyidagilarni keltirish mumkin: 

material texnik ta’minot tashkillashtirishning chegaralanganligi va shu tufayli 

tovarni komplektlash va egasiga yetkazish muddati cho‘zilib ketishi (3 - 5 

kungacha). Agar xaridor turli xil firmalardan mol olsa, yetkazib berish muddati 

orta boradi va bu sxemaning ma’lumot qidirish xizmati qoniqarsizligi ma’lum 

bo‘ladi.  

Internet - auksionlar. Elektron tijoratning Internet ishtirokida 

rivojlanishining muhim yo‘nalishlaridan biri - elektron auksionlar  hisoblanadi. 

Auksionda ishtirok etish uchun sotuvchi yoki xaridor biror bir auksion Web 

- serverga mijoz bo‘lishi kifoya va u Internetga o‘z tovarini sotish uchun 

qo‘yishi yoki sotib olishi uchun buyurtma berishi lozim. Internet bir odamga 

bir vaqtning o‘zida bir necha elektron savdolarda ishtirok etish imkoniyatini 

beradi. Uning ro‘yxatdan o‘tishi uchun bankda elektron hisobi bo‘lsa bas. 

Elektron auksion Shunday joyki, siz u yerda istagan narsangizni sotishingiz 

yoki sotib olishingiz mumkin. Siz sotuvchiga o‘z mahsulotingizni o‘zingiz 

istagan narxda taklif etishingiz, u esa, o‘z navbatida, shu tovar yuzasidan sizni 

qiziqtirgan barcha ma’lumotlarni elektron pochta orqali sizga yuborishi 

mumkin. Web - serverga ma’lumot kiritish bepul yo‘lga qo‘yilgan. 

Elektron auksionlar bir necha xil bo‘ladi: 



To‘xtovsiz doimiyauksion. Bu auksion bilan siz muttasil to‘qnash 

kelishingiz mumkin. Bu auksion qoidalari juda oddiy. Sotuvchi tovar uchun 

minimal narx belgilaydi va savdo eng oxirgi (yuqori) narx taklif etilishi bilan 

tugaydi. 

Rezerv (zaxira) narxli auksion. Bu auksionning xarakteri shundan 

iboratki, sotuvchi tovar uchun maksimal - eng yuqori narx belgilaydi. Shu narx 

taklif etilishi bilan savdolashuvchi shu tovarga ega bo‘lishi mumkin. Agar 

belgilangan narx taklif etilmasa, sotuvchi bu tovarni sotmasligi mumkin yoki 

taklif etilgan eng yuqori narx egasiga sotilishi mumkin.  Belgilangan 

maksimal narx auksion ishtirokchilaridan to savdo tugagunicha sir tutiladi.  

Bir tipdagi do‘konlar auksioni. Bu tipdagi auksionlar ma’lum tovarlarni 

ko‘proq miqdorda sotish uchun mo‘ljallangan. Bu savdoni tashkil etish uchun 

bir necha auksionlarni ishga tushirish va ularning har biriga shu tovardan bir 

nusxadan kiritish lozim. Savdo barcha tovarlar sotilib bo‘lguncha qadar davom 

etadi. Sotuvchi tovarini auksiondan qaytarib olsa, savdo to‘xtatiladi. 

Tovarning birinchi nusxasi qaysi narxda sotilsa, boshqalari uchun u maksimal 

narx bo‘lib hisoblanadi va shundan kam bo‘lmagan narxda sotiladi. Ba’zi 

hollarda sotuvchi tovar narxini pasaytirish huquqiga ega, bunda u savdo 

ishtirokchilarini bu xaqda ogohlantirishi lozim. 

Har bir auksionda bo‘lgani kabi elektron auksionning ham o‘z qonun - 

qoidalari bor: 

— har bir ishtirokchi ro‘yxatdan o‘tishi lozim; 

— auksionning barcha ishtirokchilari balog‘at yoshiga etgan bo‘lishlari 

kerak va ular tovarga haq to‘lashligi uchun kerak bo‘ladigan bank hisoblari 

raqamlarini ko‘rsatishlari shart; 

— barcha xaridorlar tovar sotib olgach, pulini to‘lashga majburdirlar, aks 

holda sotuvchi sudga murojaat qilish huquqiga ega; 

— sotuvchi tovarini auksion savdosidan to savdo tugamaguncha olib 

tashlash huquqiga ega emas. 

Elektron auksionlarda barcha turdagi tovar va xizmatlar savdosi amalga 

oshiriladi (avtomobillar, antikvariat, kompyuterlar, qimmatbaho buyumlar, 

musiqa tovarlari, pochta markalari, dam olish yo‘llanmalari va h.k.). 

Axborot xizmatlari. Axborot texnologiyalari va telekommunikatsiya 

infratuzilmalari rivojlanishi bilan axborot beruvchi yoki axborot resurslari bilan 

ta’minlovchi tarmoqlar muammosi ko‘paya boradi. Rossiya Federatsiyasida 

fuqarolarning o‘zaro munosabatlarini, yuridik shaxslar va davlatning o‘zaro 

munosabatlarini hal etuvchi asosiy hujjat 1995 yil 20 fevraldagi 24-FZ sonli 

"Axborotlar, axborotlashtirish va axborot muxofazasi haqida"gi federal qonun 

hisoblanadi. 

Rossiya segmentidagi global tarmoqda kontenta realizatsiya bilan 

shug‘ullanishga asoslangan elektron tijorat sxemasi oddiy tovarlar bilan savdo 

qiluvchi tarmoqdan keskin farq qiladi va uning o‘ziga xosligi quyidagicha 

nomayon bo‘ladi: 

— axborot resurslarini me’yoriy huquqiy qonunlarga tayanib tashkil 

qilish va tarqatish; 



— axborot ma’nosi, o‘ziga xosligi, aniqligi va iste’molchiga tezkorlik bilan 

u istagan ma’lumotning yetkazilishi; 

— oxirgi iste’molchiga axborotni taqdim etish tartibi va h.z. 

Iste’molchi uchun axborot resurslari "ma’nosi" ma’no aspekti ma’lum ta’sir 

o‘tkazadi. Axborot resurslarini qayta ishlashni ta’minlovchi va uni Internetga 

uzatuvchi tizim quyidagi imkoniyatlarga ega bo‘lishi lozim: 

— qidirish, tanlash va tarqoq birlamchi ma’lumotlardan axborot tuzish; 

— birlamchi hujjatlarni birlashtirib,  bir-biriga bog‘liq axborotlarini 

to‘plash; 

— birinchi analitik operatsiyalarni o‘tkazish, yangi tovarlarning birlamchi 

to‘lovlarini to‘lab, ularni tasniflarga bo‘lish, geografik va vaqt koordinatalarini 

aniqlash;  

— alohida ma’lumotlarni to‘plab sintez qilish; 

— tasniflarga ajratilgan  axborotlarni ular birinchi taxlil bosqichidan 

o‘tgach, ma’lumotlar bankiga tizimli saqlash uchun jo‘natish; 

— Shu ma’lumotlar bankidan iste’molchiga axborotlar yetkazib bera olishi. 

Internetdagi axborot va konsalting ish yuritishni avtomatlashtirish 

muammolaridan biri quyidagi tarzda shakllanadi: tanlangan predmet uchun Shunday 

axborotni qayta ishlash mexanizmini ishlab chiqish kerakki, u axborotlarni 

solishtirish, birlashtirish va ularni taxlil qilish hisobiga Yangi ma’lumotlar bera olsin 

va u shu soxaga qiziquvchi keng iste’molchilar doirasiga xizmat qilsin. 

Bu borada zamonaviy tajribalar o‘tkaziladi. Buni iste’molchilarga 

telekommunikatsiya bozori haqida ma’lumot beruvchi axborot analitik 

"telekommunikatsiyalar" Web -sayti (www.anitel.ru) misolida ko‘ramiz. 

"Telekommunikatsiyalar" axborot analitik resursi ma’lumotlarsiz va Web - 

serversiz tashkil etilgan bo‘lib, ularni aloqa moduli bog‘lab turadi. Internet 

texnologiyalar rivojlanishi bilan ma’lumotlarga erkin egalik qilishga ehtiyoj 

ko‘payib bormoqda. Shu sababli mijozlarga pulli ma’lumot berishni rivojlantirish 

maqsadga muvofiqdir. Bugungi kunda Web - axborotning bir necha moliyaviy turlari 

bor: 

Kundalik ma’lumotlar bir qancha vaqtdan so‘ng o‘z kuchini yo‘qotuvchi 

axborotlar: bular moliyaviy, tarmoq, makroiqtisodiy yangiliklar, birjadagi savdo - sotiq 

maydonchalari yangiliklari va h.k. 

Strukturalashtirilgan axborot – tor  doiradagi mijozlarni qiziqtiruvchi axborot. 

Bunga ma’lumotlar bazasi, arxivlari, maxsuslashtirilgan axborot tizimlar, masalan: 

qonun to‘plamlari, mavzuli bibliografiya kabilarni kiritish mumkin. 

Multimedik axborot. Professional dizayn uchun tasvirlar, suratlar, video va 

audiofayllar, qayta ishlash, taxlil va eksport uchun ma’lumotlar berish va h.k. 

Hozirgi bozor iqtisodiyotining iqtisodiy taqchilligi nuqtai nazaridan 

qaraganda, axborot berishning moliyaviy usuli mijozlar uchun quyidagi qulayliklarni 

yaratib berishi shart: 

— tezkorlik (kundalik axborot "on -line" rejimida taqdim etiladi). 

— kafolatlangan sifat; 

— integratsiya (muxofazalanganlik) va ma’lumotlarni maxsus dastur baytiga 

qayta ishlash imkoniyati (masalan, barcha yangiliklar tasmasi tematik qidiruv 



filtratsiya, turlarga ajratish funksiyalari bilan ta’minlangan bo‘lishi lozim); 

— qayta aloqa (mijozning so‘roviga tezkorlik bilan javob). 

 

3.4. Elektron tijorat rivojlanishining istoqbol yo‘nalishlari. 

 

Bugungi kunda chet ellik va mamlakatimiz ekspertlari axborot texnologiyasi 

konvergensiyasiga hozirgi davrda eng dolzarb hisoblangan turli mahsulot sotish 

kanallari, distribyutsiya tizimlari va turli tovarlar hamda xizmatlar kategoriyasi 

sinonimi deb qarashmoqda. 

Shu tufayli yaqin kelajakda elektron tijoratdan keng ko‘lamda mahsulot 

sotish bilan birga axborot texnologiyalari bo‘yicha ham mijozlar ehtiyojini 

to‘la qondirilishini tashkillashtirish ko‘zda tutilmoqda. 

Internet telefoniya. Mavjud elektron tijorat yuritishning muvaffaqiyatli 

yechimlaridan biriga misol qilib, bir qaraganda, butunlay boshqa -boshqa 

texnologiyalar - kompyuter va telefon aloqalarimizni keltirishimiz mumkin - bu 

kompyuterlashgan telefoniya - STI(Computer Telephony Integration)dir. Bunda 

faqatgina Elektron tijorat tizimi emas, balki har ikki texnologiya bazalari ham 

foyda ko‘radilar. Elektron tijorat butun tijorat jarayonining (ko‘tarilishi 

avtomatlashtirishni yuksaltirish imkoniyatiga ega bo‘ladi, chunki 

kompyuterli telefoniya unga barcha asosiy qulayliklardan: standartlar, 

egiluvchanlik, telefon tarmoqlari va mijozlar bilan bevosita ishlash uchun 

qulay va ko‘nikilgan interfeyslardan foydalanish imkoniyatini yaratadi).  

Kompьyuter telefoniyani faksimil va tovush orqali berilgan 

ma’lumotlarni to‘plash va qayta ishlash vositasi deb ham qarash mumkin. 

Uning asosiy qismini narxi arzon bo‘lgani tufayli ham ko‘proq shaxsiy 

kompyuterlar kichik va o‘rta biznes yaratuvchi korxonalar tashkil etadi va 

elektron tijoratning kichik moliyaviy daromadlar tarmog‘ida uchraydi. 

AQSH da kompьyuter telefoniya eng ko‘p tarqalgan telekommunikatsiya 

texnologiyalaridan biri hisoblanadi. 

Kompyuter texnologiyasining doimiy rivojlanib borishi uiing elektron 

tijoratda har bir sohada ishlatilishiga olib kelmoqda va uning kelajagi 

porloqligi namoyon bo‘lmoqda. Har qanday korxona, o‘z mijozlariga keng 

ko‘lamda mahsulotlar assortimenti taklif qilar ekan, tabiiyki, u turli xil 

savollar va ba’zi ma’lumotlarga duch keladi. Kompyuter telefoniyadan 

foydalanadigan elektron tijorat tarmoqlarda bir necha filiallarga ega 

bo‘lgan korxonalar bu tarmoq orqali o‘z vazifalarini jamlab, ularni bir 

sxemaga joylashtirib, Shu mahsulotlar haqidagi ma’lumotlarni bir baza orqali 

boshqara olish imkoniyatiga ega bo‘ladilar. 

Kompyuter telefoniya avia va temir yo‘l biletlarini band qilish va 

sotishda ham juda qo‘l keladi va keng ko‘lamda foydalaniladi. 

Avtomatlashtirilgan bank tizimiga ega bo‘lgan korxonalar elektron 

tijorati kompyuter telefoniya tarmog‘i ularga quyidagi qulayliklar yaratadi: 

—mijozlarga avvaldan tayyorlab qo‘yilgan ovozli ma’lumotni 

yetkazish yoki ma’lumotlar bazasidan tezkorlik bilan ma’lumotlar tayyorlab 

berish; 



—operator orqali yoki avtomatik rejim bo‘yicha telefon orqali to‘liq 

yoki chegaralangan holda mijoz hisob raqamini boshqarish;  

—mijozlarga ma’lumot, reklama axboroti va hisob raqamlari bo‘yicha 

ma’lumotlar berishni avtomatlashtirish; 

—pul o‘tkazish operatsiyalari tannarxini pasaytirish;  

—ma’lumot va reklama axborotlari parametrlarini tezkorlik bilan 

o‘zgartirish. 

Kompyuter telefoniyani Internetga kiritilishi korxona xizmatchilarini 

turli xil savollardan iborat sinovlardan osonlik bilan o‘tkazish imkonini 

beradi. Bu esa vaqtinchalik ishga yollanuvchi ishchilarga instruktaj berish 

uchun vaqt ketkazmaslik imkonini beradi. So‘rovlar statistikasi esa avvaldan 

tayyorlangan mezonlar bo‘yicha avtomatik tarzda yig‘ib olinadi. 

Kompyuter telefoniya texnologiyasi Shimoliy Amerika va G‘arbiy 

Yevropada shiddat bilan rivojlanib bormoqda. Data monitor bergan 

ma’lumotga qaraganda, AQSH da bu sohada mijozlar chaqiriqlari bo‘yicha 

ishlash bugungi kunda 34%, G‘arbiy Yevropada esa undan ham ko‘proq yiliga 

44% ga oshib bormoqda. 

Uyali aloqa. Elektron tijorat tarmoqlariga uyali aloqaning kirib kelishi 

(yoki harakatli aloqa) unda ishbilarmonlik yoki tijoratning ikki tomonlama 

harakatli va samarali yuritilishini ta’minlaydi. Bu aloqaning elektron 

tijoratda texnik jihatdan amalga oshirilishi Internet aloqalarida protokollar va 

harakatli aloqani birlashtirish orqali amalga oshiriladi. 

Hatto hozirgi kunda uyali telefonlar, shunchaki, 2 kishi o‘rtasida simsiz 

aloqa vazifasinigina o‘tamaydi. Apparat eslash qobiliyati, turli operatsiyalarni 

bajaruvchi mo‘‘jazgina ekrani bilan kompyuterlarning eng birinchi kashf 

qilingan turlariga yaqinlashib qolgan. Bulardan tashqari, uyali aloqaning 

qisqa ma’lumotlar, tasvirlar uzatuvchi turlari ham mavjud. 

Rossiyalik mutaxassislar fikricha, harakatli aloqa orqali beriladigan 

ma’lumotlarning ortib borishi SMS, WAR, GRPS texnologiyalarining keng 

tarqalishiga olib keladi. Bugungi kunda ma’lumotlarni uyali aloqa orqali 

uzatishda eng qulay texnologiya WAR dir. Elektron tijoratning uyali 

ma’lumotlar uzatishining eng qulay loyihalaridan biri bo‘lib OAO «Mobil 

teletizim»("Mobilnaya telesistema") va WAR - bank tuzish uchun "Guta -bank" 

hisoblanadi. 

Elektron tijoratning uyali aloqa sektori shiddat bilan rivojlanib 

bormoqda. AQSH, Yaponiya va G‘arbiy Yevropada Internetning uyali 

xizmatidan foydalanuvchilari soni boshqalaridan son jihatidan ancha ustun. 

Barcha uyali aloqadan foydalanuvchi mijozlar elektron pochtalardan 

foydalanishni rejalashtirmoqdalar. Elektron tijorat tezkorlik bilan 

rivojlanmoqda va unga uyali tijoratning kirib kelishi undan 

foydalanuvchilar sonini va imkoniyatini tobora oshirib bormoqda. 

Axborot texnologiyasi rivojlanishi jarayoni, 2004 yilga quyidagi taxminni 

bermoqda: 

— ma’lumotlarning 1/4 qismi uyali moslamalar orqali uzatiladi; 

— elektron tijorat orqali bajariladigan bitimlarning 5-



10%aloqamoslamalari ishtirokida bajariladi; 

— barcha uyali aloqalarning 60 - 90%i WAR protokoli asosida 

ishlaydi; 

— butun dunyo bo‘yicha 600 - 700 mln. uyali telefonlar 

ishlatilishikutilmoqda. Shulardan 240 mln. Yevropaga to‘g‘ri keladi;  

— elektron tijoratdan foydalanuvchilar - 500 mln.; 

— potensial ishtirokchilar 200 mlrd. dollar hajmidagi bozornitashkil 

etadilar. 

Yuqoridagi (faktlardan) keltirilgan dalillardan ko‘rinib turibdiki, 

elektron tijoratning tizimiga harakatli uyali aloqaning kiritilishi katta 

potensialga ega. Biroq bu boradagi asosiy sifatli o‘zgarish 2004 yildan boshlab 

kutilmoqda. 

Interaktiv televideniye. Hozirgi davrda elektron tijoratda interaktiv 

raqamli televideniyedan foydalanish (1 - kommersiya deb nomlanadi) Shimoliy 

mutaxassislarning fikricha 1 -tijorat (kommersiya) V2S modelli yakka 

tartibdagi iste’molchilar o‘rtasida elektron tijoratning boshqa segmentlariga 

nisbatan ancha ko‘proq urf bo‘ladi. 

Tabiiyki, iste’molchining televideniyega ega bo‘lganligi uning "on-layn" 

rejimida ishlovchi xizmatdan foydalanish uchun yetarli emas. Chunki, hozirgi 

kunda hamma provayderlar ham 1 - tijorat bozoriga kirish imkonini bera 

olmaydi. Biroq elektron tijorat bozorida bir vaqtning o‘zida 3 ta yirik 

segmentning (kompyuter yordamidagi elektron tijorat, uyali aloqa vositasi va 

raqamli televideniye) shakllanishi va ravnaqi iste’molchi va potensial mijoz 

foydasiga ishlaydi. Buning natijasida ular mahsulot sotib olish yoki turli 

xizmatlardan foydalanish uchun turli kanallardan istaganini tanlash uchun 

keng imkoniyatga ega bo‘ladilar. 

Bundan kelib chiqadiki, yuqoridagi segmentlardan birining rivojlana 

borishi elektron tijoratning boshqa segmentlarini ham tezkorlik bilan 

rivojlantirish uchun operator va provayderlarni bosh qotirishga majbur qiladi.  

Biroq bank va moliya xizmatlari interaktiv televideniye egalarini 

qiziqtiruvchi birdan bir xizmat vositasi emas. Amerikalik analitiklar 1 - 

tijorat kelajagi maishiy tovarlar sotib olish, maishiy xizmatlar bilan bog‘liq va 

shuningdek, qiziqarli bozor bilan bog‘liq ekanini ta’kidlashmoqda. 

Amerikalik xizmat ko‘rsatish provayderlari fikricha, interaktiv 

televideniyening yana bir afzalligi shundan iboratki, u iste’molchiga katta 

miqdorda vizual reklama axborotini yetkazib beradi.  

Yetarlicha uzoq muddatlarda uyali telefoniya yoki interaktiv 

televidenie kabi porloq kelajakli yangiliklar Internet - texnologiyalar 

soyasida ko‘rinmay turgan edi.  

Hozirgi elektron tijoratning umumiy tarmog‘idan o‘zining munosib 

o‘rnini egallab bormoqda. Bu degan gap ular yangi tarmoqlar elektron 

tijoratni butunlay egallab oladi yoki global tarmoqdan uni siqib chiqaradi, 

degani emas. 

 

Nazorat savollari. 



1. Internet reklama elektron tijorat faoliyati ko‘rinishi sifatida. 

2. Internet reklama tashkil qilishda ishtirokchi xatti-harakatini o‘rganish. 

3. Internetda reklama standartlari, nazorat qilish tamoyillari, 

antimonopoliya haqida. 

4. Reklamani internetdagi samaradorligini aniqlash 

5. Elektron magazin tashkil qilish tamoyillari, yondashuvlari. 

6. Internet savdoni olib borish, uning savdo sxemalari. 

7. Elektron auksion, ularning turlari va qonun-qoidalari 

8. Elektron tijorat yuritishning texnologiyalari: internet telefoniya, uyali 

aloqa, interaktiv televideniye. 

 

Mustaqil o‘rganish uchun savollar. 

1. Banner reklamasi, texnologiyalari, afzallik va kamchiliklari. 

2. E-mail reklama, ustunliklari. Virus-marketing tushunchasi (Spam). 

3. Hamkorlik dasturlari. Veb-xalqa tushunchasi. 

4. Axborot  xizmatlari, axborot va konsalting ishlarini yuritish, pulli veb-

axborot turlari. 

5. Internet xizmatlari: turizm kompaniyalari, internet sug‘urta, internet 

treyding, xalqaro bozor. 
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Elektron tijoratda axborot xavfsizligi 

 

4.1. Elektron tijorat olib borish xavfsizligini ta’minlashning strategik 

yo‘nalishlari. 

Yangi axborot texnologiyalari va global axborot tarmoqlari yordamida 

xavfsiz elektron tijoratni xavfsiz olib borishni ta’minlash muammosi hozirda 

jahondagi eng muhim muammolardan biridir. Sanoati rivojlangan 

mamlakatlarda yangi axborot texnologiyalari bozori va elektron tijorat 

bozorining umumiy aylanishining ko‘rsatkichi asta - sekin 1 trln. dollarga 

yaqinlashayotgan bir vaqtda turli xildagi huquqbuzarliklardan (qalloblik, o‘g‘rilik, 

saytlar blokirovkasi va b.) bo‘ladigan yo‘qotishlar bir necha o‘n mlrd. dollarga 

baholanadi. 

Kompyuter jinoyatchiligiga qarshi kurash muammosi jahonning yetakchi 

mamlakatlari yoki boshqacha qilib aytganda "sakkizlik" mamlakatlarining birlashib 

harakat qilishini talab etadi. 



"Sakkizlik" mamlakatlarining Denvyerdagi (1997 yil) uchrashuvidagi davlatlar 

boshliqlari nutqida ikki yo‘nalishdagi harakatlarni kuchaytirish lozimligi belgilab 

o‘tilgan: 

1. Transchegaraviy asosda kompyuter va telekommunikatsiya 

texnologiyalarini ishlatish yordamidagi tekshiruv va yuqori texnologik jinoyatlar. 

2. Davlat strukturasini "yuqori texnologik" jinoyatlarning qayerda 

joylashuvidan qat’i nazar ularga qarshi tura olish uchun texnik va huquqiy 

imkoniyatlar bilan ta’minlash. 

"Sakkizlik" mamlakatlari vazirlarining 1997 yil dekabrida Vashingtondagi 

yig‘ilishida yuqori texnologiyalar sferasidagi jinoyatga qarshi kurashish bo‘yicha 

harakterlar tamoyillari va rejasi qabul qilingan. "Sakkizlik" davlatlarining ularni 

amalga oshirish bo‘yicha qarori mamlakat boshliqlarining Birmingdagi (1998 yil) 

va Kyolne (1999 yil) uchrashuvlarida tasdiqlangan. 1999 yil oxirida "sakkizlik" 

davlatlari vazirlarining uchrashuvini o‘tkazish say’ -harakatini Rossiya o‘ziga oldi 

va oktyabrda Moskvada transchegaraviy tashkiliy jinoyatchilikka qarshi kurashish 

bo‘yicha konferensiya bo‘lib o‘tdi. 

"Sakkizlik" davlatlari vazirlarining nutqlarida yuqori texnologiyalar 

sferasidagi jinoyatchilikka qarshi kurashishning strategik yo‘nalishlari aniqlab 

olingan: 

1. Huquqiy tizimning takomillashuvi; 

2. Saqlanadigan kompyuterma’lumotlarigakirishning transchegaraviy 

tamoyillarini ishlab chiqish; 

3. Yuqori texnologiyalar doirasidagi imkoniyatlarni aniqlash va 

identifikatsiyalash mexanizmlarini takomillashtirish; 

4. Muloqot markazlari tarmog‘ini tashkil etish; 

5. Yuqori texnologiyalar doirasidagi tadbirkorlar bilan hamkorlik 

aloqalarini rivojlantirish. 

Ayniqsa, Internetdagi qalloblik xavfi ta’kidlab o‘tildi. Nutqda ko‘rsatiladiki, 

Internet qallobligi barcha shaklda elektron tijoratning rivojlanishiga va 

iste’molchilarning elektron tijorat tranzaksiyalarga bo‘lgan ishonchlariga 

sezilarli xavf -xatar soladi. Vazirlar jinoyatchilar ishlatadigan jarayonlar sxemasi, 

ishlatiladigan usullar va texnikalar, jinoyat qurbonlari va huquqni himoya qiluvchi 

organlar tomonidan olib boriladigan harakatlar bo‘yicha axborot almashish 

ahamiyatini belgilab o‘tishdi. 

 

 

4.2.Elektron tijoratda kompyuter jinoyatchilari. 

 

Kompyuter jinoyatchilarining umumiy tavsiflari. Huquqiy amal qilish 

amaliyoti shuni ko‘rsatadiki, elektron tijorat sohasida sodir etilgan jinoyat sodir 

etilishidagi qo‘yilgan faktlar orasida dalillar yig‘imining murakkabligi isbotlashning 

va bunday ishning sudga oshirilishining qiyinligi bilan ajralib turadi. 

Oxirgi yillarda elektron tijoratni olib borishda sodir etilgan jinoyatchilik 

muammosiga yetarli e’tibor ajratilgan. Ammo bularning asosiy qismi kompьyuter 

jinoyatchiligining huquqiy va kriminalogik aspektlarini o‘rganib chiqishga 



bag‘ishlangan va yetarli miqdordagi ilmiy ishlarning mavjudligiga qaramasdan 

elektron tijorat doirasidagi jinoyatchilikdan ogohlantirish muammosi yetarli 

o‘rganilmagan. Shu qatorda boshqaruvchilarning ushbu guruhdagi jinoyatchilikning 

oldini olish, ilmiy asoslangan va amaliyotda sinab ko‘rilgan maslahatlarni ishlab 

chiqish masalasi eng e’tiborli hisoblanmoqda. 

"Kompyuter jinoyatchiligi" iborasining o‘zi 60 - yillarning boshida ilk bor EHM 

ni ishlatish yo‘li bilan sodir etilgan jinoyatchilik xodisasi aniqlanganda Amerika 

matbuotida paydo bo‘lgan. Hozirgi vaqtda kompyuter jinoyatchiligi tushunchasiga 

turli xil nuqtai nazarlar mavjud. Ko‘pchilik mutaxassislar nuqtai nazari bilan 

nisbatan asoslangan va bo‘lishilgan tushuncha bo‘lib, axborotni 

avtomatlashtirilgan qayta ishlash sohasidagi g‘ayriqonuniy harakatlar hisoblanadi. 

Ko‘pchilik mamlakatlar qonunchiligi, shuningdek, MDH mamlakatlaridagi 

qonunchilik aynan shu yondashuv doirasida rivojlana boshladi. 

Birinchi bo‘lib kompyuter jinoyatchilari tarkibi 1979 yil AQSH ning Dallas 

shtati Amerika davlatlari assotsiatsiyasi anjumanida shaklantirilgan. Ushbu davrda 

kompyuter jinoyatchiligi tarkibining quyidagi shakllari taklif etilgan: 

1. Yolg‘on taklif va so‘z berishlar bilan berkingan holda yoki o‘zini 

boshqa shaxs sifatida ko‘rsatgan holda pul, xususiy mulk yoki xizmat olish 

maqsadida kompyuter hisoblash tizimi yoki kompyuterlar tarmog‘idan foydalanish 

yoki foydalanishga harakat qilish; 

2. Kompyuter, hisoblash tizimi, kompyuterlar tarmoqlari yoki ulardagi 

matematik ta’minot tizimlari, dasturlari yoki axborotlarini o‘zgartirish, zarar 

yetkazish, yo‘q qilish yoki o‘g‘irlash maqsadidagi bilib sodir etilgan harakatlar. 

Z. Kompyuterlar, hisoblash tizimlari yoki kompyuterlar tizimlari aro aloqani 

qasddan buzish. 

Milliy qonunchiliklarni birlashtirish maqsadida 1989 yil istalgan, 

shuningdek elektron tijorat sohasidagi kompyuter jinoyatchiligi bilan bog‘liq 

qonunchilikni ishlab chiqarish bo‘yicha umumiy strategiyasini keltirib chiqarish 

uchun Yevropa Ittifoqi qatnashuvi - mamlakatlariga tavsiya etilgan huquqlarni 

buzuvchi ro‘yxat Yevropa Ittifoqining vazirlar maxkamasi tomonidan ma’qullangan va 

tasdiqlangan. Ushbu kompyuter jinoyatchiligining ro‘yxati o‘z ichiga eng kam va 

shartli bo‘lmagan qonunbuzarliklarni oladi. Elektron tijorat axborot xavfsizligi 

tizimining xalqaro talablariga mos keluvchi xalqaro miqyosdagi elektron biznesni 

olib borish va amalga oshirishda minimal ro‘yhatni (birinchi navbatda) va shartli 

bo‘lmagan ro‘yxatni (iloji boricha) inobatga olmoq lozim. 

Aniq kompyuter jinoyatchilari tahlili asosida elektron tijoratga katta zarar 

etkazuvchi eng oddiy harakatlarni ajratish mumkin: 

 hisob raqamlari va to‘lov qog‘ozlarini qalbakilashtirish; 

 to‘lov hujjatlarini qalbakilashtirish; 

 naqd va naqd bo‘lmagan pul vositalarini talon-taroj qilishi; 

 to‘langan to‘lovlarning ikkinchi bor olinishi; 

 qalbaki hisob raqamlariga pul vositalarining o‘tkazilishi; 

 yolg‘on to‘lov bilan xarid qilish (masalan, qalbakilashtirilgan yoki 

o‘g‘irlangan kredit kartochkasi bilan); 

 g‘ayriqonuniy valyuta operatsiyalari; 



 g‘ayriqonuniy kreditlarni olish; 

 ko‘chmas mulkni g‘ayriqonuniy boshqarish; 

 g‘ayriqonuniy yo‘l bilan imtiyozlar, xizmatlar va tovarlarni olish; 

 maxfiy axborotni sotish. 

Mavjud baholarga ko‘ra sodir etilgan kompyuter jinoyatchiligining 52% i pul 

vositalarini talon -taroj qilish, 16% i kompyuter asbob - uskunalari vositalarini buzish va 

yo‘q qilish, 12 % i dastlabki ma’lumotlarni almashtirish, 10 % i dasturlar va 

axborotlarni o‘g‘irlashni tashkil etadi. 

Xo‘jalik sub’ektining axborotlashtirish xususiyatlari jinoyatni sodir etish 

sharoitiga salmoqli ta’sir ko‘rsatadi. Bunda quyidagi ko‘rsatkichlar aniq rol o‘ynaydi: 

  Xo‘jalik sub’ektidagi kompyuterlar miqdori va ularning turlari; 

  Kompyuterlar tizimlarining topologiyasi; 

  Axborotga kirishni hujjatlashtirish imkoniyatini mavjudligi 

yoki yo‘qligi; 

  Global tarmoqqa chiqishning mavjud yoki yo‘qligi; 

  Ishlatiladigan telekommunikatsiya uskunalari turi; 

  Elektron pochtada ishlatiladigan dasturiy ta’minot turi; 

  Axborotning dasturiy yoki uskunaviy xavfsizligining ishlatilishi 

yoki ishlatilmasligi va uni amalga oshirish usuli; 

 Ishlatiladigan tashqi, optik va boshqa axborot tashuvchilar turi. 

 

Kompyuter buzg‘unchilarining toifalari. Umumiy holda kompьyuter 

jinoyatchilarini sodir etuvchi shaxslarni "tashqi" va "ichki" kompyuter 

buzg‘unchilariga ajratish mumkin. 

Elektron tijorat amaliyoti shuni ko‘rsatadiki, ko‘pchilik holda eng katta xatar 

"tashqi tur" dagi kompьyuter bo‘zg‘unchilari hisoblanadi. Ommaviy axborot 

vositalarining mavjud tajribasiga asosan ularni xakerlar deb atashadi. Biroq 

hozirda xakerlarga qarshi muvaffaqiyatliroq kurashish maqsadida o‘ziga xos 

xakerlar submadaniyatining shakllanishi to‘g‘risida so‘zlash mumkin.  

Huquqbuzarlik harakatlariga qarshi chiqish va elektron tijoratning 

axborot xavfsizligini ta’minlash maqsadida korxonalar rahbarlari uchun xakerlarning 

ular qiziqishi va mutaxassislashuv sohasini hisobga olgan holda sinfga bo‘lib 

ko‘rsatish lozim. Sinflarga bo‘lish doirasi xaker tushunchasiga quyidagi darajalar 

kiradi: xususiy xakerlar, frikerlar, axborot brokerlari va metaxakerlar.  

Ajratib ko‘rsatilgan darajalarning xususiyatlarini ko‘rib chiqamiz. Xususiy 

xakerlar asosan kompyuter va kompyuter atrofidagi buzg‘unchiliklarda 

mutaxassislashadilar va ularni klassik xakerlarga, krakerlarga, tizim krakerlariga va 

xaker - karderlarga bo‘lish mumkin. 

Klassik xakerlar muammoga noan’anaviy, original yondashishib, dasturiy - 

uskunaviy ta’minotni to‘lalicha biluvchi, yuqori darajali o‘y - fikr yuritib natijalarga 

erishuvchi professionallar hisoblanadi. Ular uchun faoliyatning asosiy sababi pul 

emas, aksincha, texnik to‘siqlarni engib o‘tish va o‘zining barcha narsaga qodirligini 

sezish tuyg‘usidir. Ular davlat boshqaruviga ehtiyotkorona qaraydilar, zero, ular 

fikricha huquqni himoya qilish organlarning har bir harakati Internetda yashovchilar 

o‘z -o‘ziga boshqaruvchi olamini buzishga olib keladi. Klassik xakerlar hech kimga 



zarar keltirmagan holda o‘zlarining professional imkoniyatlarini ko‘rsatish 

maqsadida kompyuter va dasturlarga kiradilar va bundan ruxiy qoniqish sezadilar. 

Klassik xakerlar harakatining asosiy g‘oyasi: "Axborot tekin va barchaning kirish 

imkoniyati bo‘lishi lozim". Albatta, bu shior bilan barcha rozi emas va ayniqsa, 

elektron tijorat olami a’zolari va aynan ularning axborot Web - zaxiralari eng ko‘p 

klassik xakerlarning qurshovida qoladi. Klassik xakerlar juda katta qiziqish bilan 

kompyuterlar va dasturlar jarayonini o‘rganadilar, Shuning uchun ko‘pincha 

ta’qiqlangan joylarga va axborotning elektron saqlash joylariga kiradilar. 

Krakerlar qoidaga ko‘ra, axborotni olish, zarar yetkazish va boshqa salbiy 

maqsadlarda dasturlarni buzib yechish, kodlar generatsiyasini amalga oshirish, 

dasturiy darajadagi dasturiy -uskunaviy xavfsizlik vositalarini buzib kirishni amalga 

oshiradilar. 

Tizim krakerlari (kiber krakerlar) lokal va global kompyuterlar tizimlarini 

buzib kirishga mutaxassislashadilar. Kiberkrakerlar jinoyatchiligining asosiy 

ko‘rinishlari kompьyuter tizimlari va tarmoqlariga ruxsatsiz kirish, ma’lumotlarni 

modifikatsiyalash va yo‘q qilish hisoblanadi. Bir hujumdan ikkinchi hujumga o‘tganda 

kiber krakerlarning imzosi va manbai o‘zgarsa-da, ularning harakat usuli, asosan, 

tizim va tarmoqlarning kuchsiz tomonlarini ishlatishga asoslanadi (himoya 

parollarining tanlovi, qonunga zid registratsiya va boshqalar). 

Xaker - karderlar kredit kartalar, mavjud bo‘lmagan kreditlar raqamlarining 

generatsiyasi, real kreditlar raqamlarining approksimatsiyasi va o‘g‘irlanishi 

bilan bog‘liq qonunga hilof operatsiyalarni bajarishadi. Ularning shiori: 

"Mening o‘rnimga boshqalar to‘lasin". Kredit kartalarining raqamlari analoglari pirat 

dasturiy-kreditogeneratorlar asosida yotuvchi banklarning aniq sxemalarida 

joylashadi. Bunday dasturlarning butun - butun kolleksiyalarini hozirgi kunda 

Internetda yoki bemalol sotiladigan pirat komdakt - disklarida topish mumkin. 

Frikerlar elektron uskunalarda, asosan, oddiy o‘tkazgichli telefoniyada, 

radiotelefoniyada, uyali telefonlarda, shuningdek avtomobil va boshqalar 

signalizatsiyasida mutaxassislashadilar. Axborot brokerlari xakerlarga axborotni 

o‘g‘irlashga buyurtma beradilar, so‘ngra uni chet el davlatlariga 

yokiraqobatlashuvchitijorat tashkilotlariga qayta sotadilar. Ular etkazadigan zarar  

faqat dollarlardagina o‘lchanmaydi, zero, Internet-texnologiyalarni ishlatish yo‘li bilan 

amalga oshradigan shpionaj oddiy holga aylanmoqda, bu bilan shug‘ullanuvchi 

xakerlar soni esa tezlik bilan o‘smoqda. Metaxakerlar o‘z o‘rnida parazitlardagi 

parazitlar hisoblanadi. Ular sezilmasdan qolgan holda oddiy xakerlar ishini kuzatib, 

so‘ngra ular mehnatining natijalaridan foydalanishadi. 

Elektron tijoratni axborot xavfsizligini ta’minlash bilan bog‘liq, biz 

tomondan ko‘rib chiqilayotgan muammolar majmui doirasida xakerlar va krakerlar 

o‘rtasidagi farqlar tahlili qiziqish uyg‘otadi. Ulardagi farq shundan iboratki, xakerlar 

kompyuter xavfsizligini o‘rganib chiquvchilari, taxlilchilari hisoblansa, krakerlar 

oddiy o‘g‘rilar hisoblanadi. Isbot tariqasida Guy L.Steele lug‘atidan xakerga ta’rif 

keltirish mumkin: 

1.Faqat kerakli minimum axborotni bilmoqchi bo‘lgan ko‘pchilik kompyuter 

foydalanuvchilaridan farqli o‘laroq, kompyuter tizimlari qismlarining faoliyatini 

o‘rganishdan va ular imkoniyatlarini kengaytirishdan zavqlanuvchi individum. 



2.Shu xususdagi nazariyalashuvidan emas, dasturlash jarayonining o‘zidan 

zavqlanuvchi individum". 

Xakerdan farqli ravishda, krakerning asosiy maqsadi begona axborotni 

o‘g‘irlash, almashtirib qo‘yish va buzib kirish faktini e’lon qilish uchun ruxsatsiz 

kirish imkoniyatini qo‘lga kiritish maqsadida bevosita buzib kirishni amalga 

oshirish hisoblanadi. U tizimlar va tarmoqlarni buzib kirib, begona axborotni, yangi 

intellektual xususiy mulkni o‘g‘irlaydi. "Tashqi buzg‘unchilar" bilan bir qatorda 

axborot xavfsizligiga zararni "ichki buzg‘unchilar" ham keltirishi mumkin. Ular 

elektron tijorat tizimi faoliyati jarayonini ta’minlovchi shtat personali sonidandir. 

Ushbu tizim personalining ro‘yxati personal kategoriyasi bo‘yicha xavf - xatar 

darajasining kamayishi tartibida tuzilgan va quyida keltirilgan: 

Xatar guruhi. Foydalanuvchilar darajasi 

1. Eng katta xatar. Tizim administratori. Xavfsizlik administratori.  

2. Katta xatar. Tizim operatori.  

                                      Ma’lumotlarni kiritish va tayyorlash operatori.   

                                       Ma’lumotlarni qayta ishlash menejeri. 

3. O‘rta xatar.Tizim dasturchisi.  

                                       Tizim muxandisi.  

                                       Dasturiy ta’minot menejeri.  

4. C

hegaralangan xatar.  Amaliy dasturchi.  

                                        Aloqa bo‘yicha muxandis yoki operator. 

                                        Ma’lumotlar ombori administratori.  

                                        Asbob uskuna muxandisi.  

                                       Periferiya uskunalari operatori.  

Magnit tashuvchilari tizimining kutubxonachisi.  

Foydalanuvchi - dasturchi. Foydalanuvchi - operator.  

5. Kam xatar.              Periferiya uskunalari muxandisi.  

                                       Magnit tashuvchilari foydalanuvchilari  kutubxonachisi.  

                                       Xo‘jalik sub’ekti. Masalan, elektron tijoratni olib 

boruvchi korxonaning axborot xavfsizligini ta’minlash xususiyatlarini ko‘rib chiqqan 

holda ushbu muammoning ko‘p aspektliligini nazarda tutish lozim. 

 

4.2.Elektron tijoratda kompyuter jinoyatchilari. 306 ва 515 

4.2.Axborot xavfsizligini ta’minlashning tashkiliy masalalari.  

 

Elektron tijoratni olib borish uchun axborot xavfsizligini o‘z vaqtida 

shakllantirish murakkabligi kompьyuter tizim va tarmoqlari axborot xavfsizligini 

ta’minlash muammolarining o‘zaro tartibot va xalqaro xarakterda ekanligiga 

asoslanadi. Bunday tizimning qurilishida talab qilinadigan axborot xavfsizligining 

kafolat darajasi, kompyuter tizim va tarmoqlarining texnologik axborot 

himoyasi, axborot himoyasida ishlatiladigan texnik vositalar va usullarning 

asoslanganligi, elektron tijorat xavfsizligini ta’minlashning qonunchiligi va me’yori 

sohasida o‘zaro bog‘langan masalalar majmuasi vujudga keladi. 



Axborot himoyasi tizimi qurilishining asosiy tamoyillari. 2000 - 2010 yillar 

uchun elektron tijorat axborot xavfsizligi tizimining shakllanishi va rivojlanishi 

uchun ma’lumotlar o‘tgan asrning 90 - yillarida shakllanib bo‘lgan va mos ravishda 

oldinga siljish, o‘tilgan yillarning kritik taxlilini, yutuqlarning aniq inobatga olinishi va 

yechilishi qabul qilinmagan savol va masalalarning yaqin va o‘rta istiqbol uchun 

elektron tijorat axborot xavfsizligini ta’minlashning asosiy yo‘nalishlariga turli xil 

darajadagi javobgar boshqaruvchilarni yo‘naltirish uchun shakllantirishni talab qiladi. 

Hozirgi vaqtda axborot xavfsizligini umuman va xususan elektron tijoratda 

ta’minlashda "Axborot xavfsizligi Doktrinasi"ning mos ko‘rsatmalarini amalga 

oshirish maqsadida ijro etuvchi hokimiyat va korxonalar boshqaruv organlari o‘z 

kuchlarini quyidagilarda jamlashlari maqsadga muvofiq: 

— butun elektron tijorat, shuningdek axborot texnologiyalari tizimining 

axborot zaxiralari jismoniy asosini tashkil etuvchi moddiy - texnik ob’ektlar 

himoyasi; 

— ma’lumotlar ombori (bank) va telekommunikatsiya tizimlarining 

me’yorda va to‘xtovsiz faoliyat yuritishini ta’minlash; 

— axborotni texnik kanallar orqali noqonuniy kirish, mujmallashtirish yoki 

yo‘q qilishdan himoyalash; 

— axborotlashtirish, dasturiy mahsulotlar va axborotni himoya qilish 

vositalarini sertifikatlash tizimining rivojlanishi; 

— axborotni himoya qilish va xalqaro axborot almashinuvi doirasidagi 

faoliyatni litsenziyalashtirish tizimining rivojlanishi; 

— joylardagi litsenzion markazlarning shakllanishi; 

— axborotni himoya qilish doirasidagi kadrlarni tayyorlash, qayta 

tayyorlash xalqaro tizimi asosida yaxshilanishlar va rivojlanishlar. 

Elektron tijoratni olib borishda, zamonaviy axborot xavfsizligi tizimini 

qurishda quyidagi fundamental tamoyillarni hisobga olgan holda axborot zahiralari, 

texnologiyalar va uzatish vositalari, ma’lumotlarni ishlash va saqlashni 

majmuaviy himoya qilish masalalarini bajarish lozimligidan kelib chiqmoq kerak. 

Noaniqlik tamoyili.Ushbu tamoyil "inson omili" mavjudligi bilan tavsiflanadi, 

zero, kim, qachon, qayerda, nima maqsadda va qanday ahvolda elektron biznesni 

yoki elektron tijoratning alohida modelini olib borishning umumiy sxemasining 

axborot xavfsizligini buzishga harakat qilishi oldindan ma’lum emas. 

Ideal himoya tizimini (HT) yaratish imkoniyati yo‘qligi tamoyili. Ushbu 

tamoyil noaniqlik va HT zahiralari chegaralanganligi faktidan kelib chiqadi. 

Eng kam xatar tamoyili. Ideal HT ni yaratish mumkin emasligidan kelib 

chiqadi. Shuning uchun vaqtning istalgan payti uchun havfsizlik va elektron tijoratni 

amalga oshirish uchun aniq sharoitlardagi xavflar xususiyatlarini hisobga olgan holda 

xatarlar darajasini tiklash lozim. 

Eng kam zarar tamoyili. Ideal HT ni yaratish mumkin emasligi va xatar 

tamoyillarini mantiqiy rivoji sanaladi. 

Xavfsiz vaqt tamoyili. Vaqtning ikkita omillari hisobini nazarda tutadi: 

elektron tijoratni xavfsiz olib borishni saqlab qolish lozim bo‘lgan absolyut vaqt; 

HT ga nisbatan qarshi harakatlarni aniqlashtirish paytidan to jinoyatchining o‘z 

maqsadiga yetishguniga qadar bo‘lgan nisbatan vaqt. 



"Hammadan hammani himoya qilish" tamoyili. Himoya jarayoni aniqmasligi 

deb sanaluvchi elektron tijorat xavflarining barcha shakllariga qarshi himoya 

tadbirlarining yig‘indisini nazarda tutadi. 

Qonunchilik tamoyili. Elektron tijoratni axborot xavfsizligini ta’minlash 

sohasidagi amaldagi mavjud qonunchilikning keng miqyosda amal qilinishini talab 

qiladi. 

Personalning javobgarlik tamoyili. Ushbu tamoyilga muvofiq korxona, 

muassasa va tashkilotning har bir xizmatchisiga o‘z vakolatlari yoki mos qo‘llanmalar 

doirasida rejimini saqlash uchun shaxsiy personal javobgarligi yuklanadi. 

Vakolatlarni chegaralash tamoyili. Bu tamoyilga muvofiq elektron tijoratni olib 

borish bo‘yicha o‘z majburiyatlarini bajarishi buni talab qilmasa, konfedensial 

axborotdan foydalanish ta’qiqlanadi. Personalning funksional majburiyatlari va 

mijozlar buyurtmalarning zaruriy harakatlari doirasidan chiquvchi barcha 

vositalar va imkoniyatlar minimallashtiriladi. 

O‘zaro aloqa va hamkorlik tamoyili. Ushbu tamoyil elektron tijoratni olib 

borishda axborot xavfsizligining qulay ichki va tashqi muxitini yaratishga 

qaratilgan. 

 

Nazorat savollari. 

1. Elektron tijoratda axborot xavfsizligi sakkizlik mamlakatlari 

konferensiyasi.  

2. ET xavfsizligini ta’minlash masalalari 

3. ET jinoyatchiligiga qarshi kurash usullari. 

4. ET jinoyatchilik turlari. Xatar turlari. 

5. Elektron tijoratda kompyuter jinoyatchilari, kompyuter 

buzg‘unchilarining toifalari. 

6. ”Axborot xavfsizligi doktrinasi” ko‘rsatmalariga ko‘ra korxonalari 

e’tibor qaratishi zarur aspektlar. 

7. Elektron tijoratda axborot xavfsizligini ta’minlash tamoyillari. 

 

Mustaqil o‘rganish uchun savollar. 

1. Kiber jinoyat (qalloblik) tushunchasi. 

2. Inernet tarmog‘ida axborot maxsulotini himoya qilish usullari – 

kriptografiya va stenografiya. 

3. O‘zbekiston prezidentining “Axborotni kriptografiya vositalari orqali 

himoya qilishni tashkil qilish to‘g‘risida”gi qarori. 

4. O‘zbekistonda internet jinoyatchilikka qarshi ko‘rilayotgan choralar 
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9.6. Rivojlangan mamlakatlarda elektron tijorat. 



9.6.1 Shimoliy Amerikada elektron tijorat. 521 

9.6.2  Rossiyada elektron tijorat. 522 

9.5  Axborot xavfsizligini ta’minlashning tashkiliy masalalari.  

Elektron tijoratni olib borish uchun axborot xavfsizligini o‘z vaqtida 

shakllantirish murakkabligi komp’yuter tizim va tarmoqlari axborot xavfsizligini 

ta’minlash muammolarining o‘zaro tartibot va xalqaro xarakterda ekanligiga 

asoslanadi. Bunday tizimning qurilishida talab qilinadigan axborot xavfsizligining 

kafolat darajasi, kompyuter tizim va tarmoqlarining texnologik axborot 

himoyasi, axborot himoyasida ishlatiladigan texnik vositalar va usullarning 

asoslanganligi, elektron tijorat xavfsizligini ta’minlashning qonunchiligi va me’yori 

sohasida o‘zaro bog‘langan masalalar majmuasi vujudga keladi. 

Axborot himoyasi tizimi qurilishining asosiy tamoyillari. 2000 - 2010 yillar 

uchun elektron tijorat axborot xavfsizligi tizimining shakllanishi va rivojlanishi 

uchun ma’lumotlar o‘tgan asrning 90 - yillarida shakllanib bo‘lgan va mos ravishda 

oldinga siljish, o‘tilgan yillarning kritik taxlilini, yutuqlarning aniq inobatga olinishi va 

yechilishi qabul qilinmagan savol va masalalarning yaqin va o‘rta istiqbol uchun 

elektron tijorat axborot xavfsizligini ta’minlashning asosiy yo‘nalishlariga turli xil 

darajadagi javobgar boshqaruvchilarni yo‘naltirish uchun shakllantirishni talab qiladi. 

Hozirgi vaqtda axborot xavfsizligini umuman va xususan elektron tijoratda 

ta’minlashda "Axborot xavfsizligi Doktrinasi"ning mos ko‘rsatmalarini amalga 

oshirish maqsadida ijro etuvchi hokimiyat va korxonalar boshqaruv organlari o‘z 

kuchlarini quyidagilarda jamlashlari maqsadga muvofiq: 

— butun elektron tijorat, shuningdek axborot texnologiyalari tizimining 

axborot zaxiralari jismoniy asosini tashkil etuvchi moddiy - texnik ob’ektlar 

himoyasi; 

— ma’lumotlar ombori (bank) va telekommunikatsiya tizimlarining 

me’yorda va to‘xtovsiz faoliyat yuritishini ta’minlash; 

— axborotni texnik kanallar orqali noqonuniy kirish, mujmallashtirish yoki 

yo‘q qilishdan himoyalash; 

— axborotlashtirish, dasturiy mahsulotlar va axborotni himoya qilish 

vositalarini sertifikatlash tizimining rivojlanishi; 

— axborotni himoya qilish va xalqaro axborot almashinuvi doirasidagi 

faoliyatni litsenziyalashtirish tizimining rivojlanishi; 

— joylardagi litsenzion markazlarning shakllanishi; 

— axborotni himoya qilish doirasidagi kadrlarni tayyorlash, qayta 

tayyorlash xalqaro tizimi asosida yaxshilanishlar va rivojlanishlar. 

Elektron tijoratni olib borishda, zamonaviy axborot xavfsizligi tizimini 

qurishda quyidagi fundamental tamoyillarni hisobga olgan holda axborot zahiralari, 

texnologiyalar va uzatish vositalari, ma’lumotlarni ishlash va saqlashni 

majmuaviy himoya qilish masalalarini bajarish lozimligidan kelib chiqmoq kerak. 

Noaniqlik tamoyili.Ushbu tamoyil "inson omili" mavjudligi bilan tavsiflanadi, 

zero, kim, qachon, qayerda, nima maqsadda va qanday ahvolda elektron biznesni 

yoki elektron tijoratning alohida modelini olib borishning umumiy sxemasining 

axborot xavfsizligini buzishga harakat qilishi oldindan ma’lum emas. 



Ideal himoya tizimini (HT) yaratish imkoniyati yo‘qligi tamoyili. Ushbu 

tamoyil noaniqlik va HT zahiralari chegaralanganligi faktidan kelib chiqadi. 

Eng kam xatar tamoyili. Ideal HT ni yaratish mumkin emasligidan kelib 

chiqadi. Shuning uchun vaqtning istalgan payti uchun havfsizlik va elektron tijoratni 

amalga oshirish uchun aniq sharoitlardagi xavflar xususiyatlarini hisobga olgan holda 

xatarlar darajasini tiklash lozim. 

Eng kam zarar tamoyili. Ideal HT ni yaratish mumkin emasligi va xatar 

tamoyillarini mantiqiy rivoji sanaladi. 

Xavfsiz vaqt tamoyili. Vaqtning ikkita omillari hisobini nazarda tutadi: 

elektron tijoratni xavfsiz olib borishni saqlab qolish lozim bo‘lgan absolyut vaqt; 

HT ga nisbatan qarshi harakatlarni aniqlashtirish paytidan to jinoyatchining o‘z 

maqsadiga yetishguniga qadar bo‘lgan nisbatan vaqt. 

"Hammadan hammani himoya qilish" tamoyili. Himoya jarayoni aniqmasligi 

deb sanaluvchi elektron tijorat xavflarining barcha shakllariga qarshi himoya 

tadbirlarining yig‘indisini nazarda tutadi. 

Qonunchilik tamoyili. Elektron tijoratni axborot xavfsizligini ta’minlash 

sohasidagi amaldagi mavjud qonunchilikning keng miqyosda amal qilinishini talab 

qiladi. 

Personalning javobgarlik tamoyili. Ushbu tamoyilga muvofiq korxona, 

muassasa va tashkilotning har bir xizmatchisiga o‘z vakolatlari yoki mos qo‘llanmalar 

doirasida rejimini saqlash uchun shaxsiy personal javobgarligi yuklanadi. 

Vakolatlarni chegaralash tamoyili. Bu tamoyilga muvofiq elektron tijoratni olib 

borish bo‘yicha o‘z majburiyatlarini bajarishi buni talab qilmasa, konfedensial 

axborotdan foydalanish ta’qiqlanadi. Personalning funksional majburiyatlari va 

mijozlar buyurtmalarning zaruriy harakatlari doirasidan chiquvchi barcha 

vositalar va imkoniyatlar minimallashtiriladi. 

O‘zaro aloqa va hamkorlik tamoyili. Ushbu tamoyil elektron tijoratni olib 

borishda axborot xavfsizligining qulay ichki va tashqi muxitini yaratishga 

qaratilgan. 

 

 

 

4.13  ELEKTRON TIJORAT TIZIMLARI VA ULARNING AHAMIYATI 

Mavzular: 

 Elektron tijorat tushunchasi; 

 Elektron tijoratning an’anaviy savdo turlaridan farqi; 

 Elektron pul tushunchasi; 

 Elektron pul birliklari; 

 Internet to‘lov tizimlari, ular orqali to‘lovlar va xaridlarni amalga 

oshirish; 

 Internet-banking; 

 Elektron karmon, ularni to‘ldirish va ulardan pul echish; 

 Internet VISA va MasterCard to‘lov kartochkalari; 

 Internet do‘konlar va Internet birja. 



 

Elektron tijorat tushunchasi.Elektron tijorat faoliyati O‘zbekiston 

Respublikasining “Elektron tijorat to‘g‘risida”gi 2004 yil 29 apreldagi 613-II son 

Qonuni bilan belgilanadi va amalga oshiriladi. 

Elektron tijorat Internet tarmog‘idagi tijorat sohasiga oid faollikni, unda oldi-

sotdini amalga oshirilishini ifodalash uchun qo‘llaniladi. U kompyuter tarmog‘idan 

foydalangan holda xarid qilish, sotish, servis xizmatini ko‘rsatishni amalga 

oshirish, marketing tadbirlarini o‘tkazish imkoniyatini ta’minlaydi. 

Elektron tijoratning an’anaviy savdo turlaridanfarqi. Elektron tijoratning 

an’anaviy savdo turidan quyidagi xarakterli xususiyatlari bilan farqlanadi: 

 xaridor o‘ziga qulay vaqt, joy va tezlikda mahsulotni tanlash va sotib 

olish imkoniyatiga ega; 

 savdo-sotiq faoliyatini ish faoliyati bilan birga parallel ravishda, ya’ni 

ishlab chiqarishdan ajralmagan holda olib borish imkoniyati mavjud; 

 ko‘p sonli xaridorlarning bir vaqtning o‘zida bir nechta firmalarga 

murojaat qila olishi. Bu ko‘p sonli xaridorlarning aloqa vositalari yordamida 

sotuvchilar bilan muloqotda bo‘lish imkoniyati; 

 kerakli mahsulotlarni tezlikda izlab topish va shu mahsulotlari bor 

firmalarga murojaat qilishda texnika va transport vositalaridan samarali 

foydalanish, mahsulotlarni bir joyga yig‘ish va ularni sotib olishda aniq 

manzillarga murojaat qilish. Ortiqcha vaqt va xarajatlarni kamaytiradi; 

 xaridorning yashash joyi, sog‘lig‘i va moddiy ta’minlanish darajasidan 

qat’iy nazar hamma qatori teng huquqli mahsulot sotib olish imkoniyati; 

 hozirgi kunda chiqqan jahon standartlariga javob beradigan 

mahsulotlarni tanlash va sotish imkoniyati;  

 elektron tijorat sotuvchining mahsulotlarini (ish, xizmatlarini) sotish 

jarayonidagi imkoniyatini yanada kengaytiradi va yangilaydi. Endi sotuvchi 

mahsulotlarini sotish jarayonini tezlashtirishi, yangi va sifatli mahsulotlarni 

muntazam almashtirishi, mahsulotlarning aylanma harakatini tezlashtirishi kerak 

bo‘ladi; 

Elektron tijoratda savdoni tashkil qilish firmalarning raqobatini kuchaytiradi, 

monopoliyadan chiqaradi va mahsulotlarning sifatini oshirish imkoniyatini beradi. 

Xaridorlar kundalik xayotida kerakli mahsulotlar ichida sifatlilarini tanlashi 

mumkin. CHet el firmalariga murojaat qiladi. 

Elektron pullar tushunchasi. Elektron pul – bu pul birligiga 

tenglashtirilgan belgilar hamda kupyura va tanga rolini bajaruvchi juda katta son 

yoki fayllardir. Bunday tizimning faoliyat ko‘rsatish harajatlari boshqalaridan 

ancha kam. Bundan tashqari, elektron pullar to‘liq anonimlikni ta’minlashi 

mumkin, chunki uni ishlatgan mijoz haqida hech qanday ma’lumot berilmaydi.  

Elektron pul birliklari. 

WMY – O‘zbekiston zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun 

UZSning Y-hamyondagi ekvivalenti. 

WMR – rubl zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun RURning R-

hamyondagi ekvivalenti, WMR operatsiyalarining kafili bo‘lib WebMoney 

Transfer ning Rossiya hududidagi vakili “BMP” MCHJ xizmat qiladi.  



WMZ – AQSH dollarida operatsiyalarni amalga oshirish uchun USD ning Z-

hamyondagi ekvivalenti. 

WME – EVRO da operatsiyalarni amalga oshirish uchun EURning E-

hamyondagi ekvivalenti, WMZ va WME operatsiyalarining kafili bo‘lib Amstar 

Holdings Limited, S.A. xizmat qiladi.  

WMU – Ukraina zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun UAHning 

U-hamyondagi ekvivalenti, WMU operatsiyalarining kafili bo‘lib “Ukrainskoe 

Garantiynoe Agentstvo” MCHJ xizmat qiladi. 

WMB – Bellorusiya zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun 

BYRning V-hamyondagi ekvivalenti. 

WMG – 1 gramm oltinning G-hamyondagi ekvivalenti. 

WBC va WMD – WMZningn S va D hamyonlardagi kredit operatsiyalari 

uchun ekvivalenti. 

Internet to‘lov tizimlari, ular orqali to‘lovlar va xaridlarni amalga 

oshirish. 

Texnika vositalaridan, axborot texnologiyalaridan va axborot tizimlari 

xizmatlaridan foydalangan holda elektron to‘lov hujjatlari vositasida naqd pulsiz 

hisob-kitoblarni amalga oshirish elektron to‘lovdir. 

Elektron to‘lovtizimida tovar/xizmatlar to‘lovi xaridorning elektron 

hisobidan shaxsiy bank raqami hisobiga pul mablag‘larini chiqarish imkoniga ega 

bo‘lgan sotuvchining elektron hisobiga pul mablag‘larini o‘tkazish yo‘li bilan 

amalga oshiriladi. 

Quyidagi elektron to‘lov tizimlari mavjud: 

 WEBSUM; 

 iPAY; 

 PAYNET; 

 WEBMONEY; 

 IntellectMoney; 

 Perfect Money; 

 RBK Money; 

 V-money. 

Elektron to‘lov tizimlari yordamida Internet va IP-telefoniyaga ulanish 

uchun «PIN» kodlar va internet do‘konlardan tovarlarni harid qilish, uyali aloqa 

xizmati, shaxar telefoniyasi, kommunal xizmatlar,  domen va xosting, reklama, 

televidenie, chiptalar, datatsentrlar, veb resurslar uchun haq to‘lash mumkin. 

iPAY – bu UzExdagi birja savdolarida,  www.uzbex.com global savdo 

maydonchasida, hamda iPAY tizimiga qo‘shilgan internet do‘konlarda onlayn 

to‘lovlarni amalga oshirish imkonini beruvchi, O‘zbekiston Respublikasi tovar 

hom-ashyo birjasining to‘lov tizimidir. 

 

http://www.uzbex.com/


 
 

4.13.1  WEBSUM elektron to‘lov tizimi. 

Internet-banking. To‘lov tizimlari orasida alohida guruh, bu Internet 

banking funksiyasini bajaruvchi tizim, ya’ni Internet orqali bank operatsiyani 

amalga oshirish hisoblanadi. 

Internet-banking – bankdagi hisob raqamni Internet orqali boshqarish 

imkoniyatini beradigan xizmat. Internet banking tizimida samarali ishlash uchun 

Internetga ulangan va Internet brouzerga ega kompyuter bo‘lishi etarli hisoblanadi. 

Internet-banking imkoniyatlari quyidagilarni bajarishga imkon beradi: 

 bankka barcha turdagi moliyaviy hujjatlarni yuborish; 

 istalgan davr uchun bankdagi hisob raqamlardan ko‘chirmalar va ularga 

tegishli boshqa hujjatlarni olish; 

 haqiqiy vaqt tartibida to‘lov hujjatlari bank ishlovidan o‘tishining barcha 

bosqichlarini kuzatish; 

 xatolar to‘g‘risida xabarlarni tezkor olish; 

 kirim va chiqim to‘lov hujjatlarini ko‘rish va chop etish. 

Internet-banking va bankdan tashqari elektron to‘lovlar tizimlarining yanada 

rivojlanish jarayonida on-layn sotuvlar sektorida jadal o‘sishni kutish lozim, bunda 

ulgurji va chakana savdo bilan shug‘ullanuvchi barcha kompaniyalar Internet 

tarmog‘i orqali tovarlarini bemalol sotishlari mumkin bo‘ladi.  

To‘lovlarning bankdan tashqari sektorini rivojlantirishning keyingi bosqichi 

bu mobil to‘lovlar tizimlari bo‘ldi.  

Elektron karmon, ularni to‘ldirish va pul olish. Elektron karmon - bu 

elektron pullarni saqlash uchun mo‘ljallangan vosita. 

Tovarlarni sotish va xarid qilishga mo‘ljallangan veb texnologiyalar asosida 

yaratilgan axborot tizimi tomonidan amalga oshiriladigan vazifalar quyidagilardan 

tashkil topadi: 

 mijozga tovar (xizmat) haqida ma’lumot berish; 



 mijozdan tovar (xizmat)ga buyurtma qabul qilish. 

Ba’zan onlaynli to‘lov tizimlaridan foydalanilganda uchinchi vazifa-to‘lov 

haqini olish, tovarni sotishda esa yana to‘rtinchi vazifa - haqi to‘langan tovarni 

jo‘natish qo‘shiladi. 

Elektron karmonni to‘ldirish va ulardan pul echishni quyidagi usullar bilan 

amalga oshirish mumkin:  

1. Tijorat banklarida naqd pul bilan; 

2. Bank kartalari (VISA, MasterCard, UzKart) yordamida; 

3. Pochta orqali; 

4. Internet-banking yordamida; 

5. Pul o‘tqazmalar tizimlari yordamida; 

6. Mobil aloqa yordamida.  

 

4.13.2. Internet VISA va MasterCard to‘lov kartochkalari. 

Visa Inc.  – to‘lov operatsiyalarini amalga oshirish xizmatlarini ta’minlovchi 

amerika kompaniyasi. VISA International Service Association  - jahonning etakchi 

to‘lov tizimi hisoblanadi. 

VISA kartalari bo‘yicha yillik savdo aylanmasi 4,8 trillion AQSH dollarini 

tashkil qiladi. VISA kartalari dunyoning 200 dan ortiq mamlakatlarida qabul 

qilinadi. Dunyoda to‘lov kartalarining 57% VISA kartalari tashkil qiladi, asosiy 

raqobatchilari MasterCard 26%  va  American Express 13% tashkil qiladi. 

MasterCard Worldwide – dunyoning 210 mamlakatlaridagi 22 ming 

moliyaviy tashkilotlarni birlashtirgan xalqaro to‘lov tizimi hisoblanadi. Bosh ofisi 

AQSHning Nyu-York shahrida joylashgan. 

Hozirgi kunda internet to‘lov tizimlari to‘liqligicha yuqorida keltirilgan 

VISA va MasterCard bilan ishlash imkoniyatiga ega, ya’ni internet to‘lov 

tizimlaridagi xamyonlarni to‘ldirish yoki xamyonlardagi ishlatilmay qolgan 

mablag‘larni qayta kartochkaga chiqarish mumkin.  

 

4.13.3. Internet do‘konlar va internet birja. 

Bugungi kunda “Internet do‘kon” nomi ostida turli ko‘lam va maqsaddagi 

echimlarning keng spektri taklif qilinmoqda. WEBSUM elektron to‘lov tizimidan 

foydalanadigan internet do‘konlar quyida keltirilgan: 

 

 
 



UzEx internet birja – bu shaxsiy kompyuter orqali UzEx savdo 

maydonchalarida savdo qilish imkoniyatini beruvchi global milliy savdo 

maydonchasi. Ushbu savdo tizimi, iPAY tizimi foydalanuvchilariga, maksimal 

qulayliklar bilan osongina o‘z tovarlarini sotish va kerakli tovarlarni harid qilish 

imkonini beradi. 

 
 

 

4.8.  Elektronpullar.Elektronraqamliyozuv (imzo).  

Reja: 

1. Elektronto‘lovtizimi. Elektronpullar. 

2. Elektronpullarnitarqatishyo‘llari. 

3. WebMoneyTransfertizimi. 

4. Elektronpullarnikiritishvachiqarish. 

5. Elektronraqamliimzohakidaumumiytushunchalar 

6. Elektronraqamliimzoalgoritmi 

Ma’lumki, 

Internettarmog‘ijadalrivojlanibbormoqdavayilsayinbutarmoqdaishlovchiinsonlarko

‘payibborib, 

tarmoqningko‘pginaimkoniyatlaribilanbirqatordaelektronto‘lovtizimidanhamkengf

oydalanmoqdalar. 

Eletronto‘lovtizimibirishtirokchidanikkinchisigapulvositalarinio‘tkazishuchu

nmo‘ljallangan. 

Elektronsavdobozoriasosiyishtirokchilariniquyidagisxemabo‘yichaajratishmumkin. 

Bir firma (yuridikshaxs) ikkinchisidannimadirsotiboladi(B2B), 

firmafizikshaxsganimadirsotadi (V2S), birshaxsikkinchisiganimadirsotadi  (S2S). 



Yana kamroqtarqalgansxemalar ham bor, masalan, firmatovarnixaridorgasotadi, 

bundaxaridordavlatbo‘lishimumkin. Qisqartmadagibirinchiharfsotuvchitoifasini, 

ikkinchisixaridortoifasinibildiradi. 

Kengtarqalganto‘lovtizimlariikkita - WebMoney Transfer 

(http://www.webmoney.ru/) vaYandeks.Dengi(http://money.yandex.ru/). 

Ingliztilinibilganlaresae-gold (http://www.e-gold.com/) 

kabixalqaroelektronto‘lovtizimlaridanfoydalanishlarimumkin. 

YuqoridaqaydqilinganikkitatizimB2Csxemasidamuvaffaqiyatliishlaydi (masalan, 

Internet-

magazinningsotuvchisifatidagivatarmoqfoydalanuvchisiningxaridorsifatidagio‘zaro

harakati). Tarmoqdahisob-kitobqilishdaelektronpullarjudaqulaydir. 

Chunkiularbirlahzadayetkazibberiladigantovarlargahaqto‘lashdajudaqulayhisoblan

adi. Umumanolganda, elektronpullarningoddiyqog‘ozpullardanjudakattafarqiyo‘q, 

ularnielektronto‘lovtizimidanchiqariboddiyqog‘ozpulgaaylantirishmumkin. 

Lekinelektronpullarniishlatgandaturlimoliyaviyyo‘qotishlardanehtiyotbo‘lishkerak.  

Elektronpullarnitarqatishningikkixilvarianti bor. 

Birinchisielektronnaqdpullar, ya’niharf-raqamlikodbo‘lib, 

ularelektronto‘lovdasturigako‘rsatilganda u 

yokibunominalningkupyurisifatidaqabulqilinadi. 

Ikkinchisifoydalanuvchiningoldindanhisobraqamigakiritganpullarihaqidagima’lum

otlardaniboratyozuvdir. Ikkinchi variant yaqinroqvatushunarliroqdir, sababibunda 

biz maxsustizimdaishlovchianiq bank hisobigaegabo‘lamiz 

(buyo‘lbilantarqatishgaWebMoney Transfer misolbo‘ladi). Bu 

variantningtexnikkamchiligihisobraqaminingtizimadminstratsiyasitomonidanixtiyo

riyvaqtdato‘xtatibqo‘yilishidir.  

Elektronpullarfizikjihatdanyo‘qbo‘lganibois, ularhaqidagiaxborotlarni 

(parollar, kirishelektronkalitivaboshqaidentifikatsionnomerlar) 

yo‘qbo‘libketmasliginidiqqatbilankuzatibturishkerak. 

Xavfsizlikqoidalarigarioyaqilishkerak (ehtiyotnusxalariniolish, 

virusgaqarshidasturlarni,  brandmauerlarvahimoyaningboshqadasturiy-apparat 

vositalariniishlatishkerak). Demak,  

kattamiqdordagipullarnielektronnaqdpulko‘rinishidasaqlashmaqsadgamuvofiqemas

. 

 

4.9  WEBMONEY TRANSFER TIZIMI. 

WebMoney Transfer (http://www.webmoney.ru/) – 

inglizvafransuztilidantashqarirustilidaso‘zlashuvchifoydalanuvchilaruchun ham 

mo‘ljallanganyirikelektronto‘lovtizimidir.  Bu 

tizimhaqidagima’lumotlarnihttp://www.webmoney.ru/systatistics.shtmlsahifasidak

o‘rishmumkin. 

WebMoneyTransferdaishlashuchunkompyutergamaxsusdasturiyta’minot - WM 

Keepernio‘rnatish, so‘ngradasturinterfeysiorqalitizimdaro‘yxatdano‘tishkerak. 

Shaxsiyma’lumotlarkiritilibro‘yxatdano‘tishtugagandanso‘ng, foydalanuvchiga 12 

ta raqamli  WM-identifikatorberiladi. Shunga e’tiborberishkerak-ki, 

tizimdafoydalanuvchielektronpullarbilanemas, titulbelgilarbilanishlaydi. Rubllarga 

http://www.webmoney.ru/
http://money.yandex.ru/
http://www.e-gold.com/
http://www.webmoney.ru/
http://www.webmoney.ru/systatistics.shtml


(RUR), dollarlarga (USD), yevro (EUR) vagrivenlarga (UAH) 

ekvivalentto‘rttabelgi bor. WM-

hamyonlarningnomerinisaytdae’lonqilishyokihamkorlargaxabarberishnatijasidabos

hqafoydalanuvchilardanWebMoneyqabulqilishmumkin. 

Tizimdamaxsushamyonlarningyanaikkitaturimavjud. 

Ulardanbiripulqarzolishkerakbo‘lganda, 

ikkinchisikimgadirfoizgaqarzbermoqchibo‘lganingizdaishlatiladi. WebMoney 

Transfer tizimidaishlayotganfoydalanuvchiistaganichahamyonlaryaratishimumkin. 

Uningbirhamyonidanikikinchisigapulo‘tkazishitekinbo‘ladi. 

Boshqafoydalanuvchininghamyonigapulo‘tkazishdaesatizimtomonidano‘tkazilayot

ganpulmiqdorining 0,8 foizixizmathaqisifatida bank tomonidanolibqolinadi. 

Tizimservislarihamdapulalmashishpunktlarihaqidagima’lumotlarnihttp://webmone

y.ru/services.shtmlsaytidantopishmumkin. 

Dasturiyta’minotnio‘rnatishdanoldinesahttp://www.webmoney.ru/start.shtmlsahifa

sibilantanishibchiqishmaqsadgamuvofiqdir. 

Tizimdaro‘yxatdano‘tishuchunWM Keeper — ClassicyokiLight 

mijozdasturlardanbirinitanlashkerak.WM Keeper Classic 

mijozningkompyuterigao‘rnatiladivabajariladi. 

Uningdasturiyta’minotijudaqulayvakengimkoniyatlargaega. WM Keeper Classic 

ningo‘zigaxosligi u mijozkompyuteridadasturiyta’minotningyuklanishini talab 

qilmaydi. Tizimserveridabrauzerorqalibajariladi. Bundastandarthttps – 

bog‘lanishishlatiladi ( brauzer 128 razryadli SSL da ishlashikerak). 

Dasuriyta’minotnio‘rnatishjarayoninitekingahttp://www.webmoney.ru/demo/playe

r.htm?movie=/demo/classic/registration.dmfsaytidanolishmumkin. 

 

4.10  Elektronpullarnikiritishvachiqarish. 

Pullarnikiritishvachiqarishniamalgaoshirish – 

ixtiyoriyelektronto‘lovtiziminingnoziktomonidir. 

Tizimningbirqatnashchisidanboshqasigaelektronvositalarnio‘tkazishbirnechasekun

dlardabajariladi. Oddiypullarnielektronpullarga (vateskarisi) 

konvertatsiyaqilishbirnechakunhattohaftalarga ham cho‘zilishimumkin.  

WebMoney Transfer 

pullarnikiritishvachiqarishningbirnechavariantlarinitaklifqiladi. 

Ularbilanhttp://www.webmoney.ru/operations.shtmlsahifasidatanishishmumkin. 

Variantlarpulo‘tkazishqiymativatezligibilanfarqqiladi. Masalan, 

o‘tkaziladiganpulqiymativatizimdagisizninghamyoningiznomeriko‘rsatilgankvitans

iyabilanomonatkassaorqalio‘tkazilganpulnikelibtushishinihaftalabkutishgato‘g‘rike

ladi. Buningalternativvarianti ham bor – tarqatuvchidanmaxsusoldindanto‘langan 

WM-kartaorqalisotibolish. Bundatarqatuvchisizningshahringizdabo‘lishikerak. 

WM-kartalarhaqidahttp://www.webmoney.ru/cardmain.shtml) 

sahifasidanma’lumotolishmumkin. Shunga e’tiborberishkerak-ki, 

omonatkassasiorqalifaqatrubllihamyongapulo‘tkazishmumkin, agar 

elktrondollarlarkerakbo‘lsa (titulbelgilar), u 

holdaalmashtirishservisiningxizmatlaridanfoydalanishlozim. Bu 

holdakonvertatsiyauchunkomissionpullarto‘lanadi.  

http://webmoney.ru/services.shtml
http://webmoney.ru/services.shtml
http://www.webmoney.ru/start.shtml
http://www.webmoney.ru/demo/player.htm?movie=/demo/classic/registration.dmf
http://www.webmoney.ru/demo/player.htm?movie=/demo/classic/registration.dmf
http://www.webmoney.ru/operations.shtml
http://www.webmoney.ru/cardmain.shtml


 

 

 

 

9.6   Rivojlangan mamlakatlarda elektron tijorat . 

9.6.1Shimoliy Amerikada elektron tijorat.  

AQSHning Texas shtati universiteti va "Cisco system Inc." kompaniyasi 

tomonidan o‘tkazilgan keng miqyosdagi izlanishlar natijasiga ko‘ra, 1999 yil 

Internet bilan bog‘liq faoliyat doirasining aylanishlar(oborot) hajmi 50 mlrd. 

dollarni tashkil etdi. Bundan tashqari, u 2,3 mln. Amerika aholisini ish bilan 

ta’minlab berdi (Press -reliz -Cisco system Inc, oktyabrь 1999 y.). Bu 

izlanishlar natijasida qayd etildiki, AQSHda 1998 yilning I kvartalidan 1999 

yilning I kvartaliga qadar Internet - Iqtisod 68% ga o‘sgan bir paytda elektron 

tijorat ilg‘or qadamlar bilan rivojlandi va elektron oldi - sotdilarning umumiy 

summasi bu davr ichida 127% ga o‘sdi. 

Aholining Internetdan foydalanish hajmining kengayishi hisobiga 

Shimoliy Amerikaning "korxona -iste’molchi" modeliga asoslangan elektron 

tijorat bozori aylanmasi 1999 yilda 33,1 mlrd. dollarga etdi (The Boston 

Consulting Group hisobotiga ko‘ra, The State Of Online Retailing 3.0, 

"elektron tijorat holati 3.0", 2000 y.). 

Elektron tijoratning "korxona -iste’molchi " modelidagi umumiy hajmi 

1999 yil umumiy savdo aylanmasining 1,4% iga to‘g‘ri kelar edi va u 120 % ni 

tashkil qildi. 

Bundan tashqari, har xil tashkilotlar tomonidan dasturiy tovar, ofis 

uskunalari va aviabiletlarni o‘z ichiga olgan holda sayohat xarajatlari kabi 

tovarlarni elektron oldi -sotdisi vaqtida 13,1 mlrd. dollar ishlatildi. 

Ishlab chiqaruvchilar kompaniyalari va "iste’molchi -iste’molchi" 

auksioni aylanmasi taxminan 6,8 mlrd. $ ni tashkil qildi.  

1999 - 2000 yillarda AQSHda auksionlarni, xaridorlar birlashmasi, ishlab 

chiqaruvchilar va o‘z mahsulotlarini to‘g‘ridan - to‘g‘ri iste’molchilarga 

sotuvchi distribyutorni o‘z tarkibiga oluvchi yangi turdagi kompaniyalarning 

umumiy aylanmasi o‘zining elektron tijorat bozorining uchdan bir qismidan 

oshdi. 

Shimoliy Amerikaning elektron tijorat doirasida eng mashhuri 

kompyuter jihozlari va dasturiy tovarlar, sayohat, kolleksion mahsulot va 

broker xizmatlari hisoblanadi. Ularning yig‘indisi umumiy bozorning 

uchdan ikki qismidan ko‘prog‘ini tashkil qiladi.  

Alohida kategoriyalarga kelsak, 1999 yil avtomobillar kategoriyasi eng 

yuqori darajada (2300%) bo‘ldi, chunki alohida kompaniyalar Inte rnet orqali 

avtomobillarni to‘g‘ridan - to‘g‘ri sota boshlaganlar. 

O‘yinchoqlar kategoriyasi 440% va Shu bilan birga 780% ni tashkil 

etgan sog‘liqqa e’tibor berish, go‘zallik va yoshlikni saqlash kategoriyalari ham 

o‘sish bo‘yicha namuna bo‘ldi. 

Shimoliy Amerikaning elektron tijorat bozori xaridor uchun 

kurashning jadal borishi bilan xarakterlanadi. Masalan, 2000 yil boshida bir 



mijozni jalb qilishning o‘rtacha bahosi 15%ga o‘sdi va taxminan 40 $ ga 

etdi. Bu o‘sish faqat bitta sotuv kanali, yangi Internetdan foydalanuvchi 

kompaniyalarning mijozlarni jalb qilish bahosi 80% dan tez o‘sishi bilan 

tushuntiriladi; bir nechta kanallardan foydalanuvchi kompaniyalar esa bu 

ko‘rsatkichni 10-11% gacha kamaytirishgan. 

Shimoliy Amerika tajribasi shuni ko‘rsatadiki, buyurtmani bajarib 

berishda tovar va xizmatlarni katalog bo‘yicha sotadigan kompaniyalar 

raqobatbardosh hisoblanadi. Katalog bo‘yicha tovarlarni sotuvchi 

kompaniyalar buyurtmasi narxi faqat bitta kanal - Internetni ishlatuvchi 

kompaniyalarga qaraganda taxminan 18%ga kam va an’anaviy kompaniyalarga 

nisbatan 43% ga kam. Katalog bo‘yicha tovar sotuvchi kompaniyalar 

iste’molchiga tovarni birmuncha tez (taxminan 36 soat, 48 soatga nisbatan) va 

o‘z vaqtida(86% emas, 91% buyurtmalar o‘z vaqtida bajariladi) yetkazib 

berishni ta’minlaydilar. 

Bizdagi bor ma’lumotlarga tayanib, shuni aytib o‘tish kerakki, 

AQSHdagi Internet orqali biznes qiluvchi kichik korxonalar o‘zlarining ishlab 

chiqarish faoliyatida Internetdan foydalanmaydigan kompaniyalarga nisbatan 

46%ga tezroq o‘sadi. Umuman olganda, Shimoliy Amerikada elektron tijorat 

hajmining o‘sishi bu bozorga «an’anaviy kompaniyalarning» jadallik bilan 

chiquvchilar soni ko‘payishi amaliyotda yangi elektron biznes, elektron tijorat 

modellarining kiritilishi hisobiga amalga oshadi. 

Ma’lumotlarga tayangan umumiy savdo oborotida elektron tijorat 

kelgusi yillarda o‘sib boradi. 

 

9.6.2  Rossiyada elektron tijorat.  

Endi Rossiya Federatsiyasining elektron tijorat bozori 

muammolari va rivojlanishini ko‘rib chiqamiz. Bir taraflama 

yondashishda va keltirilgan baholashlarning sub’ektivligida kutilishi mumkin 

bo‘lgan ta’nalarga yo‘l qo‘ymaslik maqsadida bu muammolarni faqat Rossiya 

nuqtai nazaridan emas, balki elektron tijorat sohasida izlanishlar olib 

boruvchi va loyihalarni sotuvchi chet el mamlakatlari va xalqaro tizim 

ekspertlari fikrlarini hisobga olgan holda tahlil qilamiz. 

Rossiyada elektron tijorat bozorining rivojlanish xususiyatlari.  

Rossiyaning elektron tijorat bozori jahon bozorlari bilan 

solishtirilganda yetarlicha katta emas. Masalan, 1999 yil Rossiyada Internet 

tijorati orqali bor yo‘g‘i 250 mln $ olingan.  

Rossiyadagi elektron tijoratning asosiy daromadi Internetdan 

foydalanish xizmatlarini ko‘rsatish orqali keladi.  

«Golden Telekom» kompaniyasi Rossiyaning Internet bozoridagi yir ik 

sarmoyadorlaridan biri «TeleRoss» kompaniyasi direktori o‘rinbosari Kennet 

Griflin fikricha, provayderlar daromadining 80% ini Rossiyada Internetga 

kirishni ta’minlab berish, keyingi o‘rinda reklamadan daromad, undan 

keyingida esa «korxona -korxona», «korxona - iste’molchi» xizmatlari 

turadi. 



Rivojlangan chet el mamlakatlaridan farqli Rossiyada reklama bilan 

bog‘liq elektron biznes an’anaviy reklama nisbatan olganda sezilarli darajaga 

ko‘tarilgani yo‘q. Ko‘pgina korxona rahbarlari korxona tomonidan 

ko‘rsatiladigan xizmatlarni, ishlab chiqariladigan mahsulotlarni Internet 

orqali reklama qilish imkoniyatlarini yetarlicha baholaganlari yo‘q. 

«Korxona -korxona» xizmatlarini rivojlantirishda ma’lum psixologik 

to‘siqlarni engib o‘tish kerak. Chunki mahalliy ishbilarmonlar va rahbarlar 

ko‘pincha hujjatlarni faqat qog‘ozda rasmiylashtirish va faks bilan 

chegaralanishga, hattoki elektron pochtadan foydalanmaslikka odat qilib 

qolganlar. Shunga qaramasdan, hamma analitiklar Ru.netdan foydalanuvchilar 

auditoriyasining doimiy o‘sib borayotganini qayd qilishdi va bu Rossiyada 

elektron tijorat rivojlanishiga zaxira bo‘ldi. 

Ijtimoiy Psixologik Izlanishlar milliy instituti tomonidai o‘tkazilgan 

so‘rovnomaga asosan 1999 yil oxirida Runetdan foydalanuvchilar 

auditoriyasining maksimal tinglovchilari soni 5,4 mln.odam, 2001 yili ular 

10 mln.ga etdi. Auditoriyaning jamoatchi qismi 2000 yilning 1- yarmida 1,8 

mln. va bu auditoriyaning asosiy e’tiborini yangiliklar, virtual muomala va 

qiziqarli saytlar jalb qiladi. Rossiyada elektron tijoratni ushlab turuvchi 

omillardan biri chet el mahalliy ekspertlar Ru.netdan foydalanuvchilarning 

to‘lov qobiliyatining pastligidandir. 

Rossiya loyihalariga elektron tijorat bilan bog‘liq kapital qo‘yilmalar 

qilishda 2000 yilda sarmoyadorlar tomonidan ma’lum cheklanishlar bo‘ldi va 

oldi - sotdilar summalari ichida eng ko‘pi bir necha million bilan chegaralandi. 

Solishtirib ko‘radigan bo‘lsak, masalan, Hindiston yoki Braziliyadagi elektron 

tijorat bozorining 2 - 3 yil oldingi yillardagi rivojlanishi Rossiyaning hozirgi 

darajasiga mos keladi. 

Umuman olganda, elektron tijoratda investitsiya darajasiga uzoq 

muddatli kapital qo‘yilmalarning yuqori tavakkalchiligidan tashqari quyidagi 

omillar negativ ta’sir ko‘rsatadi: 

 elektron tijorat rivojlanishi natijalaridan foydalanishga 

tayyorbo‘lganprofessional iste’molchilar sonining kamligi;  

 Yangi bozorga kirish loyihasini yuqori sifatda bajara 

oladiganprofessionallarning yetishmasligi; 

 korxona rahbarlarini ishlab chiqarish daromadliligini oshirish 

yo‘llarini qidirishga majbur qiluvchi, axborot texnologiyalarni 

rivojlantirmaslikka olib keluvchi umumiqtisodiy muammolar.  

Elektron tijoratning rivojlanishi bilan bog‘liq loyihalarga Rossiya 

korxonalarining investitsiya kiritishi, yuqori texnologik ishlab chiqarishni 

qo‘llab - quvvatlashga qaratilgan. Bu, ayniqsa, mahalliy ishlab chiqaruvchi 

korxonalarning rivojlangan mamlakatlar korxonalari bilan doimiy elektron 

biznes faoliyatini yuritishda kerak. 

Chet el kompaniyalari uchun buyurtma bajarishda dasturiy ta’minot 

ishlab chiqish rivojlangan mamlakatlarga miyaning alternativ oqib chiqib 

ketishi hisoblanadi. 



Bu sohadagi xizmatlarga bo‘lgan jahon talabi 400-500 mlrd.$ ni 

tashkil qiladi. Bu esa dasturiy ta’minot eksporti yig‘indisidan anchagina 

ko‘p, qachonki, u 10 mlrd $ ni tashkil qiladi. 

Bugungi kunga kelib, afsuski, Rossiya bu bozorda real kuchga ega emas. 

Ekspertlarning baholashicha, Rossiya bozorining butun aylanmasi yiliga 70 

mln.$ dan oshmaydi. Bizning bu bozorda ishtirok etuvchi yirik 

kompaniyalarimiz g‘arbiy buyurtmachilardan 2,5mln.$ ishlaydi. 

Hozirgi vaqtda davlat boshqaruvi vakil organlari elektron tijorat 

rivojlanishi jarayonini qo‘llab - quvvatlashga zarur bo‘lgan umumdavlat 

Rossiya siyosatini ishlab chiqarish va realizatsiyasi bilan 

shug‘ullanayapti. 

Rossiyada elektron tijorat rivojlanishining davlat siyosati. Hozirgi 

vaqtda Rossiya davlat hukumat organlari jahon hamjamiyati berilgan faoliyat 

doirasida qabul qilgan 5 tamoyilga asoslanib Internetda elektron tijorat 

rivojlanishiga birgalikda harakat qiladilar. Ular quyidagilar: 

 elektron tijorat rivojlanishida korporativ sektor katta 

ahamiyatgaega bo‘lishi kerak; 

 elektron tijorat munosabatida davlat hukumat organlari 

oqlanmagan chegaralardan chetlab o‘tishlari kerak; 

 agar davlat hukumat organlarining aralashuvi zarur bo‘lsa, uning 

maqsadi qo‘llab - quvvatlash va elektron tijoratni amalga oshirishni samarali 

 me’yoriy - huquqiy sharoit bilan ta’minlash majburiyatini oladi;  

 elektron tijorat sohasida yo‘lga soladigan amallarni ishlab 

chiqishda davlat organlari Internetning ajoyib xislatlarini hisobga olishadi; 

 elektron tijoratni qarshiliklarsiz kirgizish global masshtabda 

ta’minlanadi va u davlat chegaralariga tegishli bo‘lmagan holda bo‘ladi. 

Rossiya iqtisodini qayta tuzish, milliy tovarlar, ishlar, xizmatlar bozorini 

tuzish, xalqaro iqtisodiy tizimga integratsiya qilish faoliyatiga davlat 

organlari, innovatsion - axborot texnologiyalarni kirib borishini qat’iy talab 

qiladi. 

Shu bilan birga, Rossiya Federatsiyasi hukumati topshirig‘iga 

binoan 1999 yilning noyabrida, Rossiya Federatsiyasining aloqa va axborot 

vazirligi, iqtisodiy rivojlantirish va Rossiya Federatsiyasi savdo vazirligi, 

Rossiya Federatsiyasi prezidenti qoshidagi hukumat aloqa va axborot 

federal agentligi va Rossiya boshqaruv tizimi agentligi tomonidan Rossiyada 

2001-2002 yillarda elektron tijoratni rivojlantirishning «Federal maqsadli 

dasturi» loyihasi ishlab chiqarildi (FMD). 

FMD qarori masalasi 2001-2006 yillarda 2 bosqichda amalga oshiriladi. 

1-bosqichda (2001-2002) elektron tijorat va tovarlar bozorini 

tashkiliyhuquqiyme’yoriyshartlarnirivojlantirish infratuzilmasini qo‘llab - 

quvvatlash uchun 1 -qadamlar qo‘yiladi. 2 -bosqichda (2003 - 2006) asosiy chora 

- tadbirlarni amalga oshirish rejalashtirilmokda, shu jumladan, loyihalar va 

dasturiy yechimlarga binoan investitsion xarakterga ega bo‘lgan tadbirlar 

ishlab chiqiladi. 



Bozorni informatsion qo‘llab - quvvatlash maqsadida infratuzilma tashkil 

qilish, yagona huquqiy me’yor va metodik asosda elektron tijorat 

infratuzilmasini bir vaqtda bir necha yo‘nalishda quyidagicha tashkil topishi 

maqsadga muvofiqdir: 

- tovar ishlab chiqaruvchi va «korxona-korxona» modeli asosida xizmat 

ko‘rsatuvchi yuridik shaxslarning faoliyatini ta’minlash;  

- «korxona -iste’molchi» modeli asosida so‘nggi iste’molchilarga xizmat 

ko‘rsatish; 

- davlat buyurtmachilari va regionlarning ijro etuvchi hukumat organlari 

faoliyatini ta’minlash; 

- sertifikatsiya tizimi elektron tijorat tizimi faoliyati sifatiga kafolatlar 

berish tizimini tashkil qilish; 

- litsenziya tizimi elektron tijoratda iste’molchi huquqlarini himoya 

qilish tizimini tashkil qilish. 

- Rossiyaning elektron tijorat loyihalari.  

Rossiyadagi elektron tijoratning sifatli rivoji bu sektorga savdo 

gigantlari, mashhur savdo markalari egalarining kiritilishi orqali yuzaga keladi. 

Hozirgi davrda bu kabi loyihalar odatda o‘z oldilariga kamtarona maqsadlar 

qo‘yadilar. Masalan, «Ramstor» rahbarlari hozirda savdoni Internet orqali 

amalga oshirishni gipermarket mijozlari uchun qo‘shimcha servis deb 

qarashmoqda. 

«On -line»ning, GUM loyihasining dastlabki tajribalari shuni 

ko‘rsatadiki, Rossiya sharoitida faqatgina tovarni sotish uchun pul ajratish 

xatto chegirma narxlarida ham o‘zini oqlay olmas ekan. Shuning uchun 

hozirgi vaqtda virtual GUM tashkilotchilari univermagning raqamlar 

variantini xaridorlarga tovarlar miqdori, ularning sifati haqidagi ma’lumotga 

almashtirishni ma’qul ko‘rishdi. Shunga qaramay, «Gum -Internet savdo uyi» 

elektron portlari o‘zida boshlanishi 2 mln. dollarga teng bo‘lgan katta 

masshtabli loyihani mujassamlashtirgan. Shaxsiy saytini tashkil qilish bilan 

birga, koorporativ axborot tizimiga elektron prilavkalarni ulash ko‘zda 

tutilganki, u, o‘z navbatida korxonani kompleks boshqarish, moliyaviy ahvolini 

nazorat qilish, logistika, tovar sotib olish, mol yetkazib beruvchilar bilan 

aloqa, kadrlarni nazorat qilish va boshqa imkoniyatlarni yaratadi. Shunday 

qilib, an’anaviy tarzda savdo operatsiyalarini bajaruvchi yirik strukturalarda 

sekin - astalik bilan elektron tijoratni inkor qilish mumkin emas, kelajakda ular 

bugungi kun virtual do‘konlari bilan jiddiy raqobatchilar bo‘lib qolishi 

mumkin, degan fikr kelib chiqadi. 

Bugungi kunda Rossiyaning elektron tijorat bozoridastrategik 

sarmoyadorlar paydo bo‘ldi. Hozircha bunday kompaniyalar ko‘pchilikni 

tashkil etmaydi, biroq ularning soni tinmay ortib borishi yaqqol ko‘rinib 

bormoqda. 

Misol tariqasida «Golden Telekom» xoldingini ko‘rsatish mumkin, u 

sarmoyador rolini bajarib, Rossiyada elektron tijoratni rivojlantirish 

bilan bog‘liq amallarni bajaradi. 



«Golden Telekom» Internetni Rossiya va MDH davlatlar ida 

geografik kengaytirish hisobiga o‘z biznesini kuchaytiradi. Bu xolding 4 - 5 

yildan so‘ng an’anaviy uslublardan keladigan daromad va elektron tijoratdan 

keladigan daromad orasidagi farqning keskin o‘zgarib ketishi mumkinligini 

hisobga olgan holda o‘z strategik rejalarini tuzadi. 

Xolding ekspertlari taxminicha, Rossiya global tarmog‘i doimiy 

mijozlarining soni aholining 5%ini tashkil etsa, bozor 500%ga o’sar ekan; bu 

natijaga esa boshqa hech kanday qonuniy yo‘llar bilan erishib bo‘lmaydi. 

Kompaniyalar, aksionerlik jamiyatlari, firmalar, konsernlar va xoldinglar 

«Golden Telekom» kabi o‘z faoliyatini Rossiyada amalga oshiruvchilarning 

elektron tijorat ish faoliyatlari Rossiyada tashkil etilishi va rivojlanishi, elektron 

tijorat ko‘rinishlarining ko‘payishi va infokommunikatsion bozorida 

elektron tijoratning Yangi xizmatlari paydo bo‘lishi potensial strategik 

sarmoyadorlar ko‘z o‘ngida qayta burilish bo‘lib hisoblanadi. 

Shunisi juda muhimki, Rossiya mahalliy kompyuter kompaniyalari 

(Dilayn, RSI, Formoza va boshqalar) Rossiya bozorida sotuvchi va 

xaridorlar bilan elektron tizimlar orqali ish yuritishni boshlab yubordilar. Ular 

e’tirof etishlaricha, Rossiya bozori qatnashchilarida psixologik barer ta’sirida 

elektron buyurtmalar soni yuzma-yuz qilingan buyurtmachilarga nisbatan 

juda kam, biroq bu vaqtinchalik ekanligi barchaga ayondir. 

"Business.ru" loyihasi elektron tijoratini rivojlantirishni hisobga olgan 

holda, biznes hamkorlikni o‘zgartirish va rivojlantirishda «Tndependent 

Media» uyi qo‘llab turadi. " Business.ru " ishbilarmon universal portli birinchi 

Rossiya Internet-hamkor sifatida Rossiya iqtisoding turli sohalaridagi 

korxonalari uchun elektron tijoratning dinamik axborot - kommunikatsion 

muhitini tashkil etish vazifasini bajaradi. Shu loyiha asosida korxonalarga 

quyidagi imkoniyatlar yaratildi.  

 turli ko‘rinishdagi kim oshdi savdolarida ishtirok etish;  

 xizmat ko‘rsatish turlarini ko‘paytirish orqali mahsulot sotishni 

ko‘paytirish; 

 «Tovarlar guruhi va xizmatlar bo‘yicha biznes zaxiralar katalogi» 

ga kirish imkoniyati; 

 tijorat yangiliklari, siyosat, mahalliy va chet el matbuoti 

xabarlaridan voqif bo‘lish hamda Rossiya va chet el firmalari savdo 

maydonchalari va saytlari qayd etilgan bazaga kirish imkoniyati .  

 

Oxirgi yillarda Rossiyada elektron do‘konlar soni tez sur’atlar bilan 

o‘sib bormoqda. Taxminan elektron do‘konlarning teng yarmi Internetning 

zahiralar katalogida qayd etilgan bo‘lishiga qaramay, tom ma’nodagi Internet- 

do‘kon bo‘lib hisoblanmaydi. Bular Internet - vitrinalar, tovarlar katalogi, 

prays - listlardir. Elektron do‘konlarning bir qismi esa faqat o‘z 

hududidagina faoliyat ko‘rsatadi. 

Oxirgi yillarda Rossiya elektron do‘konlari taklif etuvchi tovarlar 

assortimentining bir oz kengayganligi kuzatildi: farmatsevtik 

mahsulotlar, xalq xo‘jalik buyumlari, obuna bo‘lish, sovg‘a -salom uchun 



mahsulotlar va h.k. Shunga qaramay, bugungi kun uchun muhim bo‘lgan ba’zi 

xizmatlar: temir yo‘l va avia biletlari uchun buyurtmalar, kommunikatsiya 

xizmatlari uchun to‘lovlarni amalga oshirish yo‘lga qo‘yilmagan. Kamdan -kam 

hollardagina 1 oyda elektron do‘konga kiruvchilar soni 100 - 200 kishidan, 

buyurtmalar esa 100 dan oshadi. Bu holat, albatta, daromad keltirmaydi. 

2000 yil 9-10 noyabrida Sankt-Peterburgda elektron tijorat bo‘yicha 

uchinchi Rossiya konferensiyasi bo‘lib o‘tdi. Buni Admin Ltd firmasi tashkil 

etdi. Bu konferensiyada elektron tijoratni Rossiyaga olib kelgan va 

rivojlantirayotgan firma vakillari so‘zga chiqdilar.  

Actis Sistem kompaniyasi vakili 2001 yil elektron tijoratni 

rivojlantirishning asosiy tendensiyasi bo‘lib, yirik xalqaro kompaniyalarning 

Rossiya bozoriga kirib kelishi bo‘ladi deb, ishonch bildirdi. ENoize vakilining 

ta’kidlashicha elektron tijorat bozori hozircha yetarlicha daromad keltirmasa 

ham savdo sohasida Internet do‘kondagi haqiqiy real tovarlari orqali 

yetarlicha rivojlanib bo‘lgan, Bundan tashqari, avvalgidek, hozir ham tovarni 

iste’molchiga yetkazib berish aniqligi iste’molchining Moskvadan qancha 

masofada joylashganiga bog‘liqligicha qolmoqda. 
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 7.1.  Algoritmtushunchasi 



Algoritm, buaniqko‘rsatilganishlarketma-ketligibo‘lib, 

masalaningechiminiolishuchunboshlang‘ichma’lumotlarustidaanashuishlarnibajaris

h talab qilinadi. 

Algoritmtushunchasiinformatikadaasosiytushunchahisoblanadi. “Algoritm” 

atamasi  IX 

asrdaarifmetikamallarnibajarishqoidalariniishlabchiqqano‘zbekmatematigi al- 

Xorazimiynomidanolingan. 

Zamonaviymatematikavainformatikadaalgoritmiborasiquyidagichata’riflanadi: 

amallarketma-ketliginiqa’tiybiraniqqoidaasosidabajarilishi; 

boshlang‘ichma’lumotlarasosidaaniqnatijagaolibkeladigan, 

harakatlarmazmunnianiqlovchivaamallarketma-ketliginiifodalash; 

ayrimhisoblashjarayonlariniyokiboshqabirharakatlarketma-

ketliginianiqifodalash; 

berilgantipdagiistalganmasalalarniechishuchunyakuniyhisoblashlarsonihaqid

agiharakatlarketma-ketliginianiqvato‘liqifodalash.  

Demak, algoritmdeyilganda - 

birormaqsadgaerishishgayokiqandaydirmasalaniechishgaqaratilganbuyruqlarnianiq

, tushunarlicheklihamdato‘liqtizimi, 

aniqnatijagaolibkeladiganamallarningcheklanganketma-ketligitushuniladi.  

Algoritminsontomonidanyokiavtomatikvosita – formal 

ijrochitomonidanbajarishuchunmo‘ljallanganbo‘lishimumkin. 

Ijrochiningvazifasi – mavjudalgoritmninganiqbajarishdaniboratbo‘ladi. 

Formal ijrochigaesaalgoritmning tub 

mohiyatinito‘liqanglabetishtalabiqo‘yilmaydivaunitushunmasligi ham mumkin. 

Masalan, kiryuvish – avtomatmashinasi, suvgaporoshoksolinmasa ham, 

o‘zigaqo‘yilganvazifaniso‘zsizbajaraveradi. Informatikadakompyuteralgoritmning 

universal ijrochisibo‘libhisoblanadi. 

 

 7.2.  Algoritmningxossalari 

Diskretlik (uzluklilik, bo‘linishlik): 

algoritmmasalaningechishjarayoninianiqqadam (harakat)lar asosidaketma-

ketbajarilishinitasavvurqilinishi. Algoritmdako‘zdatutilgan har 

birharakatningbajarilishi,  

oldingiharakatningbajarilishinitugashibilanboshlanishilozim. Aniqlik: algoritmning 

har birqoidasianiqvabirmaqsadlibo‘lishilozim. Binobarin, 

buxossagako‘raalgoritmningbajarilishimexanikxaraktergaegabo‘ladivaechilayotgan 

masala yuzasidanqo‘shimchaboshqako‘rsatmayokima’lumotlar talab qilinmaydi. 

Natijaviylik: 

algoritmcheklisondagiqadamlarasosidamasalaningechiminita’minlaydi. 

Ommaviylik:   masalaningechishalgoritmiumumiyko‘rinishdaishlabchiqiladi. 

YA’nialgoritm,  

faqatboshlang‘ichma’lumotlaribilanfarqlanadiganmuayyansinfgaoidmasalalarniech

ishgaqo‘llaniladi. 

 

7.3. Algoritmningturlarivaberilishusullari 



 Algoritmungaqo‘yiladiganmaqsaddan, boshlang‘ichma’lumotlardan, 

echilishyo‘llaridan, 

ijrochiningharakatinibelgilashlardankelibchiqibquyidagibo‘limlargaajratiladi: 

Stoxastik (ehtimoliy) algoritm - dasturga masala 

echiminingehtimoliynatijalarinitaqdimqiladigan, 

echishningbirnechayo‘llariyokiusullariniko‘rsatadi. 

Evristikalgoritm – bushundayalgoritmki, 

qaysikimdasturniyakuniynatijaerishishharakatlaribirhilko‘rinishdataqdimqilinmaga

n, barchaharakatlarketma-ketligibelgilanmagan,  

ijrochiningbarchaharakatlarianiqlanmaganbo‘ladi. Bu 

algoritmlaranaloglargaasoslangan, 

ya’nio‘xshashmasallarniechishjarayonidaoldino‘tkazilgantajribalargaasoslanilgan, 

universal mantiqiyprotseduravaqarorqabulqilishusullaridir. 

Chiziqlialgoritm -  ketma - ketbajariladiganbuyruq (ko‘rsatma)lar 

to‘plamidaniboratalgoritmdir. 

Tarmoqlanuvchialgoritm -   u 

o‘zidakamidabittashartnisaqlaydivakompyuterunitekshirishnatijasidaikkitamumkin

bo‘lganshartlardanbirinibajarishnita’minlaydiganalgoritmdir.  

Siklalgoritmi - 

bittashartningyangiboshlang‘ichma’lumotlarasosidako‘pmarotabatakrorlanadiganh

arakatlarinibajarilishinita’minlovchialgoritmdir. 

Algoritmlarbirnechaxilusullardaberilishimumkin, jumladan: 

so‘zli, ya’nialgoritmdabajariladiganharakatlarketma-

ketligitabiiytildayoziladi; 

grafikli, ya’nialgoritmmaxsusgrafikbelgilaryordamidaifodalaniladi; 

formulali, ya’nihisoblashlartartibiformulalarko‘rinishidaberiladi; 

jadvalli, 

ya’nialgoritmningbajarilishetaplarivabajarilishnatijalarijadvalko‘rinishdaqaydqilina

di. 

Algoritmningblok-sxemasxemasi. Algoritmlarniblok-

sxemako‘rinishidaifodalanishi, 

unitasvirlashningjudao‘ng‘ayvaengommalashganvositalaridanbirihisoblanadi. 

Algoritmningblok-sxemasxemasi – buo‘tishchiziqlari (strelka) 

yordamidao‘zarobog‘langanalgoritmninggrafikko‘rinishidagitasviridir. 

Algoritmningblok-sxemasxemasidagometrikfiguralarishlatiladivaular - jarayon, 

echish, modifikatsiya, kiritish-chiqarish,shartlarnitekshirish,  hujjatni chop 

etishkabibelgilardaniboratbo‘ladi. 

 

7.4. Kompyuterda masala echishningbosqichlari 

Kompyuterdayordamidamasalaningechishbosqichlaribirnechtaetaplarnio‘zic

higaoladi, ularningma’lumbirqismikompyuterishtirokisizamalgaoshiriladi. 

 

Masalanikompyuterdayechishningsxematikko‘rinishi 

Bosqichlar Masalanikompyuterdaechish 



  

1-bosqich  Masalaningqo‘yilishi 

  

2-bosqich Masalaningmatematikmodelinituzish 

  

3-bosqich Sonliusullarniishlabchiqish 

  

4-bosqich Algoritmtuzish 

  

5-bosqich Dasturlash 

  

6-bosqich Dasturlarnisozlashyokitekshirish 

  

7-bosqich Hisoblashlarnibajarish 

  

8-bosqich Natijalarnitahlilqilish 

 

Endibubosqichlarningasosiymazmuninikeltiramiz:1 

Masalaningqo‘yilishi. Bu 

etapdamasalaningyakuniynatijalarinianiqlabberadiganmasalaningqo‘yilishiifodalan

iladi, shuningdekbuetapdaqaralayotgan masala bo‘yichama’lumotlarto‘planadi, 

uningshartlariformulirovkaqilinadi, 

masalaniechishningyakuniymaqsadlarianiqlanadi, 

natijalarningtaqdimqilishusullaribelgilanadi. 

Masalaningmatematikmodelinituzish. Tuziladigan model 

fizikyokiaxborotlijarayonlarningasosiyqonunlarinio‘zidato‘g‘riifodalashilozim. 

Model tuzishyokimavjudmodellardankeraklisinitanlash, 

qaralayotganmuammonichuqurbilishni, 

tasavvurqilishnivamatematikaningtegishlibo‘limlaribo‘yichamuayyanbilimlargaega

bo‘lishliknitaqozoqiladi. 

Sonliusullarniishlabchiqish.  Kompyuteroddiybo‘lganhisoblashlarnibajaradi, 

u masalaningqo‘yilishidegannarsani “tushunmaydi”. Buning 

uchunqaralayotganmasalaniechishningsonliusullarinitopish talab qilinadi, qaysikim 

u masalaniechishgaolibkeladiganhisoblashalgoritminiko‘rsatadi. Har 

biraniqholatda, keraklinatijalarniolishuchun - 

ishlabchiqilganstandartdasturlargamurojaatqilinadi. 

 

 

 

7.5 Algoritmtuzish.  

Masalaniyechishjarayonida, 

uniyakuniynatijalarigaolibkeladiganvamasalaningechishalgoritmi deb 

                                                             
 



nomlanadigan, elementararifmetikvamantiqiyoperatsiyalarningketma-

ketbajarilishtartibidayozilishi. 

Dasturlash.  

Masalaningechishalgoritminimashinatushunadigantilidayozilishi, 

ya’nianiqtartiblanganketma-ketliklardabajariladigandasturlardaifodalanishi. 

Dasturlarnisozlash, tekshirishyokisozlash. 

Ko‘phollardatuzilgandasturlardaxatoyokinoaniqliklarbo‘lishimumkin. 

Bundaypaytlardadasturlarninazoratyokidiagnostikaqilishasosida, 

yo‘lqo‘yilgankamchiliklarbartarafqilinadi. 

Hisoblashlarnibajarish. Bu 

etapdahisoblashlarniamalgaoshirishuchunboshlang‘ichma’lumotlartayyorlanadivak

ompyutergakiritiladi. 

Natijalarnitahlilqilish. Kompyuterdaolingannatijalartahlilqilinadi. 

Kompyuterdayordamidamasalaningyechishbosqichlariquyidagichaifodalanis

hi ham mukin: 

1. Masalaningqo‘yilishiniifodalash; 

2. Masalaniechishusulinitanlashyokiishlabchiqish; 

3. Masalaniechishalgoritminiishlashchiqish; 

4. Dastur tuzish; 

5. Dasturnikompyuterxotirasigakiritish; 

6. Boshlang‘ichma’lumotlarnikompyutergakiritish, olingannatijalarnitahlilva 

tahrir qilish 

Masalaningkompyuterdayechishbosqichlarinikeltiring. 

Algoritmtushunchasiniayting. 

Algoritmniformallashtirishdegandanimanitushunasiz? 

Agoritmningxossalariniayting. Diskretlik, tushunarlilik, aniqlik. ommaviylik, 

natijaviylikkabixossalarnimazmuninitushuntiring. 

4.Algoritmning berilishusullariniayting. Algoritmning: so‘zorqali, 

formulalaryordamida, jadvalko‘rinishida, 

dasturshaklidaifodalanishinimohiyatinitushuntiring. 

   5.Algoritmlarning turlarikeltiring. CHiziqli, 

tarmoqlanuvchivatakrorlanuvchialgoritmlardegandanimanitushunasiz? 

6.Masalaning kompyuterdaechishning: masalaningqo‘yilishi; 

masalaningmatematikmodelinituzish; 

sonliusullarniishlabchiqishbosqichlarinimazmuniniayting 

7.Masalaning kompyuterdaechishning: algoritmtuzish; dasturlash; 

dasturlarnisozlashyokitekshirish; hisoblashlarnibajarish; 

natijalarnitahlilqilishbosqichlarinimazmuniniayting 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FDABIYOTLAR  RO’YXATI 

 

 

MUNDARIJA 

 K I R I SH 5 

I-bоb INFОRMАTIKА, HISОBLАSH TEXNIKАSI, 

UNINGАRIFMETIKАSОSI 

9 

1.1 Infоrmаtikа  fаniningmаzmuni 9 

1.2 Hisоblаsh texnikаsining  rivоjlаnishbosqichlari  10 

1.3 Kоmpyuterningyarаtilishi 14 

1.4 Kоmpyuterdаmа’lumоtlаrniifоdаlаnishi 15 

II-bob IBM PCKОMPYUTERI HАQIDААSОSIУ MА’LUMОTLАR   16 

2.1 IBMPC  kоmpyuteriningаsоsiуqurilmаlаri 16 

2.2 IBM PC kоmpyuteriningqо’shimchа qurilmаlаri   17 

2.3 Mikrоprоtsessоrvаuningturlаri 17 

2.4 Xоtirа turlаri vа kompyuter imkоniyatlаri   18 



2.5 Kompyutergа ulаnаdigаn qurilmаlаr 18 

2.6 Total Commander dasturidaishlash 20 

2.7 Kompyuterqurilmаlаrining mаntiqiу nоmlаnishi 20 

2.8 Kаtаlоg   21 

2.9 Disk yurituvchi 21 

2.10 Kоmpyuter dаsturlаri   21 

2.11 Kоmpyutertаrmоqlаri 22 

III- bоb KОMPYUTERDА ISHLАSH 24 

3.1 IBMPCkоmpyuteriniyuklаshvао’chirish 24 

3.2 Kоmpyutergаmа’lumоtlаrnikiritish.  Klаviаturаbilаnishlаsh 25 

3.3 Kоmpyuterbilаnmulоqоt. MSDОSоperаtsiоntizimtаrkibi 26 

3.4 Fауl 26 

3.5 Kompyuterqurilmаlаrining mаntiqiу nоmlаnishi   28 

3.6 Kаtаlоg   28 

3.7 Disk yurituvchi   28 

IV- bоb OPERATSION  TIZIMLAR. WINDОWS ОPERАTSIОN  

TIZIMI 

38 

4.1 Windows operatsiontizimi (OT) 

bilanishlagandafoydalaniladigantushunchalar 

38 

4.2 Bоshlаng’ish mа’lumоtlаr 39 

4.3 Windоwsningimkоniyatlаri 40 

4.4 Windоwsningishlаshshаrtlаri 40 

4.5 Windоwsоperаtsiоn tiziminiishgаtushirish vа undаn chiqish 41 

4.6 WindоwsОTningаsоsiуmenyusi (Пускtugmachasi) 41 

4.7 WindоwsОT ishchistоli 42 

4.8 WindоwsОT tоpshiriqlаr jаdvаli 43 

4.9 «Sichqoncha»ningishlаtilishi 44 

4.10 Disketnifоrmаtlаsh 44 

4.11 Mа’lumоtlаrniskаnerqurilmаsiоrqаlikompyutergаnusxаlаsh 45 

4.12 WindоwsCommanderdаsturidаishlаsh 48 

V-bоb MАTNLАRBILАNISHLАSH. WОRDMАTNMUHАRRIRI 53 

5.1 Bоshlаng’ishmа’lumоtlаr 53 

5.2 Wоrd dаsturiniishgаtushirish vа undаn chiqish 55 

5.3 Mаtnlаrnikiritish vа tаhrirlаsh 56 

5.4 Faylni sаqlаsh vаishgаtushirish 59 

5.5 Mаtnnisаhifаlаrgааjrаtish 60 

5.6 Mаtnbo’lаklаribilаnishlаsh 60 

5.7 Jаdvаl  tаshkiletish 61 

5.8 Fоrmulаlаrbilаnishlаsh 63 

5.9 Rаsmlаrvаkаrtinkаlаrbilаnishlаsh 64 

5.10 Аbzаtsqаtоrlаrinito’g’irilаsh 65 

5.11 Mаtnniustunlаr (kоlоnkаlаr)gаbo`lish 65 

5.12 Mаtnli mа’lumоtlаrni sаrаlаsh 66 



5.13 Faylnichopqilish 67 

VI-bob KОMPYUTER GRАFIKАSI. PАINT GRАFIK  MUHАRRIRI 67 

6.1 Bоshlаng’ichmа’lumоtlаr. Grаfikmuhаrririningimkоniyatlаri 67 

6.2 Kompyuter grafikasi 68 

6.2.1 Asosiy tushunchalar 78 

6.2.2 Paintni yuklаsh vа undа ishni tugаllаsh 80 

6.2.3 Paintniyuklаsh vаundаishni tugаllаsh 82 

6.3 Tasvirlarni  yaratish  va  tahrirlash 84 

6.3.1 Tasvirlarniyaratish 84 

6.3.2 Tasvirlarnitahrirlash 85 

6.4 Pаint grаfik  muhаrriri 86 

6.4.1 Paint dаsturimenyusi  86 

6.4.2 Fayllаrni sаqlаsh vаishgаtushirish 86 

VII-bob ADОBE PHОTОSHOP GRАFIK MUHАRRIRIDА ISHLАSH 88 

7.1 Bоshlаng’ich mа’lumоtlаr 88 

7.2 AdоbePhоtоshop dаsturiniishgаtushirish vа undаn  chiqish 90 

7.3 Faylniishgаtushirish vа sаqlаsh 91 

7.4 Grаfikli tаsvirlаr fоrmаtlаri  93 

7.5 Uskunаlаr mаjmuаsi bilаn ishlаsh 95 

7.6 Mаtnlаr  bilаn ishlаsh 95 

7.7 Qаtlаmlаr  bilаn ishlаsh 96 

7.8 Rаnglаr bilаn ishlаsh 98 

7.9 Faylni  chopqilish    99 

 Misоllаr 99 

VIII-bоb MICROSOFTEXCEL ELEKTRОN JАDVАLIDА ISHLАSH 103 

8.1 Bоshlаng’ish mа’lumоtlаr   103 

8.2 Excel dаsturiniishgаtushirish vа undаn chiqish 104 

8.3 Excel dаsturidаFaylni sаqlаsh vаishgаtushirish 106 

8.4 Excel dаsturidа jаdvаllаr bilаn ishlаsh 106 

8.5 Excel menyusibilаn ishlаsh   110 

8.6 Uskunаlаrmаjmuаsibilаnishlаsh   112 

8.7 Diаgrаmmаlаr yaratish 115 

8.8 Jаdvаldаgimа’lumоtlаrnisаrаlаshvаfiltrlаsh 117 

8.9 Faylnichopqilish 118 

IX-bоb KO`RGАZMАLI NАMОУISH VА SLАУDLАR TАSHKIL 

ETISH. PОWERPОINT  DАSTURI 

120 

9.1 Bоshlаng’ishmа’lumоtlаr 120 

9.2 PоwerPоint dаsturiniishgаtushirish vа undаn chiqish 121 

9.3 PоwerPоintmenyusibilаn ishlаsh 123 

9.4 Taqdimot vаslауdlаr tаshkiletish 123 

9.5 Taqdimot vаslауdlаr tаshkiletishdааmаllаr  bаjаrish 124 

X-bоb MS ACCES MА’LUMОTLАR BАZАSINI 

BОSHQАRISHTIZIMI 

126 



10.1 Bоshlаng’ish mа’lumоtlаr 126 

10.2 Mа’lumоtlаr mоdellаri 127 

10.3 MSACCESmа’lumоtlаrbаzаsinibоshqаrishtizimi 131 

XI-BОB ZАMОNАVIУ KОMPYUTER TАRMОQLАRI. INTERNET  

VА UNDАN FОУDАLАNISH   

144 

11.1 Bоshlаng’ishmа’lumоtlаr 144 

   11.2 Kompyuter tаrmоqlаri haqida tushunchalar     

   11.3 Internettarixi. Dasturiyta’minoti. Qaydnomalar  

11.4 Kompyutertаrmоqlаri 145 

11.5 Internetning imkoniyatlari  

11.6 IPvаURLmаnziltuchunchalаri    150 

11.7 Internet-o‘qitishtexnologiyasi.  397  

11.8 Internet Explоrer dаsturiyordаmidа mа’lumоtlаr bilаn ishlаsh   151 

11.9 RamblerWebsаhifаsidаelektrоnpоshtаtаshkilqilish    152 

11.10 Elektrоnpоchtаxizmаtidаnfоуdаlаnish   156 

11.11 Оutlооk  Express dаsturibilаn ishlаsh 158 

11.12 Wоrld Wide Web(WWW) Jаhоn аxbоrоt tаrmоg’i 160 

11.13 Web bilanishlash. Brauzerlar.  HTTP qaydnomasi  

11.14 Web  saytlar.Ularningqo‘llanilishi,tuzilishi,parametrlari. 

Portallarningsaytlardanfarqi 

 

11.15 SaytlarniWYSIWYGtahrirchisiorqaliyaratish. 

HTMLsahifalariningtuzilishi. FrontPage    

 

XII-bob HTML BELGILASH TILIHAQIDA TUSHUNCHA. TEGLAR. 

WEB SAHIFA YARATISH 

160 

12.1 HTML tili 160 

12.2 HTML. HTML hujjatiningtuzilishi.  Asosiyteglari 162 

12.3 Boshqahujjatvafayllargamurojaat. Ro'yxatlar. Jadvallar, tasvirlar. Freymlar  

12.4 MISOLLAR 164 

XIII-bоb FAYLLАRNI АRXIVLАSH VАKOMPYUTER 

VIRUSLАRIDАNHIMОYALАNISH    

186 

13.1 Fayllаrniаrxivlаsh 186 

13.2 Mа’lumоtlаrnikompyuterviruslаridаnhimоyalаsh 193 

XIV-bоb WINDОWSNINGMULTIMEDIА DАSTURLАRI   198 

14.1 Bоshlаng’ichmа’lumоtlаr 198 

14.2 Звукозапись dаsturibilаnishlаsh  198 

14.3 WindоwsMediadаsturibilаnishlаsh  200 

14.4 Kоmpаktdisklаr bilаn ishlаsh    201 

14.5 Kоmpаkt (СD-R  yоkiСD-RW)  disklаrgа mа’lumоtlаr yоzish     202 

XV-bob ELEKTRON TIJORATNING TASHKIL ETILISHI                 

VA RIVOJLANISH OMILLARI 

228 

15.1 Elektron tijorat asoslari fani va uning asosiy tushunchalari  228 

15.2 Elektron tijoratning o‘ziga xos xususiyatlari va rivojlanish 

omillari 

237 

15.3 Elektron do‘konlar 245 



15.4 Elektron tijoratning me’yoriy-huquqiy asoslari 246 

15.5 Elektron tijorat rivojlanishining istoqbol yo‘nalishlari.  356  

15.6 Elektron tijoratning tashkiliy - texnologik ta’minoti  

15.7 Elektron tijoratda elektron to‘lov texnologiyalari  

XVI-bob Elektron tijoratda axborot xavfsizligi va rivojlanish me’yoriy 

xujjatlari 

 

16.1 Elektron tijorat olib borish xavfsizligini ta’minlashning 

strategik yo‘nalishlari.  359 

 

16.2 Elektron tijoratda kompyuter jinoyatchilari.  360  

16.3 Axborot xavfsizligini ta’minlashning tashkiliy masalalari.  364  

16.4 Axborot xavfsizligini ta’minlashning tashkiliy masalalari.  366  

XVII-

bob 

ELEKTRON TIJORAT TIZIMLARI VA ULARNING 

AHAMIYATI  369 

 

17.1 WEBSUM elektron to‘lov tizimi.  371  

17.2 Internet do‘konlar va internet birja  

17.3 Internet VISA va MasterCard to‘lov kartochkalari  

17.4 Elektronpullar.Elektronraqamliyozuv (imzo).   373  

17.5 WEBMONEY transfer tizimi.   374  

17.6 Elektronpullarnikiritishvachiqarish.   375  

17.7 Rivojlangan mamlakatlarda elektron tijorat. 375  

XVIII-

bob 

INTERNET MARKETING VA REKLAMA 256 

18.1 Internet marketing tadqiqoti 256 

18.2 Internetda reklama.  347  

18.3 Internet savdo. 350  

18.4 Elektrontijoratda internet-reklama va ularning turlari  272 

18.5 Veb ilovalarini yaratish usullari 283 

18.6 Mijozlar bilan munosabatlarni boshqarish usullari  298 

18.7 Internet marketing tadqiqotining strategiyasi 301 

18.8 Tashkilot elektron bozor ishtirokchisi 304 

XIX-bob ALGORITM VA DASTURLASH TILLARI HAQIDA 

UMUMIY TUSHUNCHALAR.  392 

 

19.1 Algoritm tushunchasi  

19.2 Algoritmning xossalari  393  

19.3 Algoritmning turlari va berilish usullari  

19.4 Kompyuterda masala echishning  bosqichlari    

19.5 Algoritmtuzish.  395    

 ADABIYOTLAR  RO’YXATI  
 


